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Obszerna (415 stron) praca mgr Anny Bem prezentuje szerokie spektrum badawcze
Autorki dotyczace reklamy prasowej ukazujgcej sie na famach trzech znaczgcych dziennikéw
migdzywojnia - ,Ilustrowanego Kuriera Codziennego”, ABC Nowin Codziennych”, Gazety

Polskiej”.

Publikacje te charakteryzuje obszerna baza zZrodtowa, ktéra pozwolita Autorce na w miarg
komplementarne ujecie problematyki roli i miejsca reklamy prasowej w okresie
miedzywojennym. Stusznie Doktorantka zalozyta, ze stanowita ona waZn)} i dynamicznie
rozwijajacy sie $rodek marketingowy, stanowigcy jeden z najwazniejszych i najczescie)
stosowanych form popularyzacji produktéow 1 ustug. .By to zalozenie udowodnié, Autorka
konsekwentnie i do$¢ wyczerpujgco przeanalizowata tresci reklam prezentowanych na famach
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wybranych tytutéw prasowych (dobér tytutéw uznaje za whasciwy ze wzgledu na ich zakres .
oddziatywania, przyjets lini¢ redakcyjng i znaczenie spoleczno-polityczne). Bazg wyjsciowa
jest poglgbiona analiza zagadnief zwigzanych z polskim rynkiem reklamowym w latach 1918

- 1939. To cenna teoretyczna cze$é pracy zamieszczona w rozdziale pierwszym.

Autorka w swoich rozwazaniach teoretycznych stusznie zaklada, ze reklama i
ogloszenia prasowe, niezaleznie od ich formatu, mogg stanowi¢ wazne zrédlo historyczne i
obszerny materiat informacyjny. Trafnie rekapituluje, ze to media w gruncie rzeczy decydujg o
charakterze komunikowania publicznego i podmiotowodci calego spoleczenstwa.
Zamieszczana na ich famach reklama nie tylko pozwolita na potanienie wydan tych pism, co w
konsekwencji wplywalo znaczaco na poszerzenie zasiegu ich oddzialywania, ale takze
popularyzowania spotecznie akceptowanych wartosci tj. mi.in.: szczgscie, zdrowie, piekno,
sukces, bezpieczenistwo, dobrobyt. Dynamika i zwigzki pomiedzy rynkiem a mediami, ktére
ilustruje Autorka w kontekdcie spotecznego i rynkowego oddziatywania reklamy, obrazujg
ciekawy proces rozwoju branzy reklamowej w czasach tworzenia sie struktur panstwowosci 11
Rzeczypospolitej. Ten szczegolnie intensywny i skomplikowany okres przemian spotecznych,
politycznych, gospodarczych stanowit nadzwyczajne wyzwanie dla branzy reklamowej.
Pokonanie roznic mentalnych i spotecznych, odnalezienie miejsca w przestrzeni bez wiekszych
regulacji prawnych, ktorych ustanowienie wymagato dtugofalowego procesu ich uniformizacji,
nie nalezato do prostych zadan. Moze dlatego dobér tematu pracy w tym kontekscie jest tak
interesujgcy i pozyteczny. Opracowania, ktére powstaly juz w Polsce na ten temat nie

pomniejszajg wartosci doboru tematu przez mgr Anne Ben.

Autorka wskazujac na okreslone zwigzki: reklama — rynek - media, nie akcentuje w
wystarczajgcym stopniu politycznego charakteru reklamy. W mojej ocenie, znaczenie reklamy
w wymiarze politologicznym przy analizie zawartodci tresci reklamowych w powyzej -
wymienionych pismach zastuguje ma szczegélng uwage. Szkoda, ze tak si¢ nie stalo.
Wprowadzenie do rozwazan pojecia polityczno$é i dokonanie przegladu zakresu tego terminu
cho¢ nie dato by Autorce pewnosci, czy mamy w tym przypadku do czynienia z ugruntowang
kategorig pojgciows, to jednak stworzyto by Jej sposobnoéé do rozwazan nad zagadnieniem,
czy mamy do czynienia z koncepcja, tworzacg si¢ wcigz na nowo ideg, czy raczej ideami,

zmieniajgcymi si¢ w wymiarze historycznym, spotecznym i kulturowym.

Autorka umieszczajgc reklame w przestrzeni politycznej pewnie z tatwoscig mogtaby

tez uzasadnié, ze politycznos$¢ reklamy nie jest przypadkowa, tym bardziej, ze kierujac sie
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doborem tytutéw gazet w oczywisty sposob Doktorantka wzigta pod uwage ich politycznodé
czy tez apolitycznosé.

Czy mozemy zatem w tym konteks$cie przyjaé, ze reklama jest istotnym rejestrem
przejawiania si¢ tego, co polityczne? Czy mozna przyjaé, ze polityka jest sferg kultury ? Jezeli
tak, to uzyskaliby$my interesujace podejscie badawcze, w ramach ktérego badaliby$my

rowniez polityczne znaczenie reklamy.

Jezeli odrzucamy poglad o neutralnym charakterze kultury (co nie jest takie jednoznaczne)
1 uznajemy, ze z natury rzeczy jest uwikiana w uktad potrzeb i celow wladzy oraz systt_:mu; to
mozemy sprobowaé podjaé dyskurs o politycznosci reklam, szczegdlnie gdy analizujemy

reklamg jako jeden z elementow ilustrujgcych migdzywojenng rzeczywistosé.

Fakt o tyle istotny, ze w nowo konstytuujgcym si¢ panstwie pod wzgledem
_gospodarczym, kulturowym, administracyjnym, spolecznym, politycznym, podejmowano
dziatania od podstaw. Tworzono nowe struktury instytucjonalne, podejmowano roznorakie
dziatania umozliwiajgce w miare pelne zintegrowania r6znych regionéw z panstwem polskim.
Zywiot niemiecki, $laski, polski, zydowski, ukrainski i innych grup etnicznych i narodowych
stanowil szczegdlny tygiel jezykowy, a tym samym komunikacyjny. Takze kulturowy,
wyznaniowy, tradycji, przekonan, ale tez mitéw, przesgdéw, uprzedzen, politycznych 1
narodowych sympatii i antypatii. Ten fakt nie byt bez znaczenia przy budowaniu fundamentow

gospodarki, panstwa i dla rozwoju firm oraz kondycji ekonomicznej kraju.

Doktorantka nie wnika tak gleboko w podziaty i rdznice spoteczne i polityczne, ktore
W sposob oczywisty wplywaly na tre$é¢ reklamy i ogloszen w prasie. Raczej wskazuje na te
tresci reklam, ktore dotyczg okreslonych grup reklamowanych produktéw, w tym artykutow
kosmetycznych i higieny, artykutéw farmaceutycznych, spozywczych, sprzg¢tu gospodarstwa
domowego, motoryzacji. Okreslita tez zasadnicze roznice pomigdzy reklama produktow
polskich, a produktéw zagranicznych. Zwrdcila tez uwage na odmienne tresci kierowane do
kobiet i mezczyzn, obrazujgce ,,pte¢ reklamy” w dwudziestoleciu migdzywojennym. (o czym

podkresla we Wstepie pracy, s. 13 i w podrozdziale 4.9.).

Niezbyt poglebione tho polityczne i historyczne, oraz jego wptyw na rozwoj prasy i tresé
reklam, nie pomniejsza wartosci czedci opracowania zawartej m.in. w rozdziale IL
Zamieszczona w nim charakterystyka rynku prasowego w okresie migdzywojennym i
omoOwienie najwazniejszych aktow prawnych regulﬁjqcych funkcjonowanie i mozliwos¢

swobodnej wypowiedzi jest dobrym punktem do przysztych naukowych dociekan.
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W migdzywojniu zaczyna si¢ do$¢ trudna i dluga droga budowania wolnego rynku
prasowego, ktory bez watpienia wspomagany byt przez dynamiczny rozwéj reklamy w Polsce.
Ten zwigzek mediow i reklamy ma szczegélny wymiar, gdy zalozymy, ze media nie tylko
odzwierciedlaty w tamtym czasie, (do dzi$ zresztg tak jest) §wiadomos¢ spoleczng, ale i same
aktywnie jg ksztattowaly, kontrolowaly i strukturyzowaty. Rozleglo$¢ i natgzenie danych
tematéw odbiorcy odczytywali jako informacje samg w sobie, co mialo szczegdlne znaczenie -
w sferze politycznej, ale tez w sferze spotecznej i gospodarczej. ( zob. blizej na ten temat St.
Michalczyk). Reklama stanowita w okresie migdzywojnia istotng dZzwigni¢ finansowg dla
mediéw, o czym pisze na s. 52 i n. Autorka. To wazny akcent w pracy, cho¢ — jak wiadomo -
sama reklama w poczatkowej fazie byla do$¢ nieporadna, przygotowywana w sposob
nieprofesjonalny, a firmy reklamowe borykaty si¢ z kompleksami wynikajgcymi m.in. z faktu,
ze byly postrzegane jako nie do konca godny powazania element rynku gospodarczego. Z
czasem powstate w Polsce agencje reklamowe i biura ogloszeniowe ten stan zaczgty zmienia¢
pozyskujgc zaufanie klientéw poprzez profesjonalizm, rzetelnos¢ i uczciwos¢ swych ofert

reklamowych.

W rozdziale II Autorka dysertacji sporo uwagi pos$wieca m.in. rozwojowi prasy
codziennej w II RP, szczegélnie jednej z najbardziej znaczgcych w okresie miedzywojnia
gazecie krakowskiej (rdwniez najwigkszemu polskiemu przedsigbiorstwu wydawniczemu) -
,Jlustrowanemu Kurierowi Codziennemu” — ,,JKC”. Wybdr tej gazety — o czym juz wyzej
wspomniatam — jest istotny, bowiem jej oddziatywanie na opini¢ spoteczng, o czym $wiadcza
m.in. dane o nakladach pisma (w 1935 r. 236 tys. egzemplarzy), sama linia programowa
dziennika — mianujgcego si¢ niezaleznym, apolitycznym, wolnym od wszystkich powigzan z
partiami politycznymi, nie zwigzanym z zadng klasg spoleczng czy gospodarczg (s.71)
pozwolita Doktorantce wskaza¢ na gazetg — kreatora opinii, pogladéw i postaw spoteczno-
politycznych (mimo, ze okre$lala si¢ jako apolityczna), poprzez profesjonalny dobor
informacji. Jego wydawca i red. naczelny Marian Dgbrowski stat si¢ poprzez przyj¢ta linig
redakcyjng gazety (dysponowal réwniez znaczacg grupg profesjonalnych korespondentow
zagranicznych, co podnosito wiarygodno$¢ dziennika) jedng z wainiejszych postaci zycia
spotecznego.

Doktorantka stusznie zatem zatozyla, ze zamieszczane na famach tejze gazety reklamy,
ogloszenia i anonse prasowe zyskiwaty istotng promocyjng sit¢ oddziatywania. Jest to wazna

i w wielu miejscach starannie dopracowana cz¢s¢ pracy (bardzo warto$ciowe tabele wskazujgce

na dynamike rozwoju prasy II RP, wyeksponowane zagadnienia zwigzane z wolnoscig stowa i
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prasy wynikajgce z ustanowiefi Konstytucji z 1921 i 1935, inne rozporzadzenia wiadz
panstwowych 1 organizacji dziennikarskich zwigzane z wolnoscig stowa i cenzura). Trudno
Jednak nie zauwazy¢ do$¢ istotnych w tym rozdziale niedociggnigé i usterek. Po pierwsze,
dlaczego badajac stan reklamy w prasie w okresie migdzywojennym Doktorantka powoluje sie
na W.M. Kolasg cytujgc: ,, Wedtug Wiadystawa Marka Kolasy w wyniku badan nad dziejami
polskiej prasy w okresie migdzywojennym w latach 1945-2009 powstato 2 195 pozycji.. e
61) Jak sig te dane majg do przyjetej przez Autorke cezury?

Podrozdziat 2.3. poswigcony jest w czgéci informacji o ,,ABC Nowinom Codziennym”.
Autorka co prawda we Wstepie dysertacji zaznacza, ze ,,ABC Nowiny Codzienne” powstaty z
przeksztatcenia ,,ABC Pisma Codziennego”, jednak w tekscie podrozdziatu na poczatku nie
odnosi si¢ ani stowem do tego faktu. Tytul podrozdziatu i tekst pod nim stanowi razacy
dysonans. Tytut—, ABC Nowiny Codzienne”, a pod nim pierwszy i kolejne akapity odnoszace
si¢ do ,ABC Pisma Codziennego” bez wzmianki o pézniejszym przeksztalceniu gazety w

»ABC Nowiny Codzienne” uznaje za duze niedopatrzenie.

»ABC Pismo Codzienne” powstato pod koniec 1926 r. I od tego czasu do 1934 roku stanowito
organ Obozu Wielkiej Polski (OWP). Byl to zatem dziennik obozu narodowcéw z R.
Dmowskim na czele, majgcy na celu —jak stusznie Autorka podkresla — zjednoczenie ideowych
przeciwnikéw sanacji, czyli generalnie obozu rzgdzacego. Az do 1934 roku analizie zostal
poddany dziennik - ,,ABC Pismo Codzienne”. Przypisy zamieszczone w tej czesci pracy tego
wilasnie pisma dotyczg. W mojej opinii, to sprawa wazna, bowiem przyjeta przez gazete linia
redakcyjno - programowa w znaczacy sposob odbiega od tej po przeksztatceniu 1 stycznia 1935
roku. Znaczgca zmiana kursu redakcji wynikata z potrzeb politycznych. Stanistaw Strzetelski
red. naczelny ,,ABC” w dziejach tego pisma odegral niebagatelng role. Jako czlonek
Stronnictwa Narodowej Demokracji wspéttworzyt ,,ABC”, a nastepnie petnit w nim funkcje
redaktora naczelnego. Od 1936 r. do 1939 r. byl wspoitworcg i redaktorem naczelnym
,» Wieczoru Warszawskiego”, ktorego dyrektorem byt Bolestaw Biega. Obaj spotkali si¢ pozniej
na emigracji w USA. W USA wspottworzyt pierwsza Rade i Wydziat Wykonawczy Zwigzku
Obrony Niepodlegtosci Polski (ZONP). M.in. W Nowym Jorku wigczyt sie w tworzenie

Polskiego Instytutu Naukowego w Ameryce (co ciekawe, PIN raczej reprezentowal nurt

socjalistyczny). W 1942 roku wspéttworzyl Komitet Narodowy Amerykanow Polskiego -

Pochodzenia (KNAPP), w latach 1951-19554 petnit funkcje dyrektora sekcji polskiej RWE w
Nowym Jorku, a w 1957 r. zostat dyrektorem PIN. Tam, jako czlonek redakcji ‘The Polish

Review”, na famach tego pisma wigczyt si¢ aktywnie wraz z wybitnymi naukowcami , m.in.:
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F. Grossem, O. Haleckim, Z. Nagorskim seniorem, L. Krzyzanowskim, w dyskusje polityczna
na istotne tematy dotyczace Polski i $wiata. Ten znakomity publicysta, o wyjatkowej kulturze
zyskal szerokie uznanie za wywazona, otwartg postawe polityczng. Wskazuje na ten fakt
dlatego, ze wspottworzac i wyznaczajac lini¢ programows ,,ABC” Strzetelski byt w duzym
stopniu wierny zasadzie o nie przekraczaniu pewnej linii w krytyce oponentéw politycznych.
Kurs programowy pisma zdecydowanie si¢ zatem zmienit po jego odejéciu, a tym samym
mozna w istocie - o czym pisze Doktorantka - powiedzieé, ze charakter pisma sie
zradykalizowal i przyjat ostry, antysemicki, kurs. ('s. 91) A w swoim credo programowym w
1937 r. pismo zaznaczato wprost, ze ,,walczy z zydami, komuna, sanacja i masonerig” i ze jest
spierwszym pismem w Polsce, ktére wypowiedzialo bezwzgledng walke dyktaturze
zydowskiej w dziedzinie reklamy prasowej, zrywajac wszelki kontakt z zydowskimi biurami

ogloszen’. (s. 95).

Autorka wzmiankuje na stronie 97 o pewnych réznicach miedzy linia redakcyjna ,,ABC
Pismem Codziennym” a ,,ABC Nowinami Codziennymi” , ale de facto jest to marginalna
uwaga. Gdyby Doktorantka poglebita tlo ideowe gazety, czy tez jej dwoch roéznych odmian,
mysle, ze praca wiele by zyskata merytorycznie. Gdzie, jak nie na tamach ,, ABC Nowin
Codziennych” karykatury, reklamy i ogloszenia antyzydowskie majg tak glebokie polityczne
motywy, tym bardziej, ze - jak nalezy odczytywaé zamyst Doktorantki dotyczacy doboru
tytutdw prasowych (zaznaczony powyzej w recenzji) - jednym z kluczy byly okreslone

konotacje spoteczne czy tez polityczne pism.

Podrozdziat 2.4. dotyczy ,,Gazety Polskiej”, pisma ukazujacego si¢ w Warszawie,
zwigzanego z sanacja, od 1937 r. z dziataczami Obozu Zjednoczenia Narodowego. To ciekawa,
o jasno okreslonym profilu gazeta, stanowigca od konica 1929 r. do 1939 r. wlgczajgc w ten
okres ,rzady pulkownikdw” najwazniejszy organ prasowy obozu sanacyjnego. Ten fakt
jednoznacznie okreslat jej lini¢ programows i strukture organizacyjng. Redaktorzy naczelni —
na poczgtku putkownik Adam Koc, a nastepnie Bogustaw Miedzifiski, wielki or(;do“nlilg
kwietniowej konstytucji i jej nieztomny propagator nadali pismu jednoznacznie prorzgdowy i
pro pitsudczykowski charakter. Po §mierci J. Pitsudskiego oblicze ideowo-polityczne tytutu nie
ulegto wigkszym zmianom. Gazeta nadal popiera system rzadowy oparty o silng wiadze

wykonawcza.

Doktorantka okreslajgc charakter pisma stusznie wskazala na szczegdlny, rzgdowy,
koturnowy charakter, okreslajacy jego pozycje na rynku wydawniczym. Gazeta nie posiadata

- w przeciwienstwie do innych zaprezentowanych w pracy — mutacji w regionie. Rozchodzita
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si¢ w niewielkim nakladzie (w 1937 r. naktad dochodzil do 37 tys. egzemplarzy) z duzym
procentem zwrotéw ( w latach 1932-1938 od 25 do 40 %) (zob. s.101). Polowe nakiadu — jak
zaznacza Autorka - trafiala bezposrednio do najwazniejszych osrodkéw administracyjnych w
kraju, co wskazywalo na to, ze gros czytelnikow wywodzilo si¢ z grona urzednikéw
panstwowych. Dla Badaczki byta to istotna wskazéwka przy ocenie zamieszczanej na tamach
»Gazety Polskiej” reklamy, czy tez ogloszen prasowych. (Cho¢ nie do konca niestety to

zagadnienie rozwineta).

W rozdziale czwartym — podrozdziale 4.1. wskazujgc na udzial panstwa w reklamie i
omawiajgc wybrane kampanie spoleczne w sposob ciekawy zestawie m.in. samoreklame
wybranych pism. W tym kontekscie zwraca tez uwage zestawienie dwczesnych plakatow
ukazujgcych si¢ na tamach gazet. Dobrze, ze Autorka cho¢ w nieduzym fragmencie poswieca
plakatom okresu migdzywojnia uwage, bowiem w II RP polski plakat zyskal' marke
pozwalajgcg mu réwniez w pdzniejszych czasach tryumfowaé na §wiatowych rynkach.

Autorka sygnalizuje, ze w okresie migdzywojnia cz¢$¢ dziatan i akcji prowadzonych
przez wladze rzadowe, ugrupowania opozycyjne, samorzady terytorialne i r6znego rodzaju
organizacje spofeczne i gospodarcze mialy charakter propagandowy. Plakat propagandowy,
reklama propagandowa, slogan reklamowy oddawaty klimat 6wczesnej sceny politycznej,

spotecznej i gospodarczej.

Lektura zilustrowanych przez Doktorantke reklam wskazuje na glebokie wniknigcie w
kwestie polityczne. Co szczegélnie przykuwa uwage? Ze 6wezesne nurty narodowosciowe, ale
tez rzadowe, nierzadko poprzez =zastosowanie brutalnej frazeologii w ogloszeniach
reklamowych nasilaly, stygmatyzowaty i dehumanizowaty przeciwnika politycznego. Szerzaca
sie partyjna propaganda, w ktorej wyimaginowany wrog — jak np. Zyd - byl wygodnym
pretekstem do prowadzenia dyskursu politycznego ubranego niekiedy w pseudonaukowe szaty,
poglebiata z jednej strony podziaty spoleczne, z drugiej pozwalata dyskredytowac i lekcewazy¢
tych, ktérzy propagowali liberalne poglady, sprzeczne z linig ideowg wielu Odwczesnych
ugrupowan politycznych lub stanowili potencjalne zagrozenie dla sprawujacych wiadze.
Wrogiem zatem stawaly si¢ jednostki, grupy spoteczne i narodowosciowe, instytucje chcace
budowaé silne gospodarczo i nowoczesne demokratyczne pafistwo. Ten obraz naklada sig
wrecz niekiedy jak kalka — co nalezy z niepokojem odnotowaé - na wspoéiczesng niemal
orwellowskg frazeologie reklam i ogloszerh w kampanii politycznej. Autorka rowniez ten fakt

zauwaza.



Jest to zjawisko, ktére wymaga osobnego podejscia badawczego. Autorka tylko
nieznacznie t¢ kwestig¢ odnotowata, a mimo to szkoda. Choé w pracy przeprowadzita sumienng
analiz¢ reklam, odno$nie grafiki, stylu, wizualizacji, udzialu grup artystycznych i literackich w
tworzeniu reklam i ogloszen w akcjach propagandowych, cennikéw, tematyki, to nie oddata
w pelni politycznej strony oddziatywania reklam, o czym szerzej wspomniatam juz wezesnie;.
Opisujgc doé¢ kompetentnie linie redakcyjno-programowe dobranych tytuléw mogta to z
tatwoscig uczynié, tym bardziej, ze zajeta si¢ dosé obszernie rozwazaniami nad propaganda i
perswazjg. Nie wykorzystata dostatecznie (co raz jeszcze podkreslam) linii redakcyjnej pism
przekladajgcej si¢ na jako$¢ i formy oddziatywania zamieszczanych w nich politycznych

przestan ogloszen i reklam.

Domagam si¢ tak jednoznacznie w tej recenzji szerszego stanowiska Autorki, bowiem

polityczna i spoteczna rzeczywisto$é okresu migdzywojnia stanowita wyjatkowy zestaw idei,

emocji, oczekiwan i wewngtrznej bezwzglednej niekiedy walki. To nie tylko nie tagodzito

napig¢, ale moglo stawaé si¢ podiozem do konstruowania, a niekiedy sakralizowania
zbiorowych fobii powodowanych czy to lekiem, czy to nienawiécig. Z dzisiejszej perspektywy
oceniajgc frazeologi¢ 6wczesnych haset i ogloszen trudno nie dostrzec ostro zarysowujacej sie
tej wielce destrukcyjnej cechy. Kladla si¢ ona glebokim cieniem na k0fejne lata wojenne i
powojenne, choéby w obszarze tzw. kwestii zydowskiej. Méwimy o okresie historycznym, ale
warto zauwazy¢, ze 1 dzi§ pojawiajg si¢ hasta, ogloszenia i kampanie reklamowe
stygmatyzujace i dehumanizujgce pewne grupy mniejszosciowe, etniczne, narodowosciowe, a

ich zniestawianie i oszczerstwa nadal nie budza zazenowania.

Oceniajgc cato$¢ wywodu pragne zauwazyé, ze w wielu momentach niestety pojawiajg
si powtdrzenia. O znakomitym hasle reklamowym ,, cukier krzepi” Melchiora Warnkowicza

moze nie trzeba dostownie wrecz powtarzaé na s. 162 i 166. M.in. podobna uwaga odnosi si¢

do rozwazan na temat perswazji. Wyw6d momentami traci na ptynnosci, zalecam, by Autorka .

starata si¢ w wielu miejscach zadbaé o zwiezto$¢ wypowiedzi, jej rytm i sp6jnosé.

Jednym akapitem w Zakonczeniu pracy Autorka odnosi si¢ do zwigzku linii redakcyjnej
pisma z zamieszczaniem na jej famach reklam, haset reklamowych, ogloszen reklamowych,
plakatow reklamowych, , piszgc m.in. ,,W <Gazecie Polskiej> publikowano znaczacg liczbe
rozporzadzen wladz publicznych, informacji o przetargach, konkursach na stanowiska
urzednicze, itp. W dzienniku <ABC Pismo Codzienne>, a zwlaszcza <ABC Nowiny

Codzienne> znacznie intensywniej niz w dwoch pozostatych tytutach prasowych, zachgcano
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do wspierania narodowego przemystu i handlu. Te réznice wynikaly z powigzan politycznych

przywolanych tytuléw”. (s.376)

W Zakonczeniu Doktorantka  prezentuje stanowisko, ze w dwudziestoleciu
migdzywojennym reklama odzwierciedlata zachodzace zmiany cywilizacyjne w kilku
aspektach. Wymienia m.in. modernizacje¢ przekazu reklamowego, reagowanie na zmiany
spoteczne i wynikajace z tego tytulu potrzeby spoteczne, uczestniczyla w emancypacji grup
spotecznych, kreowala nowoczesny styl zycia. Trudno si¢ z tymi wnioskami nie zgodzié,

braklo (o czym byta juz mowa) konkluzji - wptywu uwarunkowan politycznych na te procesy.

Generalnie uklad pracy, jej wewngtrzng strukture uwazam za poprawne. Wskazane
miejscami splycenie zagadnienia, pewne uchybienia odno$nie plynnosci wywodu nie

pomniejszajg waloru, jakim jest wybor tematu i jego w miare cato$§ciowa prezentacja.

Jezyk dysertacji poprawny, praca zostala zredagowana i przygotowana starannie,
.opatrzona tabelami, ilustracjami, rysunkami, ktére w znaczacy sposob poglebiaja tekst gtowny.
Autorka nie ustrzegla si¢ jednak wielu powtdrzen rozbijajagcych ciggloéé logiczna, o czym byld

juz mowa powyze;j.

Do tej pory przedstawitam najistotniejsze — w moim przekonaniu — zalety pracy oraz jej
niedostatki. Te ostatnie jednak nie podwazajg mojej pozytywnej oceny koncowej. Oceniajac
walory dysertacji awansowej, pragne¢ podkresli¢ jej w duzej mierze nowatorski charakter,
staranno$¢ w analizie zgromadzonego, bardzo obszernego materiatu  reklamowego i
ogloszeniowego ukazujagcego sie w  okresie miedzywojnia, szczegélnie na }amach
wytypowanych przez Autorke tytutéw: ,llustrowanego Kuriera Codziennego”, ABC Nowin
Codziennych”, Gazety Polskiej”.

Oceniajgc walory dysertacji awansowej pragn¢ podkreslié rowniez dobrg znajomo$¢
literatury przedmiotu. Zréznicowane i bogate odniesienia teoretyczne, oraz rzetelny przeglad
koncepcji i teorii wykorzystywane p6zniej w refleksjach odautorskich, to duzy walor pracy.
Tym samym praca obok rekonstrukcyjnego charakteru nabiera réwniez w wielu miejscach
wymiaru dyskursywnego. Definiowania poje¢, zjawisk, proceséw komunikacyjnych zgodnie z
zasadami wypracowanymi wsréd waznych nurtéw badawczych i intelektualnych w naukach

humanistycznych i spotecznych zashuguje na szczegdlna uwagg.
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Stawiam wniosek o dopuszczenie mgr Anny Bem do dalszych etapéw postepowania

doktorskiego i publicznej obrony dysertacji. To w trakcie jej przebiegu bedzie mozna podjaé

kwestie polemiczne.

Prof. Wiestawa Pigtkowska-Stépaniak




