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Pozycja rynkowa dziennikéw regionalnych
wydawanych przez inwestoréw zagranicznych

Wstep

Artykut dotyczy pozycji rynkowej dziennikéw regionalnych w Polsce,
ktére byly wydawane przez zagranicznych inwestorow od poczatku lat 90.
XX w. do konca drugiej dekady XXI w. W ramach analizy skoncentrowano
si¢ na danych dotyczacych wynikoéw sprzedazy egzemplarzowej, prenume-
raty wydan drukowanych, a takze poziomu sprzedazy e-wydan dziennikow
regionalnych, ktére stanowity jedna z reakcji wydawcow dziennikow re-
gionalnych na kryzys prasy drukowanej. Artykut zostal przygotowany na
podstawie danych gromadzonych przez Zwigzek Kontroli Dystrybucji Pra-
sy, a takze krytycznej analizy literatury przedmiotu.

Kapital zagraniczny na rynku prasy regionalnej

Szczegotowa analiza dotyczaca pojawienia si¢ kapitatu zagranicznego
na rynku prasy regionalnej w Polsce, inwestycji, aktywnosci, projektow
i strategii wydawniczych poszczegolnych inwestorow jest zaprezentowana
w innych rozdziatach niniejszej ksigzki. Tytulem wstepu nalezy jedynie
podkresli¢, ze dostep do rynku prasowego w Polsce dla inwestorow za-
granicznych byt mozliwy dzigki przemianom ustrojowym w 1989 r. Prze-
prowadzona w tamtym czasie nowelizacja prawa prasowego przewidywata
mozliwos¢ zaktadania gazet i czasopism nie tylko przez pelnoletnich oby-
wateli polskich, ale takze wydawcow zagranicznych?,

1 ORCID: 0000-0001-9424-090X, dr hab., prof. UR, Uniwersytet Rzeszowski, e-mail:
pkuca@ur.edu.pl.

2 7. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie — lata dziewieédziesigte, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1998, nr 1-2, s. 21.
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W okresie, ktory obejmuje niniejsza ksigzka, najwieksze znaczenie dla
rynku prasy regionalnej w Polsce mialy inwestycje trzech koncernow za-
granicznych: norweskiej Orkli, grupy Polskapresse z kapitatem niemiec-
kim, a takze brytyjskiego funduszu Mecom.

Orkla Media zainteresowata si¢ rynkiem prasy regionalnej w Polsce juz
w 1990 r., jednak wydawanie we Wroctawiu ,,Dziennika Dolnoslaskiego”
zakonczyto sie niepowodzeniem®. W kolejnych latach norweska grupa sys-
tematycznie zdobywata pozycje na rynku dziennikow regionalnych, wyku-
pujac udzialy w kolejnych tytutach. W roku 1998 norweski koncern byt juz
wspotwlascicielem 11 dziennikéw regionalnych (szczegdty przedstawio-
no w tabeli 1). W swoich tytutach Norwegowie metodg ,,matych krokow”
stopniowo poszerzali swoje wptywy i uzyskiwali pozycje dominujaca®.

Analizujac pozycj¢ rynkowa poszczeg6lnych tytutdéw konca XX w., na-
lezy zauwazy¢, ze w 1998 r. najsilniejsza pozycj¢ w portfolio gazet Orklow-
skich miata ,,Gazeta Pomorska”, ktorej srednia sprzedaz (zarowno detalicz-
na, jak i prenumerata) przekraczata 100 tys. egz. Wynik ten utrzymat si¢
takze w latach 1999-2000. Druga pozycje zajmowata ,,Gazeta Lubuska” ze
srednig sprzedaza w latach 1998-2000 na poziomie 66,9-58,5 tys. egz. Po-
zostate dzienniki z udziatami Orkli mialy juz duzo nizsza pozycje rynkowa.
Trzecia w zestawieniu wydawana w Rzeszowie ,,Gazeta Codzienna Nowi-
ny” sprzedawala w analizowanych latach $rednio 40—37 tys. egzemplarzy.
Warto zauwazy¢, ze w latach 1998-2000 w grupie 10 gazet umieszczonych
w tabeli 1 tylko jeden dziennik odnotowat §rednia sprzedaz ponizej 20 tys.
egzemplarzy (,,Kurier Poranny” z Biategostoku 19,3 tys. egz. w 1998 1.).

Warto podkresli¢, ze na pozycje ,,Gazety Pomorskiej” jako lidera sprze-
dazy w analizowanej grupie dziennikow duzy wptyw miata dystrybucja tytu-
hu w ramach prenumeraty. Wysoko$¢ tego parametru sprzedazy w przy-
padku ,,Gazety Pomorskiej” zdecydowanie przewyzszala inne tytuly. Jak
wynika z tabeli 1, faczna $rednia sprzedaz ,,Gazety Pomorskiej” w latach
1998-2000 oscylowata w przedziale 100-105 tys. W poszczeg6lnych la-
tach poziom sprzedazy w ramach prenumeraty wynosit 41-42 tys. egzem-
plarzy. W przypadku pozostalych dziennikow wyniki sprzedazy w pre-
numeracie wynosity zwykle kilka tysigcy egzemplarzy.

% L. Pokrzycka, Prasa ogélnoinformacyjna w regionie lubelskim po 1989 roku, Lu-
blin 2009, s. 27.

4 K. Cira, Zagraniczne koncerny prasowe na polskim rynku dziennikéw regionalnych,
~Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 1-2, s. 10, 11.
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Drugim zagranicznym podmiotem o kluczowej pozycji na rynku prasy
regionalnej w Polsce byta niemiecka grupa Verlagsgruppe Passau (okresla-
na w Polsce jako Passauer Neue Presse). W roku 1994 odkupita ona osiem
tytulow regionalnych od francuskiego magnata medialnego Roberta Her-
santa, ktory inwestowal na polskim rynku prasowym od poczatku lat 90.
XX w. W wyniku ktopotow finansowych na rynku francuskim zdecydowat
si¢ on jednak na wycofanie z Polski®. W kolejnych latach niemiecka spotka
poczynila kolejne inwestycje na polskim rynku i poszerzyta swoje udzialty
na rynku prasy regionalnej. Koncem lat 90. XX w. w portfolio Pasauera
w Polsce znajdowalo si¢ 10 dziennikow, a posrednio jeszcze dwa kolejne,
ktore zostaty kupione prywatnie przez Franza X. Hirtreitera®. Szczegotowe
dane przedstawiono w tabeli 2.

Analizujac porfolio Pasauera koncem XX w., warto zaznaczy¢, ze pod
wzgledem sprzedazowym najsilniejszym tytulem byt w tamtym czasie wy-
dawany na Slqsku »Dziennik Zachodni”. W latach 1998-2000 $rednia sprze-
daz dziennika wynosita miedzy 98 a 100 tys. egzemplarzy. Silng pozycje
sprzedazowa miaty takze ,,Trybuna Slaska” — $rednia roczna sprzedaz
w przedziale 101-68 tys. egz., a takze ,,Express Ilustrowany” ze $rednig
sprzedaza w 1998 r. na poziomie 95,5 tys. egz. W 2000 r. sprzedaz tego
tytutu spadia do poziomu 77,7 tys. egz. Warto takze zaznaczy¢ dobre wy-
niki rynkowe ,,Dziennika Battyckiego” — $rednia sprzedaz w 2000 r. na
poziomie 70 tys. egz. Nalezy podkresli¢, ze koncem lat 90. XX w. zaden
z analizowanych w tabeli 2 dziennikoéw regionalnych nie odnotowat $red-
niej tacznej sprzedazy ponizej 30 tys. egz.

Patrzac na prenumerate jako cze$¢ tacznej sprzedazy dziennikoéw re-
gionalnych, warto zwroci¢ uwage na trzy tytuty. W ,,Dzienniku Battyckim”
w latach 1998-2000 sprzedaz gazety w prenumeracie byla na poziomie
8-11 tys. egzemplarzy. W ,,Dzienniku Zachodnim” ten parametr sprzeda-
zy wynosit od 7,9 tys. egz. w roku 1998 do 9,2 tys. egz. w 2000 r. Trzecim
dziennikiem, w ktérym poziom sprzedazy w prenumeracie wyroznial si¢
na tle pozostatych, byta ,,Gazeta Poznanska” (od 7,4 tys. egz. w 1998 r. do
5,9 tys. egz. w 2000 r.). Szczegotowe dane przedstawiono w tabeli 2.

5 A. Szynol, 15 lat obecnosci Passauer Neue Presse (Polskapresse) i Orkla Media na
polskim regionalnym rynku prasowym, ,.Studia Medioznawcze” 2008, nr 2, s. 35-40.

®R. Filas, Od duopolu do monopolu. Dzienniki regionalne w Polsce w XXI wieku:
proba bilansu, ,,Rocznik Prasoznawczy” 2017, R. X1, s. 64.
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Tabela 2. Sprzedaz dziennikow regionalnych z udzialami Paasauer Neue Presse
w latach 1998-20007

1998
Tytul
Sprzedaz detaliczna Prenumerata Sprzedaz taczna
»Dziennik Battycki” 58 369 8280 66 649
,,Dziennik £6dzki” 34511 4255 38 766
,,Dziennik Polski” 69 597 2447 72 044
,,Dziennik
Zachodni” 90 843 7903 98 746
~Express 91 810 3703 95513
Tlustrowany
Gazeta
7 22 197
Krakowska” 36 939 58 3919
,,Gazeta Poznanska” 32 045 7410 39 455
Gazeta
” 28 52 7 222
Wroclawska™® 8523 3703 32226
,Trybuna Slaska” 96 338 5255 101 593
,,Wieczor
Wybtzeza™ 38 369 1603 39972

" Lista dziennikow i informacje w przypisie na podstawie: K. Cira, Zagraniczne kon-
cerny prasowe..., s. 13, a takze R. Filas, Od duopolu do monopolu..., s. 64. W grupie
tytutow z udziatami Verlagsgruppe Passau w Polsce znajdowat si¢ takze ,,Express Po-
znanski” — nabycie udziatow w lipcu 1996 r., tytut w grudniu 1999 r. zniknat z rynku.
W tabeli nie uwzgledniono gazet kupionych przez F.X. Hirtreitera: ,,Wiadomosci Dnia”
z Lodzi, ktore oficjalnie staty si¢ czeScia grupy Passauer w 2000 r., a takze ,,Gazety Olsz-
tynskiej”, ktora — jak zaznacza R. Filas — nigdy nie stata si¢ czgscig Passauera w Polsce.
W tabeli uwzgledniono ,,Dziennik Polski” z Krakowa. Verlasgruppe Passau kupit posred-
nio w 1991 r. 25% udziatow w spotce wydajacej ten dziennik. Pozostate udzialy zostaty
kupione dopiero w 2011 r.; zob. R. Filas, ,, Dziennik Polski” [w:] Dzienniki regionalne
w Polsce. Stan na koniec grudnia 2013 roku, red. P. Kuca, W. Furman, K. Wolny-Zmorzynski,
Rzeszow 2014, s. 20-21.

8 ,Gazeta Wroctawska” jest kontynuatorka ,,Gazety Robotniczej” wydawanej na Dol-
nym Slasku w okresie PRL. Od grudnia 1995 do czerwca 1996 r. dziennik funkcjonowat
z podwojnym tytutem: ,,Gazeta Robotnicza. Gazeta Wroctawska”. P6zniej ukazywat si¢
jako ,,Robotnicza Gazeta Wroctawska”. Stowo ,,robotnicza” znikng¢to z winiety we wrze-
$niu 1999 r.; zob. P. Urbaniak, ,, Polska Gazeta Wroctawska” [w:] Dzienniki regionalne
w Polsce. Stan na koniec grudnia 2013 roku..., s. 218-222.
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1999 2000
Tytul Sprzedaz Sprzedaz | Sprzedaz Sprzedaz
. Prenumerata . Prenumerata
detaliczna taczna detaliczna Taczna
,,Dziennik
) 60 636 9191 69827 | 59009 11183 | 70192
Battycki”
,,Dziennik
o 34 478 4714 39192 | 38009 6714 44723
Lodzki”
,,Dziennik
. 71625 2438 74063 | 71207 2383 73 590
Polski”
,.Dziennik
) 90 748 8719 99467 | 91233 9200 100 433
Zachodni”
»Express 79 494 4416 83910 | 71017 6734 77 751
[lustrowany”
»Gazeta 43035 2573 45608 | 42267 2685 44 952
Krakowska”
»Gazeta 36930 6711 43641 | 47576 5918 53494
Poznanska”
»Gazeta 28 652 3561 32213 | 29197 3441 32 638
Wroctawska”
»Trybuna 80 566 4631 85197 | 64886 3488 68374
Slaska”
»WieezOr | 5o 5y) 1556 37008 | 28830 2340 31170
Wybrzeza

Zrédto: Dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

Kryzys prasy drukowanej

W kolejnych latach w segmencie dziennikéw regionalnych doszto do
zmian w kilku obszarach. W ramach poszczegdlnych grup prasowych
pojawily si¢ nowe inwestycje na poziomie lokalnym i regionalnym, prze-
ksztatcano i taczono poszczegolne tytuty, co wptywalo na panoramg prasy
regionalnej w Polsce. Procesy te sa przedmiotem szczegdtowej analizy
w innej czgscei tej ksiazki. Doszto tez do kilku zmian o strategicznym cha-
rakterze dla uktadu rynku prasy regionalne;j.

W 2006 r. na wycofanie z Polski zdecydowata si¢ grupa Orkla. Jej tytuly
prasowe kupit brytyjski fundusz inwestycyjny Mecom, ktory funkcjonowat
w Polsce w ramach spotki Media Regionalne. Mecom powstat w 2000 r.
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i inwestowat w sektor prasowy w Skandynawii i Europie Srodkowej®. Na
polskim rynku nie funkcjonowat zbyt dlugo, poniewaz w 2013 r. sprzedat
dzienniki wydawane przez Media Regionalne grupie Polskapresse. W 2015 r.
Polskapresse przeprowadzita fuzj¢ dwoch firmy, tworzac Polska Press Gru-
pe, ktora stala si¢ wydawca 18 tytutéw regionalnych, co oznaczalo niemal
monopolistyczng pozycje na rynku prasy regionalnej w Polsce™.

Zmiany wlasno$ciowe toczyly sie rownolegle do coraz bardziej widocz-
nego dla catego rynku medialnego spadku znaczenia prasy drukowanej. Byt
on takze widoczny w segmencie dziennikow regionalnych. Proces ten wy-
razal si¢ nasilajacym si¢ spadkiem sprzedazy gazet drukowanych, a takze
rozwojem inwestycji zwigzanych z Internetem. Miat takze wpltyw na sposob
funkcjonowania dziennikarzy zatrudnionych w dziennikach regionalnych'®.

Procesy dotyczace kryzysu prasy drukowanej widzimy podczas analizy
danych sprzedazowych. W tabeli 3 zestawiono dane dotyczace sprzedazy
wydan drukowanych 18 dziennikéw regionalnych, ktore byly wydawane
przez inwestoréw zagranicznych, a od 2015 r. s3 wydawane przez Polska
Press Grupe'?. Spadajace wyniki sprzedazy prasy w wersji papierowej moz-
na byto zaobserwowac na przestrzeni lat. W analizach prasoznawczych
pojawiaja si¢ argumenty, ze dla Swiadomos$ci wydawcow prasy kluczowe
byty konsekwencje §wiatowego kryzysu finansowego z lat 2008—-2009.
Odnotowano wtedy obnizenie budzetow reklamowych w segmencie prasy
i rosngce znaczenie Internetu dla reklamodawcoéw. Dla wydawcow pra-
sy miat by¢ to sygnal, ze negatywnych tendencji czytelniczych na rynku
prasy drukowanej nie da si¢ juz zatrzymaé®®. Z tego powodu do analizy
prowadzonej w tekscie wykorzystano porownanie danych sprzedazowych

° T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki masowego komunikowa-
nia w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 103, 140.

WP, Kuca, Prasa drukowana w regionie podkarpackim. Od czaséw galicyjskich po
wspolczesnosc, Rzeszow 2021, s. 182-183.

11 7oh. szerzej w: P. Kuca, Metamorfoza dziennikarstwa prasowego jako konse-
kwencja kryzysu prasy drukowanej [w:] Kryzys przekazéw medialnych, red. R. Le$niczak,
K. Stepniak, Warszawa 2023, s. 35-45.

12 Zestawienie nie obejmuje dziennikéw ,,Nowosci” i ,,Expresu Bydgoskiego”, ktore
staty si¢ czeScia grupy Polskapresse w 2014 r., a w raportach ZKDP sg traktowane jako
dzienniki lokalne.

18 A. Dziekan-Lanucha, Polscy wydawcy prasowi wobec kryzysu dziennikéw dru-
kowanych. Opis strategii przetrwania, ,,Media. Kultura. Komunikacja Spoteczna” 2014,
nr4,s.12-15.
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dziennikéw regionalnych wydawanych przez inwestoréw zagranicznych
w Polsce z roku 2010 i 2021.

Na podstawie danych zawartych w tabeli 3 mozna przedstawi¢ kilka
ogblnych wnioskow. Wida¢ znaczacy spadek znaczenia prasy drukowanej
w stosunku do danych zawartych w tabelach 1 i 2. W roku 2010 tylko dwa
tytuly regionalne sprzedawaty $rednio powyzej 65 tys. egzemplarzy. Byt to
,Dziennik Zachodni” (69 tys. egz.) i ,,Gazeta Pomorska” (65 tys. egz.). War-
to jednak doda¢, ze w przypadku ,,Gazety Pomorskiej” wigkszo$¢ egzempla-
rzy (42 tys.) byta dystrybuowana w prenumeracie, a nie w sprzedazy egzem-
plarzowej. Prenumerata wydan drukowanych byta takze istotna dla tacznego
wyniku ,,Dziennika Zachodniego™ (19,1 tys. egz. w 2010 r.). W przypadku
trzech dziennikow regionalnych $rednia sprzedaz w 2010 r. przekraczata
srednio 40 tys. egzemplarzy (,,Dziennik Battycki”, ,,Express Ilustrowany”,
,,Gtos Wielkopolski”). Stosunkowo wiele dziennikéw regionalnych w tamtym
okresie osiggato wyniki sprzedazy bliskie lub przekraczajace poziom 30 tys.
egzemplarzy. Co istotne, sprzedaz tylko dwoch dziennikoéw nie przekraczata
10 tys. egzemplarzy (,,Kurier Lubelski” i ,,Polska Metropolia Warszawska”).

Dekade p6zniej sytuacja rynkowa prasy regionalnej byta zupeknie inna.
W roku 2021 na 18 dziennikow (zob. tabela 3) sprzedaz zaledwie trzech tytu-
tow regionalnych przekraczata 10 tys. egzemplarzy (,,Dziennik Zachodni”,
,,Gazeta Pomorska”, ,,Gtos Wielkopolski”). W kazdej sytuacji przy istotnym
udziale sprzedazy w ramach prenumeraty. W przypadku ,,Gazety Pomor-
skiej” prenumerata znaczaco przekraczata wyniki sprzedazy egzemplarzo-
wej. Jednoczesnie taczna sprzedaz drukowanych wydan czterech dzienni-
kow nie przekraczata 3 tys. egzemplarzy (,,Gazeta Wspotczesna”, ,,Kurier
Lubelski”, ,,Kurier Poranny”, ,,Polska Metropolia Warszawska™).

Tabela 3. Sprzedaz wydan drukewanych dziennikéw regionalnych
wydawanych przez inwestorow zagranicznych w Polsce w roku 2010 i 2021

2010 2021
y Sprzedaz Prenumerata Sprzedaz|  Sprzedaz Prenumerata Sprzedaz
egzemplarzowa faczna |egzemplarzowa faczna
1 2 3 4 5 6 7
»Dziennik 29 094 13096 | 42190 4601 2636 7237
Battycki
,,Dziennik
A1 32 658 6590 39248 5058 2125 7183
Lodzki
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1 2 3 4 5 6 7
»Dziennik 33815 2716 | 36531 5221 1339 6560
Polski
,,Dziennik
: 50 126 19186 | 69312 8357 4128 | 12485
Zachodni”
_Echo Dnia” | 30238 2553 | 32791 5950 985 6935
SEXPIess | 5 661 5343 | 48004 7254 1571 8825
[ustrowany
,Gazeta
Codzienna. 24 473 3805 | 28278 5132 1666 6798
Nowiny”
,Gazeta
ok 23750 2811 | 26561 4851 1027 5878
»Gazeta 27 669 8666 | 36335 3998 3621 7619
Lubuska”
»Gazeta 23100 42610 | 65710 3180 14368 | 17548
Pomorska
»Gazeta 23173 4249 | 27422 3369 1941 5310
Wroctawska”
»Gazeta 8497 5309 | 13806 1001 1216 2307
Wspodlczesna
,,Glos.
Dziennik 22304 15408 | 37712 3508 4621 8129
Pomorza”
»Glos 32573 12300 | 44873 7814 3912 | 11726
Wielkopolski”
»Kurier 6233 1074 7307 1254 354 1608
Lubelski”
»Kurier 10676 2785 | 13461 1185 882 2067
Poranny
,Nowa
Trybuna 20 161 4758 | 24919 3085 2087 5372
Opolska”
,,Polska
Metropolia 6579 948 7527 1179 1491 2670
Warszawska”

Zrodto: Dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.
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E-wydania

W ramach prowadzonej analizy warto takze zwroci¢ uwage na e-wydania,
ktore sg elementem prasy cyfrowej obejmujacej zarowno tytuty prasy dru-
kowanej wydawane w wersji internetowej, jak i te tytuly, ktore ukazuja sig
tylko w Internecie'®. Wraz z rozwojem nowych technologii prasa cyfrowa
jako odpowiednik gazet papierowych stala si¢ dostgpna na ré6znych nosni-
kach — komputerach, tabletach czy smartfonach®.

Inwestycje dotyczace rozwoju prasy cyfrowej, a w tym e-wydan byty
jedna z odpowiedzi wydawcow gazet na malejace znaczenie prasy druko-
wanej, ktore wyrazato si¢ spadkami sprzedazy. Jednak jesli podda si¢ anali-
zie znaczenie e-wydan dziennikow regionalnych, czyli elektroniczne wersje
gazet papierowych wydawane w wersji elektronicznej (najczgsciej w for-
macie PDF) z zachowaniem pierwotnego uktadu kolumn, to wida¢, ze po-
szerzyly one oferte wydawnicza poszczegolnych redakcji, ale nie rekom-
pensowaty spadku znaczenia prasy papierowej*®.

W tabeli 4 przedstawiono dane ZKDP dotyczace sprzedazy e-wydan
18 dziennikéw regionalnych wydawanych przez inwestorow zagranicznych
w Polsce w latach 2010-2020. Z danych tych wynika, ze z jednej strony
w analizowanym okresie znaczenie e-wydan rosto, ale patrzac w liczbach
bezwzglednych, wyniki sprzedazy nie byty wysokie. Srednie roczne po-
szczegolnych dziennikow wynioslty w tym parametrze kilkadziesiat lub
kilkaset egzemplarzy. W konsekwencji e-wydania w prasie regionalnej nie
niwelowaty spadkow sprzedazy gazet papierowych.

Tabela 4. Sprzedaz e-wydan dziennikéw regionalnych w Polsce w latach 2010-2020

Tytul 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

WDaiennik |47 | 131 | 280 | 496 | 506 | 453 | 573 | 714 | 678 | 458 | 394
Baltycki

14]. Czopek, Prasa elektroniczna (e-prasa, prasa cyfrowa) [w:] Leksykon terminéw
medialnych: M-Z, t. 2, red. K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz, P. Ptaneta, R. Filas,
Torun 2024, s. 216-217.

15, Bogdanska, Miedzy prasq a cyberprzestrzenig. Analiza poréwnawcza gazety i ser-
wisu www na przyktadzie ,, Dziennika Lédzkiego”, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Litteraria Polonica” 2016, nr 2, s. 149.

16 Szerzej pisze o tej kwestii w: P. Kuca, E-wydania jako nieudana recepta na kryzys
regionalnej prasy drukowanej w Polsce w drugiej dekadzie XXI wieku, ,,Polityka i Spote-
czenstwo” 2024, nr 2, s. 120-131.
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1 | 23456 78] 9 [10]11]12
»Dziennik |50 | g9 | 195 | 187 | 136 | 135 | 358 | 323 | 454 | 421 | 373
}.0dzki
»Dziennik |44 1 906 | 185 | 213 | 176 | 168 | 194 | 208 | 364 | 156 | 131
Polski
»Dziennik | 0) g2 1 90 | 903 | 231 | 203 | 337 | 521 | 970 | 676 | 516
Zachodni’

JEchoDnia” | 19 | 30 | 30 | 27 | 451 | 890 | 905 | 726 | 667 | 550 | 300
SEXPIess g ag | a7 | 74 | 64 | 76 | 76 | 66 | 147 | 47 | 12
[lustrowany
,,Gazeta
Codzienna | 13 | 35 | 40 | 26 | 98 | 172 | 304 | 264 | 371 | 341 | 376
Nowiny”
sGazeta | 4e g5 | 174 | 184 | 210 | 202 | 222 | 499 | 618 | 443 | 352
Krakowska’
SGazeta | gon | 993 | g1 | 121 | 214 | 284 | 248 | 289 | 391 | 302 | 295
Lubuska”
sGazeta a0 | a0 | 37 | g3 | 234 | 351 | 363 | 442 | 376 | 402 | 455
Pomorska
»Gazeta 39 | 109 | 154 | 215 | 245 | 206 | 237 | 426 | 710 | 467 | 458
Wroctawska”
Gazeta | oen 010 a7 | 28 | 71| 83 | 59 | 74 | 154 | 106 | 109
Wspolczesna
,,Glos.
Dziennik | 129 | 49 | 42 | 65 | 161 | 416 | 325 | 323 | 399 | 459 | 412
Pomorza”
oGlos T se |l oaa | 220 | 353 | 354 | 316 | 394 | 826 | 852 | 703 | 598
Wielkopolski
»Kurier =g/ | 55 | 39 | 53 | 44 | 80 | 88 | 94 | 419 | 379 | 340
Lubelski
HRurier = 505 | 901 | 31 | 35 | 36 | 95 | 116 | 194 | 203 | 207 | 157
Poranny

»Nowa
Trybuna | 154 | 35 | 197 | 60 | 129 | 187 | 243 | 351 | 366 | 224 | 224
Opolska”

,,Polska
Metropolia 40 | 40 | 48 | 51 | 42 | 83 | 73 | 152 | 348 | 213 | 394
Warszawska”

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.

Podsumowanie

Podsumowujac, warto zwroci¢ uwage na dwie podstawowe kwestie. Pa-
trzac na pozycj¢ rynkowa dziennikow regionalnych, ktore byty wydawane
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przez inwestoréw zagranicznych, widzimy, ze byly one objete procesami
charakterystycznymi dla calego segmentu prasy drukowanej. Ich kluczo-
wym elementem byt istotny spadek znaczenia prasy w wersji drukowanej,
co pokazujg dane dotyczace sprzedazy. Mozna wskazywac liczne powody
takiego stanu rzeczy, ale nie jest to przedmiotem niniejszego tekstu. Zmiana
warunkow funkcjonowania prasy, sposobu konsumpcji mediéw, wzrost zna-
czenia Internetu to wszystko powodowato rozwoj sposobow dystrybucji pra-
sy wykorzystujacych nowe technologie. Jedna z nich byty e-wydania dzien-
nikéw regionalnych. Ich poziom sprzedazy nie rekompensowat spadku
znaczenia prasy drukowanej.



