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Analysis of Modifications of Phraseological Units Producing a Humorous Effects in
Market Advertising  Spots/Analiza modyfikacji zwigzkéw frazeologicznych
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w Instytucie Filologii Angielskiej Uniwersytetu Rzeszowskiego pod kierunkiem dr

hab. prof. UR Agnieszki Uberman.

Rozprawa doktorska Pani magister Sylwii Wilkosz zatytutowanej: The Analysis of
Modifications of Phraseological Units Producing a Humorous Effects in Market
Adbvertising Spots/Analiza modyfikacji zwigzkéw frazeologicznych tworzgeych efekt
humorystyczny w spotach reklamowych sieci marketéw napisana w Instytucie
Filologii Angielskiej Uniwersytetu Rzeszowskiego pod kierunkiem dr hab. prof. UR
Agnieszki Uberman podejmuje zagadnienia zwigzane z j¢zykiem reklamy. perswazji,
a szczegblnie perswazji poprzez osiggnigcie efektu humorystycznego i skupia sig¢ na
mechanizmach jezykowych o charakterze humorotworczym. Humor jako zjawisko,
jezykowe, spoteczne i kulturowe analizowany jest z rozmaitych perspektyw wecale nie
od niedawna tak jak przyjelo si¢ sadzi¢ — pierwsza co prawda po trosze
interdyscyplinarna, cho¢ zdominowana jeszcze przez psychologow, konferencja
poswiecona w catosci humorowi miala miejsce catkiem nie tak dawno, bo w roku
1976 roku w Cardiff w Walii — jednak o humorze i dowcipie w kategoriach analizy i
osadow pisali juz choéby Arystoteles i Platon. Platon, dosy¢ krytycznie, zalecajac
nawet zakazanie humoru jako prowadzacego do $miechu, ktore to zachowanie jawilo
mu sie jako pozbawiajace nam nas kontroli nad naszym zachowaniem. Z tej samej
naiwnej perspektywy pisano o humorze i pozniej: Kartezjuszowi humor wylewat si¢
ze $ledziony jako jeden z czterech plynéw ustrojowych powodujac naptyw krwi do

phuc, ruchy miesni przepony oraz wznoszenie sig klatki piersiowej a w konsekwencji



produkcje glosnego. najczesciej i nieartykutowanego dzwieku. Kant, jako pierwszy
bodaj, dostrzegl i wskazal humor jako przejaw aktywnosci intelektualne;.
Schopenhauer idac tym tropem wskazal na zwigzek migdzy wystepujaca czasem
inkongruencja pomiedzy fizycznymi obiektami a ich abstrakcyjnym odwzorowaniem
w jezyku, a co za tym wylaczng domeng cztowieka. Nauki takie jak
literaturoznawstwo, kulturoznawstwo, socjologia, a w szczegolnosci socjologia
spoleczna, czy psychologia analizujg humor od lat w rozmaitych czesto odleglych od
siebie kategoriach takich jak spoleczna, wspdlnoto-tworcza, czy kulturowa i kulturo-
tworcza jego rola, co w duzej mierze naktada si¢ na to jak widziany jest humor z
perspektywy literaturoznawczej. Wspolczesna nauka, ktora, co prawda nie doczekala
si¢ jeszcze klasyfikacji w katalogu dziedzin i dyscyplin naukowych polskiej nauki, a
zwana humorologia, skupia badaczy roznych dziedzin: socjologow, psychologow,
lingwistow, literaturoznawcow, ale rowniez psychoanalitykow, fizjologow czy nawet
genetykow. Humorologia stosowana, w postaci analitykow reklamy i specjalistow od
perswazji reklamowej zaowocowatla kierunkami studiow reklamy prowadzonymi w
rozmaitych obszarach studiow na niejednokrotnie odleglych od siebie wydziatach
czgsto tych samych uczelni. Wynika z pewnoscig z faktu, iz humor jest zjawiskiem
ztozonym, wieloaspektowym i trudno uchwytnym a jednoczesnie przy najmniej po
czgsci kulturowo zdeterminowanym. W naszym choc¢by kraju pokolenia $mialy sig i
ciggle $miejg si¢ z dowcipow o babie i lekarzu, ale nie rozumiemy, dlaczego kura
przeszta przez jezdnig, za to Smiejemy si¢ z dowcipow o Rosjanach, dla odmiany
Amerykanie majg dowcipy o Polakach, Anglicy o Irlandczykach i Francuzach, a
Rosjanie pono¢ $mieja sie sami z siebie. Takie zlozone, a jednoczesnie ulotne
zjawisko jak humor doczekalo si¢ rozlicznych metod badawczych, zarowno
jakosciowych jak i ilosciowych oraz przynajmniej dwu gtéwnych nurtow
teoretycznych lezacych u podstaw analizy humoru. Pierwszy bioracy jako punkt
wyjscia mechanizmy powstawania humoru w postaci teorii psychodynamicznych,
drugi obierajacy perspektywe humoru jako zjawiska intelektualnego w postaci teorii
kognitywnych. W swojej pracy studentka obiera perspektywe kognitywistyczng jako

ram badawczych do przeprowadzenia analizy.

Praca sklada si¢ z krotkiego wprowadzenia, trzech rozdziatlow, z czego ostatni stanowi

rozdzial badawczo-analityczny, konkluzji po ktorych nastepuje obszerna, bo liczaca



ponad dwiescie pozycji bibliografia, oraz streszczenia w jezykach angielskim i

polskim. Ogélnie praca liczy 184 stron, z czego na czes¢ zasadnicza przypada ich 163.

Rozdzial pierwszy pracy obejmujacy swoim zakresem strony 6-58. poswigcony jest
zagadnieniom frazeologii oraz podejsciom do badan nad frazeologia. Doktorantka
wydaje sie podchwytywaé pojawiajaca si¢ w rozlicznych wspolczesnych publikacjach
z tej dziedziny mysl, iz studia frazeologiczne sa czyms wigcej niz jedynie galezia
leksykologii, czemu po$wigca sporo miejsca analizujac zakres pojeciowy frazeologii
w odniesieniu do poje¢ pokrewnych i temu jak réznie byly one uymowane na
przestrzeni wiekOw i zmienialy si¢ w toku rozwoju jezykoznawstwa. Rozdzial
napisany jest sprawnie i adekwatnie oddaje tresci zwiazane ze zjawiskami, ktore

przyjdzie doktorantce analizowa¢ w czgsci badawczej rozprawy.

Rozdziat drugi obejmujacy swoim zakresem strony 59-110, traktuje o wspomniane;j
wezesniej perspektywie kognitywistycznej w studiach nad humorem, oraz stara sig ta
perspektywe odnies¢ do studiow na frazeologia. I tak pierwsza czgs¢ rozdziatu
prezentuje trzy uj¢cia Zrodet humoru w formie teorii mistrzostwa poznawezego (ang.:
Superiority Theory of Humor), teoria rozwigzania niespojnosci (Incongruity Theory
of Humour) oraz teoria ulgi w napigciu (Release Theory of Humour), gdzie kolejno
zrodtem efektu komicznego, humoru i wesoloscei sa intelektualne doswiadczenie
przyjemnosci wynikajacej z whasnej kompetencji poznawczej i intelektualnej,
doswiadczenie wynikajace z powodzenia w rozwigzaniu niespdjnosci poznawczej
bodzcow, oraz doswiadcezenie redukcji napigcia poznawczego wynikajacego ze
wezesniejszego wzrostu pobudzenia towarzyszacego poszukiwaniu rozwigzania
niespojnosci. W dalszej czescei rozdzialu pojawiaja si¢ informacje dotyczace innych
uje¢ humoru, przy czym, nie wszystkie z nich sa odrebnymi teoriami humoru czgs¢ z
nich stanowi efekt aplikacyjny studiow nad humorem, co w pewnej mierze
sygnalizuje dalsze intencje doktorantki dotyczace czgsci badawezej pracy. W drugie)
czesei rozdzialu mowa jest o wybranych typach zartow stownych i roli zwigzkow
frazeologicznych i zartow frazeologicznych, co rowniez prowadzi logicznie do

ostatniego, badawczego rozdziatu pracy.

Rozdzial trzeci, obejmujacy strony 110 do 159, jest rozdzialem badawczym i

gromadzi szereg obserwacji zarowno o charakterze ilosciowym jak i jakosciowym,



dotyczacych analizowanych zartow. Analizie poddano zarty stowne pochodzace z
kampanii reklamowej sieci sklepow Biedronka. Rozdzial ten jest najciekawszym z
rozdziatlow rozprawy, gdyz dostarcza konkretnych przykladow zartow stownych i z
racji na obecnosc sieci sklepdw w publicznej przestrzeni reklamowej zywo odwotuje
si¢ do zbiorowej $wiadomosci spolecznej. Dodatkowych waloréw mogtyby
dostarczy¢ ilustracje w formie chocby zrzutow ekranowych, odniesienia do mediow
internetowych jako adnotacje w stopce strony, czy moze nawet zatacznik
multimedialny w formie dysku CD. W prezentowanych i analizowanych zartach
doktorantka przyjeta formule zaprezentowania zartow stownych wybranych wedhlug
klucza zasygnalizowanego wezesniej w rozdziale drugim. Prezentacja jest jasna,
przejrzysta i dokladna, a wyjasnienia i interpretacja nie zawieraja niedomowien i
niedopowiedzen. Konczac rozdzial, w podsumowaniu badania, doktorantka
przyznaje, ze przedstawiona analiza nie wyczerpuje zagadnienia i pozostaje jedynie
zgodzi¢ si¢ z takim twierdzeniem. Wnikliwemu czytelnikowi moglo zabraknac
analizy biedronkowych zartow stownych w ujeciu diachronicznym. Czy na
przestrzeni dwudziestu siedmiu lat, ktorymi tak chwali sie Jeronimo Martins Polska,
wiasciciel sieci sklepow, ich zarty stowne sublimowaly, czy wrecz przeciwnie, staly
si¢ mniej wyszukane. Jak maja si¢ one do zartow stlownych innych graczy na rynku,
Jak chocby sieci Praktiker, gdzie ogrodnicy biegli pgdem, a elektrykow porazaly ceny,

lub sieci TESCO gdzie grillowal jeden szczegdlnie migski kucharz.

Prace¢ zamyka obszerna bibliografia zawierajaca ponad 200 pozycji ksigzkowych, tych
juz dzisiaj klasycznych dla dziedziny jak i najnowszych, oraz pewng
liczbe najnowszych artykulow, i co nalezy podkresli¢ rowniez polskich autorow, co

swiadczy o tym, iz doktorantka sledzi to co w tej dziedzinie dzieje si¢ w kraju.

Bibliografia jak rowniez przypisy w tekscie wykonane sa ze starannoscia i dbatoscig o
rzetelne dokumentowanie zrodel, cho¢ numerowanie zrodet jest niepotrzebne i odbiega
od konwencji APA stosowanej w pracy. Od konwencji APA odbiega rowniez sposdb
wyrozniania publikacji zwartych i artykulow. Pod wzgledem edycyjnym praca
przygotowana jest starannie, z wyrazna dbaloscig o szczegdly, cho¢ zastrzezenia budzi
nazewnictwo 1 sposob numerowania ilustracji oraz brak powszechnie przyjetych
opisOw ilustracji oraz ich proweniencji. Poza wspomnianymi, potknigcia edycyjne sa

nieliczne 1 nie zastuguja na wzmianke. Jezyk pracy jest poprawny i cho¢ brak w nim



moze znamion erudycji i swady i pewnej potoczystosci indywidualnego stylu, to tekst
czyta si¢ z latwoscia, mysli formulowane sa wystarczajaco jasno i w przejrzysty sposob,
a wywod cechuje wewnetrzna logika i spojnos¢. Potknigeia, wynikajace z, jak sadzg,

jedynie z poprawek edycyjnych sa nieliczne i wlasciwie rowniez niewarte wzmianki.

Pracg oceniam jako ciekawa i inspirujaca do przemyslen na temat leksykologii 1
frazeologii oraz perswazyjnej funkcji jezyka reklam osiaganych za pomoca zartow
stownych i humoru. Uwazam, ze odznacza si¢ ona logiczng strukturg wewngtrzna, a
tresci i kolejnosé rozdziatow sg logicznie uporzadkowane i prowadza kolejno do czg$ci
badawczej zaprezentowanej w ostatnim rozdziale. Uktad pracy obejmuje zagadnienia
konieczne do rozwiazania przyjetej problematyki, ktore opisane sa na podstawie

bogatej literatury przedmiotu.
Niniejszym pragng stwierdzi¢, iz przedstawiona rozprawa spelnia wymogi ustawowe

stawiane pracom tego rodzaju i wnosze¢ o dopuszczenie Pani magister Sylwii Wilkosz

do dalszych etapow przewodu doktorskiego.
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