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WSTEP

Celem podjetym przez autoréw niniejszej monografii byto skonstruowa-
nie modelu wspotczesnego polskiego dziennika regionalnego oraz spraw-
dzenie tego modelu na podstawie wynikéw analizy zawartosci wybranych
numerdéw dziennikow pochodzacych z lutego 2023 r. Model traktujemy jako
konstrukcje prowizoryczna, ktora ukazuje w sposob uproszczony wybrane
aspekty pewnego ztozonego systemu i stuzy organizowaniu doswiadczenia.
Model rozwazany w tej monografii przedstawia strukture dziennika regional-
nego pokazana z kilku réznych perspektyw.

Dzienniki regionalne zastuguja na uwage, gdyz przyczyniaja si¢ do o$wie-
conego rozumienia spraw publicznych, integruja regionalne spolecznosci
i ksztattuja ich tozsamos¢. Zdarza sig, ze na obszarze swego kolportazu bywaja
czytane bardziej powszechnie niz prasa centralna. Ich tresci sa tez zazwyczaj
odbierane znacznie bardziej uwaznie niz te pochodzace z prasy ogélnokrajowe;j,
gdyz dotycza spraw bliskich odbiorcom.

Konstrukcja modelu zostata oparta na kwestiach wtasnosci dziennikow,
wielkosci ich sprzedazy i czytelnictwa oraz na zawartosci publikacji w za-
kresie siedmiu probleméw badawczych. Byly to: zakres terytorialny tekstow,
tematyka publikacji, stosowane gatunki dziennikarskie, podejmowane inter-
wencje, udzielane porady, dziatania marketingowe oraz stronniczos¢ poli-
tyczna. Podczas analizy pojawily si¢ dwa kolejne problemy zastugujace na
uwagg: typowa struktura dziennika regionalnego oraz materialty wspélne dla
tych dziennikéw, ktérych wydawca jest Polska Press Grupa (dalej okre§lana
w skrocie jako PPG).

Przedmiotem badania byly tradycyjne wydania dziennikéw regionalnych.
Ich sytuacja pozostaje trudna, a przysztos¢ wydaje si¢ niepewna. Spada sprze-
daz wydan papierowych, a strat nie rekompensuja przychody z wydan elektro-
nicznych. Podczas pracy nad niniejsza monografia, w styczniu 2024 r., znikto
z rynku papierowe wydanie ,,Super Nowosci”, w tym samym czasie ,,Dzien-
nik Wschodni” zmniejszyt czgstotliwos¢ ukazywania sig¢ z pigciu do dwoch
dni w tygodniu. Od poczatku lipca 2024 r. ,,Kurier Lubelski” wydawany jest
tylko trzy razy w tygodniu. Ewentualne powstrzymanie, lub by¢ moze nawet
odwrocenie tej tendencji, bedzie wymagato trudnych do przewidzenia zmian
w sposobie redagowania i wydawania dziennikow.



Badaniu podlegaty wybrane publikacje wszystkich 22 dziennikow regio-
nalnych, jakie ukazywaly si¢ w ciagu wybranego miesiaca i byly dostgpne
w wersji pdf. Ponadto zostaty opisane wszystkie mutacje, dodatki lokalne
i dodatki tematyczne, takze do dwodch dziennikow lokalnych, pochodzace
z lutego 2023 r.

Dodatkowym uzasadnieniem wyboru badanego okresu moze by¢ fakt,
ze osiem miesigcy pozniej odbyly si¢ wybory parlamentarne, ktore znacza-
co zmienity konfiguracj¢ polskiej sceny politycznej. Byt to takze ostatni rok
ukazywania si¢ dziennikow PPG w ksztalcie z lat 2021-2023. Po wyborach
w 2023 r. przeksztatcenia uktadu sit w parlamencie skutkowaly zmiang rzado-
wej koalicji, co spowodowato wymiang kadrowa w spotce Orlen, a w konse-
kwencji réwniez w PPG.

Pierwszy rozdziat stanowi wprowadzenie w podj¢ta problematyke. Za-
warto w nim zwigzte omowienie cech przekazow dziennikarskich oraz rél
spotecznych petnionych przez dziennikarzy. W dalszym ciagu rozdziat przed-
stawia cechy dziennika regionalnego oraz zawiera opis stanu polskich dzien-
nikow regionalnych w okresie wybranym do badan. Omoéwiono kwestie ich
wlasnosci, wynikow sprzedazy i poziomu czytelnictwa. Krotko przedstawio-
no takze sytuacj¢ w Polsce 1 wokot Polski w wybranym okresie.

Drugi rozdziatl rozpoczyna analiz¢ siedmiu wyliczonych powyzej pro-
bleméw, lub tez siedmiu perspektyw, stanowiacych punkt wyjécia do badan
empirycznych. Kazdy z tych problemoéw zostat potraktowany jako element
modelu dziennika regionalnego, ktory nastgpnie zostanie poddany pomiaro-
wi. Wyjasnienie pojecia modelu, opis metody badania i sposob doboru proby
badawczej znalazty si¢ w koncowych partiach tego rozdziatu.

Rozdziat trzeci przedstawia wyniki analizy zawartos$ci oraz wynikajace
z nich wnioski. Wnioski te ztozyly si¢ na proponowany model dziennika re-
gionalnego.

Ostatni, czwarty rozdziat stanowi uzupetienie analizy o wyliczenie mu-
tacji, dodatkow lokalnych i tematycznych do 22 dziennikéw regionalnych
oraz 2 dziennikow lokalnych, ktore ukazaty si¢ w lutym 2023 r.

W zakonczeniu zamieszczono ogdlne konkluzje wynikajace z przepro-
wadzonych badan, a wéroéd nich oceng wypetniania przez analizowane pu-
blikacje dziennikarskich rol spotecznych. Pozostate szczegotowe wyliczenia
i tabele zostaly zawarte w aneksie.

Niniejsza monografi¢ mozna potraktowac jako swoistego rodzaju konty-
nuacje opracowania zbiorowego Dzienniki regionalne w Polsce. Stan na ko-
niec grudnia 2013 roku, ktora nie jest jednak charakterystyka poszczegdlnych
tytutow, ale proponuje zbiorczy model dziennika regionalnego.

Autorzy sktadaja podzigkowania profesorowi Uniwersytetu Szczecin-
skiego dr. hab. Arkadiuszowi Kotodziejowi za konsultacje w sprawie metody



badania, a zwlaszcza doboru préby, oraz absolwentowi informatyki Politech-
niki Poznanskiej Jackowi Kaczmarczykowi, ktory wykorzystat narzedzia Go-
ogle do stworzenia autorskiego programu doboru losowej proby badawczej.
Dzigkujemy takze recenzentom wydawniczym, prof. dr. hab. Ryszardowi Ko-
walczykowi i1 dr hab. Katarzynie Drag prof. UPJPIL, ktérych uwagi i opinie
utwierdzity nas w przekonaniu o celowosci podjetej pracy. W dopracowaniu
ostatecznego ksztattu tej publikacji pomogty réwniez pytania i sugestie zgta-
szane na konferencjach naukowych podczas prezentacji czastkowych wyni-
kéw badania.






ROZDZIAL 1

DZIENNIKI REGIONALNE

Rozdziat stanowi wprowadzenie w problematyke zawarta w niniejszej
monografii. Rozpoczyna go krotkie przedstawienie cech przekazoéw dzienni-
karskich oraz rdl spotecznych pelionych przez dziennikarzy. Nastgpnie omo-
wiono cechy dziennika regionalnego i1 przedstawiono sytuacj¢ polskich dzien-
nikéw regionalnych w lutym 2023 r. Stan ten zostat scharakteryzowany pod
wzgledem wilasnosci, rozpowszechniania oraz czytelnictwa. Na koniec ukaza-
no krétko sytuacje w Polsce 1 wokét Polski w miesiacu wybranym do analizy.

1.1. KOMUNIKOWANIE PUBLICZNE
I CECHY PRZEKAZOW DZIENNIKARSKICH

Traktujemy komunikowanie jako formutowanie, nadawanie i odczytywa-
nie przekazow, ktore zostaly ujete w ramy poznawcze i maja na celu wywarcie
wplywu na rozumowanie i dziatanie odbiorcéw. Tresci przekazow dotycza
0s0b, rzeczy, zdarzen lub kwestii. Ujmowanie przekazu w ramg poznawcza
polega na selekcjonowaniu osob, rzeczy, zdarzen lub kwestii, jakie zostana
zakomunikowane, takze na nadawaniu znaczenia wybranym aspektom tre-
$ci przekazow oraz wskazywaniu zwiazkow migdzy nimi, aby zaproponowac
pewna interpretacje, oceng i ewentualnie rozwiazanie. Ramy poznawcze pet-
nia nastepujace cztery funkcje: (1) okreslaja tres¢ przekazu jako problema-
tyczna, (2) wskazuja przyczyny, (3) formutuja oceny, (4) proponuja rozwiaza-
nie problemu (Entman, 2004, s. 5).

Wsrod ogotu aktow komunikowania wyrézniamy komunikowanie pu-
bliczne, charakteryzujace si¢ nastgpujacymi cechami: (1) spotecznie uregu-
lowane i kulturowo zmienne cechy argumentacji, stownictwa i stylu; (2) od-
biorca jest nie tylko bezposredni adresat, lecz takze publiczno$¢ medidéw; (3)
intuicja wskazuje nadawcy, co i1 jak mozna powiedzie¢ publicznie (Czyzewski
iin., 2010, s. 20-21). Nalezy zastrzec, ze jest to podziat tradycyjny, ktory za-
ciera si¢ w mediach spotecznosciowych.

Wszystkie procesy komunikowania publicznego daja si¢ uporzadkowac
wedle dwoch osi. O$ pozioma wyznacza stosunek tresci przekazu do rzeczywi-
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stosci — od takich przekazow, ktérych tresci sa istotne, lecz nie daja si¢ potwier-
dzi¢ empirycznie, do takich, ktorych rzetelno$¢ zostata wielokrotnie sprawdzo-
na. Przekazy po lewej stronie tej osi sa bardziej atrakcyjne i dzigki temu chetniej
przyjmowane, a przekazy po prawej stronie bardziej rzeczowe, a przez to trud-
niejsze w odbiorze. O$§ pionowa dzieli przekazy wyrazajace interes wspolny
pewnej zbiorowosci od przekazow zwiazanych z interesem partykularnym wy-
branej jednostki lub organizacji. Otrzymujemy w ten sposob tabelg 1.1., przed-
stawiajaca szes¢ typow idealnych komunikowania publicznego. Typy idealne
zostaty skonstruowane na podstawie teorii, cho¢ niekoniecznie wystgpuja w sta-
nie czystym w praktyce (Czezowski, 2009, s. 44). Stanowia one wzorce dla
konkretnych przypadkéw, zarowno typowych, jak i posrednich.

Tabela 1.1. Typy idealne komunikowania publicznego

Rzetelne i bezstronne Formutowanie zdan
Intuicja i fikcja .informacj?:; wolne prawdziwygh w quelach
interpretacje, oceny, coraz bardziej zblizonych
poglady i prognozy do rzeczywisto$ci
Dzialanie w intere- | Literatu L . .
A an}e W intere- | Lrieratura Dziennikarstwo Nauka i edukacja
sie wspolnym i mitologia
Dziatanie w intere- . . .
. Reklama Public relations Poradnictwo
sie partykularnym

Zrodto: Furman, 2009, s. 45; 2023, s. 44.

Figurujace w tabeli 1.1. odréznienie informacji, interpretacji, ocen, po-
gladow 1 prognoz zostalo zaczerpnigte od Leszka Kotakowskiego (2004,
s. 28-32). Poglady dotycza takich informacji, ktorych w danym momencie
nie mozna sprawdzi¢. Natomiast sformutowane tam cechy przekazéw nauko-
wych, jak rowniez edukacyjnych i poradniczych, pochodza od Adama Gro-
blera (2006, s. 308).

Dzieta literackie, podobnie jak mity, nie maja na celu przedstawiania rze-
czywistego obrazu §wiata. Pisarz mowi co$ waznego o $wiecie, cho¢ nieko-
niecznie moéwi to wprost, a to, co mowi, zyskuje wyrazistos$c¢ i glebie dzigki li-
terackim technikom, majacym niewiele wspolnego z wiernym odtwarzaniem
rzeczywistych wydarzen. To samo mozna powiedzie¢ na przyktad o wspot-
czesnych serialach telewizyjnych, ktorych autorzy zastrzegaja, ze jakiekol-
wiek podobienstwo do rzeczywistych postaci lub zdarzen jest niezamierzone.
Jednak widzowie dostrzegaja w tych serialach podobienstwo do wiasnych
przezy¢ 1 emocji, nadziei i ktopotoéw, tak jak kiedys widzieli je w powiesciach.

Odpowiednikiem literatury w sferze interesow partykularnych jest wspot-
czesna reklama. Jest to sztuka uwodzenia na zyczenie. Cho¢ pierwsze ogto-
szenia reklamowe mialy rzeczowy, czysto informacyjny charakter, z czasem
przestaty dotyczy¢ produktéw, mowia natomiast wiele o lgkach, upodobaniach
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1 marzeniach tych, ktérych reklamy maja zachgci¢ do konsumpcji (Postman,
2002, s. 183). W reklamie wolno ,,koloryzowac”, ,,$ni¢ na jawie”, obiecywac
spetnienie dowolnych zyczen, co ma si¢ dokona¢ pod warunkiem zakupienia
okreslonego wyrobu lub ustugi.

Przekazy public relations opieraja si¢ na dajacych si¢ sprawdzic¢ faktach, lecz
tak dobranych i ulozonych w taka narracje, aby wyrazaty interes organizacji for-
mulowany przez jej zarzad. Celem nauki jest $ciste opisanie rzeczywisto$ci me-
todami podlegajacymi intersubiektywnej weryfikacji. Edukacje traktujemy jako
popularyzowanie osiagni¢¢ nauki. Natomiast fachowe porady, mozliwe dzigki
posiadaniu specjalistycznej wiedzy, stanowia ostatni z wyréznionych typow ko-
munikowania. Przedmiotem porady jest problem, egzystencjalny lub instrumen-
talny, ktory dotyczy radzacego si¢ i ktory prowadzi do zaburzenia jego stosunku
do siebie lub otoczenia (Kargulowa, 2004, s. 42-44). Przykltadem moga by¢ pro-
wadzone publicznie dziatania psychologa, adwokata lub doradcy podatkowego.

Wprawdzie publikacje poradnikowe oddzielamy od przekazow dziennikar-
skich, jednak stanowity one widoczny i istotny element wybranych do analizy
dziennikow. Z tego powodu zostaly wlaczone do proby badawczej, co szerzej
uzasadniono w punkcie 2.5.

Rozwijajac ustalenia zawarte w tabeli 1.1., dochodzimy do wyliczenia
trzech powiazanych ze soba cech przekazow dziennikarskich. Przekazy te: (1)
opieraja si¢ na faktach przedstawionych starannie i rzetelnie, zgodnie z kore-
spondencyjna koncepcja prawdy; (2) fakty zostaly wybrane i ulozone w nar-
racjg, ocenione i umieszczone w kontekscie jako wktad w dyskusje o intere-
sie wspolnym pewnej zbiorowosci, stanowiacej zamierzony krag odbiorcow
przekazéw; (3) tres¢ przekazow zachowuje pewien stopien niezalezno$ci od
wladzy, ktorej ta zbiorowos$¢ podlega, co pozwala zarbwno na sprawowanie
spotecznej kontroli dziatan wtadzy, jak tez na wiarygodne wspieranie wladzy
W sytuacji rozmaitych zagrozen.

Ponadto nalezy wskaza¢ trzy dodatkowe cechy, jakie przekazy dzienni-
karskie dziela z niektorymi innymi, lecz nie ze wszystkimi typami komuni-
kowania publicznego. Przekazy te: (4) opieraja si¢ na faktach aktualnych lub
majacych aktualne znaczenie; (5) sa zrozumiate dla szerokiego kregu odbior-
cow, na co sktada si¢ zarowno prosty jezyk, jak tez ramy poznawcze miesz-
czace si¢ w symbolicznym uniwersum antycypowanej grupy odbiorcow; (6)
zawieraja elementy zabawy, takie jak zaspokojenie ciekawosci, niepewnos¢
wyniku rozgrywki, ironia, humor, obecnos$¢ paradoksow.

1.2. ROLE SPOLECZNE DZIENNIKARZY

Najstarsze wskazowki dotyczace formutowania przekazow dziennikar-
skich mozna oprze¢ na funkcjach dyskursu retorycznego. Wskazowki te spro-
wadzaja si¢ do trzech tacinskich bezokolicznikow: docere, movere, delectare.
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Mowca powinien pouczy¢ o tym, co nieznane, poruszy¢ stuchaczy oraz ich
zachwyci¢, dostarczajac im przy tym przyjemnosci (Korolko, 1990, s. 45-46).

Zwigzle wyliczenie cech przekazow dziennikarskich znajdujemy na przy-
ktad we wspomnieniach bytego redaktora naczelnego dziennika ,,The Guar-
dian”. Jego zdaniem celem dziennikarza jest dostarczanie informacji potrzeb-
nych obywatelom, aby mogli by¢ wolni i samorzadni. Informacje powinny
by¢ aktualne, doktadne i wszechstronne. Zadaniem dziennikarza jest stwier-
dzi¢, co sig wydarzyto, zrozumie¢ to i skomentowaé. Uczciwy, dociekliwy
i odwazny dziennikarz nie zabiega przy tym o popularnos¢, lecz o zaufanie
odbiorcow (Rusbridger, 2018). Nieco skromniej ujat t¢ kwesti¢ polski dzien-
nikarz Dariusz Rosiak: ,,Zadanie reportera nie zawsze polega na dogl¢bnym
rozumieniu wszystkich rzeczy, czasem wystarczy zauwazy¢, dostrzec, opisaé
tak, zeby byto wiadomo, Zze one sa” (2024, s. 35).

Wspotczesne zadania dziennikarzy sa jednak szersze. Tak napisali o nich
Bill Kovach i Tom Rosenstiel (2024, s. 411):

Tam, gdzie kiedys rola dziennikarstwa bylo po prostu dostarczanie informacji jako narze-
dzia samorzadnosci, teraz jego rola staje si¢ zapewnienie obywatelom narze¢dzi potrzeb-
nych do wydobycia wiedzy z niezréznicowanego zalewu plotek, propagandy, doniesien,
faktow, twierdzen i zarzutow, jakie system tacznosci produkuje. Tak wige dziennikarstwo
musi nie tylko nadawac sens §wiatu, ale takze pomdc ludziom zrozumie¢ zalew informacji
na ten temat.

Podejscie politologiczne do dziennikarstwa prowadzi do wskazania czte-
rech kluczowych rol spotecznych, jakie dziennikarze pelnia w spoteczenstwie
zorganizowanym wedle zasad liberalnej demokracji (Christians i in., 2009).

Pierwsza z tych rol jest monitorowanie (monitorial). Obejmuje ono naj-
bardziej rozpowszechnione czynnosci zbierania, selekcjonowania, przetwa-
rzania i rozpowszechniania informacji o wydarzeniach. Informacjom towarzy-
sza interpretacje, oceny i poglady, lecz nacisk zostat polozony na rzetelnosé¢
1 bezstronnos$¢ przekazow. Zakres monitorowania rozciaga si¢ od biernej spra-
wozdawczos$ci az po umiarkowane dziatania dziennikarzy na rzecz odbiorcow
przekazow i1 kontrolowanie wiadz (watchdog role). Wtadza jest na tyle silna,
ze pozostaje otwarta na krytyke, wykorzystujac ja do korygowania btgdnych
decyzji, co pozwala zapobiega¢ powazniejszym kryzysom. W wyniku reago-
wania na krytyke dokonuja si¢ czgsciowe zmiany systemu, lecz sam system
pozostaje nienaruszony (Sztompka, 2005, s. 21).

Druga rola jest moderowanie oswieconej dyskusji i zachecanie do delibe-
rowania, a przez to do wptywania przez spoleczenstwo na ksztalt decyzji poli-
tycznych (facilitative). Ta rola wiaze si¢ z powstaniem i funkcjonowaniem sfery
publicznej spoteczenstwa obywatelskiego. Mimo pluralizmu opinii dziatania
dziennikarzy sprzyjaja formowaniu pewnej tymczasowej wizji dobra wspodlne-
go, wykraczajacej poza partykularne interesy roznych grup spotecznych. W ta-
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kiej sytuacji wladza §wiadomie rezygnuje z czgsci swych uprawnien na rzecz
obywateli zajetych poszukiwaniem najlepszych rozwiazan.

Trzecia rola to dazenie do radykalnych zmian przez koncentrowanie
si¢ na wykazywaniu btedow systemu (radical). Nie chodzi tu o pojedyncze
przypadki krytyki, jak w roli monitorowania, lecz o systematyczne zaangazo-
wanie na rzecz okreslonych celow politycznych. W demokratycznym spote-
czenstwie taka role wypelniaja zazwyczaj media reprezentujace mniejszosci
i domagajace si¢ zmian systemu politycznego.

Czwarta rola polega na wspoélpracy z wladza (collaborative). Znajduje
ona zastosowanie w stosunkowo mtodych panstwach, w ktorych instytucje
polityczne nie osiagnely jeszcze stanu dojrzatosci. Dziennikarze wspieraja
tam rozwoj spoleczenstwa i panstwa, a ich dziatania nabieraja wagi w sytu-
acjach narastania problemow lub nawet kryzysow. Wspodlpraca dziennikarzy
i wladz w przypadku roznorakich inicjatyw modernizacyjnych lub takze za-
grozen dla stabilnosci panstwa, takich jak na przyktad pandemia, jest czyms
normalnym rowniez w dojrzatych systemach demokratycznych.

1.3. CECHY DZIENNIKA REGIONALNEGO

Dzienniki regionalne stanowia segment prasy, ktory obejmuje zasiggiem
kolportazu i podejmowanej tematyki obszar mniejszy niz ogélnokrajowy,
ale wickszy niz jeden powiat. W praktyce sa to tytuty adresowane do miesz-
kancow jednego wojewddztwa, ktdre stanowi region prasowo-wydawniczy.
W szerszym ujgciu prasg regionalng moga by¢ takze tytuty adresowane do
mieszkancoéw danego regionu w rozumieniu historyczno-geograficznym. Przy
takim podejsciu odbiorcami tego segmentu prasy sa cztonkowie wspolnoty
polaczeni terytorium, historia, obyczajami, jezykiem (Chorazki, 2024, s. 225).
Tym samym tre$¢ publikacji dziennikéw regionalnych jest adresowana do
odbiorcoéw z czeséci obszaru kraju. Bliskos¢ odbiorcy powoduje, ze redakcje
mediow regionalnych w pierwszej kolejnosci zwracaja uwage na wydarzenia
istotne z punktu widzenia regionu i jego mieszkancow. Podejmujq takze te-
maty ogolnokrajowe lub szersze, czgsto zwracajac w nich uwagg na kontekst
regionalny.

Za Markiem Jachimowskim nalezy zaznaczy¢, ze media regionalne funk-
cjonuja na obszarze okre$lanym jako ,,region medialny”. Jest on definiowany
jako przestrzen o jednorodnych cechach medialnych, bedaca czgscia wigk-
szego zbioru, jaki stanowi ogdlna przestrzen medialna (Jachimowski, 2006,
s. 61). Regiony medialne sa wyznaczane przez konstytuujace je $rodki perio-
dycznej komunikacji medialnej. Dzienniki regionalne maja w poszczegdlnych
regionach istotne znaczenie, a z racji zasiggu terytorialnego i zawartosci tresci
wyznaczaja granice regionu medialnego. W koncepcji regiondw periodycznej
komunikacji medialnej dzienniki regionalne sa zaliczane do mediéw regio-
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notwoérczych. Ich zadaniem jest dostarczanie odbiorcom biezacej i zrdznico-
wanej informacji z obszaru regionu medialnego. Zazwyczaj redakcje mediow
konstytuujacych region maja swoje siedziby w osrodkach weztowych regionu
(Jachimowski, 2006, s. 75-76).

W ciagu ostatnich kilkunastu lat rynek prasy codziennej w regionach
byt stabilny pod wzgledem liczby wydawanych tytutéw. Co prawda docho-
dzito do zmian wtasno$ciowych i transakcji pomig¢dzy poszczegdlnymi gru-
pami wydawniczymi, ale od 2012 r. w 16 wojewddztwach funkcjonowaty
24 dzienniki definiowane jako regionalne lub lokalne (Filas, 2017, s. 69).
Liczba ta spadta do 23 na poczatku 2024 r., kiedy w wersji drukowanej
przestat ukazywac si¢ wydawany w regionie podkarpackim dziennik ,,Super
Nowosci”.

Mimo stabilnej liczby tytuldéw w ostatnich latach w literaturze medio-
znawczej zaczgto toczy¢ dyskusje odnoszace si¢ do prasy regionalnej pod
katem jej definiowania. Punktem wyj$cia byt narastajacy i coraz bardziej wi-
doczny kryzys prasy drukowanej, przejawiajacy si¢ spadkiem sprzedazy ga-
zet papierowych, a tym samym malejacym znaczeniem tego segmentu prasy
(Mielczarek, 2024, s. 8, 174). Warto podkresli¢, ze jeszcze w 2010 r. sprze-
daz wydan drukowanych ,,Dziennika Zachodniego”, najbardziej popularnego
wtedy w tym parametrze sprzedazy dziennika regionalnego w Polsce, prze-
kraczata 50 tys. egzemplarzy. Wynik drugiego dziennika w tej formie sprzeda-
zy (,,Express llustrowany”) przekraczat 40 tys. egzemplarzy, a sprzedaz 4 ko-
lejnych dziennikow regionalnych byta wyzsza niz 30 tys. egzemplarzy. Tylko
w 4 gazetach wyniki sprzedazy egzemplarzowej wersji drukowanej ksztalto-
waly si¢ ponizej 10 tys. egz. (Kuca, 2023, s. 37). Z danych zamieszczonych na
rysunku 1.4. wynika, ze 13 lat p6zniej, w pierwszym kwartale 2023 r., sprze-
daz wydan drukowanych tylko jednego dziennika z segmentu regionalnych
i lokalnych przekraczata 10 tys. egzemplarzy (,,Gazeta Pomorska”). Sprzedaz
wydan papierowych 18 tytutéw wynosita ponizej 5 tys. egzemplarzy.

Pogarszajaca si¢ koniunktura na rynku prasy drukowanej stata si¢ powo-
dem do dyskusji o znaczeniu tego segmentu. Juz kilka lat temu w analizach
prasoznawczych podkreslano, ze czg¢$¢ dziennikow, definiowanych formalnie
jako regionalne, w praktyce jest kolportowana na obszarze kilku powiatow
w wojewddztwie, ich dystrybucja dotyczy najwigkszych osrodkéw miejskich
w regionie lub ukazuja si¢ na terenie niewiele przekraczajacym miejsce wy-
dawania, ktorym czesto jest duze miasto. W konsekwencji, patrzac na zasieg
kolportazu i zawarto$¢, maja one raczej charakter lokalny niz regionalny (Fi-
las, 2017, s. 62; Szynol, 2017, s. 89). Problem ten poglebit si¢ wraz z nara-
stajacym kryzysem prasy drukowanej. Jes§li przywotamy definicjg, zgodnie
z ktora tytut regionalny obejmuje zasiggiem cale wojewddztwo, pojawia sig
pytanie, czy taki realny zasigg i regionalne znaczenie moze mie¢ tytut sprze-
dawany w kilku tysiacach egzemplarzy.
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W ostatnich latach redakcje prasy regionalnej musiaty zmierzy¢ si¢
z nowa rzeczywisto$cia rynkowa. Interesujacych danych na temat gtownych
wyzwan, jakie staty przed tym segmentem prasy, dostarczaja badania Adama
Szynola oparte na wywiadach z grupa 14 bylych redaktorow naczelnych ga-
zet regionalnych PPG, najwigkszego wydawcy prasy regionalnej w Polsce,
ktorzy zarzadzali redakcjami przez kilka lub nawet kilkanascie lat, a stracili
swoje stanowiska po zakupie PPG przez spotke PKN Orlen w 2021 r. (Szy-
nol, 2023).

Uczestniczacy w badaniu redaktorzy sformutowali kilka obszarow, ktore
w ostatnich latach stanowity najwigksze problemy dla funkcjonowania dzien-
nikow regionalnych. Najwazniejszym byt spadek sprzedazy wydan drukowa-
nych i transformacja cyfrowa, a takze utrzymanie proporcji miedzy obydwo-
ma formami wydan. Istotnym problemem byly réwniez ograniczone finanse
i presja wydawcy na uzyskanie dodatniego wyniku finansowego. Na trzecim
miejscu odnotowano poglebiajace si¢ braki kadrowe, jak tez wysoki poziom
fluktuacji pracownikow, ktory wynikat po czgsci z poszukiwania pracy za-
pewniajacej wyzsze wynagrodzenie (Szynol, 2023, s. 74-75).

Nalezy zatozy¢, ze problemy te sa w dalszym ciagu aktualne i stanowia
wyzwanie dla prasy regionalnej, zwtaszcza w obliczu postepujacej degradacji
wydan drukowanych, rosnacego znaczenia mediow cyfrowych, a takze ob-
nizajacego si¢ statusu dziennikarzy regionalnych, co moze mie¢ wplyw na
pozyskiwanie wartosciowych kadr.

1.4. POLSKIE DZIENNIKI REGIONALNE I LOKALNE
W 2023 ROKU

Po roku 1989 w segmencie prasy regionalnej najwigksze znaczenie miato
kilku wydawcow zagranicznych: norweska Orkla, brytyjski Mecom, niemiec-
ka Passauer Neue Presse (po zmianach Verlagsgruppe Passau). Istniaty tak-
ze dzienniki z kapitalem polskim. Od roku 2013 na rynku prasy regionalne;j
niemal monopolistyczna pozycje uzyskata grupa Polskapresse (pdzniej PPG),
stanowiaca cz¢$¢ holdingu Verlagsgruppe Passau. Nalezata do niej wigkszos$¢
dziennikow regionalnych (Filas, 2017, s. 61-78).

Duze znaczenie dla prasy regionalnej mialy przeksztalcenia wiasno-
sciowe w 2021 r. Verlagsgruppe Passau wycofala si¢ z Polski, a jej tytu-
ty prasowe kupit Polski Koncern Naftowy Orlen, ktory jest kontrolowany
przez skarb panstwa. W 2023 r. Orlen byl wilascicielem 20 z 24 dziennikoéw
regionalnych i lokalnych wydawanych w Polsce. Struktura wtasnos$ciowa,
a takze doswiadczenia polskiej praktyki politycznej moglty powodowacé, ze
w tej sytuacji wplyw na obsade stanowisk redaktoréw naczelnych dzienni-
koéw nalezacych do PKN Orlen, a takze ich linig polityczna, miaty wyniki
wyboroéw parlamentarnych. Zmiana rzadu oznacza w praktyce zmiang kie-
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rownictwa PKN Orlen, a to otwierato droge do dalszych roszad kadrowych
w ramach koncernu. Pozostate cztery dzienniki regionalne byly wydawane
poza PPG. Byly to ,,Super Nowosci” w Rzeszowie (wydawca Gravamen
Media), lubelski ,,Dziennik Wschodni” (wydawca Corner Media), ,,Kurier
Szczecinski” (wydawca spoétka ,,Kurier Szczecinski) oraz ,,Gazeta Olsztyn-
ska” (wydawca Grupa WM).

Pierwszym elementem opisu jest podziat rynku dziennikow regional-
nych i lokalnych na wojewodztwa, z uwzglednieniem liczby ukazujacych sig
w nich tytutéw.

Wojewodztwa jednotytulowe:

— dolnoslaskie (,,Gazeta Wroctawska”),

—  lubuskie (,,Gazeta Lubuska”),

— opolskie (,,Nowa Trybuna Opolska™),

— pomorskie (,,Dziennik Battycki”),

—  Swietokrzyskie (,,Echo Dnia”),

—  S$laskie (,,Dziennik Zachodni”),

— wielkopolskie (,,Glos Wielkopolski”),

— mazowieckie (,,Polska Metropolia Warszawska”),
— warminsko-mazurskie (,,Gazeta Olsztynska”).

Wojewodztwa dwutytutowe:

— lubelskie (,,Dziennik Wschodni” i ,,Kurier Lubelski”),

— 1oédzkie (,,Dziennik £.odzki” i ,,Express [lustrowany”),

— malopolskie (,,Dziennik Polski” i ,,Gazeta Krakowska”),

— podkarpackie (,,Nowiny” i ,,Super Nowosci”),

— podlaskie (,,Gazeta Wspolczesna” i ,,Kurier Poranny”),

— zachodniopomorskie (,,Gtos. Dziennik Pomorza” i,,Kurier Szczecinski”).

Wojewodztwa trzytytutowe:

—  kujawsko-pomorskie (,,Gazeta Pomorska”, ,,Express Bydgoski” i ,,No-
wosci. Dziennik Torunski”).

Figurujace w powyzszym zestawieniu dzienniki ,,Express Bydgoski”
i,,Nowos$ci. Dziennik Torunski” maja charakter lokalny i z tego powodu nie
zostaly objete badaniami przedstawionymi w rozdziale trzecim. Uwzgled-
niono je natomiast w analizie dodatkéw lokalnych i tematycznych zawartej
w rozdziale czwartym.

Nalezy doda¢, ze granice wojewodztw nie zawsze sa granicami dla podej-
mowanych w dziennikach tresci. Dwa dzienniki regionalne maja mutacje lub
wydania o treSci przekraczajacej granice wojewodztw, w ktérych mieszcza
sig ich redakcje. Sa to: ,,Echo Dnia” — trescia obejmuje zagadnienia z pograni-
cza wojewodztwa $wigtokrzyskiego, podkarpackiego i matopolskiego; ,,Gtos.
Dziennik Pomorza” — z wojewodztwa zachodniopomorskiego i pomorskiego.
Wigcej informacji na ten temat znajduje si¢ w rozdziale 4.
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Wedtug raportu Instytutu Monitorowania Mediow w lutym 2023 r. naj-
wigksza liczbg cytowan sposrod dziennikow regionalnych miata ,,Gazeta Kra-
kowska” (107 cytowan), po niej ,,Gtos Wielkopolski’ (81) i ,,Dziennik Baltyc-
ki’ (70) (Najbardziej opiniotworcze media w Polsce, 2023).

Z raportu Polskich Badan Czytelnictwa wynika, ze dzienniki regionalne
docieraja do kazdej grupy odbiorcow, przy czym widoczne sa utrzymujace
si¢ od lat dominanty cech struktury czytelnikow (Prasa drukowana i cyfro-
wa 2023/2024). Dzienniki regionalne, podobnie jak ogdlnopolskie, czytaja
zarOwno mezezyzni (56 proc. ankietowanych), jak i kobiety (44 proc.). Po-
dobnie jak w przypadku codziennej prasy ogolnopolskiej, wsrod czytelnikow
gazet regionalnych dominuje grupa wickowa 55 lat i wigcej (38 proc.), nastep-
nie 35-44 lata (22 proc.), na kolejnym miejscu znajduja si¢ osoby w wieku
pomigdzy 45 a 54 latami (17 proc.), kolejne grupy to 25-34 lata (15 proc.)
i 15-24 lata (8 proc.). Struktura wyksztatcenia czytelnikow dziennikow regio-
nalnych i ogolnopolskich jest zblizona, najczgsciej po tytut regionalny siggaja
osoby z wyksztatceniem powyzej $redniego (44 proc.), $rednim (30 proc.),
zasadniczym zawodowym (21 proc.) oraz podstawowym (5 proc.). Podobnie
jest z miejscem zamieszkania czytelnikow gazet ogolnopolskich i regional-
nych; w przypadku tych drugich rozktad przedstawia si¢ nastgpujaco: wie$
(47 proc.), miasto powyzej 100 tys. mieszkancow (23 proc.), miasto do 20
tys. (18 proc.), miasto od 20 do 100 tys. (12 proc.) (Prasa drukowana, 2023).

Nalezy rowniez podkresli¢, ze pomimo systematycznego spadku sprze-
dazy dziennikow regionalnych oraz ich kryzysu wizerunkowego, ktory spo-
wodowat spadek zaufania do tytulow tego segmentu, do czego przyczynit
si¢ zakup dziennikow PPG przez PKN Orlen (Olechowska, 2025), dzienniki
regionalne w wielu regionach ciesza si¢ wigkszym wskaznikiem czytelnic-
twa niz ogdlnopolskie. W roku 2023 w 7 sposrod 16 wojewodztw czytelnicy
czgdciej siggali po dzienniki regionalne niz ogoélnokrajowe; wedtug danych
Polskiego Badania Czytelnictwa w 2024 r. ta liczba nie zmienita sig.

1.5. SYTUACJA W POLSCE W LUTYM 2023 ROKU

Dla lepszego odbioru zaprezentowanych w ksiazce wynikow badan warto
osadzi¢ analizowany okres w kontekscie sytuacji spoleczno-politycznej, za-
réwno w wymiarze krajowym, jak i migdzynarodowym.

W 2023 r. wladze w Polsce na poziomie rzadowym i parlamentarnym
sprawowala koalicja prawicowych partii politycznych, funkcjonujaca jako
Zjednoczona Prawica. Koalicj¢ tworzyto Prawo i Sprawiedliwos¢, ktore mia-
o w niej dominujaca pozycjg, a takze Suwerenna Polska (wczesniej Solidarna
Polska). Obdz prawicy tworzyt wigkszos¢ rzadowa od wyborow parlamen-
tarnych w 2015 r. Ugrupowania prawicowe ponownie wygraty wybory par-
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lamentarne w 2019 r. W 2023 r. na czele rzadu Zjednoczonej Prawicy stat
Mateusz Morawiecki.

Z obozu tworzonego przez Prawo i Sprawiedliwos¢ wywodzit si¢ takze
Andrzej Duda, prezydent RP, ktory petit swoj urzad przez dwie kadencje.
Po raz pierwszy wygrat wybory prezydenckie w 2015 r., co spowodowato, ze
na poziomie polityki ogdlnokrajowej przedstawiciele prawicy tworzyli wigk-
szo$¢ parlamentarng i rzad, a takze reprezentant tego nurtu ideowego peknit
urzad prezydenta. Andrzej Duda odnowil swoj mandat w 2020 r., wygrywajac
ponownie wybory prezydenckie.

Opozycje wobec rzadow prawicy tworzyty ugrupowania centrowe, libe-
ralne i lewicowe. Byly to m.in. Koalicja Obywatelska, ktorej gtownym pod-
miotem byla Platforma Obywatelska, oraz koalicja partii lewicowych tworza-
ca Lewicg. Opozycje stanowito takze Polskie Stronnictwo Ludowe.

W gospodarce widoczne byty skutki pandemii Covid-19 oraz znaczaco
wyzszych cen surowcoOw energetycznych. Ceny towardw i ustug w lutym
2023 r. wzrosty rok do roku o 18,4 proc., co mocno obciazato budzety domo-
we. Rzad wprowadzit tarcze antyinflacyjne i doptaty do kosztoéw ogrzewania,
lecz mimo to wiele 0sdb odczuwalo brak realnej poprawy sytuacji.

Rywalizacja obozu rzadzacego i opozycji toczyla si¢ w atmosferze wy-
sokiej polaryzacji politycznej, spotecznej i kulturowej. Wzajemne zarzuty
dotyczyly m.in. stanu demokracji, niezaleznosci Trybunalu Konstytucyjnego
i sadownictwa, a takze relacji w ramach Unii Europejskiej. Istotnym obsza-
rem sporu byta rola medidw publicznych, zwlaszcza funkcjonowanie telewi-
zji. Zarzuty dotyczyty wykorzystywania przez prawicowa wigkszos¢ rzadowa
mediow publicznych do realizacji wtasnych celéw politycznych.

W lutym 2023 r. wokot Polski panowata takze bardzo napigta sytuacja
migdzynarodowa. Od lutego 2022 r. trwata petnoskalowa inwazja Federacji
Rosyjskiej na Ukraing. Dla Polski, jako kraju sasiadujacego z Ukraina, ozna-
czalo to powazne konsekwencje o charakterze politycznym i spotecznym.

Polska zaangazowata si¢ w pomoc dla Ukrainy zarowno w wymiarze po-
litycznym, spotecznym, jak i humanitarnym. W Polsce odbywaty sig¢ liczne
spotkania z udziatem przedstawicieli innych panstw i instytucji migdzynaro-
dowych, dotyczace wojny na Ukrainie. Przez Polske przebiegal kanat trans-
portowy, dzigki czemu na Ukraing dostarczano pomoc wojskowa, a takze hu-
manitarng dla dotknigtej wojna ludnosci cywilnej. W pomoc dla mieszkancow
Ukrainy angazowato si¢ wiele organizacji pozarzadowych i obywateli. Tuz
po agresji Rosji na Ukraing do Polski przed wojna uciekly tysiace obywateli
Ukrainy. Czg$¢ z nich, czgsto z dzieé¢mi, zostata w Polsce przez kolejne miesia-
ceilata. W konsekwencji uchodzcy z Ukrainy stali si¢ czg$cia polskiego rynku
pracy, systemu edukacji i opieki zdrowotnej. Proces ten stat si¢ takze elemen-
tem debaty politycznej i zainteresowania mediow, rowniez regionalnych.

21






ROZDZIAL 2

BADANE PROBLEMY I METODA ANALIZY

Rozdzial zawiera krotkie omowienie siedmiu kwestii, ktore ztozyly sig
na model dziennika regionalnego. Jest to zarazem siedem problemow roz-
pisanych na pytania badawcze stanowiace podstawe dalszej analizy. W ten
sposob ztozona problematyka dziatalnosci dziennikéw regionalnych zostata
uproszczona i sprowadzona do siedmiu wybranych elementow. Rozdzial kon-
czy przedstawienie pojgcia modelu oraz opis metody badania i doboru proby
badawcze;j.

2.1. DOMINUJACY ZAKRES TERYTORIALNY PUBLIKAC]I

Media regionalne stanowia wazng cz¢$¢ sktadowa demokratycznego spo-
leczefistwa. Odgrywaja istotng role w identyfikacji instytucjonalnej regionu
rozumianego jako jednostka administracyjna — wojewddztwo. Jednak ich
rola nie jest jedynie podejmowanie tematéw regionalnych i lokalnych, nie
tego tez oczekuja od nich odbiorcy. Badania dotyczace mediow regionalnych
w szwedzkiej Skanii pokazaty, ze tytuly prasy regionalnej podejmowaty za-
rowno tematyke lokalna i regionalna, ale takze ogélnokrajowa i szersza. Ich
czytelnicy wykazywali w sposob ciagly zainteresowanie tematami o zasiggu
regionalnym, lokalnym, jak réwniez ponadlokalnym. Tego typu polaczenie
informacji lokalno-regionalnych, poszerzonych o tematy uniwersalne, sta-
nowilo element budowania tozsamosci danego regionu. Z badan szwedzkich
ptynat takze wniosek, ze dominacja tresci lokalnych na tamach dziennikow
regionalnych wplywata na ich prowincjonalno$¢ w negatywnym znaczeniu
tego stowa (Jachimowski, 2015, s. 12).

W Polsce lokalnos¢, tutaj definiowana jako decentralizacja systemu me-
dialnego, byta jedna z cech systemu prasowego, ktory ksztattowat si¢ po roku
1989. Wyrazala si¢ powstawaniem duzej liczby tytulow o charakterze lokal-
nym i sublokalnym, byla tez elementem strategii wydawniczej prasy regio-
nalnej, a takze odpowiedzia na zapotrzebowanie otrzymywania lokalnych in-
formacji, czyli tych zwiazanych z mniejszymi niz wojewddztwo terytoriami.
Lokalno$¢ ta w dziennikach regionalnych przejawiata si¢ tworzeniem duzej
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liczby mutacji i dodatkéw przeznaczonych dla czytelnikow z czgéci obsza-
ru kolportazu danego tytutu (Kuca, 2021, s. 189-190). Waznym aspektem
lokalnosci w prasie regionalnej byt takze czynnik ekonomiczny. Wydawcy
dziennikow regionalnych zwracali uwagg na lokalne rynki, poniewaz pozwa-
lato to na dotarcie do szerszego kregu odbiorcow i reklamodawcow, jak row-
niez miato ogranicza¢ spadki sprzedazy wydan codziennych (Kepa-Mgtrak,
2025, s. 37).

Wzajemnie przenikanie si¢ oferty informacyjno-komunikacyjnej mediow
regionalnych i lokalnych nadawalo mediom regionalnym bardziej lokalny
charakter. Proces ten mial takze negatywne tendencje — na famach prasy re-
gionalnej mozna bylo zaobserwowacé coraz wigksze angazowanie si¢ dzienni-
karzy w tematyke lokalna kosztem problematyki migdzynarodowej, a nawet
ogolnokrajowej (Michalczyk, 2004, s. 25). Wptywato to negatywnie na za-
warto$¢ tego segmentu prasy codzienne;j.

W zwiazku z powyzszym sformutowano nast¢pujace pytania badawcze
dotyczace zakresu terytorialnego publikacji:

—Jaki byl udziat publikacji na tematy lokalne, regionalne, ogélnokrajowe
i migdzynarodowe?

— Czy publikacje na tematy regionalne koncentrowaty si¢ na najwigkszych
osrodkach miejskich w regionie?

— Czy wsrod publikacji o tematyce migdzynarodowej przewazaty materiaty
dotyczace Unii Europejskiej?

2.2. DOMINUJACA TEMATYKA PUBLIKAC]I

Tematyka wypetnia tre§¢ medium, a zarazem odzwierciedla zycie spo-
leczne (Michalczyk, 1999, s. 122). Analiza struktury tematycznej danego
medium nalezy do podstawowych kategorii badawczych, odgrywa ona
istotng role przy okreslaniu segmentowosci prasy oraz jej funkcjonalnej
klasyfikacji. W przypadku prasy regionalnej przestrzenna i tematyczna
lokalizacja publikacji decyduje o jej uniwersalnosci. Im wigkszy jest wa-
chlarz tematyczny (heterogeniczno$¢ tematyczna) publikacji danego tytu-
hu, tym wigksza jego uniwersalno$¢ tematyczna i szanse odziatywania na
odbiorcow.

Analiza tematyki publikacji dziennika regionalnego pozwala uchwycic¢
jego agendg, czyli obecnos¢ lub brak tematow oraz ich hierarchig, wskazu-
jac tym samym dominujace funkcje tytulu prasowego. Struktura tematyczna
okresla réwniez cechy nadawcy i1 pogladow dziennikarzy. Ponadto analiza
strukturalna ukazuje wptyw uwarunkowan regionalnych kontekstow (spo-
teczno-gospodarczo-kulturalnych) na profil poszczeg6élnych tytutdow.

Jak podkreslit Stanistaw Michalczyk (1999, s. 124), istnieje teoretyczny
wymiar struktury tematycznej (idealny, odzwierciedlajacy poszczegodlne sfe-
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ry zycia) oraz wymiar praktyczny (uwarunkowany konkretnymi czynnikami
realizacji 1 konstrukc;ji).

W przyjetym kluczu kategoryzacyjnym dominanta tematyczna zostala

sklasyfikowana w 15 kategoriach uwzgledniajacych uniwersalne tresci. Po-
nadto na potrzeby badan stworzono kategorig, ktéra odzwierciedla aktualna
agende tematyczna medidw, bedaca efektem biezacych wydarzen (wojna na
Ukrainie):

1.

10.

11.

12.
13.

14.
15.

Polityka: dziatania i decyzje rzadéw, samorzadow, partii politycznych,
zwiazkow zawodowych.

Gospodarka: finanse, inwestycje, budownictwo, energetyka, transport,
gospodarka komunalna, przedsigbiorczos¢.

Dziatania na rzecz spolecznosci mniejszych i wigkszych podejmowane
przez rézne organizacje i stowarzyszenia, ktore nie daza do sprawowania
wladzy ani do uzyskiwania korzysci gospodarczych, czyli naleza do tak
zwanego trzeciego sektora i sa okreslane jako non-governmental organi-
zations (NGO).

Wojna w Ukrainie i jej nastepstwa. W okresie wybranym do analizy przy-
padta pierwsza rocznica agresji Rosji na Ukraing, a wojna odcisngla moc-
ne pigtno na sytuacji w kraju i za granica.

Polityka socjalna: ptace, zasitki, emerytury, renty, $wiadczenia, pomoc
spoteczna, pomoc dla uchodzcow, podatki.

Ekologia: ochrona $§rodowiska, zmiany klimatu, odnawialne zrodta ener-
gii, gospodarka odpadami, zrownowazony rozwoj.

Kultura i sztuka: dziatania instytucji i tworcow kultury, recepcja dziet
kultury.

Historia i zabytki: postacie i wydarzenia z przesztosci, miejsca pamigci.
Nauka i edukacja, poczawszy od przedszkola, po edukacj¢ ustawiczna,
dziatania instytucji o$wiatowych, osiagnigcia nauki.

Zdrowie fizyczne i psychiczne: zachowanie zdrowia i sprawnosci, profi-
laktyka, diagnozowanie i terapia, rozwiazywanie problemoéw psychicz-
nych, dziatania stuzby zdrowia.

Turystyka 1 wypoczynek: sposoby regenerowania sit i zdobywania no-
wych do$wiadczen.

Wypadki: nieszczg$liwe zdarzenia i katastrofy.

Naruszenia prawa: wystepki, przestgpstwa, dziatania wymiaru sprawie-
dliwosci.

Religia: dziatania ko$ciotow i zwiazkow wyznaniowych.

Inne: materialy niekwalifikujace si¢ do zadnej z powyzszych kategorii.
Pytania badawcze dotyczace tematyki publikacji:

Jaki byt udziat poszczegolnych tematow?

Jakie tematy byly szczegolnie widoczne, a jakich zabrakto?
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2.3. DOMINANTA GATUNKOWA

Gatunek jest zestawem regul okreslajacych budowe dzieta. Reguty te sa
znane nadawcom i odbiorcom, a wobec powszechnosci proceséw komuniko-
wania przybieraja postac ustalonych konwencji kulturowych (McQuail, 2008,
s. 365). Reguty gatunkowe dotycza tematyki, struktury, pragmatyki oraz sty-
listyki przekazoéw dziennikarskich (Wojtak, 2015, s. 31).

Prasowe gatunki dziennikarskie ksztattowaty si¢ w ciagu wiekow. Wy-
znaczaja zasady konstruowania przekazoéw umieszczanych na papierowych
kolumnach dziennikow i czasopism. Przekazy te sa odbierane w sposob wizu-
alny. Tradycyjny, dystrybuowany w wersji papierowej przekaz dziennikarski
jest zamknigty i umieszczony w kontekscie. Towarzysza mu zardwno prze-
kazy podobne, jak i odmienne, o r6znej tematyce i rozmiarze, wzbogacone
o elementy graficzne. Calo$¢ uzupetniajg ogloszenia drobne i reklamy.

Kanonicznie wyrozniamy dwa rodzaje prasowych gatunkow dziennikar-
skich: informacyjne i publicystyczne. Pierwsze z nich powiadamiajg o wyda-
rzeniach, a drugie stuza interpretowaniu wydarzen (Wolny-Zmorzynski i in.,
2014, s. 19). Taki podzial nosi pigtno zatozenia, iz poznawanie $wiata jest
lektura polegajaca na uwaznym odczytywaniu gotowej, kompletnej i spojnej
ksiegi (Foucault, 2006, s. 44—45). Informacja dziennikarska ma by¢ wynikiem
rzetelnego i bezstronnego odczytania dziejacych si¢ zdarzen. Teksty publi-
cystyczne opieraja si¢ natomiast na wybranych informacjach, uzupetnianych
o interpretacje, oceny, poglady i prognozy.

Spojrzenie bardziej wnikliwe wskazuje, ze spostrzec jakis przedmiot to
znaczy uczyni¢ ten przedmiot treScia §wiadomosci poznajacego podmiotu.
Przedmiot poznania zostaje ukonstytuowany przez poznajacy podmiot (Ajdu-
kiewicz, 2003, s. 57-58). Poznanie zaczyna si¢ zatem od percepcji rozumiane;j
jako lektura, po czym niektdre spostrzezenia sa pomijane, a inne wlaczane do
istniejacej wezesniej w umysle, mniej lub bardziej prowizorycznej konstrukcji.
Jezeli konceptualizowanie spostrzezen jest raczej aktywnym konstruowaniem
obrazu $wiata niz jego biernym odczytywaniem, prowadzi to do wniosku, iz
wszystkie przekazy dziennikarskie sa zblizone do siebie, a réznice migdzy nimi
zaleza od rozmiaru oraz roztozenia akcentdw migdzy informacja, interpretacja,
ocena, pogladem i prognoza. Z tego powodu nalezy zgodzi¢ si¢ z Maria Wojtak
(2016, s. 85), ze w kazdym gatunku dziennikarskim mozna wyr6zni¢ odmiang
z dominanta informacyjna oraz odmian¢ z dominanta publicystyczna.

Podstawa analizy byly nastgpujace prasowe gatunki dziennikarskie, ro-
zumiane zgodnie z propozycjami, jakie przedstawili Kazimierz Wolny-Zmo-
rzynski i in. (2006; 2014):

Gatunki informacyjne:

1. Informacja: Rzeczowe i bezstronne doniesienie o aktualnym wydarzeniu.

Poprawnie napisana informacja odpowiada na pytania: kto, co, gdzie, kie-
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dy, jak, skad to wiadomo? Do tej kategorii zaliczono réwniez obszerne
materiaty informacyjne, ktore nie wykazuja cech artykutu.

Kronika: Kroétkie informacje o minionych wydarzeniach o podobnym
charakterze, zebrane w jednej rubryce.

Galeria fotografii: Kolekcja fotografii powiazanych tematycznie lub chro-
nologicznie.

Portret: Zwigzla informacja zawierajaca najwazniejsze dane dotyczace
wybranej osoby.

Gatunki publicystyczne:

Komentarz: Opinia o wydarzeniu, sporzadzona przez kompetentnego au-
tora lub wyrazajaca poglad zespotu redakcji. Komentarz wskazuje na to,
co si¢ wydarzyto, mowi, jakie to ma znaczenie obecnie i jakie znaczenie
moze mie¢ w przyszlosci.

Wywiad: Sekwencja pytan i odpowiedzi. Wywiad pozwala na uzyskanie in-
formacji z pierwszej reki, lecz moze by¢ takze gra dwoch aktoréw, majaca
na celu dociekanie, wyjasnianie oraz probg zrozumienia ztozonych kwestii.
Sylwetka: Przedstawienie zycia i dokonan wybranego bohatera, jego oso-
bowosci, pochodzenia, sposobu bycia i zainteresowan, z podaniem dat
i wazniejszych faktow.

Sonda: Seria wypowiedzi na ten sam temat, pochodzacych od réznych
0s0b, ktore nie odnosza si¢ do siebie wzajemnie.

Dyskusja: Rozmowa na okres$lony temat prowadzona przez osoby wyra-
zajace odmienne stanowiska, czgsto spierajace si¢ ze soba, majaca na celu
wypracowanie przynajmniej czastkowych konkluzji.

Artykul: Wypowiedz publicystyczna, w ktorej rzeczowy i logiczny wy-
wad stuzy uzasadnieniu wyraznie sformutowane;j tezy.

Felieton: Ostentacyjnie indywidualny, ironiczny, zwykle wyrazany cy-
klicznie stosunek do wydarzen; wymaga mistrzowskiego opanowania
jezyka i finezji w mysleniu. Felieton nalezy do sfery zabawy i shuzy to-
warzyskiej rozrywce, cho¢ moze w zartobliwej formie odnosic si¢ do po-
waznych kwestii.

Reportaz: Gatunek z pogranicza dziennikarstwa i literatury; rzeczowe, lecz
osobiscie zabarwione sprawozdanie o przezyciach. Z dziennikarstwa re-
portaz czerpie opowiadanie o rzeczywistych wydarzeniach, a z literatury
— sposoby opowiadania, postacie bohateréw, fabule, obrazowose, jezyk.
Recenzja: Opinia o dziele artysty wyrazona przez kompetentnego znawcg.
W dziennikach regionalnych sa to czgsto zwigzle recenzje informacyjne.
Pytania badawcze dotyczace dominanty gatunkowe;j:

Jakie byty proporcje materialow informacyjnych i publicystycznych?
Jakie gatunki pojawiaty si¢ najczesciej, a jakie byty nieliczne lub ich za-
brakto?
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2.4. INTERWENCJE

Jako interwencje traktujemy materiaty dziennikarskie dotyczace spraw
i problemow zwyktych ludzi, ktérzy nie moga sobie poradzi¢ w relacjach
z wladza, urzgdami lub instytucjami. W publikacjach tego rodzaju dzienni-
karze nagtasniaja konkretne sytuacje, ktore moga takze stanowi¢ symptom
bardziej ogélnego problemu (Kuca, 2005, s. 190).

Publikacje interwencyjne powstaja w dwojaki sposob. Po pierwsze, re-
dakcje same zachgcaja swoich odbiorcow do sygnalizowania ktopotliwych
tematow 1 problemow, ktorych sami nie moga rozwiazaé, a ktorymi me-
dia powinny si¢ zaja¢. W ten sposdb media i dziennikarze wykazuja swoim
odbiorcom, ze sa im potrzebni (Borkowski, 2014, s. 23). Po drugie, czgs¢
czytelnikow sama zgltasza dziennikarzom tematy o charakterze interwen-
cyjnym, traktujac nagto$nienie w mediach i nacisk medialny jako sposob
na rozwigzanie problemow. Odbiorcy daja tym samym $wiadectwo braku
zaufania do transparentnos$ci i skuteczno$ci dziatania instytucji innych niz
media.

Publikacje o charakterze interwencyjnym bywaja przygotowywane w szcze-
g6Iny sposob. Sa one jednoznaczne w ocenach i prezentowane w tonacji ,,czar-
nej” lub ,,biatej”. Zazwyczaj pozytywnym bohaterem jest zwykty cztowiek, kto-
ry walczy o swoje prawa. Redakcja wyraznie okresla swoje stanowisko — staje
w obronie interesow obywateli. Jgzyk tych publikacji jest dosadny, a forma ma-
terialu ma czesto charakter tabloidowy (na przyktad urzednik nie mija si¢ z praw-
da, tylko klamie). Autor materiatlu interwencyjnego stawia konkretne pytania
i domaga si¢ jasnych odpowiedzi. Odbiorcy materiatu powinni si¢ dowiedziec,
kto jest winien pokazywanej sytuacji. Czgsto celem materialu interwencyjne-
go jest doprowadzenie do naprawienia wyrzadzonych szkod i ukarania winnych
(Kuca, 2024a, s. 316).

Materialy interwencyjne moga mie¢ takze bardziej ogélne znaczenie i wska-
zywac na potrzebe zmian w systemie politycznym lub prawnym. Pojedyncze,
konkretne przypadki interwencji sktadaja si¢ woéwczas na catoSciowy obraz
problemow wymagajacych kompleksowego rozwiazania.

Dla mediow dziennikarstwo interwencyjne stanowi jeden ze sposobow eks-
ponowania wlasnej sprawczosci 1 skutecznosci. Interwencje $wiadcza rowniez
o uzytecznosci mediow dla odbiorcow. Nalezy je takze traktowac jako jedna
z form kontrolnej funkcji prasy.

Pytania badawcze dotyczace interwencji:

—  Czy dziennik publikowat interwencje?

—  Kto byl zrédtem interwencji?

—  Czy publikacja jednoznacznie wskazywata przyczyng interwencji?
— Czy interwencja wymagata zamiany prawa?

28



2.5. PORADY

Ludzie zawsze szukali porad i korzystali z nich, zwlaszcza w waznych
momentach swojego zycia. Kiedy$ doradcami byli wrozbici i medrey, a dzi-
siaj wszelkiego rodzaju konsultanci i trenerzy pomagaja w wyborze szkoty,
kierunku studidow, pracy, a nawet partnera zyciowego.

Poradnictwo jest sfera dziatan wynikajacych z posiadania specjalistycz-
nej wiedzy i odpowiadajacych na potrzeby zainteresowanych grup lub oséb.
Przedmiotem porady jest problem, ktory dotyczy radzacego si¢ i prowadzi
do zaburzenia jego stosunku do siebie lub otoczenia. Istnieja dwa zasadnicze
rodzaje problemow rozwiazywanych w poradnictwie: (1) instrumentalne, kto-
re dotycza wiedzy, sprawnosci, umiejgtnosci lub kompetencji spolecznych;
(2) egzystencjalne, dotyczace sensu zycia, bytow idealnych, wartosci este-
tycznych (Kargulowa, 2004, s. 43—44). Wsrod porad egzystencjalnych wy-
rozniamy porady religijne, ktore dostarczaja nie tyle informacji, co raczej
zachety, pocieszenia, rownowagi moralnej lub mistycznego zachwytu. Jezyk
religii shuzy do wyrazania osobowego zawierzenia, poswigcenia etycznego
oraz egzystencjalnego ukierunkowania zycia (Barbour, 2016, s. 8, 100).

Zapotrzebowanie na porady ro$nie wraz ze ztozonoscia wspotczesnego
$wiata. Godny podziwu rozwdj nauki i techniki uwalnia ludzi od glodu, nie-
wyg6d i chorob, lecz powoduje liczne niewidoczne i nieodczuwalne zagroze-
nia. Na ogot pozostajemy wobec tych zagrozen bezradni, a ich skumulowane
skutki staja si¢ widoczne dopiero po latach, na przyktad w postaci zatrucia
srodowiska i zmian klimatu (Beck, 2002). Takze w zyciu spolecznym poja-
wia sig niepewno$¢. Niosa ja nowe wymogi, takie jak mobilnos¢ pracownika
i stale podnoszenie jego kompetencji, potrzeba kreatywnosci i elastycznosci.
Dokonuje si¢ to przy rownoczesnym ostabianiu mechanizmow zabezpiecze-
nia spolecznego. Karier¢ zawodowa zastgpuje szereg kolejnych projektow,
a bezpieczenstwo zatrudnienia zostaje wymienione na autonomig pracownika
(Boltanski i Ciapello, 2022).

Jak wskazat Michael J. Sandel (2020), w gospodarce rynkowej sukces
lub porazka zaleza od cnoty i charakteru, lecz takze od szczgscia i okolicz-
nosci. Tymczasem zwycigzcy czgsto zostawiaja w tyle przegranych i trwaja
w przekonaniu, ze sami zastuzyli na swodj sukces, a przegranym zabrakto
inicjatywy, wysitku lub talentu. Wygrani nie dziela si¢ w wystarczajacym
stopniu z przegranymi ani nie szukaja sposobow na poprawienie ich sytu-
acji, za$ dla przegranych i zepchnigtych na margines retoryka mobilnosci
i awansu jest obrazliwa. Wyladowuja swa zto§¢ na migrantach, ekspertach
1 politykach.

Wiele naszkicowanych powyzej przyczyn sktada si¢ na swiadomos$¢ ryzy-
ka i poczucie niepewnosci, co przyczynia si¢ do zapotrzebowania na porady.
Odpowiedzi na te potrzeby przynosza liczne ksiazki poradnikowe i czasopi-
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sma, audycje radiowe i telewizyjne, portale i blogi. Zakres porad jest szeroki,
od wychowania dzieci i zycia rodzinnego, przez kwestie kariery zawodowej,
zdrowia i urody, wypoczynku, kulinariow, hobby i majsterkowania, az po spe-
cyficzne problemy wieku starszego. Takze dzienniki regionalne, w miarg swo-
ich mozliwosci, staraja si¢ zamieszczaé porady.

Poradnictwo mozna takze traktowac jako dziatalno$¢ marketingowa. Mar-
keting wiaze si¢ z funkcjonowaniem przedsigbiorstwa na konkurencyjnym
rynku. Nie tylko prawem, lecz wrecz powinnoscia podmiotu dziatajacego pu-
blicznie jest funkcjonowanie w sposob przejrzysty, z czego wynika zalecenie
informowania o swoim postgpowaniu. Podejmujaca dziatania marketingowe
organizacja komunikuje si¢ ze swym otoczeniem gtéwnie w ten sposob, ze
przedstawia ofert¢ wyrobow i ushug oraz dokonuje autoprezentacji. Odbywa
si¢ to wprost, czyli dzigki zastosowaniu reklamy, lub tez dyskretnie — w posta-
ci dzialan public relations (PR). Przekazy reklamowe dopuszczaja tworzenie
i rozpowszechnianie obietnic, ktorych zwiazek z faktami pozostaje luzny Iub
nieistotny. Przekazy PR opieraja si¢ na dajacych si¢ sprawdzi¢ faktach, lecz
te fakty moga zosta¢ wykorzystane do sporzadzenia dowolnych interpretacji,
ocen i prognoz, o czym byla mowa w punkcie 1.1. Nie bedzie zatem biedu
w traktowaniu porad dotyczacych uzytkowania petlnego zalet produktu jako
jednej z technik PR.

Pytania badawcze dotyczace porad publikowanych w dziennikach regio-
nalnych beda dotyczyty nastepujacych kwestii:

—  Czy w probie badawczej wystapity porady?

— lle byto porad?

—  Czy byly to porady instrumentalne, czy tez egzystencjalne?
— Jakich dziedzin dotyczyty porady?

2.6. MARKETING WYDAWNICZY

Dziatania dziennikarskie cechuje ,,wbudowana schizofrenia” (Weischen-
berg, 2018, s. 29). Dziennikarze pelnia stuzbg spoteczna, przyczyniajac si¢ do
sprawnego funkcjonowania liberalnej demokracji, lecz rownocze$nie dziataja
na konkurencyjnym rynku. Wydatki redakcji musza zgadzac sig z przycho-
dami, a nadawca przekazow musi dba¢ o wptywy od odbiorcow, ogloszenio-
dawcow, sponsorow, czgsto takze od inwestorow, dzigki czemu moze zacho-
waé pewien stopien niezaleznosci.

Gospodarczy aspekt dziatania redakcji znajduje wyraz w sferze marketin-
gu wydawniczego, okreslanego takze jako marketing redakcyjny (Ruf-Mohl,
1994, s. 25) lub szerzej — marketing medialny (Jupowicz-Ginalska, 2010). Pro-
duktem jest gazeta lub program, ktéry powinien odpowiadaé potrzebom i za-
interesowaniem odbiorcow. Musi zaciekawiac, intrygowac, dostarcza¢ orienta-
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cji, takze przynosi¢ rozrywke i odpregzenie. Jakosci dziennikarskich produktow
sprzyja konkurencja na rynku, pozwalajaca odbiorcom wybiera¢ odpowiadaja-
ce im przekazy, a dziennikarzom — wybiera¢ pracodawcow. Na to, kim sg od-
biorcy przekazow i czy beda sktonni do ponoszenia wydatkow, zwracaja uwa-
ge starannie kalkulujacy zleceniodawcy reklam i sponsorzy. Pozycja wydawcy
na rynku i szanse jej umocnienia stanowia przedmiot uwagi inwestorow.

Produkt pracy dziennikarskiej musi spelnia¢ wymagania réznych grup
docelowych, lecz to nie wystarcza do odniesienia sukcesu na rynku. Nalezy
przyciaga¢ uwage tych grup i ukazywac produkt w dobrym $wietle. Przekaz
traktowany jako produkt dziennikarski wymaga dziatan promocyjnych, aby
zwrdci¢ na niego uwagg zabieganego odbiorcy, wy¢wiczonego w omijaniu
niepozadanych przekazow.

Gtowne techniki promocyjne, jakie wspotczesnie bywaja stosowane przez
wydawcow prasy regionalnej, to réznorakie konkursy, rankingi i plebiscyty.
Konkurs jest rywalizacja o nagrod¢ i wymaga wykazania si¢ odpowiednimi
umiejetno$ciami. Ranking polega na wyznaczaniu kolejno$ci na skali i jest do-
konywany przez specjalistow stosujacych okreslone kryteria. Plebiscyt spro-
wadza si¢ do publicznego glosowania na osobg lub rzecz uznang pod jakims
wzgledem za najlepsza. Wszystkie te przedsigwzigcia pozwalaja zapowiadac
i relacjonowac¢ przebieg wspolzawodnictwa, a nastepnie zdawaé sprawe z im-
prezy finatowej. Cato$¢ odbywa si¢ w atmosferze rywalizacji i niepewnosci
wygranej. W dodatku osoby uczestniczace w rankingu badz plebiscycie sa
czgsto dobrze znane przynajmniej czgsci czytelnikow.

Stosowane sa takze inne sposoby, takie jak dziatania autopromocyjne,
wskazujace na dokonania i osiagnigcia redakcji, ponadto akcje charytatyw-
ne i zbiorki na okreslone cele wazne dla zbiorowosci, a takze patronowanie
istotnym przedsigwzigciom. Swojego czasu dobrze sprawdzala si¢ promocja
bezposrednia w postaci gadzetow i prezentow dotaczanych do sprzedawanych
egzemplarzy.

Do sfery marketingu wydawniczego nalezy zaliczy¢ takze wszelkie for-
my kontaktu redakcji z czytelnikami, zachgcanie ich do udzialu w spotka-
niach i dyskusjach, odpowiadania na ankiety, zgtaszania kandydatur w ple-
biscytach, pisania listéw i wypowiadania si¢ na forach redakcyjnych. Daje
to szansg¢ wptywania na tresci publikacji i przyczynia si¢ do poczucia wigzi
z redakcja. Czytelnicy, ktorzy w ten sposob udzielaja porad redakcji, moga
czu¢ sig¢ wspottworcami gazety i prawdopodobnie beda chetniej po nia siggali
(Cialdini, 2017, s. 260-263).

Badanie przedsigwzie¢ podejmowanych w zakresie marketingu wydaw-
niczego zostato ograniczone do zawartosci wybranych numerow dziennikow.
Z tego powodu pominig¢to inne mozliwe formy promocji, takie jak na przyktad
reklama zewngtrzna (Mikosz, 2015).
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Analiza zawarto$ci dziennikéw powinna da¢ podstawe do odpowiedzi na
nastepujace pytania badawcze:
— Czy w probie badawczej wystapity dziatania w zakresie marketingu wy-
dawniczego?
— lle byto tych dziatan?
— Jakie to byty dziatania?

2.7. STRONNICZOSC POLITYCZNA

Pojeciem szerszym od stronniczosci politycznej jest paralelizm politycz-
ny, ktory obejmuje zardéwno podobienstwo systemoéw politycznych i medial-
nych, jak tez odzwierciedlanie orientacji aktoréw politycznych w tresciach
publikacji. Elementy paralelizmu politycznego to: potaczenia organizacyjne
migdzy mediami i partiami politycznymi lub innymi organizacjami, ktore sa
z nimi powiazane; sktonno$¢ pracownikow mediow do aktywnos$ci w sferze
politycznej; orientacje polityczne dziennikarzy; stronniczos¢ odbiorcéw me-
diow; role 1 praktyki dziennikarskie, w tym nacisk ktadziony albo na wywie-
ranie wplywu, albo na dostarczanie neutralnych informacji i rozrywki (Hallin,
Mancini, 2007, s. 27-29).

Natomiast stronniczo$¢ polityczna przekazow medialnych, jako pojecie
wezsze od paralelizmu politycznego, znajduje wyraz w takich dziataniach re-
dakcji, ktore faworyzuja i wzmacniaja lub krytykuja i ostabiaja uczestnikow
zycia politycznego i spotecznego (Dobek-Ostrowska, 2011, s. 70). Stronni-
czo$¢ polityczna moze by¢ stopniowana i osiaga najwyzsze nat¢zenie w mo-
mencie udzielania przez redakcj¢ bezwzglednego wsparcia dla wybranej par-
tii lub programu politycznego. Taka gazeta bywa okreslana jako Kampfblatt.

Dziennik regionalny z zalozenia nie jest kierowany do wyborcéw okreslo-
nej partii, lecz do mieszkancéw wybranego regionu, ktérzy maja r6zne orienta-
cje polityczne. Redakcje stoja zatem przed trudnym zadaniem uwzgledniania
odmiennych racji i balansowania migdzy wlasnymi wyborami politycznymi
a antycypowanymi, roznymi pogladami czytelnikow. Rozwiazanie tego pro-
blemu moze by¢ dwojakie: badz pluralizm wewngtrzny, polegajacy na wyra-
zaniu w publikacjach tego samego dziennika roznych orientacji politycznych,
badz tez pluralizm zewngtrzny, kiedy rézne dzienniki kolportowane w tym
samym regionie sytuuja si¢ na odmiennych pozycjach politycznych (Hal-
lin i Mancini, 2007, s. 29-30). Charakteryzowanie pozycji poszczegdlnych
dziennikow wykraczatoby jednak poza zakres niniejszego opracowania, ktore
koncentruje si¢ na ogélnym modelu dziennika regionalnego.

Stronniczos¢ polityczna w badanych dziennikach regionalnych wyrazata
si¢ w jawnej krytyce lub w jawnych pochwatach bohateréw publikacji, cho¢
stopien stronniczo$ci bywat zréznicowany. Publikacja stronnicza oznaczala
rezygnacje redakcji z petnienia rol okreslonych w punkcie 1.2. jako monito-
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rowanie 1 moderowanie, wskazywala natomiast na przyjecie rél wspierania
mniejszosci lub opozycji albo na wspieranie wtadzy. Nie byto to zatem pro-
ste informowanie o dziataniach aktoréw politycznych, lecz wyrazne przyjgcie
stanowiska pochwalnego lub krytycznego. Stanowisko redakcji nie jest jed-
nak po prostu wynikiem bezposredniej kontroli ze strony politykdw, jest to
raczej efekt wzajemne;j interakcji i adaptacji (Negrine, 2008, s. 20).

Trudno znalez¢ media, ktore bylyby w petni wolne i niezalezne. Redak-
cje sa narazone na naciski polityczne zaré6wno przedstawicieli wtadzy, jak
i opozycji, musza uwzgledniaé opinie odbiorcow, podlegaja takze presji eko-
nomicznej, ktora jest konsekwencja dziatania na konkurencyjnym rynku. Jed-
nym z wyznacznikow stronniczos$ci politycznej mediow jest ich wlasnos¢.
Takze dla dziennikow regionalnych w Polsce istotne znaczenie ma kwestia
wlasnos$ci, o czym wspomniano w punkcie 1.4.

Na przekazy dziennikarskie sktadaja si¢ informacje, ktére powinny spet-
nia¢ wymog rzetelnosci i bezstronnosci, oraz oparte na tych informacjach,
lecz wolne interpretacje, oceny, poglady i prognozy. Przed autorami publika-
cji pojawia sig¢ zatem szeroki wachlarz mozliwo$ci — od wspierania i zyczli-
wego towarzyszenia dziataniom wtadzy lub opozycji az po ostra, cho¢ nieko-
niecznie dobrze uzasadniona krytyke.

Analiza stronniczo$ci politycznej przekazéw medialnych jest utrudniona
wskutek mozliwosci ich roznorakiego odczytywania. Czy material dzienni-
karski jest jednoznaczny, czy tez wieloznaczny, czyli polisemiczny? To py-
tanie dotyczy nie tylko gatunkdéw z pogranicza literatury, takich jak felieton
lub reportaz, lecz — wbrew pozorom — takze informacji. Nawet w pozornych
stwierdzeniach opisowych mozna wszak utaic¢ tres¢ normatywna (Kotakow-
ski, 2006, s. 11).

O tekscie literackim pisat Roland Barthes, Ze nie stanowi on sekwencji
jednoznacznych stow, lecz jest oryginalng kompozycja elementow zaczerp-
nigtych z wielu réznych kultur i pozostajacych ze soba w relacjach dialogu,
parodii lub kontestacji. Tekst literacki nie tworzy jednego przekazu, lecz ra-
czej jest zbiorem wielu réznorodnych, wielowymiarowych przekazow. Wy-
magaja one odczytywania na rdzne sposoby, z ktérych zaden nie jest pewny,
ustalony ani ostateczny (Barthes, 1977, s. 146-48).

Mozliwos¢ indywidualnego odczytywania rozciaga sig takze, cho¢ w roz-
nym stopniu, na przekazy dziennikarskie. Tym bardziej, ze im ogélniejszy
jest przekaz, tym wigcej otwiera si¢ mozliwosci jego interpretacji. Aby nie
zagubi¢ si¢ w szczegotach, dla przejrzystosci i zwartosci analizy niezbedne
staje si¢ wezsze rozumienie stronniczos$ci politycznej. W niniejszej monogra-
fii zatozono tylko dwa gléwne typy jawnej stronniczo$ci przekazoéw dzien-
nikarskich, wymienione ponizej. Rownoczesnie nalezy zastrzec, ze bedzie
to odczytanie autorskie, ktore nie wyklucza innych interpretacji przekazow
wybranych do analizy.
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—  Zyczliwe towarzyszenie dziataniom wladzy lub takze krytyka dziatan
opozycji na szczeblu lokalnym, regionalnym i krajowym, jak réwniez
migdzynarodowym.

—  Kirytyczne monitorowanie dziatan wtadzy lub takze wspieranie opozycji
na wszystkich wymienionych powyzej szczeblach.

Liczne publikacje dotyczace agresji Rosji na Ukraing, wynikajacych z tej
agresji zagrozen dla bezpieczenstwa Polski i Europy oraz dotyczace pomo-
cy udzielanej Ukrainie przez panstwa NATO i Unii Europejskiej, stanowity
wsparcie dla polityki polskiego rzadu. Znaczacy udziat tych publikacji zostat
wykazany w analizie dominujacego zakresu terytorialnego (kategorie ,,Ukra-
ma”, ,,UE”, ,,Swiat”) oraz dominujacego zakresu tematycznego (,,Wojna
w Ukrainie i jej nastgpstwa”). Z tego powodu analizg stronniczos$ci politycz-
nej w zasadzie ograniczono do problematyki krajowej, a kwestie zagraniczne
ujeto tylko w takich przypadkach, ktore wykazywaly wyrazny zwiazek z po-
lityka krajowa.

Pytania badawcze dotyczace stronniczosci politycznej:

—  Czy w probie badawczej byty materiaty stronnicze politycznie?

—  Cgzy dzienniki wykazywaty pluralizm wewngtrzny?

—  Czy wigcej byto pochwal, czy tez krytyki?

—  Kogo wspieraly redakcje dziennikow?

—  Kogo krytykowaty redakcje dziennikow?

—  Czy wystapily réznice w stronniczosci politycznej na poziomie lokalnym,
regionalnym, krajowym i migdzynarodowym?

—  Czy byly widoczne réznice w stronniczo$ci politycznej miedzy dzienni-
kami PPG i pozostalymi tytutami?

2.8. POJECIE MODELU

Model w naukach spolecznych jest zazwyczaj konstrukcja pojeciowa
o niewielkim stopniu sformalizowania i niewielkich walorach prognostycz-
nych. Jest uproszczonym obrazem badanej rzeczywisto$ci, opartym na my-
slowej eliminacji tych cech lub relacji, ktore nie sa istotne dla wybranego celu
badania (Goban-Klas, 1999, s. 52-53).

Wedle zblizonego okreslenia model opiera si¢ na analogii z jakims lepiej
znanym mechanizmem lub procesem, narzucajac w ten sposob strukture i spo-
sob interpretacji danych zmystowych. Model jest narzedziem wyobrazni, stu-
zacym do organizowania i interpretowania doswiadczenia w celu zbudowania
teorii, ktora powiaze pewien zbior danych obserwacyjnych w catos¢. Wynik
obserwacji jest produktem projekcji na rzeczywistos¢ ludzkiej siatki pojgcio-
wej. Ta siatka jest podstawa teoretycznego modelu, ktory posredniczy migdzy
badaczem a rzeczywistoscia, porzadkuje do$wiadczenia, pozwala skonstru-
owac jakas wizjg rzeczywistego $wiata (Krauz-Mozer, 2007, s. 28, 63—64).
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Tak rozumiany model nie jest ani uzyteczna fikcja, ani wiernym obrazem
rzeczywistosci, lecz stanowi tymczasowe przypuszczenie, inspirujace dalsze
rozwazania. Model uwydatnia niektore aspekty rzeczywistosci, pomijajac
inne. Nalezy go traktowaé powaznie, ale nie dostownie (Barbour, 2016, s. 12,
25, 46, 57).

Koncepcja modelu, ktéry nie tyle po prostu odzwierciedla, lecz takze
pomaga ksztattowac i interpretowac¢ obraz rzeczywistos$ci, daje si¢ powiazac
z koncepcja jezyka, ktory ksztaltuje nasze postrzeganie swiata (Brozek, 2018,
s. 36-37). Méwiac innymi stowy, model pozwala na transformowanie ztozo-
nych probleméw w format bardziej przyjazny ludzkiemu umystowi (Pinker,
2021, s. 20).

Stefan Nowak (1985, s. 446) wyroznit modele strukturalne i modele funkcjo-
nalne. Pierwsze z nich wskazuja na elementy badanego zjawiska lub przedmio-
tu, drugie dotycza relacji miedzy tymi elementami. Podziat bardziej szczegoto-
wy, jaki zaproponowal Gilles Fauconnier, a przypomnial Tomasz Goban-Klas
(1999, s. 53), dotyczy czterech réoznych typéw modeli. Modele strukturalne
przedstawiaja elementy danego zjawiska, procesu lub przedmiotu; modele
dynamiczne obrazuja przebieg procesu; modele funkcjonalne ukazuja relacje
miedzy elementami modelu; modele operacjonalne pozwalaja przewidywac lub
projektowac przebieg procesu.

Model dziennika regionalnego, jaki stanowi przedmiot rozwazan w ni-
niejszej publikacji, jest modelem strukturalnym. Hipotetyczne elementy state
tego modelu opieraja si¢ na siedmiu problemach przedstawionych w punktach
od 2.1. do 2.7. tego rozdziatu. Elementy zmienne modelu zostana wykazane
na drodze analizy zawarto$ci wybranych numeréw dziennikdéw regionalnych.

2.9. ANALIZA ZAWARTOSCI I DOBOR PROBY

Skrétowa definicja okresla analizg zawartosci jako technike badawcza maja-
ca na celu obiektywny, systematyczny i ilosciowy opis jawnej tresci przekazow.
Definicja bardziej rozbudowana pochodzi od Walerego Pisarka (1983, s. 45):

Analiza zawartosci jest zespotem roéznych technik systematycznego badania strumieni lub
zbiorow przekazow, polegajacego na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: inter-
subiektywnie zgodnym) wyrdznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skon-
kretyzowanych, formalnych lub tresciowych, elementow oraz na mozliwie precyzyjnym
(w praktyce zwykle: ilosciowym) szacowaniu rozktadu wystgpowania tych elementow
i na gldwnie poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci
przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego.

Narzedziem analizy zawartos$ci byt klucz kategoryzacyjny, stanowiacy
kwestionariusz oparty na pytaniach badawczych sformutowanych w poprzed-
nich punktach tego rozdziatu. Klucz jest umieszczony w aneksie monografii.
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Do badania zostatl wybrany jeden miesiac, krotki i niezbyt odlegly w cza-
sie. Wybor padt na luty 2023 r. Juz po podjeciu tej decyzji okazato sig, ze wy-
brany okres poprzedzit o kilka miesigcy wybory parlamentarne z pazdziernika
2023 r., ktore znaczaco zmienily ksztalt polskiej sceny politycznej. Sytuacja
dziennikoéw regionalnych w lutym nastgpnego roku i w latach kolejnych byta
odmienna, co moze oznacza¢ zachete do powtarzania badan.

Badana populacje stanowily wszystkie numery 22 dziennikoéw regional-
nych z wybranego miesigca. Lacznie bylo to 480 numerow, jako ze jeden
dziennik ukazywat si¢ 2 razy w tygodniu, 8 dziennikow wychodzito 5 razy
w tygodniu, a 13 dziennikéw — 6 razy w tygodniu. Lista analizowanych dzien-
nikoéw oraz mapa pokazujaca ich rozmieszczenie znajduja si¢ w aneksie opra-
cowania.

Wydawca 18 dziennikow byla PPG, stanowiaca czgs¢ koncernu paliwo-
wego Orlen, a pozostate 4 dzienniki nalezaty do mniejszych wydawcow pry-
watnych. Z mapy przedstawiajacej ich rozmieszczenie wynika, ze 3 z nich
konkurowaty na swoim obszarze kolportazu z dziennikami PPG, pilnie obser-
wujac si¢ nawzajem, a czwarty (,,Gazeta Olsztynska”) byt na swoim terenie
monopolista. Monopolistami byto takze 9 dziennikoéw PPG, natomiast 3 pary
dziennikéw PPG konkurowaty badz tez uzupelnialy si¢ na swoim obszarze
kolportazu — byto tak w wojewodztwach podlaskim, t6dzkim i matopolskim.

Do korpusu badawczego weszla czgs¢ zawartosci dziennikow, istotna
dla scharakteryzowania polityki redakcyjnej. Analizie nie podlegaly dodat-
ki lokalne i tematyczne, ktore zostaty wyliczone i przedstawione oddziel-
nie. Pominigto takze kolumny sportowe, reklamy i materiaty sponsorowane,
programy TV, prognozy pogody, horoskopy, krzyzoéwki, plotki o celebrytach
i kalendaria, jak rowniez zapowiedzi, wzmianki i cytaty o rozmiarze ponizej
3 modutow. Zapowiedzi o rozmiarze 3 modutéw lub wigksze potraktowano
jak informacje. Modut jest to rozmiar najmniejszej dopuszczalnej przez dane
pismo powierzchni reklamowej. Modut czgsto spotykany w dziennikach PPG
ma rozmiar 3 X 4 cm (Cennik reklam).

Proba badawcza zostata dobrana metoda losowania warstwowego. Z kaz-
dego dziennika wylosowano 3 numery, w tym co najmniej 1 numer piatkowy.
Na probe badawcza ztozyto si¢ zatem 66 numerdéw dziennikow, czyli 13,7
proc. sposrod 480 numerdéw stanowiacych populacjg. Jesli zatozy¢ typowa
warto$¢ 90% jako poziom ufno$ci wynikow analizy oraz wielkos¢ frakcji 0,5
oznacza to, ze maksymalny btad wyniost 9% (Kalkulator doboru proby).

Jednostka analizy byta pojedyncza publikacja, sktadajaca si¢ z tekstu oraz
ewentualnych materiatlow graficznych. W badaniu nie uwzgl¢dniano rozmiaru
publikacji dziennikarskich. Dtuzsze teksty wprawdzie tatwiej dostrzec, lecz to
niekoniecznie $wiadczy, ze zostaly w catosci przeczytane przez odbiorcow.

Znaczenie tekstu tworzone jest przez odbiorcg i wyznaczane przez jego
preferencje. Z tego powodu czgsto si¢ zdarza, ze zakwalifikowanie publikacji
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do wybranej kategorii nastr¢cza spore trudnosci. Kiedy na przyktad trafiamy

na artykut wspierajacy dziatania lobbingowe na rzecz ochrony drzew i sa to

czynnoS$ci prowadzone w parlamencie przez organizacj¢ pozarzadowa — a taki

przypadek wystapit w jednym z analizowanych dziennikoéw (Newseria, 2023,

s. 11) —pojawia si¢ pytanie o kategori¢ tematyczna, do ktorej nalezy 6w tekst za-

kwalifikowac. Jezeli interesuje nas stanowienie prawa w Polsce, to stwierdzimy,

iz tekst dotyczy sfery polityki, ale jesli lubimy spacerowac po lesie, wowczas
uznamy, ze tekst dotyczy ekologii. Ponadto mozna zwr6ci¢ uwage na dziatajacy
podmiot: czy bedzie to parlament, czy tez organizacja pozarzadowa.

Praktycznym, cho¢ niekoniecznie doskonatym rozwiazaniem tego dyle-
matu moze by¢ poszukiwanie dominanty tematycznej, czyli proba odpowie-
dzi na pytanie, jaki jest glowny cel publikacji. We wspomnianym wyzej przy-
padku celem byta ochrona drzew, zatem tekst zostal zakwalifikowany jako
dotyczacy ekologii. Trzeba jednak pamigtaé, ze mozliwe byto dokonanie inngj
kwalifikacji. Podobnie byto z poszukiwaniem dominanty terytorialnej i gatun-
kowej. Wyniki analizy zostaly oparte na starannych rozwazaniach i konsulta-
cjach, lecz nie maja absolutnego charakteru.

Dalsze szczegdlowe uwagi, jakie wyniknely podczas badan pilotazo-
wych, przedstawiaja si¢ nastepujaco:

— Zawarto$¢ ramek umieszczanych w materiatach publicystycznych nie
byta traktowana jako oddzielna publikacja.

— W regionalnej gazecie codziennej odroznienie dominanty gatunkowej
komentarza od felietonu jest czgsto dyskusyjne. Z tego powodu oba te
gatunki klasyfikowano jako nalezace do wspdlnej kategorii.

— Porady nie byty klasyfikowane pod wzgledem dominujacego zakresu te-
rytorialnego i gatunku.

— Klasyfikowaniu nie podlegaly teksty literackie, takie jak np. fragmenty
powiesci kryminalnych.

— Zapowiedzi imprez, ktore zostaly zebrane w rubrykg, klasyfikowano jako
informacje.

— Nie klasyfikowano wystepujacych tylko w dzienniku ,,Super Nowosci”
kolumn satyrycznych, zawierajacych dowcipy, zdjecia opatrzone tek-
stem, cytaty i powiedzonka zaczerpnigte z mediow spotecznos$ciowych,
do ktoérych nie sposob zastosowac kryteria rzetelno$ci dziennikarskie;j.

— W punkcie 2.7. dotyczacym stronniczos$ci politycznej dopuszczono wska-
zywanie wigcej niz jednej kategorii pojedynczej analizowanej publikacji.
Odmiennie przebiegto wyliczenie i1 opis dodatkow lokalnych i1 tematycz-

nych. Na probe badawcza ztozyty si¢ wszystkie dodatki opublikowane w lu-
tym 2023 r. w 22 dziennikach regionalnych oraz w 2 dziennikach lokalnych
wydawanych przez PPG: ,,Express Bydgoski” i ,,Nowos$ci. Dziennik Torun-
ski”. Byly to dodatki zarchiwizowane w zbiorach Czytelni Glownej oraz Za-
sobu Wieczystego Biblioteki Narodowej w Warszawie.
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Rejestr dodatkow lokalnych sporzadzono z uwzglednieniem nastepu-
jacych kategorii opisu: tytut dodatku, zakres terytorialny, liczba stron, czg-
stotliwo$¢ ukazywania si¢. Z kolei liczny 1 zréznicowany katalog dodatkoéw
tematycznych scharakteryzowano wedtug kategorii: zakres terytorialny, do-
minujaca tematyka, funkcja. Opis dodatkow lokalnych i tematycznych do
dziennikow regionalnych i lokalnych znajduje sig¢ w rozdziale 4, tabele z wy-
kazami dodatkow zamieszczono w aneksie.



ROZDZIAL 3

WYNIKI ANALIZY I WNIOSKI

Rozdziat rozpoczyna si¢ od opisania proby badawczej. Nastgpnie zawie-
ra wyniki analizy zawarto$ci opartej na siedmiu problemach, ktore zostalty
omowione w rozdziale drugim. Rozdziat zawiera ponadto probe okreslenia
typowe;j struktury dziennika regionalnego oraz wskazuje wspdlne publikacje
dziennikow PPG, jakie ukazaly si¢ w badanym okresie. Zakonczenie rozdzia-
hu stanowi propozycje¢ modelu dziennika regionalnego, wynikajacego z doko-
nanej analizy.

3.1. OPIS PROBY BADAWCZEJ

W probie badawczej znalazlo si¢ 1955 materialow dziennikarskich po-
chodzacych z 66 numerow 22 dziennikow regionalnych. Bylo wsrdd nich
1808 publikacji kwalifikowanych pod wzgledem dominujacego zasiggu
terytorialnego, tematu i gatunku dziennikarskiego; wsrod ktorych wyste-
powaly w mniejszej liczbie publikacje interwencyjne, marketingowe oraz
stronnicze. Poza ta kwalifikacja pozostalo 141 porad, ktore nie byly ana-
lizowane pod wzgledem zasiggu terytorialnego i gatunku, oraz 6 tekstow
literackich.

Liczbg tekstow i materiatow graficznych kazdego analizowanego dzien-
nika przedstawia rysunek 3.1.1. W calej probie badawczej wsrod materiatow
graficznych zdecydowanie przewazaly fotografie, obok nich licznie wyste-
powaty reprodukcje okladek recenzowanych ksiazek, plakaty zapowiadanych
imprez, jak rowniez grafiki i reprodukcje dziet malarstwa. Bardzo nieliczne
byty rysunki, mapy i wykresy; nie wystgpowaty infografiki.

Laczna liczba materiatdéw graficznych wyniosta 2274, co oznacza, ze na
jeden tekst przypadto $rednio 1,2 takiego materiatu. Wigksza liczba tekstow
i grafik wskazuje, ze dany dziennik miat charakter popularny. Mniejsza liczba
tekstow 1 grafik nadawata dziennikowi charakter bardziej powazny od pozo-
stalych.

Srednia liczba tekstow w trzech analizowanych numerach dziennikow
wyniosla 88,8. W jednym numerze analizowano srednio 29,6 tekstow.
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Sposrdd 22 analizowanych dziennikéw 13 ukazywato sig¢ sze$é razy
w tygodniu, 8 dziennikow wychodzito pigc razy w tygodniu, w tym wszyst-
kie tytuly wydawcow spoza wydawnictwa PPG, a 1 dziennik wydawany
byt dwa razy w tygodniu. Po lewej stronie rysunku 3.1.2. umieszczono
dzienniki majace sze$s¢ wydan w tygodniu, a po prawej — ukazujace si¢
pigé razy. Srednia liczba badanych tekstow w jednym numerze dziennika
6-numerowego wyniosta 28,8; w tytulach 5-numerowych $rednia liczba
analizowanych tekstow byta nieznacznie wigksza, mianowicie 32,1. Naj-
mniej analizowanych tekstow zawierat niefigurujacy na tym rysunku dwu-
dnik ,,Polska Metropolia Warszawska”, $rednio 20 w numerze. Czgstos¢
ukazywania si¢ dziennika tylko nieznacznie wptyngta na liczbg analizo-
wanych tekstow.
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—— érednia liczba analizowanych tekstéw w jednym numerze dziennika ukazujacego sie 6 razy w tygodniu érednia

=== liczba analizowanych tekstéw w jednym numerze dziennika ukazujacego sie 5 razy w tygodniu

Rysunek 3.1.2. Srednia liczba analizowanych tekstow
w jednym numerze dziennikéw ukazujacych si¢ 6 i 5 razy w tygodniu

Zrodto: obliczenia wlasne.

Czy istniala zalezno$¢ pomigdzy liczba analizowanych tekstow a wy-
dawca dziennika? 18 sposrod badanych dziennikow nalezato do grupy PPG,
a wilasdcicielami pozostatych 4 tytutéw byli inni, mniejsi wydawcy. Lewa
czg$¢ rysunku 3.1.3. przedstawia $rednig liczbg badanych tekstow w jednym
numerze dziennika PPG, a prawa — dziennikdéw pozostatych. Dla tych pierw-
szych $rednia wyniosta 28,7 tekstow; dla pozostatych dziennikow byto to 33,7
tekstow. Ta réznica rowniez okazata si¢ niewielka.
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3.2. BADANE PROBLEMY

3.2.1. Dominujacy zakres terytorialny publikacji

Terytorialna kwalifikacja 1808 analizowanych tekstow odbywata si¢
z zastosowaniem 11 kryteriow. Teksty o lokalnym i regionalnym charakterze
zostaly zakwalifikowane do jednej z 6 kategorii przedstawiajacych jednostki
administracyjne: gmina wiejska, gmina miejska 1 miejsko-wiejska, powiat,
miasto na prawach powiatu, stolica wojewddztwa!, wojewodztwo. Pozosta-
tym 5 kategoriom przyporzadkowano teksty o tresciach ponadregionalnych:
Polska, Ukraina, UE, §wiat oraz kategoria ‘Inne’, do ktorej zakwalifikowano
teksty o charakterze uniwersalnym, niemajace geograficznej przynaleznosci.

Jak wynika z danych zawartych na rysunku 3.2.1., tekstow dotyczacych
kwestii regionalnych i lokalnych bylto tacznie 942, co stanowi 52 proc. ogotu
analizowanych jednostek, tekstow o charakterze ponadregionalnym byto 866,
czyli 48 proc. Srednio w jednym badanym numerze dziennika byto 14,2 tek-
stow poswigconych sprawom o charakterze regionalnym i lokalnym, bliskim
mieszkancom regionu, w ktorym ukazuje si¢ dziennik. Nieznacznie mniej,
srednio 13,1 tekstow jednego numeru dziennika, stanowity publikacje podej-
mujace zagadnienia ponadregionalne, wykraczajace poza obszar kolportazu
dziennika. Oznacza to, ze w kategorii terytorialnosci model polskiego dzien-
nika regionalnego charakteryzuje nieznaczna przewaga materiatow z terenu
nad tymi dotyczacymi zagadnien krajowych 1 migdzynarodowych.

Polska 416

Stolica
wojewédztwa 368

Swiat
Wojewédztwo 206

Gm. miejska
i miejsko-wiejska 16

Mistona rawach TR
powiatu
Gmina wiejska
Inne
Ukraina
Powiat

ve PR

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

Rysunek 3.2.1. Liczba publikacji w poszczegdélnych kategoriach zakresu terytorialnego

Zrodto: obliczenia wlasne.

! Dwa spo$rod 16 analizowanych wojewodztw maja wigcej niz jedna stolice: kujawsko-po-
morskie — Torun i Bydgoszcz, lubuskie — Gorzow Wielkopolski i Zielona Gora, co oznacza, ze
w dziennikach ,,Gazeta Lubuska” i ,,Gazeta Pomorska” istniata mozliwo$¢ kwalifikacji tekstow
dotyczacych tych dwoch miast do jednego kryterium ‘stolica wojewodztwa’.
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Wsrod tekstow o charakterze regionalnym i lokalnym dominowaty nastg-
pujace kryteria: wydarzeniom odbywajacym sig¢ w stolicy wojewddztw byto
poswigconych 368 tekstow (20,3 proc. ogotu badanych jednostek), sprawom
regionu — 206 (11,3 proc.), gminom miejskim i miejsko-wiejskim — 169 (9,3
proc.), miastom na prawach powiatu — 89 (4,9 proc.), gminom wiejskim — 63
(3.5 proc.) oraz powiatom — 47 (2,6 proc.). Z danych wynika, ze najwigkszy
odsetek badanych tekstow stanowity tresci dotyczace spraw lub tez odbywaja-
ce sie w centrum danego regionu, ktore (z nielicznymi wyjatkami®) zazwyczaj
byly siedziba redakcji badanych dziennikéw. Tym samym mozna stwierdzié¢
wysoki stopien centralizacji tresci dziennikow regionalnych, na co z pewno-
$cia wplywaja czynniki o charakterze wydawniczym (liczba mutacji dzienni-
ka) oraz redakcyjno-osobowym (liczba korespondentéw w terenie).

Poza licznie reprezentowanymi duzymi osrodkami miejskimi (tacznie
kryteria: stolica wojewodztwa, miasta na prawach powiatu) oraz gminy miej-
sko-wiejskie — facznie 626 tekstow, ktore stanowily 34,6 proc. ogotu badane-
go materiatu, zwraca uwagg nieliczna — jak na dziennik regionalny — liczba
tekstow poswigconych sprawom wojewddztwa (co dziesiaty badany tekst),
jak 1 bardzo niska reprezentacja tresci przypisanych powiatom (47 tekstow,
co stanowi 2,6 proc. ogotu badanego materiatu). Potwierdza to powszechna
wiedzg¢ na temat niskiej Swiadomosci spotecznej tej posredniej jednostki ad-
ministracyjnego szczebla.

Do grupy przekazow o ponadregionalnym charakterze zakwalifikowano
866 tekstow, 47,9 proc. ogotu badanych jednostek. Liczbowo dominowato
416 tekstow dotyczacych zagadnien ogolnokrajowych (416 / 23 proc.), $wia-
towych (297 / 16,4 proc.), poswigconych Ukrainie (49 / 2,7 proc.), krajom
cztonkowskim zjednoczonej Europy i UE (42 /2,3 proc.) oraz kategoria ‘Inne’
(62 /3,4 proc.). Z danych wynika, Ze tres¢ co czwartej jednostki byta poswig-
cona zagadnieniom krajowym; kwestie migdzynarodowe (tacznie kryteria:
swiat, Ukraina i UE) stanowity 21,5 proc. ogétu badanych jednostek (co piata
analizowana jednostka). Z pewnoscia na tak wysoki odsetek publikacji doty-
czacych Ukrainy wptynat fakt analizy dziennikow z lutego 2023 r., w ktoérym
ukazalo si¢ wiele tekstow nawiazujacych do pierwszej rocznicy ataku zbroj-
nego Rosji na Ukraing.

Warto zaznaczy¢, ze istniata niewielka zalezno$¢ pomiedzy taczna liczba
tekstow o typowo lokalnym charakterze w 4 badanych dziennikach regional-
nych spoza PPG, ktora byta niewiele wyzsza niz w 18 dziennikach koncernu
(271 tekstow w stosunku do 671). Do dziennikdéw, ktore charakteryzowata
zdecydowana przewaga tresci o charakterze regionalnym i lokalnym nalezaty
»Dziennik Wschodni” (82,2 proc. badanych tekstow gazety) i ,,Kurier Szcze-
cinski” (80,3 proc.), tym samym byly to dzienniki o najmniejszym odsetku

2 Siedziba gtowna redakcji ,,Glosu. Dziennika Pomorza” miesci si¢ w Koszalinie.
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tekstow ponadregionalnych (odpowiednio 17,7 i 19,6 proc.). W pozostatych
dwach dziennikach spoza PPG srednia liczba publikacji regionalnych i lokal-
nych zblizata si¢ do $rednich danych dziennikow PPG.

3.2.2. Dominujaca tematyka publikacji

Analiza dominujacej tematyki publikacji 1808 materialow dziennikar-
skich w 22 badanych dziennikach regionalnych zostata przeprowadzona
z uwzglednieniem 15 r6znych kategorii przedstawionych na rysunku 3.2.2.1.

Gospodarka 295
Polityka 279
Kultura i sztuka
Wojna na Ukrainie
i jej nastepstwa

Naruszenie prawa

Historia i zabytki 130
R o0
iy

T psychicane
Wypadki, katastrofy,
kataklizmy
Nauka i edukaci |G S
Ekologia, przyroda
Traeci sektor
Polityka socjalna
Turystyka i wypoczynek
Religia
inne
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Rysunek 3.2.2.1. Liczba publikacji w poszczegdlnych kategoriach tematycznych

Zrodto: obliczenia wlasne.

Dziennikarze gazet regionalnych najczesciej podejmowali tematy do-
tyczace trzech obszaréw: ‘Gospodarka’, ‘Polityka’ oraz ‘Kultura i sztuka’.
Zwlaszcza dwie pierwsze kategorie znaczaco dominowaty liczebnie nad po-
zostalymi.

Teksty dotyczace kwestii gospodarczych byty najbardziej popularna kate-
goria tematyczng w analizowanych dziennikach. Kwalifikowano do niej ma-
terialy dziennikarskie dotyczace finansow, inwestycji lokalnych, regionalnych
i krajowych, budownictwa, energetyki, transportu, gospodarki komunalnej,
a takze przedsigbiorczosci. Lacznie w 22 badanych dziennikach odnotowano
295 tekstow o tej tematyce, co stanowito 16,3 proc. ogotu badanych jednostek.

Warto wskazaé, ze poziom zainteresowania gospodarka byt znaczaco
rozny na tamach poszczegolnych dziennikow. Liczba tekstow w tej kategorii
wahata si¢ od 1 do 36 materiatéw. Najwyzszy poziom zainteresowania te-
matami gospodarczymi mozna bylo zauwazy¢ w ,,Kurierze Szczecinskim”
(36 wskazan, co stanowito 35,3 proc. wszystkich badanych tekstow z tego ty-
tuhu), ,,Expresie Ilustrowanym” (30 / 26,5 proc.) i 2 dziennikach z wojewodz-
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twa podkarpackiego ,,Super Nowosciach” (24 / 17,5 proc.) oraz ,,Nowinach”
(22 / 21 proc.). Najnizsze zainteresowanie tematami gospodarczymi odnoto-
wano na famach ,,Polski Metropolii Warszawskiej” (2 / 1,7 proc.), ,,Dziennika
Battyckiego” (3 / 4,9 proc.) i,,Glosu Wielkopolskiego” (5 / 6,8 proc.).

Druga kategoria pod katem znaczenia i liczebnosci tekstoéw na tamach
badanych dziennikéw byta ‘Polityka’, zdefiniowana jako dziatania i decyzje
rzadow, samorzadow, partii politycznych oraz zwiazkow zawodowych. W ka-
tegorii ‘Polityka’ odnotowano 279 publikacji, ktore stanowity 15,4 proc. 0go-
hu badanych jednostek.

Teksty dotyczace polityki byly drukowane we wszystkich dziennikach,
w przedziale od 2 do 20 materiatow. W 15 gazetach liczba publikacji w tej
kategorii tematycznej wahata si¢ w od 12 do 20 tekstow. Najwigksza licz-
be materiatéw dotyczacych polityki odnotowano w ,,Gazecie Krakowskiej”
(20 wskazan, co stanowito 23,5 proc. wszystkich badanych tekstow dzienni-
ka). Na podobnym poziomie, po 19 wskazan, byty ,,Dziennik Lodzki” i ,,Su-
per Nowosci”. W ,,.Dzienniku L.6dzkim” polityka stanowita 24,4 proc. anali-
zowanych publikacji, a w ,,Super Nowosciach” byto to 13,9 proc. badanych
tekstow.

Najnizsze zainteresowanie tematyka polityczng mozna bylo zauwazy¢
w ,,Kurierze Szczecinskim” — 2 publikacje (2 proc. tekstow dziennika). Niewie-
le tego rodzaju materialéw odnotowano takze w ,,Echu Dnia”, ,,Glosie Dzien-
niku Pomorza” i,,Gazecie Pomorskiej” — po 6 tekstow, co stanowilo odpowied-
nio 7,4 proc., 7,6 proc. i 8,3 proc. badanych jednostek w tych tytutach. O jeden
materiat wigcej odnotowano w ,,Dzienniku Wschodnim™ (7 / 8,9 proc.).

Trzecia kategoria tematyczna pod katem liczby publikacji byta ‘Kultura
i sztuka’. Zaliczano do niej materiaty opisujace dziatania instytucji i tworcow
kultury oraz recepcje dziet kultury. Do tej kategorii zakwalifikowano facznie
220 tekstow dziennikarskich, co stanowito 12,2 proc. proby badawczej. Licz-
ba materiatéw w tej kategorii w poszczegdlnych gazetach wahata si¢ od 3 do
17 wskazan. W 13 tytutach regionalnych zainteresowanie tematami z zakresu
kultury 1 sztuki byto wyzsze i wynosito od 10 do 17 materiatow. Liderami pod
katem liczby materiatdéw w tej kategorii tematycznej byt ,,Dziennik Polski”
— 17 wskazan (18,9 proc. badanych tekstow tej gazety) oraz ,,Kurier Szcze-
cinski”— 16 (15,7 proc.). Kategoria ‘Kultura i sztuka’ byta najmniej widoczna
w ,,Kurierze Porannym” — 3 (4,1 proc.), ,,Dzienniku L.6dzkim” oraz ,,Gazecie
Wspolczesne]” — po 4 teksty, ktore stanowity odpowiednio 5,1 proc. i 5,2
proc. badanych jednostek w tych tytutach.

Jak pokazuja wyniki badan, istotnym obszarem zawarto$ci tematycznej
prasy regionalnej byta trwajaca od lutego 2022 r. pelnoskalowa inwazja Ro-
sji na Ukraing. W kategorii tematycznej ‘Wojna w Ukrainie 1 jej nastepstwa’
odnotowano 170 publikacji, co stanowito 9,4 proc. wszystkich jednostek pod-
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danych analizie. Mozna zatozy¢, Ze na poziom zainteresowania tym obszarem
tematycznym wptynat termin badania. Zostalo ono zrealizowane w okresie
pierwszej rocznicy agresji Rosji na Ukraing, a wojna odcisngla swoje pigt-
no zarowno na sytuacji w kraju, jak i za granica. Tematyka dotyczaca woj-
ny na Ukrainie pojawila si¢ na famach wszystkich badanych dziennikow, ale
w roznym stopniu. W poszczegélnych tytutach zakres publikacji wahat si¢
w od 2 do 16 materialow. Liderem w tej kategorii byta ,,Gazeta Krakowska”
(16 wskazan, co stanowito 18,8 proc. wszystkich badanych tekstow dziennika),
a takze ,,Dziennik Wschodni” i ,,Nowiny” — po 13 tekstow, odpowiadajacych
odpowiednio 16,5 proc. i 12,4 proc. badanych materiatow w tych tytutach.

Laczna liczbe tekstow przekraczajacych 100 wskazan odnotowano jesz-
cze w dwoch kategoriach tematycznych. Pierwsza z nich bylo ‘Naruszenie
prawa’, gdzie zaliczano publikacje dotyczace przestepstw, wystepkow, dzia-
tan wymiaru sprawiedliwosci. Do tego obszaru zakwalifikowano 150 publika-
cji, ktore stanowity 8,3 proc. proby. Co warte zaznaczenia, materiatdéw dzien-
nikarskich w tej kategorii nie stwierdzono we wszystkich gazetach (publikacji
o takiej tematyce nie bylo w ,,Polsce Metropolii Warszawskiej”).

Jesli podda si¢ analizie wszystkie dzienniki, mozna zauwazy¢ rozni-
ce w podejsciu do tej tematyki w poszczegolnych redakcjach. W 5 tytutach
(,,Dziennik L.odzki”, ,,Echo Dnia”, ,,Express [lustrowany”, ,,Nowiny”, ,,Super
Nowosci”’) odnotowano tacznie 68 publikacji podejmujacych problem naru-
szenia prawa. Bylo to 45,3 proc. wszystkich materiatow w tej kategorii. Mi-
nimalne zainteresowanie ta tematyka zauwazono w ,,Dzienniku Battyckim”
(1 wskazanie), ,,Gazecie Lubuskiej” (2), ,,Nowej Trybunie Opolskiej” (2).

Ponad 100 publikacji zaliczono do kategorii ‘Historia i zabytki’, ktora
dotyczyta postaci i wydarzen z przesziosci oraz miejsc pamigcei. Lacznie w 22
dziennikach do tej kategorii zakwalifikowano 130 materiatow, co stanowito
7,2 proc. ogétu badanych jednostek. Teksty dotyczace historii i zabytkow dru-
kowano we wszystkich badanych tytutach. Liczba publikacji w poszczegol-
nych gazetach wynosita od 1 do 11 publikacji.

Kolejne kategorie tematyczne wystgpowaly w mniejszym zakresie. W ka-
tegorii ‘Zdrowie fizyczne i psychiczne’ odnotowano tacznie 90 publikacji, co
stanowito 5 proc. proby badawczej. Materiaty dziennikarskie w tym obszarze
tematycznym dotyczyly dziatania stuzby zdrowia, a takze réznych aspektow
zdrowia fizycznego i psychicznego: profilaktyki, diagnozowania i terapii, roz-
wiazywania problemow psychicznych. Co istotne, tematyka odnoszaca si¢ do
zdrowia nie byta obecna we wszystkich gazetach (tekstow z tego obszaru nie
odnotowano w ,,Gazecie Wroctawskiej” i ,,Polsce Metropolii Warszawskiej”).
Liczba publikacji w poszczegdlnych tytutach wahata si¢ od 1 do 13 materiatow.

Niewiele mniejsze znaczenie na tamach analizowanych dziennikow re-
gionalnych miata ‘Nauka i edukacja’ oraz ‘Wypadki, katastrofy i kataklizmy’.
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W obydwu tych kategoriach tematycznych stwierdzono taka sama liczbg pu-
blikacji — po 84, co stanowito 4,6 proc. ogdtu badanych jednostek.

Teksty o tematyce naukowej i dydaktycznej obejmowaty swoim zakre-
sem edukacj¢ od przedszkola po edukacj¢ ustawiczna, dziatania instytucji
oswiatowych, a takze osiagnigcia nauki. Materialy z tego obszaru pojawity si¢
w 21 tytutach, liczba publikacji wynosita w nich od 1 do 10 tekstow. Katego-
ria ‘“Wypadki’ zawierala roznego rodzaju nieszczg¢sliwe zdarzenia i katastrofy.
Teksty w tym obszarze takze odnotowano w 21 dziennikach.

Stosunkowo niewielkie znaczenie mialy tematy zwiazane z ekologia
i przyroda, w ktorych podejmowano kwestie ochrony §rodowiska, zmian kli-
matu, odnawialnych zrodet energii, gospodarki odpadami i zrownowazonego
rozwoju. W tej kategorii uwzgledniono tacznie 47 materiatow, ktore stanowity
2,6 proc. proby. Byly one opublikowane w 20 dziennikach, z cz¢stotliwoscia
na podobnym poziomie (od 1 do 5 publikacji w gazecie).

Poréwnywalne, chociaz minimalnie mniejsze znaczenie mialy publikacje
dotyczace ‘Trzeciego sektora’. Do tej kategorii tematycznej kwalifikowano
materiaty dziennikarskie opisujace dzialania na rzecz spotecznosci, ktére byty
podejmowane przez organizacje i stowarzyszenia niedazace do sprawowania
wladzy ani do uzyskiwania korzysci gospodarczych. W tej tematyce odnoto-
wano tacznie 44 publikacje, ktore stanowity 2,4 proc. proby badawczej. Tek-
sty z tego zakresu drukowano na tamach 18 dziennikow, ich liczba w poszcze-
gblnych gazetach nie byta wysoka (w 10 tytulach odnotowano po jednym
materiale).

Pozostale trzy kategorie nie miaty istotnego znaczenia w strukturze za-
warto$ci tematycznej badanych dziennikow. 29 publikacji dotyczyto ‘Polityki
socjalnej’ (1,6 proc. proby). Autorzy materiatbw w tym obszarze koncentro-
wali si¢ m.in. na placach, zasitkach, emeryturach, rentach i pomocy spotecz-
nej. Byly one obecne na tamach 15 dziennikow.

Kategoria ‘Turystyka i wypoczynek’ zawierala materialy na temat réz-
nych sposobow regenerowania sit. Odnotowano w niej 25 tekstow (1,4 proc.
proby). Pojawity si¢ one w 12 dziennikach, mialy pojedynczy charakter.
Ostatnim obszarem tematycznym byta ‘Religia’ — obejmowat on dziatalnos¢
kosciotéw i zwiazkéw wyznaniowych. Zakwalifikowano tu 22 publikacje,
ktore stanowily 1,2 proc. badanych jednostek. Teksty o takiej tematyce stwier-
dzono w 13 gazetach.

Stosunkowo obszerna byta kategoria ‘Inne’, do ktorej zaliczano publi-
kacje niemieszczace si¢ we wskazanych powyzej obszarach tematycznych.
Liczyta ona 139 tekstow, co stanowito 7,7 proc. wszystkich materiatéw pod-
danych analizie. W tej kategorii uwzgledniono m.in. publikacj¢ dotyczaca
problemow klientow sieci komorkowych, ktorzy skarzyli sig, ze do odbiorcow
nie docieraja wysytane SMS-y i MMS-y (Domka, 2023, s. 4), a takze mate-
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riat o medalu wreczonym 100-letniej mieszkance Bydgoszczy (Czarnowska-
-Wozniak, 2023, s. 9). W tej czesci badan umieszczono tez tekst o postulacie
mieszkanca Stalowej Woli, zeby przed budynkiem Sadu Rejonowego ustawic
pomnik w formie tablic Dekalogu (Surowaniec, 2023, s. 9), a takze ktopoty
z nieprawidtowo zaparkowanymi lub porzucanymi hulajnogami w Szczecinie
(Porzucane gdzie popadnie, 2023, s. 9).

3.2.3. Dominanta gatunkowa

Podstawa analizy gatunkéw dziennikarskich byta typologia przedsta-
wiona przez Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego, Andrzeja Kaliszewskiego
i Wojciecha Furmana (2006). Dla uproszczenia wywodu gatunki dziennikar-
skie zakwalifikowano do dwoch podstawowych rodzajow — informacyjnego
1 publicystycznego. Zrezygnowano z wydzielenia gatunkdw pogranicznych.
W konsekwencji wywiad zostat przyporzadkowany do publicystyki. Podob-
nie zakwalifikowano takze reportaz, ktory we wspomnianej typologii gatun-
kéw byt podzielony na dwie odmiany: fabularny, bedacy czgscia rodzaju in-
formacyjnego, i problemowy, zaliczany do publicystyki.

Z rysunku 3.2.3.1. wynika, ze zdecydowana przewage na tamach dzien-
nikow regionalnych miaty gatunki informacyjne, co wydaje si¢ naturalne
w prasie codziennej, w ktorej informowanie stanowi jedno z podstawowych
zadan. W ogoéle analizowanych jednostek odnotowano 1328 tekstéw informa-
cyjnych, stanowiacych 73,4 proc. sposrod 1808 badanych publikacji. Do ro-
dzaju publicystycznego zakwalifikowano 480 materialow, ktére obejmowaty
26,6 proc. proby.

1328

= Gatunki informacyjne = Gatunki publicystyczne

Rysunek 3.2.3.1. Liczba publikacji informacyjnych
i publicystycznych w probie badawczej

Zrodto: obliczenia whasne.
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Warto doda¢, ze przewaga gatunkow informacyjnych nad publicystyka
byta widoczna w 21 sposrdd 22 dziennikdéw regionalnych. Najbardziej mozna
bylo to zaobserwowac w ,,Dzienniku Wschodnim” (89,9 proc. z 79 badanych
tekstow), ,,Expresie Ilustrowanym” (89,4 proc. ze 113 badanych tekstow),
»uper Nowosciach” (83,9 proc. ze 137 tekstow). Istotna przewage materia-
Iow informacyjnych wida¢ byto rowniez w ,,Kurierze Szczecinskim” (83,3
proc. w zbiorze 102 tekstow) i ,,Dzienniku Lodzkim” (83,3 proc. w grupie
78 publikacji tej gazety).

W jednym dzienniku gatunki publicystyczne przewazaty nad informacyj-
nymi. Byta to ,,Polska Metropolia Warszawska”, w ktorej jednostki z domi-
nanta publicystyczna stanowilty 81,4 proc. zbioru badanych tekstow, a infor-
macyjne tylko 18,6 proc. Warto jednak doda¢, ze w tym tytule odnotowano
najmniejsza liczbe tekstow, ktore byty analizowane — 60 jednostek. Takie pro-
porcje migdzy publicystyka i informacja moga $wiadczy¢ o innym ksztalto-
waniu polityki redakcyjnej i zawarto$ci tematycznej tej gazety.

W rodzaju informacyjnym wyrdézniono cztery gatunki dziennikarskie.
Ta cze$¢ materiatow prasowych zostata zdominowana przez informacje,
najbardziej typowy gatunek dla dziennikarstwa informacyjnego. W calej
grupie badanych jednostek odnotowano 1264 informacje, ktore stanowity
69,9 proc. badanej proby. Gatunek ten, co zrozumiate, byt obecny na tamach
wszystkich dziennikéw, ale jego czestotliwos$¢ ksztattowata si¢ na réznym
poziomie. Liczba informacji wahata si¢ w przedziale od 10 do 106 tekstow.
Zaliczano tu klasyczne informacje dotyczace biezacych wydarzen, ale tak-
ze obszerniejsze publikacje, ktére mialy walor informacyjny. Liczbowo
obecnos¢ tekstow informacyjnych dato si¢ zauwazy¢ szczegolnie na tamach
»Super Nowosci” (106 wskazan, ktore stanowity 77,4 proc. wszystkich ba-
danych tekstow tego dziennika), a takze ,,Expresu llustrowanego” (98 / 86,7
proc.). Liczbowo najmniej informacji odnotowano w ,,Polsce Metropolii
Warszawskiej” — 11 wskazan. Jak juz zaznaczono, w tym tytule stwierdzono
najmniej tekstow zakwalifikowanych do catej proby badawczej — 60 wska-
zan. Informacje stanowity 16,9 proc. wszystkich materiatéw analizowanych
w tym dzienniku.

Udziat pozostatych gatunkéw informacyjnych byt minimalny. Kronika
pojawila sig 19 razy (1,1 proc. badanych jednostek), galeri¢ fotografii odnoto-
wano w 13 materiatach (0,7 proc. proby). Portret jako gatunek dziennikarski
zostal wykorzystany 8 razy (0,4 proc. proby). W 24 tekstach gatunki infor-
macyjne zastosowane w publikacjach zostaly zakwalifikowane do kategorii
‘Inne’, stanowilo to 1,3 proc. badanych jednostek. Byly to teksty, w ktorych
przewazata dominanta informacyjna, ale nie mozna ich byto wprost przypo-
rzadkowac¢ do gatunkoéw informacyjnych umieszczonych w kluczu kategory-
zacyjnym.
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Rysunek 3.2.3.2. Gatunki informacyjne w dziennikach regionalnych

Zrodto: obliczenia whasne.

W grupie tekstow o dominancie publicystycznej wyodrgbniono 6 gatun-
kow dziennikarskich. Najbardziej liczne (policzone razem) bytly komentarze
i felietony. W badaniach odnotowano 126 takich tekstow, co stanowito 7 proc.
wszystkich badanych jednostek. Komentarze i felietony byly drukowane w 20
dziennikach, ich czestotliwo$¢ na tamach wahata si¢ w zakresie od 1 do 15
tekstow. Taka forma publicystyki byta najbardziej widoczna w dziennikach
regionalnych Matopolski. W ,,Dzienniku Polskim” odnotowano 15 tego ro-
dzaju publikacji (16,7 proc. badanych tekstow tej gazety), a w ,,Gazecie Kra-
kowskiej” 14 materiatow (16,5 proc.). Popularno§¢ omawianych gatunkéw
publicystycznych byta takze widoczna w ,,Polsce Metropolii Warszawskiej”
(12 /20,0 proc.) oraz w ,,Nowej Trybunie Opolskiej” (10 / 13,7 proc.).

Na drugim miejscu pod wzgledem liczby wskazan w tej czesci badan
plasowat si¢ wywiad. Ten gatunek dziennikarski odnotowano 116 razy, co
stanowito 6,4 proc. catej proby. Wywiady wykorzystywano we wszystkich
badanych tytutach regionalnych. Najbardziej widoczne byly w ,,Polsce Me-
tropolii Warszawskiej” (14 wskazan / 23,7 proc. analizowanych materiatow
w tym tytule). W pozostalych dziennikach ich liczba wahata si¢ od 1 do 9.

Pozostate gatunki dziennikarskie kwalifikowane do rodzaju publicystycz-
nego miaty mniejsze znaczenie. Reportaz zostal odnotowany w 64 materia-
fach, ktore stanowily 3,5 proc. wszystkich badanych jednostek. Ten rodzaj
tekstow dziennikarskich byt wykorzystywany w 20 dziennikach. Liczba pu-
blikacji w poszczeg6lnych tytulach nie byta wysoka — wahata sig¢ od 1 do 8
wskazan (w 5 dziennikach odnotowano tylko po 1 tekscie).

Nieco mniejsze znaczenie w publicystyce odgrywat artykut. Odnoto-
wano go w 57 jednostkach badawczych, co stanowito 3,2 proc. proby ba-
dawczej. Ta forma dziennikarskiej wypowiedzi zostala wyodrgbniona w 19
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dziennikach, ale z niewielka czgstotliwoscia. Najwigcej artykutéw pojawi-
lo si¢ w ,,Polsce Metropolii Warszawskiej” — 8 wskazan, ktére wyniosty
13,6 proc. tekstow tej gazety.

W grupie gatunkoéw publicystycznych odnotowano takze recenzje. W ba-
danych gazetach ukazalo si¢ 49 takich publikacji, czyli 2,7 proc. wszystkich
jednostek. Nalezy zaznaczy¢, ze na tamach prasy regionalnej znajdowaty si¢
recenzje realizujace rozne funkcje. Byty takie, w ktorych w objasniajacy spo-
sob oceniano roznego rodzaju dzieta autorskie, jak réwniez petniace gtownie
role informacyjna — dotyczyty one ukazania si¢ nowego dziela, zawieraty in-
formacjg o jego autorze. Recenzje zostaty opublikowane na tamach 19 dzien-
nikow, ich liczba w poszczegodlnych tytutach nie byla wysoka, wynosita od
1 do 6 tekstow.

Ostatnim gatunkiem byta sylwetka. W badanych dziennikach odnotowa-
no 40 takich tekstow (2,2 proc. proby). Sylwetki opublikowano w 21 dzien-
nikach regionalnych, ale ich liczba w poszczegolnych tytutach byta niska (od
1 do 4 wskazan).

W grupie tekstow o dominancie publicystycznej pojawito si¢ takze 28 tek-
stow zakwalifikowanych do kategorii ‘Inne’. Stanowity one 1,5 proc. wszyst-
kich badanych jednostek.

Komentarz,
felieton 2

|

Wywiad 116

Reportaz

Artykut

Recenzja

Sylwetka 0

I B
S
© «
~
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Rysunek 3.2.3.3. Gatunki publicystyczne w dziennikach regionalnych

Zrodto. obliczenia wlasne.

W prébie badawczej zabraklo dwoch gatunkéw publicystycznych, jakie
zostaty zatozone w kluczu kategoryzacyjnym — sondy oraz dyskusji.
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3.2.4. Interwencje

Publikacje o charakterze interwencyjnym odnotowano w 16 z 22 bada-
nych dziennikow regionalnych. Materiatow z tej kategorii nie stwierdzono
w 6 dziennikach nalezacych do PPG. Liczba publikacji interwencyjnych
w poszczegdlnych dziennikach nie byla duza. Lacznie wskazano 41 takich
materiatow, co stanowi 2,1 proc. calej proby liczacej 1808 materiatow dzien-
nikarskich. Tak niewielka liczba tekstow zakwalifikowanych jako interwencje
dziennikarskie moze da¢ podstawe do wniosku o zmieniajacym si¢ znacze-
niu tej formy pracy dziennikarzy prasy regionalnej. Dla przyktadu, w 2005 r.
w numerach z jednego miesiaca dwoch dziennikow regionalnych w woje-
wodztwie podkarpackim (,,Nowinach” i ,,Super Nowosciach”) odnotowano
facznie 31 publikacji, ktoére oceniono jako dziennikarstwo interwencyjne
(Kuca, 2006, s. 191).

®m PPG = Pozostate

Rysunek 3.2.4.1. Liczba interwencji w analizowanych dziennikach

Zrodto: obliczenia wlasne.

Materialy interwencyjne byty analizowane z uwzglednieniem trzech kry-
teriow: zrodta tekstu, kontynuacji tematu i oczekiwan dotyczacych reakcji na
opisywane zagadnienie.

W kategorii zrodet tekstow dominowaly interwencje przygotowane na pod-
stawie zgloszen czytelnikow (29 wskazan). W duzej czgsci byty one poswigco-
ne sprawom o znaczeniu lokalnym, ale istotnym dla czytelnikow poszczegol-
nych tytulow. W tej grupie materialow interwencyjnych podejmowano tematy
dotyczace m.in. drog w Lublinie, ktére wymagaja remontu (AGDY, 2023, s. 1);
zmiany operatora przesytek przez Miejski Osrodek Pomocy Rodzinie w Lubli-
nie, co spowodowato, ze jego podopieczni musieli odbiera¢ listy tylko w jed-
nym punkcie miasta (ASK, 2023, s. 4); klopotow lokatoréw z powtarzajacy-
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mi si¢ usterkami w mieszkaniu we Wroctawiu (Rajfur, 2023, s. 1); probleméw
z planowaniem kursow autobusowych w jednej z gmin w poblizu Biategostoku,
co komplikowalo zycie mieszkancow (Wroblewski, 2023, s. 4).

W 11 tekstach materiat interwencyjny powstat z inicjatywy samych
dziennikarzy. Publikacje w tej kategorii dotyczyty m.in. takich kwestii, jak
wolno$¢ stowa i traktowanie mediow przez przedstawicieli samorzadow lo-
kalnych (Zatuski, 2023b, s. 16), koniecznos¢ naprawy jednej z ulic w Lo-
dzi, co bylo istotne z punktu widzenia kierowcow (R, 2023, s. 2), zwrdcenie
uwagi na konieczno$¢ usuwania napisoOw malowanych na budynkach w tym
mies$cie (MR, 2023, s. 3), a takze brak porzadku wokot inwestycji budowla-
nej w jednej z czesci Szczecina (Zuk, 2023, s. 3). Tylko w jednej publikacji
zakwalifikowanej do kategorii interwencji zrodtem tematu byla organizacja.
Czlonkowie stowarzyszenia ekologicznego alarmowali w sprawie przepisow
utatwiajacych wycink¢ drzew na prywatnych posesjach, co oceniali negatyw-
nie w dobie kryzysu klimatycznego (Newseria, 2023, s. 11).

W zdecydowanej wigkszosci tekstow interwencyjnych nie odnotowano da-
nych zwiazanych z kontynuacja tematu (36 wskazan). Mozna zatozy¢, ze byty
to pojedyncze publikacje dotyczace podejmowanych na tamach problemow. Te-
maty z 5 publikacji miaty swoja kontynuacje. Byty to materialy o r6znym cigza-
rze gatunkowym. Dotyczyty m.in. okolicznosci $mierci mtodej mieszkanki Dg-
bicy (wojewodztwo podkarpackie), ktora byta pacjentka Szpitalnego Oddziatu
Ratunkowego ZOZ w Debicy (Mgkarska, 2023, s. 5). Na podstawie publikacji
o tej sprawie w nalezacym do wydawcy ,,Nowin” portalu www.nowiny24.pl
Rzecznik Praw Pacjenta wszczat postgpowanie wyjasniajace. Interwencje w tej
kategorii dotyczyly takze remontu elewacji na budynku przedszkola w Szcze-
cinie, co byto oczekiwane przez rodzicéw i miato wpltyw na bezpieczenstwo
dzieci (ToT, 2023, s. 16), jak rowniez objely cykl odnoszacy si¢ do zagospoda-
rowania pustostanow w Olsztynie (Grosz, 2023, s. 3).

Materialy interwencyjne byty réwniez analizowane pod katem oczeki-
wan dotyczacych podejmowanych kwestii — czy w publikacji zwracano uwa-
g¢ na stosowanie przepisOw prawa czy tez oczekiwano jego zmiany. Obydwie
kategorie potraktowano szeroko. Jesli w materiale pojawito si¢ oczekiwanie
nowych rozwiazan, kwalifikowano go jako postulat zmiany prawa, jesli w pu-
blikacji postulowano poprawg aktualnych rozwiazan, uwazano to za oczeki-
wanie stosowania prawa. Przy tak okreslonej kategoryzacji przewage miaty
teksty interwencyjne, w ktorych zwracano uwage na potrzebg stosowania
prawa (24 wskazania). Kwestie dotyczace zmiany prawa odnotowano w 17
publikacjach.

W materiatach zakwalifikowanych jako stosowanie prawa podejmowano
rézny zakres tematow. Byly to dorazne remonty drog (R, 2023, s. 3), proble-
my rolnika, ktory nie mogt sprzedaé¢ swojej ziemi po uzgodnionej z kupcem
cenie, poniewaz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa skorzystat z prawa
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pierwokupu (Moyseowicz, 2023, s. 5), a takze klopoty klientow sieci ko-
morkowych skarzacych sig, ze do odbiorcow nie docieraja wysytane przez
nich SMS-y (Domka, 2023, s. 4). Teksty, w ktorych odnotowano oczekiwa-
nie zmiany prawa, dotyczyly m.in. niezadowolenia mieszkancoéw z jakosci
prac remontowych na jednej z ulic w Kielcach (Kowalczyk A., 2023, s. 6),
wprowadzenia optat za parking zlokalizowany przy lodowisku w Poznaniu,
co spotkalo si¢ z niezadowoleniem klientow lodowiska (AS, 2023, s. 3), jak
rowniez wykluczenia komunikacyjnego czg$ci mieszkancow wojewoddztwa
opolskiego (Majnusz, 2023, s. 1-2).

Stosowanie prawa
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Rysunek 3.2.4.2. Liczba publikacji w trzech grupach interwencji
(wymég, kontynuacja, zrédlo). Kazda grupa przedstawia ogét interwencji

Zrodto: obliczenia wlasne.

L.aczna liczba interwencji dziennikarskich w 18 badanych gazetach re-
gionalnych PPG byla niewiele wyzsza niz w 4 dziennikach drukowanych
poza ta grupa (26 interwencji w gazetach PPG i 15 w pozostalych tytu-
fach). Analizujac wyniki w kategoriach procentowych, warto zauwazy¢, ze
dzienniki spoza PPG stanowity 18,2 proc. proby, a zamiescity 36,6 proc.
interwencji.

W trzech dziennikach odnotowano statg rubryke, ktéra miata cechy in-
terwencyjne. Byt to ,,Kurier Szczecinski”, w ktorym drukowano rubryke ,,Od
Czytelnikow”, ,,Gazeta Lubuska” z ,,Forum Czytelnikéw”, a takze ,,Gazeta
Pomorska” z pozycja ,,Gazeta Stucham”. Wszystkie rubryki zostaty oparte na
podobnej koncepcji. Publikowano w nich krotkie opinie i zgtoszenia czytel-
nikow, w tym zwracajace uwagg na potrzebg poprawy konkretnych sytuacji
lub rozwiazanie lokalnych problemow. Dotyczyly one np. braku lodowiska
w Zielonej Gorze, co powodowalo, ze dzieci w czasie ferii nie mogty korzy-
sta¢ z tej formy wypoczynku, czy konieczno$ci remontu ulic w tym miescie
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(Forum Czytelnikow, 2023, s. 2). Na tamach ,,Gazety Pomorskiej” czytelnicz-
ka zwracata uwage stuzbom miejskim w Bydgoszczy na oblodzone chodniki,
ktore byly niebezpieczne dla przechodniow (Gazeta Stucham, 2023, s. 2).

3.2.5. Porady

Publikacje zawierajace porady zostaty zidentyfikowane w kazdym z ana-
lizowanych dziennikéw, byto ich od 1 do 18 w pojedynczym numerze dzien-
nika. Lacznie w probie badawczej znalazto si¢ 141 porad, co oznacza, ze na
jeden numer badanego dziennika przypadato srednio 2,1 porady. Udzial porad
instrumentalnych w ich ogolnej liczbie wynidst 86 proc.; przedstawia to ry-
sunek 3.2.5.1.

= [nstrumentalne = Egzystencjalne

Rysunek 3.2.5.1. Liczba porad instrumentalnych i egzystencjalnych

Zrodto: obliczenia wlasne.

Tematy porad obrazuje rysunek 3.2.5.2. Najliczniejsze okazatly si¢ pora-
dy w kategorii ‘Zdrowie i sprawno$¢ fizyczna’. Bylo ich blisko czterokrotnie
wigcej niz nastgpnych pod wzgledem liczebnosci przepisow kulinarnych.
W dziennikach PPG niektore z porad zdrowotnych powtarzaty si¢ kilka-
krotnie, co zaznaczono w spisie analizowanych publikacji umieszczonym
po bibliografii. Trzy razy zostaty wymienione ziota i herbatki najlepsze na
odchudzanie (Siesicka-Osiak, 2023b, s. 23), po dwa razy omawiano zdro-
wotne walory jarmuzu (Siemaszko, 2023, s. 15) oraz powody, dla ktérych
ludzie nie wytrzymuja na diecie (Rokicka-Zuk, 2023b, s. 16). Pojedyncze
porady dotyczyly zalecanej diety, poddawania si¢ badaniom i leczenia roz-
nych chorob.

Wsrod 15 przepiséw kulinarnych trzykrotnie powtdrzyly si¢ dwie pora-
dy: jak przyrzadzi¢ owsianke (Pelen zdrowia posiltek na poczatek dnia, 2023,
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s. 14) i jak szybko przygotowa¢ jednodaniowy positek (W jednym garnku,
2023, s. 10). Ponadto zwracaty uwage sposoby pieczenia stodkiej chatki oraz
sporzadzania nalewki na dolegliwosci trawienne.

Niewiele mniej liczne okazaty si¢ porady dotyczace prowadzenia domu
i troski o ogrod. Trzykrotnie pisano o wtasciwym przechowywaniu mrozonek
(Rokicka-Zuk, 2023a, s. 12) oraz hodowaniu nowalijek (Zimowe nowalijki,
ktore wyhodujesz sam, 2023, s. 14), dwukrotnie o pakowaniu zywnosci (W co
pakowac zywnos¢, 2023, s. 13).

Jedenascie porad finansowych dotyczyto zblizajacego si¢ terminu oraz
sposobow rozliczania podatkow. Bylo tez dziesig¢ porad turystycznych wska-
zujacych na miejsca zaslugujace na odwiedzenie. Po dwa razy zostaty wy-
mienione: miejsca na zargczyny (Seklecka, 2023, s. 13), sanktuaria (Najpigk-
niejsze sanktuaria w Polsce, 2023, s. 15), najpigkniejsze ulice polskich miast
(Zapierajace dech w piersiach ulice polskich miast, 2023, s. 16), filmowe wa-
lory Podkarpacia (Hoft, 2023, s. 19), lodowy labirynt (Najwigkszy lodowy
labirynt na $wiecie, 2023, s. 18).

Zdrowie i sprawnos$¢
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Rysunek 3.2.5.2. Liczba i tematy porad

Zrodto: obliczenia wlasne.

Szeé¢ porad wiazato si¢ z moda i dbaniem o urode. Byly wsrod nich se-
krety depilacji laserowej, modne kolory i wzory na nadchodzaca wiosng, uwa-
gi o stylu retro oraz o strojach dla os6b o wigkszych rozmiarach; te ostatnie
zostaty powtorzone dwukrotnie (Dgbek, 2023, s. 12).
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Porady dotyczace nauki 1 pracy zawodowej nie wyrdznialy si¢ liczeb-
nos$cia, byto ich wszystkiego szes$¢. Trzykrotnie powtdérzono rady dotyczace
kreatywnosci (Siesicka-Osiak, 2023a, s. 12). Pozostale rady byty dos¢ spe-
cyficzne: jak zostac¢ kierowca autobusu i ile mozna w tym zawodzie zarobi¢;
jakie sa sposoby kelneréw na uzyskanie wyzszego napiwku; jakie sa prawa
pracownika w sytuacji, gdy pracodawca zechce sprawdzi¢ jego trzezwosc.

Porady dla hobbystéw ograniczyty si¢ do wedkowania. W trzech dzienni-
kach PPG znalazla si¢ rada dotyczaca optat dla wedkarzy (Takie beda optaty
1 zasady dla wedkarzy w 2023 r., 2023, s. 8); raz napisano o tym, jak wybieraé
sprzet wedkarski i towisko.

Jedyna porada instrumentalna zakwalifikowana w kategorii ‘Inne’ zawie-
rata wyliczenie przypadkow, w ktérych nalezy dzwoni¢ na numer 112 (Numer
alarmowy 112 ratuje zycie, 2023, s. 10).

Zabrakto obecnych w kluczu kategoryzacyjnym porad z dziedziny mo-
toryzacji, co wiazato sig¢ zapewne z pora roku. W lutym byto za wcze$nie na
zmiang opon czy na inne przygotowania do sezonu letniego.

Porady egzystencjalne byly zdecydowanie mniej liczne niz instrumental-
ne. Przewazaly wsrod nich porady dotyczace zdrowia psychicznego, a mo-
wiac doktadniej — kwestie pokonywania niesmiatosci (Bartosiewicz, 2023,
s. 7) oraz ksztaltowania postaw asertywnych (Kowalska, 2023a, s. 13).

Cztery porady dotyczyly zycia rodzinnego. Dwukrotnie pojawita si¢ rada,
jak zadba¢ o dobry nastr6j w zwiazku (Kowalska, 2023b, s. 11). Ponadto: co
podarowa¢ ukochanej osobie na walentynki i jak radzi¢ sobie ze stresem, aby
nie odbijato si¢ to na stosunkach w rodzinie.

Cztery porady religijne wiazaly si¢ z okresem wielkiego postu. Znalazto
si¢ wérdd nich objasnienie znaczenie srody popielcowej; rada, by traktowac
post jako sposob na zachowanie rownowagi fizycznej i psychicznej; omawia-
no tez kwestie wymogow i postanowien wielkopostnych.

Z rysunku 3.2.5.2. wynika, ze w zakresie porad nie byto znaczacych roz-
nic migdzy dziennikami PPG a pozostatymi. Dzienniki spoza PPG stanowity
18,2 proc. ogdlnej liczby badanych tytutow, a ich udzial w publikacjach za-
wierajacych porady byt zblizony i wyniost 17 proc.

3.2.6. Marketing wydawniczy

W probie badawczej dziatania w zakresie marketingu wydawniczego zna-
lazty si¢ w 22 publikacjach 12 dziennikéw. Bylo to okoto 1 proc. ogotu 1808
badanych publikacji. Redakcje, ktére podjety dziatalnos$¢ marketingowa, stano-
wity nieznaczna wigkszo$¢, czyli 54,5 proc. ogodlnej liczby badanych tytutow.
W kazdym z nich ukazato si¢ od 1 do 4 publikacji marketingowych, co daje
srednio 1,8 publikacji w dzienniku. Jesli przeliczy¢ to na wszystkie 22 badane
tytuly, otrzymujemy $rednio okoto 1 publikacji marketingowej w dzienniku.
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Techniki podejmowanych dzialan marketingowych pokazuje rysunek
3.2.6. Najliczniejsze okazaty sig¢ plebiscyty, pozwalajace angazowaé najwigk-
sza liczbg czytelnikow. Najpopularniejszy z nich nosit tytut ,,Taka ona i on”.
To byl walentynkowy plebiscyt na najsympatyczniejsza parg, rozgrywany
w dwoch kategoriach: zwiazek trwajacy do siedmiu lat i zwiazek trwajacy
dtuzej. Dzienniki publikowaty zdjecia par, a czytelnicy gtosowali na parg naj-
bardziej sympatyczna. Zwyciezcy plebiscytu w miastach i powiatach trafiali
na pierwsze strony gazet i otrzymywali warto$ciowe nagrody. W probie ba-
dawczej znalazto si¢ pig¢ redakcji PPG prowadzacych ten plebiscyt (Taka ona
i on, 2023, s. 10). Wszystkie z nich w zakonczeniu informacji o przebiegu
plebiscytu umiescily zapowiedz kolejnego plebiscytu pod nazwa ,,Mistrzowie
slubow 1 wesel”. Kandydatéw mialy zglasza¢ osoby, ktore korzystaty z ustug
firm oferujacych organizowanie wesel.

Plebiscyt 10

Konkurs

= PPG = Pozostate

Rysunek 3.2.6. Liczba i rodzaje publikacji marketingowych

Zrodto: obliczenia whasne.

Dwie redakcje PPG obecne w prébie badawczej prowadzity ,,Plebiscyt
edukacyjny”, majacy na celu wyroznienie charyzmatycznych i kreatywnych
nauczycieli przedszkoli, szkél, uczelni i placoéwek edukacyjnych. Na zdjeciu
przedstawiajacym laureatow plebiscytu jednego z dziennikoéw widaé¢ 10 osob,
w tym 8 kobiet. Zadna z tych 0séb nie zostata podpisana i pozostaje domysla¢
sig, ze zwycigzcOw plebiscytu przedstawiono w innej publikacji (Krawczyk,
2023, s. 12). W drugim dzienniku na fotografiach wida¢ kilkadziesiat wyr6z-
nionych o0séb, lecz czytelnicy takze nie mogli poznac¢ ich nazwisk, opubliko-
wanych zapewne w innym miejscu. Podpisano tylko osoby wreczajace dy-
plomy: wiceminister edukacji, kurator o$wiaty, redaktor naczelny dziennika
(Sawczenko, 2023, s. 27).

Dzienniki regionalne PPG prowadzily tez plebiscyt na ,,Sportowca
i trenera roku”. W probie badawczej znalazto si¢ po jednej publikacji trzech
dziennikéw na temat tego plebiscytu. Byly to przedsigwzigcia sponsorowane
przez spotki kontrolowane przez skarb panstwa. O tym zwiazku redakcje in-
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formowaty oszczednie i tylko widoczne na fotografii logo Orlenu wskazywato
na sponsora akcji (Plebiscyt Sportowy 2022, 2023, s. 12; Mateusz Bieniek
Sportowcem Roku 2022, 2023, s. 1). Trzecia publikacja byta krotka relacja
z finalizujacej plebiscyt gali mistrzow sportu (Fottyniewicz, 2023, s. 2).

Kolejne pod wzgledem liczebnosci byty publikacje autopromocyjne.
Okragle rocznice ukazywania sig ,,Gltosu Wielkopolskiego” (Okonski, 2023,
s. 2; Wybranowski, 2023, s. 2) i ,,Gazety Wroctawskiej” (Gajdamowicz, 2023,
s. 19) daty okazje¢ do kilku okolicznosciowych komentarzy i reprodukowania
stron tytutowych pierwszych numerow. Innym przyktadem autopromocyjne-
go tekstu byta informacja dotyczaca rankingu Instytutu Monitorowania Me-
didow, ktory uznat dziennik ,,Polska Metropolia Warszawska” za najczgsciej
cytowane medium regionalne w roku 2022, o czym redakcja doniosta z satys-
fakcja (Nasza gazeta opiniotwérczym liderem medidw regionalnych, 2023,
s. 2). Grupa przedszkolna odwiedzita redakcje ,,Kuriera Porannego”, co po-
twierdzila stosowna fotografia (Przedszkolaki w naszej redakcji, 2023, s. 3).

Rownie liczne jak autopromocje byly konkursy. ,,Gazeta Olsztynska”
dwukrotnie anonsowata konkurs dla czytelnikow, polegajacy na wykonaniu
zdjecia miejsca zamieszkania lub miejsca odwiedzonego; autorzy zdjec¢ za-
kwalifikowanych przez redakcje do druku mieli by¢ nagradzani poétrocznym
dostgpem do elektronicznego wydania dziennika (Prenumerata za zdjecie,
2023,s. 3).

Dwa pozostate doroczne konkursy to rozgrywany w kilku kategoriach
»Menedzer roku” (Dhubakowski, 2023, s. 10) oraz ,,Liderzy regionu” (Lon-
czak, 2023, s. 11). Na pograniczu marketingu wydawniczego oraz dzia-
tan CSR (Corporate Social Responsibility) firmy Energa nalezy umiesci¢
wspotudziat redakeji ,,Gazety Wspolczesnej” oraz ,,Polski Metropolii War-
szawskiej” w konkursie ,,Swicta z dobra energia”. Energa, stanowiaca czg$é
kontrolowanego przez panstwo koncernu Orlen, przeznaczyta 200 tys. zt na
granty przyznawane w calym kraju dla projektow, ktore wspieraja senioro6w
i pozwalaja im lepiej gospodarowac energia elektryczna. W ,,Gazecie Wspot-
czesnej” wsrdd nagrodzonych znalazt si¢ Urzad Miejski w Sokotce, ktorego
projekt obejmowal m.in. ,,wyltaczenie oswietlenia w mniejszych miejscowo-
$ciach tej gminy” (Zwycigskie projekty dobroczynne, 2023, s. 26).

W dziataniach z zakresu marketingu wydawniczego zabrakto zalozonego
w kluczu kategoryzacyjnym patronowania inicjatywom. Nie byto tez akcji
charytatywnych inicjowanych lub prowadzonych przez redakcje.

Dzienniki spoza PPG stanowity 18,2 proc. ogolnej liczby badanych ty-
tutdéw, lecz ich udzial w publikacjach o dziataniach marketingowych wyniost
tylko 9 proc. W tej dziedzinie okazaly si¢ zatem wyraznie mniej aktywne,
co zapewne nalezy wyjasni¢ przyczynami natury finansowej. Konkurs orga-
nizowany przez ,,Gazetg Olsztynska”, jako jedyny dziennik spoza PPG, nie
wymagal od wydawcy zadnych naktadow finansowych, a przy tym prowadzit
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do zwigkszenia sprzedazy wydan elektronicznych, co poprawiato pozycje re-
dakcji w rankingach sprzedazy. Natomiast dzienniki PPG miaty tatwiejszy
dostep do swego wydawcy — Orlenu i do innych spotek skarbu panstwa jako
sponsorow redakcyjnych przedsigwzigé.

3.2.7. Stronniczos¢ polityczna

Za wlasciwe dla analizy stronniczo$ci politycznej nalezy uznaé gatunki
publicystyczne, w ktorych autorzy wyraznie wskazuja swoje preferencje. Sa
to zwlaszcza artykuty, komentarze, wywiady, recenzje i felietony. Natomiast
gatunki informacyjne, ktorych autorzy z zalozenia powinni bezstronnie mo-
nitorowac przebieg wydarzen, pozostaja mniej odpowiednie do analizowania
stronniczosci, gdyz kryteria doboru materiatéw do analizy staja si¢ w takich
sytuacjach ptynne. Z tego powodu informowanie o rutynowych dziataniach
wladz, takich jak np. przyznawanie dotacji i swiadczen lub decydowanie o in-
westycjach, co niewatpliwie pokazuje wtadze w dobrym §wietle, nie zostato
potraktowane jako dziatanie stronnicze.

Analiza stronniczo$ci politycznej zostata w zasadzie ograniczona do ga-
tunkéw publicystycznych, lecz z nielicznymi wyjatkami. Stanowity je teksty,
ktore zawieraty komentarz ukryty w formie informacji. Na przyktad autor in-
formacji donosit, ze marszatek wojewoddztwa odwotat konkurs na zwalniaja-
ce si¢ stanowisko dyrektora wojewddzkiej biblioteki publicznej i zamierzat
wystapi¢ do ministra o zgodg na powotanie nowego dyrektora bez konkursu,
na co pozwalalo prawo. Dziatajac w podobny sposob, marszatek wymienit
juz trzech dyrektoréw wojewoddzkich instytucji kultury. Ta informacja jedno-
znacznie wskazywala, ze marszatek ograniczal stosowanie demokratycznych
procedur (Maciuszczak, 2023, s. 5).

39

m Teksty pochwalne m Teksty krytyczne m Teksty pochwalno-krytyczne

Rysunek 3.2.7.1. Liczba publikacji stronniczych

Zrodto: obliczenia whasne.
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Do analizy stronniczo$ci politycznej zakwalifikowano 96 publikacji po-
chodzacych z 20 dziennikéw regionalnych, co daje $rednig 1,6 tekstu stronni-
czego w jednym numerze. Udziat tekstow stronniczych w probie badawczej
liczacej 1808 publikacji wyniost niewiele ponad 5 proc. Materialow stronni-
czych nie wskazano tylko w dwoch dziennikach, juz weze$niej wyrdznionych
ze wzgledu na ich bardziej popularny charakter: ,,Express llustrowany” z PPG
i ,,Kurier Szczecinski” z pozostatych. Te dwa dzienniki najwyrazniej zadbaty
o to, aby nie dzieli¢ swoich czytelnikow pod wzgledem politycznym.

Wsrdd publikacji stronniczych zdecydowana mniejszos¢ stanowity teksty
zawierajace tylko pochwaly, co wida¢ na rysunku 3.2.7.1. Na pozostale dwie
duze grupy zlozyly sig teksty krytyczne oraz takie, w ktorych pochwata aktorow
jednej czgsci sceny politycznej taczyta sig z krytyka aktorow drugiej czgséci sceny.

Na przewage krytyki wskazuje takze rysunek 3.2.7.2. W analizie stronni-
czosci przyjeto, ze pojedyncza publikacja mogla dotyczy¢ kilku aktorow poli-
tycznych. Tak bylo w rzeczywistosci, gdyz liczba 154 wspominanych aktorow
politycznych okazata si¢ wyzsza od liczby 96 tekstow stronniczych. Srednia
wyniosta 1,6 aktora na tekst. Udzial aktoréw krytykowanych wyniost 62 proc.

= Chwaleni aktorzy polityczni = Krytykowani aktorzy polityczni

Rysunek 3.2.7.2. Liczba aktoréw politycznych w publikacjach stronniczych

Zrodto: obliczenia wlasne.

a. Chwaleni aktorzy polityczni

Kim byli chwaleni, a kim krytykowani? — na to wskazuja dwa kolejne
wykresy. Rysunek 3.2.7.3. dotyczy chwalonych podmiotow polityki.

Najliczniejsza grupa chwalonych sktadata si¢ z rzadzacej koalicji, pre-
zydenta oraz premiera i rzadu — lacznie wymienianych 26 razy. Skrotowa
charakterystyke tych pochwat zawierat tytut wywiadu z postanka PiS: ,,Na-
prawiamy to, co zniszczyly liberalne rzady” (Stachowiak-Rézecka, 2023,
s. 25). 24 publikacje ukazaly si¢ w dziennikach PPG, a 2 — w ,,Gazecie
Olsztynskiej”. Bylo to wsparcie dla polityki rzadu w kwestii lasow (Chroscie-
lewski, 2023, s. 8) oraz dla rozbudowy portu w Elblagu (Traks, 2023, s. 15).

62



Druga pod wzgledem liczebnos$ci grupe chwalonych tworzyta kategoria
‘Inne’. Znalazly si¢ w niej Telewizja Polska (4 razy), Orlen (3), Lasy Pan-
stwowe (2), Poczta Polska oraz — bedacy wyjatkiem w tej grupie — Adam
Michnik, z ktorym zgodzit si¢ autor komentarza. Komentarz dotyczyt sytuacji
sprzed kilkudziesigciu lat, kiedy biskup miat ograniczone mozliwosci ukara-
nia ksiedza pedofila (Borkowicz, 2023, s. 2). Wszystkie te pochwaty opubli-
kowano w dziennikach PPG.

Stowarzyszenia i fundacje byty chwalone 7 razy, z tego 5 razy w dzien-
nikach PPG. Dwukrotnie odbylo si¢ to mimochodem, przy okazji referowa-
nia tresci burzliwego wystapienia ministra edukacji w Sejmie. W odpowiedzi
na zarzuty, okreslone przez opozycj¢ jako ,,Willa Plus”, minister bronit swej
decyzji o przyznaniu wysokich dotacji dla organizacji pozarzadowych, ktore
»wykonuja znakomita prace edukacyjna” (Puzyr, 2023, s. 6). Argumenty mi-
nistra edukacji zostaly wsparte przez wiceprezesa jednej z obdarowanych fun-
dacji, dziatajacej na rzecz 0sob niepetnosprawnych. Z tego wywiadu wynika-
to, Ze dotacje w wysokosci 4,5 mln zt otrzymata fundacja istniejaca zaledwie
ponad rok (Piesiecki, 2023, s. 10). O wspieraniu organizacji trzeciego sekto-
ra moéwit w wywiadzie dyrektor Narodowego Instytutu Wolnosci — Centrum
Wspierania Spoteczenstwa Obywatelskiego (Kaczmarczyk, 2023, s. P3), na
publicystyczne wsparcie zastuzyto tez Stowarzyszenie Rodzin Zotnierzy Nie-
ztomnych Podkarpacia (Maruszak, 2023, s. 24). W dziennikach spoza PPG
zyczliwie napisano o dzialaniach lobbingowych na rzecz ochrony lasow, jakie
prowadzita w Sejmie Fundacja Ekorozwoju i Ogoélnopolski Ruch Przyjaciot
Drzew (Newseria, 2023, s. 11) oraz o dziatalnosci Wielkiej Orkiestry Swia-
tecznej Pomocy (Kaminska, 2023d, s. 2).
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Trzykrotnie zostaly pochwalone dziatania konkretnych parlamentarzy-
stow. W przypadku dziennika PPG chodzilo o obrong browaru, ktory Grupa
Zywiec postanowita zamknaé, czemu przeciwstawial si¢ senator PiS (Tatara,
2023a, s. 4). W dzienniku spoza PPG pochwalono postanki PO, ktore wykaza-
ly, ze niedawna zmiana prawa pozwolita ministrowi edukacji na hojne wspie-
ranie publicznymi $srodkami stowarzyszen i fundacji powiazanych z wtadza
(Kaminska, 2023a, s. 6); pochwalono tez postow PO, ktérzy wykryli powazne
naduzycia w przyznawaniu dotacji przez Narodowe Centrum Badan i Rozwo-
ju (TVN24, 2023, s. 7).

Dwukrotnie na zyczliwe wsparcie zastuzyta opozycja. Raz w sprawie pro-
jektu ustanowienia renty wdowiej (Gryglas, 2023, s. 3), po raz drugi w sprawie
sprzeciwu wobec podniesienia cen gazu dla mieszkancow (Andres, 2023, s. 7).

Dwie pochwaly dotyczyly ministra edukacji i jego wystapienia w Sejmie
(Puzyr, 2023, s. 6). Sposrod wojewoddéw na dwie pochwaty zastuzyt tylko
wojewoda podkarpacki: za kolejny krok w sporze o pomnik wdzigcznos$ci Ar-
mii Radzieckiej (Samolewicz, 2023, s. 10) oraz za wsparcie obrony browaru
w Lezajsku (Tatara, 2023b, s. 3).

Wsparcie dla dziatan zwiazkow zawodowych dotyczyto dwoch wspomi-
nanych publikacji: o rencie wdowiej (Gryglas, 2023, s. 3) oraz o ochronie
browaru (Tatara, 2023b, s. 3).

Tylko jednej pochwaty doczekal si¢ prezydent miasta za dziatania na
rzecz zwigkszenia liczby miejsc w szkotach $rednich (Wetnic, 2023, s. 1),
podobnie radni z klubu PiS za zgloszenie interpelacji dotyczacej gospodarki
odpadami (Wolniak, 2023, s. 2) oraz Kosciot za dawne dziatania arcybiskupa
(Borkowicz, 2023, s. 2).

Pochwat zabraklo dla Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskiego
i postow do tego parlamentu. Nie bylo takze pochwat dla Sejmu i Senatu trak-
towanych jako instytucje, dla marszatkow wojewodztw i kierowanych przez
nich urzedow, podobnie dla starostow, burmistrzow, wojtow i sottysow.

b. Krytykowani aktorzy polityczni

Krytykowanych aktorow politycznych byto wyraznie wigcej niz aktoréw
chwalonych, zblizona proporcja wyniosta 3 : 2. Szczegdty pokazuje rysunek
3.2.7.4.

Najczgsciej krytykowana byta dwczesne opozycja, niemal za wszystko,
a przede wszystkim za to, iz dziatata jako opozycja, kwestionujac decyzje rza-
du. Komentarz zawierajacy taki zarzut zostal powtorzony o§miokrotnie (Ka-
nia, 2023a, s. 20). Ponadto w opozycji mial panowa¢ zamet (Kania, 2023b,
s. 12), a opozycyjni politycy mieli nie rozumie¢ sytuacji mi¢gdzynarodowej
(Pokora, 2023, s. 12). Krytyke opozycji publikowaly wszystkie dzienniki
PPG, z wyjatkiem ,,Expressu Ilustrowanego”, oraz tylko jeden dziennik z gru-
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py pozostatych, a mianowicie ,,Super Nowosci”. Ten ostatni zarzucit opo-
zycji, ze nie potrafita wystawi¢ wspdlnej listy w wyborach parlamentarnych
(Cyran, 2023, s. 10).

Obszerna i zréznicowana byta kategoria ‘Inne’. W dziennikach PPG trzy-
krotnie krytykowano Grupg Zywiec za zamierzone zamknigcie browaru w Le-
zajsku (Rogowski, 2023, s. 2; Tatara, 2023a, s. 4; Tatara, 2023b, s. 3). Dwu-
krotnie podlegat krytyce program EuroNews dotyczacy niskiej liczby urodzen
w Polsce mimo restrykcyjnego prawa aborcyjnego (Mamon, 2023, s. 2). Po-
nadto wskazano na przyktad niegospodarno$ci w Wodociagach Biatostockich
(Maleta, 2023, s. 1), wtadzom samorzadowym zarzucono brak troski o rozwgj
miasta i regionu (Chrzanowski, 2023a, s. 6), a dziennikarce ,,Gazety Wybor-
czej” — kierowanie watpliwych pretensji wobec Karola Wojtyty jako arcybi-
skupa krakowskiego (Borkowicz, 2023, s. 2). Pigciokrotnie w recenz;ji ksiazki
znalazlo si¢ sformutowanie, iz konserwatyzmowi zagraza ,,rozpuszczenie si¢
w liberalnym metniactwie”. Owo ,,liberalne metniactwo” pojawito si¢ jako
,»lekko rzucony” epitet, w domysle oczywisty dla czytelnikow (Grab, 2023,
s. 28). Dwukrotnie opublikowano recenzjg, ktorej autor powtdrzyt pochodza-
ce z XIX w. tezy Zygmunta Krasinskiego, iz Rosja zawsze stosuje polityke
przemocy i zawsze jest nieubtaganym wrogiem Polski. Powyzsze stwier-
dzenia zostaly w recenzji nazwane przejawem madrosci pokolen (Kozinski,
2023Db, s. 22).
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Rysunek 3.2.7.4. Liczba krytykowanych aktorow politycznych

Zrodto: obliczenia wlasne.

Jako ostatni z kategorii ‘Inne’ w dziennikach PPG nalezy wymieni¢ tekst
postulujacy usunigcie artykutu 212 kodeksu karnego, ktory dotyczy zniesta-
wienia 1 pochodzi — zdaniem autora — z okresu stanu wojennego. Autor wy-
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mienit przypadki odmawiania dziennikarzom dostgpu do informacji, wspo-
mniat o ngkaniu dziennikarzy mediow lokalnych przez wtadze samorzadowe,
po czym przeszedt do stwierdzenia, iz ,,niedokonczenie reformy wymiaru
sprawiedliwoséci msci si¢ nie tylko na pracownikach mediéw” oraz ze ,,wol-
no$¢ stowa w III RP to czgsto jedynie teoria. Zwlaszcza w samorzadach rza-
dzonych przez tzw. «liberalnych demokratow»”. Remedium na te zte zjawiska
miato by¢ zdaniem autora ztagodzenie kar za zniestawienie — czyli za publiko-
wanie niedostatecznie udokumentowanych zarzutow. Ten tekst nalezy wpisac
w prowadzona podowczas przez rzad kampani¢ przeciwko sadom (Zatuski,
2023b, s. 16).

W dziennikach spoza PPG w kategorii ‘Inne’ zwracatl uwagg obszerny
i rzetelnie udokumentowany artykut dotyczacy dwoch osob, ktore przez kilka
lat ocenialy wnioski kierowane do Narodowego Instytutu Wolnosci i pobiera-
ly za to wynagrodzenie, a w kolejnych latach publicznie krytykowaty decyzje
tego Instytutu o przyznawaniu dotacji. W dodatku jedna z tych os6b w tym
samym czasie aplikowata o wnioski, byla ekspertem oceniajacym wnioski
oraz beneficjentem, poniewaz kierowana przez nia fundacja otrzymata do-
tacje NIW w tacznej wysokosci 300 tys. zt (Kowalczyk J., 2023, s. 1). Na
zdecydowana krytyke zastuzyt tez ambasador Federacji Rosyjskiej, ktory bez
powiadamiania wtadz dwdch gmin ztozyt wience w miejscach upamigtnia-
jacych zomhierzy Armii Radzieckiej polegtych w latach Il wojny §wiatowe;.
W tekscie przytoczono opinie dwdch oburzonych mieszkancoéw; jeden z nich
stwierdzil: ,,Rosjanie teraz mordujq i gwatca na Ukrainie (...). Tak samo ro-
bili w 1945 r. na naszych terenach” (Kryscinski, 2023, s. 5). Telewizja Pol-
ska zostala skrytykowana za bezpodstawne powiazanie afery w Parlamencie
Europejskim z europostami lewicy (JBS, 2023, s. 9). Powazne naduzycia
w przyznawaniu dotacji przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju wykryli
postowie PO (TVN24, 2023, s. 7).

Rzadzaca koalicja i jej przewddcey 5-krotnie podlegali krytyce w dzien-
nikach PPG oraz 5-krotnie w ,,Super Nowosciach”. Dwa razy powtorzyt si¢
komentarz o stosunkach polsko-niemieckich, ktérego autor stwierdzit: ,,Ani
serwilistyczna polityka Donalda Tuska, ani wojownicza polityka Jarostawa
Kaczynskiego nie przyniosta specjalnych efektow” (Kedzierski, 2023, s. 2).
Krytyka dotyczyta takze polityki o$wiatowej, gdyz ,,zmian w o$wiacie jest po
prostu za duzo” (Wehnic, 2023, s. 1), ztej ustawy o weryfikacji sgdziow (Rokita,
2023, s. 12) oraz ,,systemowego psucia prawa wyborczego”, co doprowadzito
autora do wniosku, iz ,,w Polsce nie ma juz uczciwych wyborow” (Kowal,
2023, s. 13). Krytyka rzadzacej koalicji przez ,,Super Nowos$ci” dwukrotnie
dotyczyta zmian prawa. Zmiany te pozwolity na udzielanie hojnego wsparcia
ze §rodkow publicznych dla organizacji bliskich rzadzacej koalicji (Kamin-
ska, 2023a, s. 6), jak rowniez umozliwily publikowanie nakazanych przez sad
przeprosin w periodyku czytanym wylacznie przez specjalistow (Kaminska,
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2023b, s. 7). Raz napisano z przekasem, ze wladza lubi si¢ chwali¢, nie znosi
konkurencji i dlatego zazdros$ci Jerzemu Owsiakowi (Kaminska, 2023d, s. 2).
Dwa pozostate zarzuty, cho¢ powazne, mialy watpliwe podstawy: zawieraly
sugestie finansowania PiS przez tajne stuzby PRL i ZSRR (Kaminska, 2023c,
s. 3) oraz dotyczyly domniemanych falszerstw wyborczych dokonywanych
przed 2015 r. (Grochal, 2023, s. 11).

Parlament Europejski byt krytykowany 7-krotnie. Trzy razy napisano
o aresztowaniu wiceprzewodniczacej PE, asystenta eurodeputowanych i byte-
go eurodeputowanego pod zarzutem przyjmowania tapoéwek z Kataru i Maro-
ka (Terlecki, 2023, s. 13; Kozinski, 2023a, s. 16). Kolejne trzy teksty dotyczyly
komisji PE, ktora przegtosowata propozycje, by przenies¢ lasy z kompetencji
panstwowych do kompetencji dzielonych. Zostato to okreslone jako zamiar
odebrania rzadom mozliwosci decydowania o lasach danego kraju, po czym
poddane obszernej krytyce. Ten artykut zapowiadat upadek polskiego prze-
mystu drzewnego i gigantyczny wzrost cen drewna. Tylko w jednym zdaniu
wspomniano, ze za propozycja komisji PE przemawiata troska o §rodowisko,
bior6znorodnos¢ i zalesianie (Chroscielewski, 2023, s. 8). Gospodarka lesna
miata by¢ prowadzona wzorowo, kadry Lasow Panstwowych okreslono jako
kompetentne i do§wiadczone, a szkodzily organizacje ekologiczne oraz euro-
postowie PO i1 PSL (Baginski, 2023a, s. 20; Baginski, 2023b, s. 1). Takze
program Zielony Lad zostal zdecydowanie skrytykowany (Matys, 2023, s. 3).
Ten zgodny ton krytyki taczyt 6 publikacji dziennikow PPG z 1 materiatem
dziennika spoza PPG (Chroscielewski, 2023, s. 8).

W powyzszych publikacjach krytycznie wspominano rowniez postow do
Parlamentu Europejskiego. Ponadto w dziennikach PPG dotyczyto ich lek-
cewazace okreslenie ,,rada medrcow od spraw wszelakich” (Wolniak, 2023,
s. 2), a europoset Radostaw Sikorski zostat skrytykowany za to, ze wprawdzie
zarobit legalnie na doradzaniu rzadowi Emiratow Arabskich i ztozyt stosowne
oswiadczenie o tych zarobkach, ale rzad, ktoremu doradzat, byt obcy (Ztotow-
ski, 2023 s. 2).

Unia Europejska zostala negatywnie oceniona za polityke klimatycz-
ng (Majewski, 2023, s. 2) oraz za wniesienie skargi na Polske do Trybunatlu
Sprawiedliwosci UE (Ztotowski, s. 2). Ponadto autor recenzji wspomnial, ze
powraca idea scentralizowanego supermocarstwa, tym razem jako ,lewacka
utopia o nazwie Unia Europejska” (Zatuski, 2023a, s. 18). Lacznie instytucje
Unii Europejskiej byly krytykowane 12 razy i pod tym wzgledem znalazty si¢
na trzeciej pozycji od gory, po kategoriach ‘Opozycja’ i ‘Inne’.

5-krotnie krytyczne teksty odnosity si¢ do dziatan marszatkow woje-
wodztw. Chodzito o wspomniane juz odwotanie konkursu na dyrektora bi-
blioteki (Maciuszczak, 2023, s. 5) oraz o niesprecyzowane ,,wladze regionu”,
ktore nie wspieraja rozwoju portu w Elblagu (Chrzanowski, 2023a, s. 6). Dwa
razy byla krytykowana marszalek wojewddztwa lubuskiego: za brak planu
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rozwoju regionu (Chmielnik, 2023, s. 2) oraz za niedotrzymanie obietnicy
przyznania dotacji (Redakcja, 2023, s. 4). Wicemarszatek lubuski zostat skry-
tykowany za niefortunny wpis w mediach spoteczno$ciowych (Zyczkowski,
2023, s. 3). Poza pierwszym z przytoczonych powyzej przypadkdéw cztery
pozostale dotyczyty dziennikow PPG i mozna si¢ w nich dopatrze¢ kontekstu
politycznego. Stanowity mianowicie krytyke wiadz samorzadowych mniej
lub bardziej powiazanych z 6wczesna opozycja.

Krytyce podlegali prezydenci pigciu miast: Biategostoku, Elblaga, Rzeszo-
wa, Warszawy i Wroctawia. Takze ich mozna skojarzy¢ z dwczesna opozycja
polityczna. Prezydent Warszawy Rafat Trzaskowski najpierw miat chwali¢ si¢
swym podpisem pod rekomendacjami stowarzyszenia C40, ktore dotyczyty
zmniejszenia spozycia migsa i nabiatu, ograniczenia zakupu nowych ubran
i zmniejszenia liczby samochodow. Po pewnym czasie mial stwierdzi¢, ze
,»to tylko deklaracja” (Chrzanowski, 2023b, s. 9). Prezydent Wroclawia Jacek
Sutryk zostat skrytykowany przez postanke PiS za dziatania ,,0g6lnopolskie,
a nie typowo wroctawskie” (Stachowiak-Rdzecka, 2023, s. 25). Niewymienio-
ny z nazwiska prezydent Biategostoku unikat odpowiedzi na pytanie radnego
z klubu PiS o koszty poniesione przez Wodociagi Biatostockie podczas $§wia-
tecznej imprezy (Maleta, 2023, s. 1). Prezydent Rzeszowa Konrad Fijotek ,,pro-
bowat zrobi¢ z pomnika symbol miasta i szantazowat klasztor grozba niepoko-
jow spotecznych” (Maruszak, 2023, s. 24). Radny PiS zarzucit prezydentowi
Elblaga, ze odmawia wpisania elblaskiego portu na list¢ portow strategicznych
i nie przedstawitl wizji rozwoju miasta (Traks, 2023, s. 15). Tylko ostatnia z wy-
mienionych tu krytyk prezydentow miast nie pochodzita z dziennika PPG.

Krytyka stowarzyszen i fundacji pojawita si¢ trzykrotnie. Europejskie
Centrum Solidarnosci nie przedluzylo umowy najmu z organizacja poma-
gajaca osobom niepetnosprawnym ruchowo (Kaczmarczyk, 2023, s. P3).
Organizacje ekologiczne miaty wykonywac ,,bardzo zlg pracg”, przeszkadza-
jac lesnikom w ochronie lasow (Baginski, 2023a, s. 20). Stowarzyszenie C40,
zrzeszajace 98 wielkich miast z catego §wiata, wydato rekomendacje, ktore
zdaniem autora prowadza do wydatnego obnizenia poziomu zycia (Chrza-
nowski, 2023b, s. 9).

Raz skrytykowano ministra edukacji za to, ze skorzystat z mozliwosci
stworzonych przez ustaweg i przyznat dotacje dla wybranych stowarzyszen
(Kaminska, 2023a, s. 6).

Wsrod krytykowanych aktorow politycznych nie byto prezydenta, mar-
szatkow Sejmu i Senatu, Sejmu i Senatu jako instytucji, posta ani senatora,
wojewody, starosty, burmistrza, wdjta, radnego, soltysa, cho¢ kilkakrotnie
zdarzyta si¢ ogdlnikowa krytyka wtadz samorzadowych. Nie bylo tez krytyki
zwiazkow zawodowych ani KoSciota.

Pod wzgledem liczbowym dzienniki wydawane poza PPG nie wyr6zniaty
si¢ w krytyce. Stanowily 18,2 proc. liczby analizowanych tytulow, a ich udziat
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w liczbie publikacji pochwalno-krytycznych wynidst 18 proc. i taki sam byt
ich liczbowy udziat w publikacjach krytycznych. Nie byto w nich natomiast
publikacji pochwalnych, jakie wystapity wytacznie w dziennikach PPG.

W badanej probie tylko dzienniki PPG chwality rzadzaca koalicjg, pre-
zydenta, ministrow i wojewodow oraz liczne instytucje i przedsigbiorstwa
panstwowe. Dzienniki te wyraznie przewazaly w krytyce opozycji, w krytyce
aktordéw politycznych zebranych w kategorii ‘Inne’ oraz w krytyce instytucji
Unii Europejskie;j.

Trudniejsze do uchwycenia okazaty si¢ przypadki pluralizmu wewngtrz-
nego, gtéwnie ze wzgledu na niewielki rozmiar proby badawczej. Zwracaly
uwage tylko nieliczne przyktady takiego pluralizmu i wszystkie wystapity
w dziennikach PPG. Pierwszym z nich byt kontrast migdzy trescia pigciu sa-
siadujacych ze soba komentarzy. Dwa komentarze jednoznacznie wspieraly
rzadzaca koalicje (Kania, 2023b, s. 12; Terlecki, 2023, s. 13). Dwa kolejne
— chwality dziatania prezydenta, a dystansowaty si¢ od dziatan rzadu (Rokita,
2023, s. 12; Kedryna, 2023, s. 13). Komentarz piaty zawierat dotkliwa krytyke
rzadzacej koalicji, a jego autor stwierdzat: ,,W Polsce nie ma juz uczciwych
wyborow” (Kowal, 2023, s. 13).

Za przyktad pluralizmu wewnetrznego nalezy uzna¢ wspominany juz ko-
mentarz o ztym stanie stosunkéw polsko-niemieckich, z konkluzja ,,Problem
w tym, ze ani serwilistyczna polityka Donalda Tuska, ani wojownicza polity-
ka Jarostawa Kaczynskiego nie przyniosta specjalnych efektow” (Kedzierski,
2023, s. 2). Komentarz ten zostat opublikowany w dwoch dziennikach PPG.

Zaledwie zasygnalizowany pluralizm znalazt wyraz w zacytowanej przez
dziennik PPG wypowiedzi dyrektora wydzialu edukacji w urzg¢dzie mia-
sta, ktory pochwalit starania prezydenta miasta o zwigkszenie liczby miejsc
w szkotach §rednich, po czym stwierdzil, iz ,,zmian w o$wiacie, juz pomijam
to, czy sa one dobre, czy nie, jest po prostu za duzo” (Weknic, 2023, s. 1).

3.3. TYPOWA STRUKTURA DZIENNIKOW REGIONALNYCH

Struktura wlasno$ciowa dziennikoéw regionalnych znajduje odzwiercie-
dlenie w ich budowie. Jest to szczegodlnie widoczne w przypadku ujednolico-
nej budowy dziennikow PPG, bedacej efektem centralnego zarzadzania i se-
lekcjonowania informacji, ktore okresla si¢ mianem schematyzmu.

Ryszard Kowalczyk wyroznit schematyzacje zewngtrzna (porzadkuja-
ca zawarto$¢ medidw) oraz wewngtrzna (zwiazana z konstrukcja, sposobem
tworzenia tekstow). W dziennikach nalezacych do PPG widoczna byta sche-
matyzacja zewnetrzna, okreslajaca formule redakcyjna, czyli ,,profil progra-
mowo-tematyczny pisma wraz z preferowanymi formami dziennikarskimi
oraz sposobem analizy i interpretacji rzeczywisto$ci, oraz uktad przekazow
prasowych, co ma umozliwi¢ odbiorcy szybka orientacje¢ w zawarto$ci wy-
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dawnictwa, potozeniu poszczegdlnych dziatow, rubryk, blokow tematycz-
nych, czasu emisji audycji. Schematyzacja zewngtrzna nie tylko porzadkuje
zawarto$¢ medium, ale wyznacza takze ramy przestrzenne (prasa drukowana)
i czasowe (media elektroniczne) dla poszczegodlnych materiatow oraz ich cha-
rakterystyczne formy” (Kowalczyk R., 2008, s. 105).

Dzienniki regionalne PPG charakteryzowal schematyzm struktury dzien-
nikow, wystgpowala w nich powtarzalno$¢ dziatow poszczegolnych tytutow:
—  poniedzialki: ,,Sportowy24” (wyniki, tabele i analizy),

— wtorki: ,,Puls Biznesu” (przepisy prawne, opinie),

—  $rody: ,,Magazyn Zdrowie” (jak zadbac o siebie i bliskich),
— czwartki: ,,Pod Paragrafem” (historie kryminalne),

—  piatki: ,,Puls” (publicystyka i reportaze),

— sobota: ,,Weekend z Rodzing” (porady, przepisy kulinarne).

Sposrod tytutow spoza grupy PPG schematyzm tresci struktury dzienni-
kow charakteryzuje ,,Gazete Olsztynska” i w pewnym stopniu ,,Super Nowo-
sci”. ,,Gazeta Olsztynska” w poszczegolne dni tygodnia zawierata dziaty:

—  poniedzialki: ,,Praca” / ,,Kariera” / ,,Biznes”,
— wtorki: ,,Bez gorsetu” (tematyka kobieca),
— $rody: ,,Strefa 3 mlodosci” (seniorzy),

—  czwartki: ,,Rodzina”,

—  piatki: program telewizyjny.

W ,,Super Nowosciach” numery poniedziatkowe obejmowaty rozbudowa-
ne kolumny o tematyce sportowej (Sportowe ,,Super Nowosci”’). W numerach
weekendowych znajdowaty sig cykliczne kolumny ,,Medyczne spotkania Super
Nowosci”, z tekstami dotyczacymi zdrowia, a takze ,,Jak spedzi¢ czas w week-
end” z zapowiedziami wydarzen. Statymi kolumnami, od poniedziatku do piat-
ku, byly tez ,,Wybrane z najlepszych” z obszernymi oméwieniami artykutow
z prasy o zasiggu ogdlnokrajowym, a takze ,,O czym Polacy pisza w Interne-
cie”, gdzie publikowano opinie internautow na temat roznych wydarzen.

3.4. MATERIALY WSPOLNE DZIENNIKOW PPG

Odregbna analiza objeto wszystkie zakwalifikowane do badania materiaty
dziennikarskie, ktore ukazaty si¢ na tamach 18 gazet PPG — facznie bylo ich
1548. W zaprezentowanych ponizej wynikach badan dotyczacych materialow
powtorzeniowych stanowia one 100 proc. W analizie cech gldéwnych materia-
16w wspdlnych dziennikéw PPG postuzono si¢ oddzielnym kluczem katego-
ryzacyjnym, majacym na celu udzielenie odpowiedzi na nastgpujace pytania
badawcze:

— Jaka byla $rednia liczba powtorzen pojedynczego tekstu?
—  Czy powtarzajace si¢ teksty zostaly opublikowane we wszystkich dzien-
nikach PPG?
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—  Czy zostaty one opublikowane tego samego dnia?

—  Gdzie najczesciej publikowano (dzial / miejsce w gazecie) powtarzajace
si¢ teksty?

— Jaka byla kategoria tematyczna tekstow powtorzeniowych?

— Jaki byt gatunek najczegsciej powtarzajacych sig tekstow?

W lacznej liczbie analizowanych jednostek wyodrebniono 135 grup po-
wtarzajacych sig tekstow, liczba powtdrzen wynosit od 2 do 9. Lacznie tekstow,
ktore ukazaty si¢ wigcej niz raz, byto 439, co stanowi 28,3 proc. wszystkich
tekstow badanych dziennikow PPG. Oznacza to, Ze $rednia liczba powtdrzen
pojedynczego tekstu wyniosta 3,25.

Najczesciej powtarzajacymi si¢ tekstami byly: informacja poswigcona
odbywajacej si¢ w podkarpackim Krasiczynie miedzynarodowej konferen-
cji Europa Karpat opublikowana w 9 dziennikach PPG (Nagel, 2023, s. 10);
w 8 magazynowych dodatkach ,,Puls” ukazaty si¢ 2 teksty: wywiad Marcina
Kedryny z Stawomirem Dg¢bskim, dyrektorem Polskiego Instytutu Spraw Mig-
dzynarodowych (Dgbski, 2023, s. 12); w tym samym numerze magazynu, ale
w 8 r6znych dziennikach ukazat si¢ komentarz redaktor naczelnej PPG (Kania,
2023a, s. 20). Wszystkie te teksty zostaly wymienione w spisie cytowanych
publikacji, umieszczonym po bibliografii. Jak wynika z danych zawartych na
rysunku 3.4.1., teksty powtarzaty si¢ we wszystkich 18 badanych dziennikach
PPG, a ich liczba wahata si¢ od 7 (,,Express [lustrowany”) do 36 (,,Glos. Dzien-
nik Pomorza” i ,,Gazeta Krakowska”). Srednia liczba tekstow powtarzajacych
si¢ w badanym czasie w pojedynczych 3 numerach dziennikoéw PPG wyniosta
24,3 (co przektada si¢ na 8 tekstow w pojedynczym numerze gazety).

Rysunek 3.4.1. Liczba tekstéw wspélnych
w poszczegélnych dziennikach regionalnych PPG

Zrodto: obliczenia wlasne.
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Wicgkszo$¢ powtarzajacych si¢ tekstow zostala opublikowana tego same-
go dnia — 98 sposrod 135 grup tekstow, co stanowi 72,5 proc. ogdtu powtarza-
jacych si¢ grup jednostek. Pozostata czes¢ (37 / 27,4 proc.) to teksty opubli-
kowane w r6znych dniach przez badane dzienniki PPG.

Kolejne trzy kategorie badawcze — miejsce publikacji, tematyka oraz ga-
tunek — sa bezposrednio powiazane ze schematyczna struktura dziennikow
PPG (wigcej na ten temat w podrozdziale 3.5.). Jak wynika z badan, najwigcej
powtarzajacych si¢ tekstow opublikowano w dwoch rodzajach dzialow:

—  statych, codziennych informacyjnych kolumnach ,,Polska/Swiat”: 52 z gru-
py 135 powtarzajacych sig tekstow, co stanowi 38,5 proc.,

— cotygodniowych: magazynach ,,Puls” (26 grup tekstow / 19,25 proc.)
oraz piatkowym / sobotnio-niedzielnym (w zaleznosci od czgstotliwosci
ukazywania si¢ dziennika) dodatku ,,Weekend z rodzing” — 25 / 18,5 proc.
Kolejnymi miejscami publikacji powtarzajacych si¢ grup tekstow najcze-

sciej byty: czwartkowe kolumny ,,Pod Paragrafem” (14 / 10,4 proc.) i ,,Druga

strona” (7 / 5,1 proc.), pozostatych 11 grup tekstow (8,1 proc.) opublikowano

w rdéznych miejscach struktury dziennikow.

Z miejscem publikacji powtarzajacych si¢ tekstow skorelowane sa naj-
czesciej powtarzajace sig kategorie tematyczna i gatunkowa.

Co czwarta powtarzajaca si¢ grupa tekstow dotyczyta tematyki politycz-
nej (32 / 23,7 proc.), kolejna kategori¢ stanowity teksty poradnikowe (21 /
15,5 proc.), po 18 grup tekstow zostalo zakwalifikowanych do kategorii tema-
tycznej ‘Wojna na Ukrainie’ i ‘Kultura’ (po 13,3 proc. grup powtarzajacych
si¢ tekstow). Nastgpnymi kategoriami byty: ‘Historia’ (11), ‘Gospodarka’ (7),
‘Naruszenie prawa’ (5) oraz pozostatych 9 kategorii.

Z miejscem publikacji oraz tematyka tekstow powtorzeniowych powiaza-
na jest forma gatunkowa. Najczesciej powtarzajacymi si¢ gatunkami dzienni-
karskimi byly: informacja (55 / 40,7 proc.), komentarze (15 / 11,1 proc.) oraz
wywiady (11 /8,1 proc.). Kolejnymi najczesciej powtarzajacymi si¢ gatunka-
mi byly: recenzja, artykul, sylwetka i pozostate.

3.5. MODEL DZIENNIKA REGIONALNEGO - WNIOSKI

Kolejne pozycje tego punktu sktadaja si¢ na proponowany model wspot-
czesnego polskiego dziennika regionalnego. Elementy modelu zostaly oparte
na wynikach analizy zawartosci.

3.5.1. Dominujacy zakres terytorialny

Dane wskazuja, ze przecigtnie blisko potowe zawartosci dziennika re-
gionalnego stanowily tresci ponadregionalne i pozakrajowe. Badania tym
samym potwierdzaja przywotywane przez Marka Jachimowskiego wyniki
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badan szwedzkiej pracy z pierwszej dekady XXI w., Swiadczace o taczeniu

informacji lokalno-regionalnych z ogdlnokrajowymi (Jachimowski, 2015,

s. 12). Ta kohabitacja zréznicowanych geograficznie tresci, z jednej strony,

uniwersalizuje je i sprawia, ze dzienniki regionalne traca swoj prowincjalizm

(w negatywnym tego stowa znaczeniu). Jednak z drugiej strony fakt wystepo-

wania ponadregionalnych, jednolitych tre$ci w dziennikach PPG z pewnoscia

nalezy uzna¢ za negatywny skutek centralizacji uktadu formy i tresci wynika-
jacy z jednolitej formuty wtasnosciowe;j.

Wyniki badan daja podstawe do wskazania tych tytulow, w ktorych po-
szczegolne parametry lokalnosci zdecydowanie odbiegaja od $redniej mode-
lu. Nalezy jednak pamigtaé, ze ze wzgledu na ograniczony dobor proby (ba-
dano jedynie trzy numery dziennika) potwierdzenie opisanych nizej tendencji
wymagatoby dalszych, poglebionych badan. Pod wzgledem zakresu teryto-
rialnego na wyodrgbnienie zastuguja nastgpujace dzienniki:

— W ,,Dzienniku Wschodnim” i ,Kurierze Szczecinskim” dominowaty
tresci o charakterze regionalnym i lokalnym. Ponadto najwigcej publi-
kacji dotyczacych stolicy wojewodztwa znalazto si¢ w ,,Kurierze Szcze-
cinskim” — byto ich 43 proc. przy $redniej 20 proc. dla ogdétu badanych
dziennikow.

— ,,Polska. Metropolia Warszawska” byta dziennikiem majacym najwigkszy
odsetek tekstow o ponadregionalnym charakterze. Sposréd 59 badanych
tekstow dziennika do kategorii ‘Wojewodztwo’ zakwalifikowano tylko
jeden tekst, poswigcony regionalnym wynikom Plebiscytu Sportowego
2022. Specyfika tego dziennika byta zdecydowana dominacja tresci po-
nadregionalnych, gdyz 41 proc. ogédtu tekstow gazety stanowity kategorie
‘Polska’ i ‘Swiat’.

Badanie terytorialnosci dziennikéw regionalnych wydaje si¢ istotnym
elementem analiz lokalnej infosfery, okreslajacych poziom powiazan tresci
z ich odbiorcami, ich faktycznej przynaleznosci do spolecznosci danego re-
gionu. Nalezy tez pamigtac, ze przestrzen komunikacji medialnej na poziomie
powiatow i gmin wypetniaja réwniez zalaczane do dziennikow regionalnych
dodatki lokalne (wigcej na ten temat w rozdziale 4). Analiza stopnia teryto-
rialno$ci tresci dziennikow regionalnych jest szczegodlne istotna w kontekscie
oceny skutkéw monopolizacji rynku. Badania powinny towarzyszy¢ kazdej
kolejnej zmianie wtasno$ciowej czy modyfikacji strategii wydawniczych wia-
Scicieli regionalnych dziennikow.

W opracowaniu zastosowano jeden ze sposobow analizy stopnia teryto-
rialnosci, odnoszacy si¢ do korelacji pomigdzy trescia tekstow (dobor proby)
a reprezentowang jednostka administracyjng. Parametr terytorialnosci mozna
byloby analizowac réwniez w odniesieniu do badanego regionu periodycznej
komunikacji, sprawdzajac, na ile teksty badanych dziennikow z danego wo-
jewoddztwa (uwzgledniajac ich liczbg wraz z lokalnymi dodatkami) swoja tre-
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$cia obejmuja wszystkie jednostki administracyjne danego regionu (powiaty,
gminy miejskie, wiejskie i miejsko-wiejskie analizowanego wojewodztwa).

3.5.2. Dominujaca tematyka publikacji

Zakres tematyczny publikacji na tamach dziennikéw regionalnych byt sze-
roki. W badaniach odnotowano wszystkie 15 kategorii zawartych w kluczu ka-
tegoryzacyjnym. W praktyce tematyka materiatow byla jeszcze szersza, ponie-
waz liczna grupe zaliczono do kategorii ‘Inne’. Ich problematyka byla na tyle
rozproszona, ze trudno bylo je przypisa¢ do konkretnego obszaru tematycznego.

Trzeba jednak zaznaczy¢, ze popularno$¢ poszczego6lnych obszarow te-
matycznych byta r6zna — od wysokiej do bardzo niskiej. Kluczowe znaczenie
dla redakcji prasy regionalnej miaty teksty poruszajace zagadnienia z obszaru
gospodarki i polityki, ktére w najwickszym stopniu oddziatuja na codzienne
zycie obywateli, a takze kultury i sztuki. Mozna to oceni¢ jako budowanie
przez redakcje prasy regionalnej wizerunku mediow podejmujacych istotne
i wazne dla czytelnika obszary, chociaz to zatozenie nalezatoby zweryfikowac
w badaniach jakosciowych, poddajac analizie sposéb opisu podejmowanych
tematoéw gospodarczych i politycznych, a takze dotyczacych kultury. Czy byt
on blizszy prasie opinii czy dziennikarstwu tabloidowemu? Odpowiedz na to
pytanie wykracza poza zakres przeprowadzonych badan.

Warto podkresli¢, ze istotnym zagadnieniem byta wojna na Ukrainie i jej
konsekwencje zar6wno w wymiarze polityki globalnej, krajowej, jak i w kon-
tekscie regionalnym. Jednak w tym przypadku na popularno$é¢ tematu mogt
mie¢ wptyw termin realizacji badan. Zostaly one przeprowadzone w pierwsza
rocznicg petnoskalowej agresji Rosji na Ukraing.

Na drugim biegunie mozna odnotowac tematy, ktore rzadko byty podej-
mowane na tamach regionalnych dziennikéw. Zwraca uwagg niewielki odsetek
materiatow dotyczacych religii, a takze organizacji pozarzadowych funkcjonu-
jacych w ramach tzw. trzeciego sektora. Niska obecno$¢ publikacji z tej drugiej
kategorii moze mie¢ wptyw na poziom wiedzy i dyskusji o znaczeniu i ksztalcie
spoteczenstwa obywatelskiego. Zaskoczeniem moze by¢ réwniez niewielka licz-
ba materialow z obszaru polityki socjalnej. Co istotne, dotyczyly one nie tylko
zasitkow, ale takze plac czy emerytur. Mozna zalozy¢, ze w obecnej sytuacji
rynkowej prasa drukowana jest istotnym rodzajem mediow zwlaszcza dla osob,
ktore z racji wieku sg aktywne zawodowo lub starsze. Tym samym publikacje
o tej tematyce wydawaly si¢ odpowiada¢ zainteresowaniom tej grupy docelowe;.

3.5.3. Dominanta gatunkowa

Prawie wszystkie dzienniki regionalne maja charakter informacyjny, co
wyraza si¢ duza przewaga gatunkoéw z rodzaju informacyjnego nad publi-
cystyka. Jest to naturalne w przypadku prasy codziennej, ktorej gtownym
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zadaniem jest dostarczenie czytelnikom biezacych informacji. Z tego sche-
matu wylamywata si¢ jedynie ,,Polska Metropolia Warszawska”, w ktorej
obecnos¢ gatunkdw publicystycznych przewazala nad informacja. Wynika to
zapewne z formuly wydawniczej tego tytutu, ktory ukazuje si¢ jako dwud-
nik. Tym samym redakcja musi inaczej konstruowa¢ zawarto$¢ gazety, kon-
centrujac si¢ raczej na analizie rzeczywisto$ci, poniewaz nie jest w stanie
dotrzymac¢ tempa aktualnosci wydarzen. By¢ moze ksztatt ,,Polski Metro-
polii Warszawskiej” pokazuje tez przysztos¢ tych dziennikow regionalnych,
ktore maja najnizsze parametry sprzedazy, w sytuacji, gdyby ich wydawca
z powodu matego znaczenia wydan drukowanych zdecydowat si¢ na zmiang
formuty wydawnicze;.

Analizujac rodzaj informacyjny, warto podkresli¢, ze na tamach prasy re-
gionalnej odnotowano wigkszos$¢ gatunkdéw dziennikarskich zalozonych w klu-
czu kategoryzacyjnym. Jednak niemal monopolistyczng pozycje miala tutaj
»Informacja”, rozumiana zarowno jako krotkie newsy, jak tez rozbudowane
teksty z dominanta informacyjna. Pozostate gatunki informacyjne miaty incy-
dentalne znaczenie.

Gatunki z rodzaju publicystycznego byly mniej obecne na tamach dzien-
nikow regionalnych, ale udziat poszczegdlnych form dziennikarskich byt
bardziej proporcjonalny. Najczesciej redakcje wykorzystywaty komentarze
i felietony do biezacej analizy i oceny rzeczywisto$ci. Drugim wyr6zniaja-
cym si¢ gatunkiem byl wywiad. Warto wskaza¢ takze na obecnosc¢ reportazy,
jak réwniez, co wazne, poglebionej publicystyki w formule artykutéw publi-
cystycznych. W roznej formie wykorzystywano takze recenzje. Co istotne,
w gazetach PPG czeg$¢ materiatdéw o charakterze publicystycznym byta dru-
kowana rownocze$nie na famach kilku dziennikoéw tego wydawcy, co §wiad-
czy o tym, ze wplyw na zawartos$¢ tytulow w regionach mogty mie¢ decyzje
zapadajace w centrali.

Z gatunkow publicystycznych zawartych w kluczu kategoryzacyjnym nie
odnotowano na tamach dyskusji ani sondy. Jest to pewna zmiana w funkcjo-
nowaniu gazet regionalnych, poniewaz taka formuta aktywnos$ci byta w prze-
szto$ci obecna w prasie regionalnej. Redakcje dziennikow regionalnych same
organizowaly debaty na temat istotnych spraw regionu, budujac w ten sposob
swoj opiniotworczy charakter.

3.5.4. Interwencje

Interwencje dziennikarskie nie stanowily istotnej zawartosci dziennikow
regionalnych i nie mialy duzego znaczenia dla redakcji. Liczba odnotowa-
nych interwencji byta niewielka, a ich znaczenie duzo nizsze niz poziom za-
lozony na etapie projektowania badan. Teksty o charakterze interwencyjnym
odnotowano, co prawda, na tamach wigkszosci gazet, ale poza nielicznymi
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wyjatkami byty to publikacje incydentalne. Warto zaznaczy¢, ze na tamach
dziennikow PPG, stanowiacych zdecydowana wigkszo$¢ badanych gazet,
stwierdzono niewielka przewage interwencji w stosunku do czterech pozosta-
lych tytutéw innych, mniejszych wydawcow. Zwraca takze uwage mata liczba
rubryk, ktére miaty charakter interwencyjny.

Tematyka interwencji dotyczyta w przewazajacej mierze drobnych, lo-
kalnych probleméw. Nie dziwi zatem, ze najczgsciej zrodtem takich publika-
cji byli czytelnicy, majacy potrzebe zwrdcenia uwagi i nagtosnienia danego
zagadnienia. Znacznie rzadziej inicjatywa podjecia tematu interwencyjnego
wychodzita ze strony samych dziennikarzy. Zadna z zidentyfikowanych inter-
wencji nie byta kontynuacja wczesniej podjgtego problemu.

Przewage w materiatach interwencyjnych mialy te, w ktérych postulowano
dbalo$¢ o stosowanie prawa. Zar6wno wymog stosowania, jak i zmiany prawa
umieszczony w kluczu kategoryzacyjnym nalezy potraktowaé szeroko i umow-
nie. W toku badan do pierwszej kategorii zaliczano teksty, w ktorych pojawiato
si¢ oczekiwanie poprawy aktualnej sytuacji, a do drugiej te, w ktorych postulo-
wano nowe rozwigzania w danym obszarze.

3.5.5. Porady

Wspolczesne dzienniki regionalne nie sa dla czytelnikow glownym zro-
dlem porad. T¢ rolg petnia raczej internetowe wyszukiwarki, portale i media
spotecznosciowe, a w dalszej kolejnosci czasopisma branzowe i poradniki.
Dziennik regionalny moze by¢ w tej dziedzinie pomocny przede wszystkim
dlatego, ze jest znany i bywa pod r¢ka.

Przytoczone powyzej spostrzezenia zostaty potwierdzone przez wy-
niki analizy. Porad w dziennikach regionalnych byto niewiele, lecz nie
tak znéw mato — Srednio dwie porady w kazdym numerze gazety. Byt to
zatem udzial zauwazalny i w zdecydowanej wigkszosci (86 proc.) ztozyty
si¢ na niego porady instrumentalne. Dotyczyly gtownie troski o zdrowie,
w tym wiasciwej diety 1 poddawania si¢ badaniom. Tematami kolejnych
porad instrumentalnych byly, w kolejnosci malejacej, przepisy kulinarne,
prowadzenie domu i ogrodu, rozliczanie podatkow, turystyka, moda, roz-
wijanie kreatywnos$ci u dzieci i dorostych oraz wedkarstwo traktowane
jako hobby.

Wyraznie mniej liczne byty porady egzystencjalne. Dotyczyly gltdwnie
sposobOw przezwycigzania niesmiatosci 1 ksztaltowania postaw asertywnych,
a takze zapobiegania konfliktom w rodzinie. Préba badawcza przypadia na
specyficzny okres wielkiego postu, co sprzyjato poradom religijnym, w tym
wyjasnianiu znaczenia postu i postanowien wielkopostnych.

Udziat porad w ogolniej liczbie analizowanych publikacji, jak roéwniez
tematy porad w dziennikach PPG oraz dziennikach pozostatych wydawcow
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byly do siebie zblizone. Pod tymi wzglgedami forma wtasno$ci nie powodowa-
ta znaczacych r6znic w zawartosci dziennikow.

Nalezy si¢ spodziewac, ze wszystkie porady byty uzyteczne dla odbior-
coOw. Przyczynialy si¢ do wypetniania przez dzienniki roli kompetentnego
doradcy, do ktérego mozna i warto zwracac si¢ w potrzebie. Wprawdzie po-
radnictwo stanowi inny typ komunikowania publicznego niz dziennikarstwo,
jednak w praktyce dziatania dziennikdéw regionalnych ich rola jako doradcow
byla zauwazalna.

3.5.6. Marketing wydawniczy

Dziennik regionalny — tak jak kazdy inny produkt dziennikarski — powi-
nien odpowiadaé na potrzeby poznawcze i emocjonalne odbiorcéw, dla kto-
rych zostal przeznaczony. Redagowac taka wtasnie gazete to jednak za mato.
Trzeba jeszcze zwraca¢ na nig uwagg nieuwaznych i zabieganych czytelni-
kow, wycwiczonych w unikaniu niechcianych, w dodatku natrgtnych przeka-
zow. Licza si¢ takze grupy reklamodawcédw, sponsorow i inwestoréw. Przy-
ciaganiu uwagi tych wszystkich grup docelowych stuza techniki marketingu
wydawniczego, okreslanego takze jako marketing redakcyjny.

W prébie badawczej znalazly si¢ dziatania marketingowe, jakie podj¢la
nieznaczna wigkszos¢ (54,5 proc.) dziennikow regionalnych. Byly to najcze-
Sciej plebiscyty, rzadziej dzialania autopromocyjne i konkursy. Ukazaly si¢
22 publikacje marketingowe, czyli po przeliczeniu na wszystkie analizowane
dzienniki byta to $rednio 1 publikacja w dzienniku.

Plebiscyty dotyczyly oséb znanych badz bliskich odbiorcom, takich jak
sportowiec i trener roku, najlepszy nauczyciel, najsympatyczniejsza para wy-
bierana z okazji walentynek. Kazdy z tych plebiscytow przyczynial si¢ do
angazowania duzej liczby czytelnikow, przebiegal w atmosferze rywalizacji
1 niepewnosci wygranej, a prezentacje wynikow i relacje z imprezy finatowej
pozwalaly oczekiwa¢ zwigkszonej poczytnosci.

Okazji do publikacji autopromocyjnych dostarczaly okragle rocznice uka-
zywania si¢ dziennikdw, wyroznienia otrzymywane przez redakcje lub nawet
wizyta grupy przedszkolakow. Natomiast konkursy, wymagajace spetnienia
okreslonych wymogow, dotyczyly wyboru menedzera roku, lidera regionu,
projektow gospodarowania energia elektryczna oraz wykonywania fotografii
odwiedzanych miejsc.

W dziataniach marketingowych wyraznie przewazaty dzienniki PPG.
Udziat pozostatych dziennikow byt o polowe mniejszy niz ich uczestnic-
two w probie badawczej. Nalezy to przypisac trudniejszemu dostepowi do
sponsorow, ktorymi byly czesto spotki skarbu panstwa, preferujace dzien-
niki PPG.
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3.5.7. Stronniczos¢ polityczna

Srednio w jednym numerze kazdego z badanych dziennikéw znalazto sie
1,6 publikacji zakwalifikowanych jako stronnicze pod wzgledem politycz-
nym. Materiatow stronniczych nie bylo tylko w dwoch dziennikach: ,,Express
[lustrowany” 1 ,,Kurier Szczecinski”. To oszacowanie nie obejmuje licznych
tekstow dotyczacych wojny na Ukrainie, ktore zostaly poddane oddzielnej
analizie, umieszczonej w punkcie dotyczacym tematow publikacji.

Wyniki analizy wskazuja na wyrazna tendencj¢ chwalenia przez badane
dzienniki dziatan rzadzacej koalicji, prezydenta, rzadu, ministrow i wojewo-
dow oraz przedsigbiorstw i instytucji panstwowych, jak rowniez na kryty-
kowanie opozycji oraz instytucji Unii Europejskiej. Wsparcie wiadzy i kry-
tyka opozycji nie byly jednak absolutne. Dla przyktadu aktorzy polityczni
z kategorii ‘Rzadzaca koalicja’ byli chwaleni 11 razy i krytykowani 10 razy.
Pochwaty pochodzity wytacznie z dziennikow PPG, a krytyka — po polowie
z dziennikéw PPG i dziennika ,,Super Nowosci”, jako reprezentanta pozosta-
lych wydawcow. Aktorzy polityczni zaliczeni do kategorii ‘Opozycja’ byli
chwaleni tylko dwa razy, w tym raz przez dziennik PPG (,,Nowa Trybuna
Opolska”) i raz przez dziennik z grupy pozostatych (,,Super Nowos$ci”), na-
tomiast krytyce podlegali 37 razy, w tym tylko raz ze strony dziennika spoza
PPG (,,Super Nowosci”).

Powyzsze przyktady przecza potocznemu wyobrazeniu, ze dzienniki PPG
publikowaty tylko materiaty wygodne dla wtadzy (Boczek, 2022). Propor-
cja 11 pochwat i 5 krytyk rzadzacej koalicji w publikacjach dziennikéw PPG
wskazuje wprawdzie na przewage pochwat, lecz takze na probg rownowaze-
nia tych pochwat krytyka, czyli na umiarkowany stopien stronniczos$ci poli-
tycznej. Proporcja 1 pochwaty i 36 krytyk opozycji w dziennikach PPG przy-
czynia si¢ jednak do podniesienia stopnia stronniczo$ci na wyzszy poziom.

Umiarkowang stronniczo$¢ nalezy przypisa¢ takze dziennikom spoza
PPG. W ogdlnym zestawieniu w tych dziennikach na 7 chwalonych aktoréw
politycznych przypadto 15 krytykowanych. Jesli odnies¢ te liczby do ogol-
nej liczby 58 chwalonych 1 96 krytykowanych aktorow na scenie politycznej,
dzienniki spoza PPG okazaty si¢ bardziej krytyczne.

Byly takze liczne szczegdtowe rozbieznosci. Tylko dzienniki PPG chwa-
lity rzadzaca koalicjg, prezydenta, ministrow i wojewodow. Tylko dzienniki
PPG krytykowaty Unig Europejska oraz postow do Parlamentu Europejskie-
g0. Znaczenia tych rozbieznosci nie nalezy jednak przeceniac, gdyz dzienniki
spoza PPG stanowity zaledwie 18,2 proc. liczby analizowanych tytutéw pra-
sowych.

Zardwno wsparcie, jak i krytyka dotyczyly w zdecydowanej wigkszoS$ci
aktorow politycznych na szczeblu krajowym i migdzynarodowym. W tym
sensie badane dzienniki regionalne niemal nie byly regionalne. Aktorzy po-
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lityczni ze szczebla regionalnego stanowili 6 z 58 chwalonych oraz 13 z 96
krytykowanych podmiotéw politycznych. Byt to udzial rzgdu 10-14 proc.
Calkowicie zabraklto wsrod nich podmiotow polityki ze szczebla powiatu,
matego miasta i gminy.

Poszukiwanie przypadkéw pluralizmu wewngtrznego dato bardzo ogra-
niczone wyniki, co §wiadczy o dazeniu redakcji dziennikow do zajmowania
wyraznej pozycji na scenie politycznej. Tej tendencji przeczyly tylko nielicz-
ne przypadki pluralizmu wewnegtrznego, wykazane w dziennikach PPG.






ROZDZIAL 4

MUTACJE I DODATKI

Analiza objeto wszystkie numery 24 polskich dziennikow regionalnych

i lokalnych, wilacznie z ,,Expressem Bydgoskim” i ,,Nowos$ciami. Dzienni-

kiem Torunskim”, z lutego 2023 r. Celem analizy byta proba odpowiedzi na

nastgpujace pytania badawcze:

1. Czy istnieje zalezno$¢ pomigdzy liczba dziennikow wydawanych w da-
nym wojewddztwie a liczba mutacji oraz dodatkdéw lokalnych i tematycz-
nych?

2. Czy forma wlasnos$ci (dzienniki PPG i pozostali wydawcy) wptywa na
liczbe mutacji oraz dodatkow lokalnych i tematycznych?

4.1. MUTACJE

Mutacjg nalezy rozumie¢ jako czg$ciowo zmienione wydanie dzien-
nika lub czasopisma, ktore jest adresowane do czytelnikow z mniejszego
obszaru niz caty zasigg wydawania danego tytutu prasowego (Kuca, 2024b,
s. 100-101). Celem wydawania mutacji jest zaspokojenie potrzeb infor-
macyjnych mniejszych spoteczno$ci, wzrost sprzedazy oraz zwigkszenie
dochodéw z lokalnych ogloszen i reklam. Powszechnie przyjgto sig¢ za-
mienne stosowanie pojgcia mutacji z wydaniem lokalnym, ktore zawiera
informacje z danych powiatow. Zazwyczaj w tytule mutacji lub wydania
lokalnego uwzgledniona jest nazwa jednostki administracyjnej lub regionu
geograficznego.

Sposrdod 24 dziennikow regionalnych i lokalnych 3 mialy ukazujace sig
codziennie (z jednym wyjatkiem) mutacje:

1. ,,Echo Dnia™:

a. ,,Echo Dnia. Podkarpackie” (tygodnik publikowany w piatki w dwoch

pozostatych mutacjach ,,Echa Dnia”),

b. ,,Echo Dnia. Radomskie”,

¢. ,,Echo Dnia. Swiqtokrzyskie”.

2. ,,Glos. Dziennik Pomorza”:
a. ,,Glos Koszalinski. Dziennik Pomorza”,
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b. ,,Glos Pomorza. Dziennik Pomorza” (wydanie stupskie),
c. ,,Glos Szczecinski. Dziennik Pomorza”.
3. ,,Gazeta Pomorska™:

a. ,,Gazeta Pomorska. Bydgoszcz”,

b. ,,Gazeta Pomorska. Inowroctaw”,

c. ,,Gazeta Pomorska. Torun”,

d. ,,Gazeta Pomorska. Wloctawek” (w winiecie tytul ,,Gazeta Pomorska.

Kujawska”).

Z powyzszego zestawienia wynika, ze w wigkszosci przypadkow muta-
cje mialy te tytuly PPG, ktorych wydawca do 2014 r. byly Media Regionalne
(Mecom Europe).

Odmienna byta geneza mutacji kazdego z trzech dziennikow. W jednoty-
tutowym obecnie wojewodztwie $wigtokrzyskim ,,Echo Dnia” obejmuje tre-
$cia 1 zasiggiem pdinocna czgs¢ kieleckiego (odrgbny region periodycznej ko-
munikacji), radomskiego (obecnie woj. mazowieckie — wydanie radomskie)
oraz potnocno-zachodnia czes¢ woj. podkarpackiego (okreg tarnobrzeski).
Mutacje ,,Echa Dnia” w jednotytutowym regionie (odkad w 2006 r. przestato
si¢ ukazywac ,,Stowo Ludu”) maja wigc wieloletnia tradycje.

,(Gtos. Dziennik Pomorza” ukazuje si¢ na obszarze wojewodztw za-
chodniopomorskiego i pomorskiego, obejmujacym dwa regiony periodycz-
nej komunikacji: szczecinski i koszalinski (Jachimowski, 2006, s. 313-317).
Na liczbg¢ mutacji wplynat gtdwnie fakt, ze ten dziennik powstat w styczniu
2007 r. z potaczenia trzech samodzielnych tytutow: ,,Glosu Szczecinskiego”,
,,Gtosu Koszalinskiego” oraz ,,Gtosu Pomorza”. Mutacje ,,Glosu. Dziennika
Pomorza” s wigc kontynuacja znanych marek z wieloletnia tradycja — ,,Gtos
Szczecinski” powstat w 1948 r., ,,Glos Koszalinski” w 1947 r., za$ ,,Gtos Po-
morza” w 1975 r. (Olechowska, 2014, s. 115).

Wojewodztwo kujawsko-pomorskie jest jedynym regionem, w ktorym
ukazuje si¢ jeden dziennik regionalny ,,Gazeta Pomorska” oraz dwa dzienniki
lokalne ,,Express Bydgoski” i ,,Nowosci. Dziennik Torunski”. Wszystkie trzy
tytuly naleza do grupy PPG. ,,Gazeta Pomorska” ma 4 mutacje: bydgoska,
torunska, wloctawska, inowroctawska.

Dwa sposrod trzech dziennikoéw majacych mutacje wychodza trescia poza
granice wojewddztwa, w ktorym si¢ ukazuja: ,,Echo Dnia” z wojewodztwa
swigtokrzyskiego obejmuje dawne wojewodztwo kieleckie, czes¢ radomskie-
go, tarnobrzeskiego, piotrkowskiego i1 czegstochowskiego; ,,Glos. Dziennik
Pomorza” — Pomorze Zachodnie i Srodkowe (wojewddztwo zachodniopo-
morskie 1 zachodnia czg§¢ pomorskiego — dawne woj. szczecinskie, kosza-
linskie i stupskie). W wojewodztwie kujawsko-pomorskim mutacje ,,Gazety
Pomorskiej” rowniez wynikaja z dawnego podziatu na wojewodztwo bydgo-
skie, torunskie 1 wloctawskie.
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4.2. DODATKI LOKALNE

Dodatkiem do gazety okresla si¢ wydawnictwo samoistne lub niesamo-
istne, zawierajace zazwyczaj publikacje monotematyczne, przeznaczone dla
okreslonego kregu odbiorcow, dodawane do biezacego numeru gazety lub
czasopisma badz wchodzace w jego sktad stale lub doraznie (Gawronski,
2024, s. 153).

W badaniu uwzgledniono wytacznie lokalne dodatki samoistne®, ktore
charakteryzuje oddzielna paginacja oraz wtasna wewngtrzna numeracja (Dzi-
ki, 2006, s. 33). W lutym 2023 r. 12 spos$rod 24 badanych dziennikow re-
gionalnych i lokalnych miato dodatki lokalne. Zdecydowana wigkszo$¢ (11)
stanowily dzienniki PPG, publikujace tacznie 41 dodatkow lokalnych. Spo-
$rod pozostatych wydawcow jedynie Grupa WM (wydawca ,,Gazety Olsztyn-
skiej”) realizowata strategi¢ lokalizacji tresci (19 dodatkow).

Analiza pozwolita wyodrebnic¢ kilka generalnych cech dodatkéw lokalnych:
—  Zdecydowana wigkszo$¢ dodatkow zawiera w tytutach nazwy powiatow

(np. ,,Echo Regionu”, np. ,,Jedrzejow / Wtoszczowa / Konskie”), rzadziej

wystepuja nazwy regionow (np. ,,Gazeta Podhalanska”); trzy dodatki

maja typowo miejski charakter (,,Kocham L.6dz” w ,,Dzienniku £.6dzkim”
oraz ,,Krakow Gtéwny. Weekendowy Magazyn Dziennika Polskiego”),
jeden dodatek miejski ukazuje si¢ w lokalnych ,,Nowosciach. Dzienniku

Torunskim” — jest nim ,,M¢j Torun”.

— Lokalne dodatki do regionalnych dziennikéw PPG dystrybuowane sa
w wybranych powiatach, w ich oznaczeniach wydawcy najczgsciej stosu-
ja wydania — np. ,,Echo Regionu. Busko-Zdroj. Kazimierza Wielka. Pin-
czO6w” jest wydaniem ,,4-N-P”.

— Dodatkiukazuja si¢ cyklicznie co tydzien w rdézne dni tygodnia w dzienni-
kach PPG (dominuja numery piatkowe), w sprzedazy faczone z ,,Pulsem”
i,,Tele Magazynem”, co z pewnoscig wptywa na zwigkszenie zasiggow
lokalnych pism; w ,,Gazecie Olsztynskiej” przewazaja dodatki lokalne
ukazujace si¢ w czwartki.

—  Wigkszos¢ lokalnych dodatkow jest bezptatnych, jedynie tygodniki lo-
kalne w ,,Gazecie Wroctawskiej” i ,,Glosie Wielkopolskim” byly ptatne
— ich ceny wahaly si¢ od 4,20 do 4,80 zt. Przecigtnie rozmiar lokalnych
dodatkéw wynosit 12—16 stron.

— Im wigksza jest liczba stron, tym wigksze prawdopodobienstwo powtorze-
nia treSci wystgpujacych w magazynowym ,,Pulsie”; w ,,Gazecie Olsztyn-
skiej” powielane tresci dotyczyty dodatkow z tych samych powiatow.

3 Z wykazu wykluczono dodatki samorzadowe dziennika ,,Echo Dnia”, w ktorym publi-
kowano pisma promocyjne powiatow: ,,Echo Ziemi Biatobrzeskiej. Biatobrzegi, Promna,
Radzandw, Stara Blotnica, Stromiec, Wysmierzyce”; ,,Echo Ziemi Przysuskiej” oraz ,,Okraglak.
Miesigeznik Swigtokrzyskiego Urzedu Wojewodzkiego w Kielcach™.
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—  Struktura szaty graficznej dodatkow lokalnych byta sprowadzona do naj-
prostszej formy, zazwyczaj opierata si¢ na terytorialnym podziale tresci
(najczesciej powiaty), byly jednak wyjatki.

— W dodatkach przewazaty tresci informacyjne (krotkie formy), nieliczne
z tygodnikow zdominowata publicystyka (zazwyczaj dotyczy to dodat-
kéw miejskich).

—  Poza podmiotami komercyjnymi w dodatkach lokalnych ogtoszenia ptat-
ne zamieszczaty jednostki samorzadowe — gtownie gminy; rowniez wy-
kupywaty one catokolumnowe powierzchnie celem promocji organizo-
wanych przez nie wydarzen.

4.2.1. Dzienniki PPG

Jak wynika z danych zawartych w aneksie w tabeli 10, w lutym 2023 r.
w 9 dziennikach PPG ukazywalo sig tacznie 41 dodatkéw lokalnych. Sposrod
dziennikéw majacych mutacje dodatki lokalne wystapily w dwoch tytutach:
»Echu Dnia” w mutacjach ,,Radomskie” i ,,Swiqtokrzyskie” oraz ,,Glosie.
Dzienniku Pomorza” w mutacji ,,Gtos Szczecinski” (,,Tygodnik Regionow”
jest wspolny i identyczny dla wszystkich trzech mutacji).

W dziennikach regionalnych dodatki lokalne wychodzity gléwnie w cen-
tralnej i poludniowej czesci kraju, w wojewodztwach: dolnoslaskim, t6dzkim,
matopolskim, pomorskim, $laskim, swigtokrzyskim 1 wielkopolskim; w czg-
$ci potnocnej ujednolicony dodatek ukazat si¢ w ,,Glosie. Dzienniku Pomo-
rza” (w jednej z mutacji dodatek ma odrgbny tytut).

Jak juz wspomniano, na wspoétczesna kondycje rynku dodatkéw lokalnych
do regionalnych i lokalnych dziennikow wptyw miaty ich kolejne przeksztat-
cenia wlasnosciowe. Zdecydowanie wigcej lokalnych dodatkéw ukazywato
si¢ w tych dziennikach PPG, ktore przed 2015 r. nalezaty do Polskapresse —
jako efekt ekspansji w docieraniu do lokalnych odbiorcéw gltéwnie poprzez
rozbudowywanie tygodnikow lokalnych niemieckiego wydawcy Passauer
Neue Presse (Szynol, 2008, s. 42—43).

Poza wskazaniem dominujacych cech catego segmentu lokalnych dodat-
kow do dziennikow regionalnych i lokalnych warto przedstawi¢ krotka cha-
rakterystyke poszczegdlnych tytutow.

Najwigceej, bo az 7 dodatkow lokalnych, ukazywato si¢ w dwdch muta-
cjach ,,Echa Dnia”. W mutacji radomskiej w kazdy piatek dodawano bezptat-
ne ,,Echo Radomskie” oraz ,,Echo Regionu. Powisle / Przysucha / Szydtowiec
/ Znad Pilicy / Kozienice”. W mutacji ,,Swigtokrzyskie” dotaczano kolejne
cztery ,,Echa Regionu” (w tytutach dookreslajace tematycznie i zasiggiem
powiaty) oraz ,,Echo Kieleckie”. Wszystkie dodatki mialy t¢ sama winiete,
zblizona strukturg tematyczna (dziaty gtowne to ,,Druga strona”, ,,Nasz re-
gion”, ,,Relacje”, ,,Rozmaitosci” i ,,Sport”). Z wyjatkiem ,,Echa Radomskie-
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go” 1,,Echa Kieleckiego” w wigkszosci dodatkoéw byly dzialy odpowiadajace
zasiggiem tresci poszczegolnym powiatom. W 5 dodatkach wystapity mate-
riaty samorzadowe: w ,,Echu Radomskim” swoje informacje zamieszczaty
gminy Kowala i Skaryszew; w ,,Echu Regionu. Powisle...” gminy Warka, Po-
liczna, Przylek, Kozienice i Tczowa; w ,,Echu Regionu. Sandomierz...” gmi-
na Lipnik; w ,,Echu Regionu. Ostrowiec...” w badanym czasie ukazaty si¢
aktualnos$ci powiatu starachowickiego; w ,,Echu Regionu Busko...” biezace
wiadomosci z powiatu pinczowskiego oraz gminy Ztota.

Po 6 dodatkéw publikowano w 2 regionalnych dziennikach, $laskim
»Dzienniku Zachodnim” i w ,,Gtosie Wielkopolskim”.

»Dziennik Zachodni”: co piatek do roznych wydan dziennika dotacza-
no 6 bezptatnych ,,Naszych Tygodnikéw”, w podtytutach zawieraty nazwy
regiondw (np. Beskidy, Slask) lub powiatéw (np. Rybnik) — okreslaly one
tres¢ oraz dystrybucj¢ danego dodatku; wszystkie dodatki mialy ujednolicona
strukturg (dzialy ,,Druga strona” i ,,Informacje”) oraz szatg graficzna.

»Glos Wielkopolski”: podane w tytutach lokalnych nazwy regionéw
(,,Ziemia Kaliska”) i powiatow (np. Szamotuty) — okreslaty ich zakres teryto-
rialny tresci i dystrybucji; wszystkie lokalne dodatki do dziennika byty ptatne,
ich ceny wynosity odpowiednio: ,,Dzien Nowotomysko-Grodziski” — 4,20 z1,
,»Onieznienski Tydzien” — 4,40 zt, ,,Dzien Szamotulski” — 4,60 zt, ,,Chodzie-
zanin”, ,, Tygodnik Wagrowiecki” i ,,Ziemia Kaliska” — 4,80 zt. Z wyjatkiem
winiety wszystkie dodatki lokalne do wielkopolskiego dziennika regionalne-
go mialy ujednolicona strukture (dzialy: ,,Druga strona”, ,Informacja” czy
»Poradnik™); w periodykach powtarzaly sig¢ tresci poradnikowe i rozrywkowe.
Z wyjatkiem ukazujacego si¢ we wtorek ,,Dnia Nowotomysko-Grodziskiego”
wszystkie dodatki wydawane byty w piatki.

Z zakupem egzemplarza ,,Dziennika £.odzkiego” jego czytelnicy otrzy-
mywali w tygodniu bezptatnie 5 ukazujacych si¢ w rozne dni tygodnia (Srody
i piatki) dodatkéw lokalnych. W podtytutach dodatkéw (z wyjatkiem miej-
skiego ,,Kocham 1£06dz”) dookreslone byly nazwami powiatéw zakresy te-
rytorialne tresci oraz dystrybucji. Periodyki charakteryzowata ujednolicona
struktura (dziaty ,,Druga strona”, ,,Informacje”, ,,Relaks” i ,,Sport”). Siostrza-
nymi dodatkami z ta sama winieta byly tygodniki ,,Nad Warta” i ,,Nad Warta.
Weekend”. Od schematycznej struktury dzialow najbardziej odbiegat miejski
periodyk; znajdowaty si¢ w nim tresci historyczne (,,Dawna £.6dz”) oraz re-
cenzje 1 zapowiedz wydarzen kulturalnych (,,Bywalec”).

Trzy dzienniki regionalne wydawaty po 4 dodatki lokalne: pomorski
»Dziennik Battycki”, matopolska ,,Gazeta Krakowska” oraz dolnoslaska ,,Ga-
zeta Wroctawska”.

»Dziennik Baltycki”: trzy bezptatne, piatkowe dodatki lokalne miaty
ten sam tytut ,,Rejsy Regionow”, ich zakres tematyczny i dystrybucji okre-
slaly znajdujace si¢ w tytutach dodatkéw nazwy powiatdw. Tygodnik ,,Rejsy
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Tréjmiasta” cechowat miejski charakter (Gdansk, Gdynia, Sopot), ze zdecy-
dowana przewaga tresci dotyczacych Gdanska i powiatu gdanskiego. W kaz-
dym numerze dodatkow regionu kaszubskiego (,,Rejsy Regionow. Kaszuby /
Bytow / Cztuchow / Kartuzy / Ko$cierzyna” oraz ,,Rejsy Regionow. Kaszu-
by Péinocne”) ukazywat sig jednokolumnowy dodatek ,,NORDA. Pismiono
Kasz€bsczi Zemi”; zawierat on dwa teksty poswigcone mniejszosci kaszub-
skiej, w tym felieton w jezyku kaszubskim. Sposroéd 4 dodatkow ,,Rejsow”
jedynie ,,Kaszuby” w strukturze (nazwy dzialdéw) odwotywaty si¢ do po-
dziatu administracyjnego (powiaty: Bytow, Cztuchow, Kartuzy, Koscierzy-
na); we wszystkich pismach wystgpowaty te same dziaty (m.in. ,,Z drugiej
strony”, ,,Wydarzenia”, ,,Informacja”, ,,Sport”, ,,Poradnik”, ,,Ogloszenia”
czy ,,Reklama”). Najbardziej zroznicowana struktur¢ miaty ,,Rejsy Troéjmia-
sta” (zawierajace takie dziaty, jak: ,,Kontrowersje”, ,, Transport”, ,,Podroze”
i, Wokot nas”).

»Gazeta Krakowska”: 4 dodatki lokalne malopolskiego dziennika
miaty zblizona szatg graficzna oraz schematyczng strukture, w ktorej bra-
kowalo kategoryzacji terytorialnej tresci. Dodatki charakteryzowata wysoka
frekwencja tekstow publicystycznych, szczegdlnie tych poswigconych kultu-
rze — wstgpna lektura pozwalata stwierdzi¢ powtarzalnos¢ tresci z ,,Krakowa
Gtownego” (dodatku do ,,Dziennika Polskiego”) w dodatku lokalnym ,,Ga-
zeta Tarnowska”.

»Gazeta Wroclawska”: dodatki lokalne dolnoslaskiego dziennika byty
ptatne: ,,Sycowska”, ,,Panorama Legnicka” i ,,Panorama Watbrzyska” — w ce-
nie 4,50 zt, ,, Tygodnik Gtogowski” — 4,90 z. Wszystkie dodatki dolnoslaskie-
go dziennika regionalnego mialy zblizong struktur¢ (dziaty ,,Druga strona”,
LInformacje”, ,,Do poczytania”, ,,Sport”, ,,Plebiscyt” i ,,Rozrywka”). W struk-
turze dodatkéw lokalnych statg pozycje stanowit 4-kolumnowy program tele-
wizyjny ,,Tele-Panorama” (w dodatkach ,,Panorama Legnicka” i ,,Panorama
Watbrzyska”), w ,,Sycowskiej” 2-kolumnowy ,,TeleMagazyn”, ukazujacy si¢
w piatek ,,Tygodnik Glogowski” nie zawierat telewizyjnego dodatku. Tygo-
dniki lokalne charakteryzowata zrd6znicowana objgto$¢ — ,,Panoramy” legnic-
ka i watbrzyska mialy po 20 kolumn, ,,Sycowska” — 12, wyrdzniat si¢ liczacy
32 kolumny ,,Tygodnik Glogowski” — ukazywato si¢ w nim szereg tekstow
publicystycznych, bedacych przedrukami materiatow z piatkowych wydan
magazynowego ,,Pulsu” dziennikow PPG.

W lutym 2023 r. dwa dodatki lokalne znalazty si¢ w ,,Gtosie. Dzienniku
Pomorza”, w kazdy piatek we wszystkich mutacjach (,,Gtosie Koszalinskim”,
stupskim wydaniu ,,Glosu. Dziennika Pomorza” oraz ,,Glosie Szczecinskim”)
publikowany byt ,,Tygodnik Regionow”, ktory w kwietniu 2022 r. zastapit
dotychczas 9 dodawanych do dziennika tygodnikow lokalnych wigkszych
miast Pomorza Zachodniego. Nie byt to typowy samoistny dodatek, numera-
cja stron byta ciagta, dominowaly w nim tresci publicystyczne, m.in. dziaty
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,»Rozmowa”, ,,Cudze chwalicie, swoje poznajcie”, ,,Historia”, ,,Felieton, re-
cenzje”, ,,A to cickawe”. W szczecinskiej mutacji ,,Gtosu. Dziennika Pomo-
rza” raz w badanym miesiacu ukazat si¢ w naktadzie 10 tys. ,,Glos Stargardzki
Ekstra”. Pomimo ze w opisie dodatku znajdowaty si¢ nazwy zachodniopo-
morskich powiatow: Stargard, Pyrzyce, Mysliborz, Lobez oraz Choszczno —
zamieszczone w dodatku tresci dotyczyty glownie gminy Stargard, znalazty
si¢ w nim rowniez materiaty informacyjne powiatu stargardzkiego. W pismie
dominowaly sprawozdawcze materiaty informacyjne.

W badanym miesiacu dwa dzienniki wydawaty po jednym lokalnym do-
datku. Analiza ,,Expressu [lustrowanego” z lutego 2023 r. (facznie 24 nume-
ry) wykazata obecno$¢ dwoch numerow (ostatni ukazat si¢ 11 lutego) bez-
platnego sobotniego dodatku ,,Blizej Ciebie. Tygodnik Powiatu Lodzkiego
Wschodniego”. Pojedyncze teksty oznakowano przynaleznoscia terytorialna,
wskazujac gminy, w ktorych odbywatly si¢ opisywane wydarzenia (m.in. Broj-
ce, Brzeziny, Justyndéw, Koluszki, Ksawerdow, Ozorkdéw, Pabianice, Rzgow,
Strykow, Tuszyn, Zgierz).
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Fot. 1. Przykladowe okladki dodatkow lokalnych do dziennikéw regionalnych z lutego
2023 r.: ,,Rejsy Tréjmiasta. Aglomeracja trojmiejska” (24.02.2023), ,,Nasz Tygodnik.
Rybnik” (24.02.2023), ,,Sycowska. Sycow / Miedzyborz / Dziadowa Kloda” (8.02.2023),
,»Chodziezanin. Chodziez / Budzyn / Margonin / Szamocin” (24.02.2023), ,,Nasz Mazur”
(16.02.2023), ,,Gazeta Lidzbarska” (9.02.2023)
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Typowo miejski charakter (obok wczesniej opisywanego ,,Kocham £.6dz”)
miaty dodatki ,,Krakéw Glowny. Weekendowy Magazyn Dziennika Polskie-
g0” 1 ,,M0¢j Torun”. Pierwszy dotaczany byt bezptatnie do sobotnio-niedziel-
nego numeru ,,Dziennika Polskiego”, drugi zamieszczano jako dwutygodnik
w piatkowym numerze ,,Nowosci. Dziennika Torunskiego”. Krakowski perio-
dyk mial typowo publicystyczny charakter, dominowaty w nim tresci dotycza-
ce historii miasta oraz jego mieszkancow (komentarze, reportaze, wywiady),
sporadycznie zdarzaly si¢ publikacje na temat kultury regionu matopolskiego.
Sposréd dziennikdéw lokalnych odrgbny dodatek miejski publikowaty ,,Nowo-
sci. Dziennik Torunski” — byt nim majacy kronikarski charakter ,,Mdj Torun”.
Jego stalym elementem bylo stowo wstepne prezydenta miasta, w periodyku
dominowaty materialy sprawozdawcze — fotorelacje oraz krotkie opisy naj-
wazniejszych miejskich wydarzen.

4.2.2. Dzienniki pozostalych wydawcow

Sposrdd czterech dziennikéw spoza PPG jedynie Grupa WM (wydawca
»Gazety Olsztynskiej”) realizowata strategie lokalizacji tresci poprzez dota-
czanie do olsztynskiego dziennika i tygodnika ,,Dziennik Elblaski. Tygodnik
Powiatu Elblaskiego” tacznie 19 dodatkoéw (18 tygodnikow i 1 miesigcznik).
Tabela 11 zamieszczona w aneksie prezentuje wykaz wszystkich dodatkow
lokalnych tego wydawcy, z podzialem na poszczegodlne powiaty wojewodz-
twa warminsko-mazurskiego.

Wszystkie dodatki lokalne Grupy WM byly bezptatne, tradycyjne (pa-
pierowe) wydania tytutu zawieraly informacje na biezaco publikowane na
lokalnych, powiatowych podstronach internetowych gazetaolsztynska.pl.
W winiecie pisma wydawca podkreslat internetowa dystrybucje tresci, tytutu-
jac periodyk na wzor domeny (np. kuriermoragowski.pl).

Jak wynika z analizy, w kazdym z warminsko-mazurskich powiatow
ukazywat si¢ dodatek lokalny do gtéwnego wydania ,,Gazety Olsztynskie;j”.
Wyjatkiem byt powiat etcki, ktory nie miat odrebnego tytutu, jednak doty-
czace go tresci powielaty si¢ w trzech majacych ten sam zakres terytorialny
tresci 1 dystrybucji tytutach: ,,Glos Olecka: Etk, Gotdap, Olecko”, ,,Kurier
Gotdapski: Etk, Gotdap, Olecko” oraz ,,Rozmaitosci Etckie: Etk, Goldap,
Olecko” (ostatni tytut mial ponadpowiatowy charakter). Periodyki te nie za-
wieraly dzialow wystepujacych w pozostalych dodatkach, w swojej struk-
turze wyodrgbniaty dzialy z lokalnymi informacjami ,,Etk” i ,,Olecko”.
W ,,Rozmaitoséciach Etckich” w lutym ukazat si¢ dodatek ,,Bal Sportu i Biz-
nesu” (11.02.2023), we wszystkich trzech pismach ,,Gazeta Pacjenta” (luty—
kwiecien 2023 r.).

Pobiezna analiza strukturalna dodatkow Grupy WM pozwala wykazac¢
pewien schematyzm tre$ci we wszystkich 19 lokalnych periodykach. W 15 pi-
smach zachowano zblizona struktur¢ uktadu tresci (,,Biznes Warmii i Mazur”
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i,,Bez gorsetu”), poza lokalnymi informacjami w dziatach ,,Z drugiej strony”,
»Wiadomosci”, ,,Wydarzenia”, ,,Sport” czy ogloszeniowymi — w poszczegol-
nych tytutach mozna wyodrebni¢ rowniez zblizona kategori¢ dziatéw, np.:
cykliczne ,,Nasz plebiscyt”, ,,Rozmowa”, ,,Pozegnanie”; okolicznosciowe
— byt nim ,,Rok Kopernika”; poswigcone ludziom regionu ,,Woko6t nas”; tema-
tyczne: ,,Zdrowie” i,,Finanse”; pozostate: ,,Fotoreportaz” i ,,Fotorelacja”, ,,Na
sygnale” (wypadki) czy ,,Przyroda”.

Istniaty dwa powiaty dwutytulowe — mragowski oraz nowomiejski. Ana-
liza pordéwnawcza 4 numerdéw z lutego 2023 r. kazdego dodatku lokalnego
danego powiatu wykazata powtarzalno$¢ tresci jedynie w zakresie dziatow
wspolnych dla wszystkich dodatkéw (np. ,,Biznes Warmii i Mazur” czy ,,Bez
gorsetu”). Dzialy poswigcone tresciom lokalnym (np. ,,Wydarzenia” i ,,Wia-
domosci”) w tych samych numerach zawieraty odrgbne tresci. W niektérych
numerach i tytutach powielaty si¢ cate kolumny; przyktadem byty ukazujace
si¢ w 2 tytutach ,,Wiesci z Powiatu. Gazeta Ostrédzka i Gazeta Moraska”.
Rowniez wspolnych innym dodatkom lokalnym dziatow nie zawierat ,,IKAT
Gazeta Braniewska”, zastgpowat je lokalnymi (,,Gmina Pieni¢zno” i ,,Bra-
niewo”) oraz zréznicowanymi tematycznie kolumnami (np. ,,Wojna na Ukra-
inie”, ,,Wojsko”, ,,Ludzkie losy”, ,,Nasze pieniadze”, .. Swiadome zakupy”).

Cze$¢ lokalnych dodatkéw Grupy WM miata kolumny przygotowane
przez powiatowe lub gminne organy samorzadowe. Byty nimi: ,,Gazeta Gizyc-
ka” — cotygodniowy cykl ,,Wiesci z Ratusza. Przetargi — Konkursy — Ogloszenia
— Informacje” (Urzad Miejski w Gizycku, Rada Miejska w Gizycku); ,,Gazeta
Moraska” — co dwa tygodnie ,,Wiadomosci Ratuszowe. Informacje Rady Miej-
skiej w Moragu i Burmistrza Moraga” oraz ,,Gmina Maldyty”.

4.3. DODATKI TEMATYCZNE

Podobnie jak w przypadku analizy dodatkéw lokalnych do dziennikéw
regionalnych, przedstawiony w tej czg$ci opracowania wykaz dodatkow te-
matycznych wychodzi poza dobor proby, wyodrebniony na potrzeby badania
modelu regionalnego dziennika. Analiza dodatkow tematycznych objeto wige
wszystkie numery 24 regionalnych i lokalnych dziennikow, ktore ukazaty sig
w lutym 2023 .

W przeciwienstwie do analizy dodatkow lokalnych, w zaprezentowanym
ponizej opisie uwzgledniono nie tylko samoistne dodatki tematyczne, charak-
teryzujace si¢ oddzielna paginacja oraz numeracja, ale i te sktadowe gazety,
majace odrgbny layout, jak i takie, ktore byty (najczesciej na pierwszej ko-
lumnie) zapowiadane jako dodatek. Zaprezentowana kategoryzacja dodatkow
tematycznych uwzglednia przede wszystkim ich zakres terytorialny — (po-
dzial na ogolnopolskie i o charakterze regionalnym) oraz dominujace funkcje
(informacyjna, publicystyczna, poradnikowa, marketingowa).
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4.3.1. Dodatki ogélnopolskie

W grupie dodatkéw tematycznych o charakterze ogoélnopolskim wyr6z-
niono dwie kategorie — cykliczne oraz okoliczno$ciowe.

Pierwsza kategori¢ ogdlnopolskich cyklicznych dodatkéw tematycznych
stanowil magazyn ,,Puls” (piatkowy lub sobotnio-niedzielny), ukazujacy sig¢ od
kwietnia 2022 r. we wszystkich dziennikach PPG (wlacznie z mutacjami trzech
tytutdow). Dodatek przygotowywany byl w znacznej czgséci przez redakcjg cen-
tralna, publikowano w nim teksty wspolne wszystkim gazetom PPG, a porusza-
ne zagadnienia dotyczyty polityki migdzynarodowe;j i krajowej (state felietony
m.in. Doroty Kani, 6wczesnej czlonkini zarzadu i redaktorki naczelnej PPG, czy
Macieja Kedryny, zastepcy naczelnego ,,Gazety Lubuskiej™), ale takze tematow
spotecznych. ,,Puls” zawierat szereg materialow powtarzajacych si¢ w poszcze-
gdlnych tytulach, nie oznacza to jednak, ze wszystkie dodatki byly jednolite
pod wzgledem sktfadu i tresci. Przykladem jest todzki ,,Express Ilustrowany”,
charakteryzujacy si¢ odmienng pod wzgledem graficznym forma (wigcej infor-
macji na temat powtarzalnosci zawarto w punkcie 3.4.).
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Fot. 2. Magazynowe/weekendowe i okolicznosciowe ogdlnopolskie dodatki tematyczne
badanych dziennikéw: ,,Puls” (,,Echo Dnia”) oraz jego tabloidowa wersja
(»»Express Ilustrowany”); ,,Weekend z Rodzing” (,,Gazeta Krakowska”)
oraz okolicznosciowy ogoélnopolski dodatek ,,Sztuka pomagania /
mucTenTBo nonomaratu” wszystkich dziennikéw PPG (23.02.2023) (luty 2023)

Wraz z magazynowymi wydaniami dziennikow regionalnych ukazywaty
sig, majace zroznicowana forme, programy telewizyjne. ,,Tele Magazyn” byt

90



bezptatna wktadka telewizyjna, dotaczana do piatkowych numeréw wszyst-
kich 20 gazet PPG (wlacznie z mutacjami). W dziennikach spoza PPG dodatki
telewizyjne ukazywaty si¢ w roznych formach: w ,,Gazecie Olsztynskiej” —
jako 3-kolumnowy ,,TV. Dodatek Telewizyjny do Twojej Gazety”; w ,,Ku-
rierze Szczecinskim” — |, Telewidz” w formie 4-kolumnowej czgsci grzbietu
gléwnego dziennika. W ,,Super Nowos$ciach” do dziennika byt dotaczany bez-
ptatny dodatek dla czytelnikow ,,Program TV”. Byt obszerny, liczyt 32 strony.
Programu telewizyjnego nie zawierat ,,Dziennik Wschodni”.

1eZW)
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Fot. 3. Tv guidy w badanych dziennikach: ,, Tele Magazyn” w dziennikach PPG,
wProgram TV” (,,Super Nowosci”), ,,TV. Dodatek Telewizyjny do Twojej Gazety”
(»Gazeta Olsztynska”), ,, Telewidz” (,,Kurier Szczecinski” (luty 2023)

W sobotnio-niedzielnych numerach 14 dziennikoéw PPG (z wyjatkiem
tytutow ukazujacych si¢ 5 razy w tygodniu oraz dwudnika ,,Polska Metropo-
lia Warszawska”, analogicznie bez wydawanej raz w tygodniu mutacji ,,Echo
Dnia. Podkarpacie”) ukazywat sig, zapowiadany na pierwszych kolumnach
gazet jako dodatek — ,,Weekend z rodzing” (stanowiacy grzbiet gazety, cy-
kliczny dzial). Dodatek zawieral przewaznie teksty o charakterze poradni-
kowym, poswigcone réznym wymiarom zdrowia fizycznego (m.in. badania
profilaktyczne, dieta) oraz psychicznego (m.in. spgdzanie wolnego czasu,
ksztaltowanie postaw).
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W kategorii ogo6lnopolskich, okolicznosciowych/niecyklicznych dodat-
kéw tematycznych 23 lutego 2023 r. w 19 dziennikach PPG (z wytaczeniem
mazowieckiego dwudnika oraz tygodniowej mutacji ,,Echa Dnia”) — ukazat
si¢ dodatek ,,Sztuka pomagania / muctenrBo nornomararu’. Druk wydanej na
okoliczno$¢ pierwszej rocznicy agresji Rosji na Ukraing wktadki zlecito gru-
pie medialnej Ministerstwo Spraw Zagranicznych (Biuro Rzecznika Prasowe-
g0). 8-stronicowa wkladka zawierata 15 dwujgzycznych (polsko-ukrainskich)
tekstow dotyczacych pomocy Polski i Polakow dla Ukrainy. Wedtug informa-
cji Wirtualnych Mediow ,,materiat zostat wydrukowany w drukarniach Polska
Press Grupy” (jk, 2023).

4.3.2. Dodatki regionalne

Druga, zréznicowana grupg badanych dodatkow tematycznych regional-
nych i lokalnych dziennikow stanowity te o charakterze regionalnym, czyli
w glownej mierze przygotowywane przez regionalne redakcje oraz ich biura
marketingowe i ogloszeniowe. W badanym lutym 2023 r. wyszczeg6lniono
nastegpujace kategorie dodatkow:

I. cykliczne — wsrdd nich wyodrebniono trzy podkategorie dodatkow:
1. magazynowe dodatki dwoch dziennikow spoza PPG; 2. tematyczne — do-
minowaly sportowe; 3. plebiscytowe — zwiazane z organizowanymi cyklicz-
nie przez PPG (oraz wydawce ,,Gazety Olsztynskiej) plebiscytami.

I1. okoliczno$ciowe — wsrod nich dominowaty dodatki po§wigcone zdro-
wiu oraz zagadnieniom gospodarczo-ustugowym. Wskazano rowniez katego-
ri¢ ‘Inne’ i zakwalifikowano do niej zréznicowane, informacyjno-poradniko-
we roznotematyczne dodatki.

Odpowiednikami piatkowego magazynu ,,Puls” tytutow PPG byly: ,,Ma-
gazyn” lubelskiego ,,Dziennika Wschodniego” oraz ,,Magazyn Kuriera” za-
chodniopomorskiego ,,Kuriera Szczecinskiego”.

magazynKuriera

Lublin,
iliowa 5
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Fot. 4. Pierwszy rzad: cykliczne magazynowe wydania dziennikéw spoza PPG:
»Magazyn” (,,Dziennik Wschodni”); ,,Magazyn Kuriera” (,,Kurier Szczecinski”).
Drugi rzad: cykliczne tematyczne dodatki do dziennikéw PPG: ,,Echo Hydrotruck
Radom” (,,Echo Dnia. Radomskie”) oraz ,,Glos ma Historia”

(5,Glos. Dziennik Pomorza”) (luty 2023)

Dodatki magazynowe dwoch dziennikow spoza PPG (dodatku magazy-
nowego nie wydawaty ,,Gazeta Olsztynska” i ,,Super Nowosci”) miaty zroz-
nicowany charakter. ,,Magazyn” lubelskiego ,,Dziennika Wschodniego” sta-
nowil istotny element promocji weekendowego wydania, zapowiadany byt
w danym numerze na pierwszej kolumnie gazety, mial odrgbna numeracje,
jego objetos¢ stanowito zazwyczaj 16 kolumn. Dodatek zawieral materiaty
o charakterze informacyjnym i publicystycznym (liczne wywiady i reporta-
ze). Dominowala w nim tematyka spoteczna, zagadnienia lokalnego samorza-
du (inwestycje, praca w regionie), pojawialy si¢ teksty poswigcone turystyce
regionu, sprawom sadowym, zdrowiu, historii, motoryzacji, wydarzeniom
i zapowiedziom kulturalnym (repertuar kin), cykliczna kolumne stanowity
kulinaria, magazyn zawierat takze krzyzowkg.

Zblizony, ale jednak znacznie bardziej okrojony charakter cechowato
magazynowe wydanie ,,Kuriera Szczecinskiego”. Zapowiadany na pierwszej
kolumnie gazety ,,Magazyn Kuriera” miatl odrgbna numeracje, przewazaty
w nim teksty publicystyczne (wywiady, artykuly publicystyczne) o zrézni-
cowanej tematyce (historia, kultura, sprawy spoleczne). Statym elementem
magazynu byty felietony: polityczny ,,Pod prad” Janusza Lawrynowicza (zm.
w listopadzie 2024 r.) oraz ,,Jezykowa corrida” Ewy Kotodziejek po§wigcona
kulturze jezyka polskiego. Nie brakowato elementéw rozrywkowych —,,Gale-
ria Przyssawka” Henryka Sawki, horoskopy i krzyzowka. W strukturze maga-
zynu byt 4-stronnicowy dodatek z programem telewizyjnym, magazyn zamy-
katy ,,Propozycje na weekend” (recenzje wybranych wydarzen kulturalnych
Szczecina). Wydanie magazynowe dziennika ,,Super Nowos$ci” (piatek-nie-
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dziela) liczylo 32 strony. Podkreslenie objgtosci tego wydania uwidocznio-
no na pierwszej kolumnie dziennika, tuz pod winieta tytutowa. Jednak czgs$¢
magazynowa (publicystyczna) nie byta wyodrebniona w strukturze wydania
jako wyrazny dodatek.

Druga kategorig cyklicznych regionalnych dodatkow tematycznych two-
rzyly ukazujace si¢ (zazwyczaj co tydzien) dziaty sportowe oraz ogloszenio-
we, odrgbna kategorig stanowit informacyjny dodatek ,,Strefa imprez” oraz
miesigcznik ,,Glos ma Historia”, dzienniki lokalne kujawsko-pomorskiego
zawieraty specjalng oferte dla prenumeratorow.

Do cyklicznych regionalnych dodatkow sportowych zaliczono ukazujace
si¢ we wszystkich poniedziatkowych numerach dziennikéw PPG rozbudowa-
ne kolumny poswigcone wydarzeniom sportowym danego regionu, zazwy-
czaj w postaci zapowiadanego na pierwszej kolumnie dodatku ,,Sportowy24”
(w 16dzkim ,,Expressie [lustrowanym” byt kontynuacja dziatu ,,Sport”). Wsrod
pozostatych dodatkéw sportowych w lutym trzykrotnie w radomskiej mutacji
»Echa Dnia” ukazat si¢ cykliczny dodatek ,,Echo Hydrotruck Radom”, po-
swigcony klubowi koszykarskiemu Hydro Truck Radom. Rozbudowane ko-
lumny o tematyce sportowej znajdowaly si¢ takze w wydawanym poza grupa
PPG dzienniku ,,Super Nowosci”. W wydaniach poniedziatkowych dziennika
drukowano osiem lub siedem kolumn sportowych, bez odrebnego grzbietu.

Kolejna kategorig tematyczng cyklicznych dodatkow tematycznych stano-
wity wyodrgbnione w layoucie gazet kolumny ogloszeniowe; zamieszczaly je
dwa dzienniki: ,,Gazeta Wspodtczesna” — w kazdy czwartek miesiaca zalacza-
fa ,Kramik ogloszeniowy”, obszerny 16-kolumnowy dodatek z bezptatnymi
ogloszeniami (byty one dost¢pne réwniez na stronie internetowej dziennika);
,Dziennik £.0dzki” — w kazda $rod¢ miesiaca publikowat ,,Gratke motoryzacyj-
na” zawierajaca ptatne ogloszenia nie tylko z branzy motoryzacyjne;.

Nastepna kategorig stanowity cykliczne dodatki rozrywkowe, oferowa-
ne wylacznie prenumeratorom dwoch lokalnych dziennikow PPG: ,,Expres-
su Bydgoskiego” oraz ,,Nowosci. Dziennika Torunskiego”. Raz w miesiacu
ukazywat si¢ kilkunastostronicowy dodatek ,,Extra Express”, zawieral on
nieliczne teksty publicystyczne (ciekawostki ze $wiata nauki) i poradnikowe
(przepisy kulinarne), a dominowaty w nim krzyzowki.

Do cyklicznych dodatkow tematycznych nalezy zaliczy¢ rowniez majaca
informacyjny charakter ,,Strefg imprez” — ukazywala si¢ ona co tydzien w piatki
w ,,Echu Dnia. Swigtokrzyskie” i zawierata zapowiedzi wydarzen kulturalnych
powiatu kieleckiego. Drugim, publikowanym raz w miesiacu, przygotowy-
wanym lokalnie przez redaktoréw z Pomorza Srodkowego i Zachodniego byt
,,Glos ma Historia”, poswigcony gtéwnie powojenne;j historii regionu, dotacza-
ny do szczecinskiej i1 koszalinskiej mutacji ,,Gtosu. Dziennika Pomorza”.

Trzecia kategori¢ cyklicznych dodatkow tematycznych tworzyly dodat-
ki plebiscytowe. W lutym 2023 r. ukazaly si¢ dodatki dotyczace trzech do-
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rocznych przedsiewzi¢é: ,,Osobowos¢ Roku 2022 — za dzialania na rzecz
spotecznosci lokalnej; ,,Plebiscyt Edukacyjny” — wskazanie najlepszych in-
stytucji opiekunczo-edukacyjnych oraz nauczycieli; ,,Ona i On” — plebiscyt
na najsympatyczniejsza par¢. W dodatku ,,Osobowo$¢ Roku 2022” ogtoszono
list¢ nominowanych (wktadki zawieraty notki informacyjne, zasady gloso-
wania w poszczegolnych kategoriach w skali ogolnokrajowej i regionalnej).
W dodatkach ,,Plebiscyt Edukacyjny” ogtoszono wyniki, zaprezentowano syl-
wetki (osoby i instytucje) zwycigzcow w roznych kategoriach. Dodatki ,,Ona
1 On” zawieraly wyniki plebiscytu ,,Taka ona i on”.

Dodatki dwoch pierwszych plebiscytow ukazaty si¢ w 16 z 20 dziennikow
PPG, z wyjatkiem: dziennikow lokalnych z kujawsko-pomorskiego (dodatek
ukazat si¢ w ,,Gazecie Pomorskiej”); todzkiego ,,Expressu Ilustrowanego” (do-
datek zawieral ,,Dziennik £.6dzki”’) oraz matopolskiego ,,Dziennika Polskiego”
(dodatki zamieszczono w ,,Gazecie Krakowskiej”’). Dodatki zamieszczono we
wszystkich dziennikach z mutacjami (z wyjatkiem ,,Echa Dnia. Podkarpacie™),
w ,,Glosie. Dzienniku Pomorza” dodatki objely trescig i dystrybucja Pomo-
rze Zachodnie (,,Gtos Szczecinski” i ,,Glos Koszalinski”), w woj. pomorskim
dodatki opublikowano w ,,.Dzienniku Battyckim”. Wyniki walentynkowego
plebiscytu ukazaty si¢ w 15 z 20 dziennikoéw regionalnych i lokalnych PPG,
z wyjatkiem wyzej wspomnianych lokalnych tytutow z kujawsko-pomorskiego,
,Expressu [lustrowanego”, ,,Dziennika Polskiego” i dwudnika ,,Polska Metro-
polia Warszawska” (analogicznie w przypadku mutacji dziennikow).

Wisrdd cyklicznych dodatkoéw plebiscytowych odrebna podkategorig sta-
nowity te o charakterze sportowym. W lutym 2023 r. wyniki plebiscytu na
»Sportowca Roku 2022 oglosity: dolno$laska ,,Gazeta Wroctawska” (ple-
biscyt na najlepszego sportowca i trenera Dolnego Slaska); podkarpackie
,»Nowiny” oraz ,,Dziennik £.6dzki”. Poza konkursem na ,,Osobowo$¢ Roku”
oraz ,,Plebiscytem Edukacyjnym” redakcja ,,Gazety Olsztynskiej” wydata
rowniez dwa dodatki: ,,Kronika sportowa 2022” (podsumowanie wydarzen
sportowych w kraju i regionie minionego roku) oraz ,,Gazeta plebiscytowa”
(ogloszenie wynikow na najpopularniejszych sportowcow regionu). Jak wy-
nika z tabeli 12 (zamieszczonej w aneksie), poza ,,Gazetg Olsztynska”, tema-
tycznych cyklicznych dodatkow regionalnych nie miaty pozostate dzienniki
nalezace do wydawcow spoza koncernu PPG.

Wsrod regionalnych dodatkéw tematycznych kolejng grupg stanowity
te o niecyklicznym i okolicznosciowym charakterze. W tej grupie dodatkow,
z wyjatkiem jednego opublikowanego w ,,Gazecie Olsztynskiej”, wszystkie na-
lezaly do inicjatyw wydawniczych regionalnych redakcji PPG, ale czg$¢ z nich
byta elementem planu wydawniczego kilku redakcji. Przyktadem jest dodatek
,,Gdzie si¢ leczy¢” — ukazat si¢ on w 7 dziennikach grupy obejmujacych 7 wo-
jewodztw; rowniez ten sam dodatek ,,Cena energii” zamieszczono w 2 matopol-
skich dziennikach —,,Gazecie Krakowskiej” i ,,Dzienniku Polskim”.
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Fot. 5. OkolicznoSciowe/niecykliczne dodatki tematyczne
w dziennikach regionalnych (przyklady): ,,Gdzie si¢ leczy¢” (,,Dziennik Baltycki”),
»Strefa Agro” (,,Gazeta Pomorska”) oraz ,,Dzien Tradycji Stuzby Wie¢ziennej”
(5»Glos. Dziennik Pomorza”) (luty 2023)

Niecykliczne, regionalne dodatki dziennikéw regionalnych stanowity zroz-
nicowana tematycznie grupe. Pierwsza, zblizona zagadnieniowo grupg tworzy-
ly dwa dodatki po$wigcone zdrowiu. Wspomniany juz informator ,,Gdzie si¢
leczy¢” zawieral w niewielkiej liczbie teksty redakcyjne, dominowaty w nich
zroznicowane regionalnie tematyczne materiaty reklamowe oraz lista poradni
specjalistycznych majacych kontrakt z NFZ. Drugim dodatkiem byty poradniko-
we oraz reklamowe ,,Badania profilaktyczne”, dodatek zamieszczono w dwdch
podlaskich dziennikach — ,,Gazecie Wspodtczesnej” oraz ,,Kurierze Porannym”.

Poza zdrowiem druga tematycznie podkategori¢ niecyklicznych dodat-
kéw regionalnych dziennikéw obejmowaly majace charakter gospodarczo-
-ustugowy. Miaty one komercyjny charakter, byly poswigcone sprawom ener-
gii, nieruchomosciom oraz rolnictwu, a trzy z nich ustugom (branze: §luby,
fachowe ustugi oraz turystyka).

Najliczniejsza grupe stanowity dodatki zawierajace zagadnienia nierucho-
mosci i budownictwa. Ukazaty si¢ one w trzech dziennikach PPG (w dwoch
zachodniopomorskich mutacjach ,,Gtosu. Dziennika Pomorza”, ,,Gazecie
Wroctawskiej” oraz ,,Gazecie Lubuskiej” (dominacja zachodniej czgsci kra-
ju), ,Nasz dom” natomiast w warminsko-mazurskiej ,,Gazecie Olsztynskie;j”.
Dodatki w dziennikach PPG i w gazecie spoza koncernu przyjety zblizona,
gtéwnie reklamowa forme.

W dwoch matopolskich dziennikach znalazt si¢ dodatek ,,Cena energii”.
Zawieral wielostronicowa debate poswigcona oszczedzaniu energii. Material
powstat we wspotpracy jednostek samorzadowych i publicznych: Miejskiego
Przedsigbiorstwa Energetyki Cieplnej w Krakowie, Wojewddzkiego Fundu-
szu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie, Gminy Spyt-
kowice oraz Katedry Energetyki Politechniki Krakowskiej, we wspotpracy
z komercyjnym podmiotem — Biurem Nieruchomos$ci Smart-House.
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W lutym 2023 r. w dwoch dziennikach (,,Gazeta Pomorska™ i ,,Glos Wiel-
kopolski”), jako odrgbna bezptatna wktadka (mniejszy format, kredowy pa-
pier, odrgbne szycie), ukazata si¢ ,,Strefa Agro”. Kilkudziesigciostronicowy
informacyjno-reklamowy dodatek publikowany jest od 2015 r. we wszystkich
dziennikach PPG; zawiera informacje i porady o doptatach, produkcji roslin-
nej i zwierzegcej, branzowych wystawach, targach i pokazach. Odbiorcami pi-
sma sa mieszkancy terendw wiejskich, przede wszystkim zawodowo zwiazani
z gospodarka rolna.

Podobny pod wzgledem formy (autonomiczna wktadka) oraz funkcji (re-
klamowy charakter) byt dotaczony do zachodniopomorskich mutacji ,,Gto-
su. Dziennika Pomorza” dodatek ,,Pigkny $lub”. Zawieral on wiosenna oferte
podmiotow oferujacych ustugi nowozencom. Forma poradnikowo-reklamo-
wa charakteryzowala rowniez dodatek ,,Zadzwon do / po fachowca”, ktory
ukazat si¢ w ,,Echu Dnia. Swigtokrzyskie” oraz w podlaskiej ,,Gazecie Wspol-
czesnej”.

Typowo okoliczno$ciowy charakter — zwigzany z odbywajaca si¢ zimowa
przerwa edukacyjna — zawieraly skierowane do rodzicéw najmtodszych miesz-
kancéw regionu zachodniej Polski ,,Ferie marzen”. W poradniku tym zamiesz-
czono informacje na temat form spedzania czasu wolnego w regionie, prac pla-
stycznych dzieci. Komercyjny dodatek zawierat rowniez materiat finansowany
przez Grupg Europejskich Konserwatystow i Reformatorow, ktorej cztonkinig
byta pochodzaca z woj. lubuskiego Elzbieta Rafalska, poset do PE.

W ostatniej grupie niecyklicznych regionalnych dodatkéw tematycznych
wyodrebniono pig¢ tytutow, ktére miaty zroznicowana tematyke i charakter.
»Samorzady” (,,Gazeta Krakowska”) i,,W regionie” (,,Gtos. Dziennik Pomo-
rza”) poswigcone byly roli samorzadnosci w demokracji, inwestycjom danych
jednostek administracyjnych oraz potrzebom mieszkancow. W publicystycz-
no-edukacyjnym dodatku matopolskiego dziennika dominowaly wywiady
z przedstawicielami samorzadowych stowarzyszen i samorzadéw; z kolei
,»W regionie” zawieral glownie krotkie notki z wydarzen z r6znych gmin woj.
zachodniopomorskiego.

Pierwsza rocznica agresji Rosji na Ukraing, jak i przygraniczne polozenie
woj. podkarpackiego — byly czynnikami opracowania dla mieszkancow regio-
nu dodatku ,,Podkarpacie dla obronnosci”, przygotowanego we wspOlpracy
redakcji ,,Nowin” z wojewoda, samorzadem wojewddztwa oraz Polska Grupa
Zbrojeniowa. Zamieszczone w dodatku informacje miaty zblizong formute do
wydanego dzien wczesniej, dotaczonego do wszystkich dziennikéw PPG ogo6l-
nopolskiego dodatku ,,Sztuka pomagania / muctenrBo jgornomararu”. W opra-
cowanych przez podkarpacka redakcje dziennika materiatach wszystkie tresci
dotyczyly pomocy mieszkancow regionu tym, ktorzy potrzebowali jej w zaata-
kowanym kraju. Czg$¢ materialdow dotyczyla regionu, w ktérym wzmocniono
przemyst obronny oraz dostosowano lotnisko do pomocowych dziatan.
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Roéwniez dzigki wsparciu instytucji panstwowej (okregowego Inspek-
toratu Stuzby Wigziennej w Koszalinie) w zachodniopomorskich mutacjach
,»Gtosu. Dziennika Pomorza” zamieszczono dodatek ,,Dzien Tradycji Stuz-
by Wigziennej”. Poza materiatami informacyjnymi peit on funkcje promo-
cyjne, miat przekonaé¢ potencjalnych pracownikéw do atrakcyjnos$ci pracy
w panstwowej jednostce.

Ostatni z opisywanych dodatkow, ,,Przemoc”, mial edukacyjno-porad-
nikowy charakter i byl skierowany do rodzicow dzieci poszkodowanych
w efekcie réznych form agresji. Za opracowanie kilkustronicowego materiatu
odpowiadal Gminny Osrodek Pomocy Spotecznej w Czernicy (gmina powia-
tu wroctawskiego).

Reasumujac rozwazania, jak i probujac odpowiedzie¢ na zawarte w po-
czatkowej ich czesci pytania badawcze, nalezy stwierdzié, ze nie istniata bez-
posrednia zalezno$¢ pomiegdzy liczba dziennikoéw wydawanych w danym
wojewodztwie a liczba mutacji oraz dodatkéw lokalnych, z kolei widoczna
bylta korelacja pomigdzy liczba mutacji i dodatkow lokalnych a kolejnymi
przeksztatceniami wlasnosciowymi dziennikow.

Jak juz wspomniano, w Polsce funkcjonuje 9 wojewodztw jednotytuto-
wych, 6 dwutytutowych oraz w jednym wojewodztwie (kujawsko-pomorskie)
poza dziennikiem regionalnym wydawane sa dwa dzienniki lokalne (,,Express
Bydgoski” i,,Nowosci. Dziennik Torunski”). Trzy sposrod 22 badanych dzien-
nikow wydawaty mutacje, sa nimi: ,,Echo Dnia”, ,,Glos. Dziennik Pomorza”
oraz ,,Gazeta Pomorska”. Oznacza to, ze nie byto bezposredniej zaleznoSci
pomigdzy liczba ukazujacych si¢ w danym regionie dziennikow a liczba mu-
tacji. Mutacje ,,Echa Dnia” i ,,Glosu. Dziennika Pomorza” byty rowniez efek-
tem wykraczania zasiggiem poza granice jednego regionu. Istniaty regiony
jednotytutowe, w ktorych dziennik nie miat zadnych — poza glownym wyda-
niem — mutacji. Istniata natomiast korelacja pomigdzy liczba mutacji a zmia-
nami wlasno$ciowymi, mutacje miaty byte dzienniki Mediéw Regionalnych
(Mecom Europe). Z kolei liczne dodatki lokalne — wystepujace w dziennikach
grupy PPG (ktore nalezato do Polskapresse) oraz w ,,Gazecie Olsztynskiej”
— cechowat zr6znicowany charakter, podlegaty one procesom schematyzacji
formy i tresci. Miato to rowniez wptyw na liczbg ogolnopolskich dodatkow
tematycznych, ktore przewazaja nad dodatkami regionalnymi.



ZAKONCZENIE

Zjawiska i problemy spoteczne z trudem poddaja si¢ mierzeniu i klasy-
fikowaniu. Z tego powodu mozliwe jest tworzenie tylko uproszczonych mo-
deli, pozwalajacych na wyrdznienie oraz pomiar wybranych cech badanego
zjawiska lub problemu. Taka proba zostata podjgta w niniejszej monografii.
Jej celem byto skonstruowanie i sprawdzenie modelu polskiego dziennika re-
gionalnego w wybranym okresie jednego miesiaca.

Po ogdélnym wprowadzeniu, ktore znalazlo si¢ w rozdziale pierwszym,
w drugim rozdziale przedstawiono siedem elementéw proponowanego mo-
delu dziennika regionalnego. Byly to kolejno: dominujacy temat publikacji,
zakres terytorialny tresci publikacji, gatunek dziennikarski, podejmowane in-
terwencje, udzielane porady, przedsigwzigcia z zakresu marketingu wydawni-
czego, wykazana stronniczo$¢ polityczna.

Kazdy z wymienionych powyzej elementow modelu stanowil zarazem
perspektywe badawcza, sformutowana w celu scharakteryzowania badanych
publikacji. Oznacza to, ze kazdy z wybranych do analizy materialow dzienni-
karskich zostat poddany klasyfikowaniu z kilku roznych perspektyw.

Proba badawcza objgta 66 sposrod 480 numerodw, jakie ukazaly si¢ w wy-
branym miesiacu, czyli po trzy wylosowane numery kazdego z 22 dziennikow
regionalnych, w tym co najmniej jeden numer pigtkowy. W analizie pominigto
tg czegs¢ zawartosci kazdego dziennika, ktéra uznano za mniej istotng dla po-
lityki redakcyjnej. Byly to reklamy, kolumny sportowe, kalendaria oraz inne
drobne teksty. W efekcie do analizy zawarto$ci zostato zakwalifikowane 1955
publikacji, czyli srednio okoto 30 materiatéw dziennikarskich z jednego nu-
meru dziennika. Dodatkowo przedstawiono wszystkie mutacje oraz dodatki
lokalne i tematyczne do 22 dziennikow regionalnych oraz do 2 dziennikoéw
lokalnych, jakie zostaty opublikowane w wybranym miesiacu.

Metoda badania byla analiza zawartosci. Jednostke analizy stanowita
pojedyncza publikacja dziennikarska, a narzedzie analizy — klucz kategory-
zacyjny. Klucz zostat sporzadzony na podstawie poszczegoélnych elementow
modelu dziennika regionalnego, jakie zostaly wyliczone powyzej i opisane
w rozdziale drugim. Skrocone wyniki analizy przedstawiaja si¢ nastgpujaco:
1. Zakres terytorialny. W badanych dziennikach liczba publikacji dotycza-

cych gmin, powiatow, miast i wojewodztw stanowita 52 proc. ogotu ma-
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teriatow dziennikarskich, z wyrazna preferencja dla miast wojewodzkich.
Wszystkie pozostale 48 proc. tekstow podejmowato tematyke ogdlnokra-
jowa badz migdzynarodowa.

Zakres tematyczny. Gospodarka, polityka oraz kultura i sztuka stanowity
facznie 43 proc. ogolnej liczby publikacji. Nastgpna pod wzgledem liczeb-
nym kategoria to ,,Wojna w Ukrainie i jej nastepstwa”, na ktora ztozyty si¢
stosunkowo wysokie wyniki, wynoszace ponad 9 proc. ogétu publikacji.
Gatunki dziennikarskie. Blisko 3/4 ogétu publikowanych materiatlow re-
prezentowaty gatunki informacyjne. Wsrod gatunkéw publicystycznych
wyraznie przewazaly komentarze i felietony (traktowane jako jedna ka-
tegoria) oraz wywiady. Widoczne byly takze pozostate gatunki publicy-
styczne, jak reportaz, artykut, recenzja, sylwetka.

Interwencje okazaty si¢ nieliczne, bylo to zaledwie 41 publikacji w 16 dzien-
nikach, czyli 2 proc. ogéhu analizowanych materiatow dziennikarskich.
70 proc. interwencji zostato podjgtych na skutek sygnatow od czytelni-
koéw, pozostate byty inicjatywa dziennikarzy. Taki rozklad wskazuje, ze
redakcje pozostawaly otwarte na przyjmowanie sygnatow od odbiorcow,
cho¢ ogo6lna liczbe interwencji nalezy okresli¢ jako umiarkowana. W pro-
bie badawczej znalazto si¢ 6 redakcji, ktorych wydawca byta PPG i ktore
nie opublikowaty zadnej interwencji.

Porady byty widoczne w kazdym dzienniku. Ukazato si¢ 141 porad, czyli
7 proc. og6tu analizowanych publikacji. Byty to $rednio 2 porady w nu-
merze. 86 proc. z nich stanowity porady instrumentalne, w tym zwlaszcza
dotyczace troski o zdrowie oraz przepiséw kulinarnych. Zdecydowanie
mniej liczne okazaty si¢ porady egzystencjalne, wérod ktorych przewa-
zaty kwestie przezwycig¢zania niesSmiatosci i ksztattowania postaw aser-
tywnych.

Marketing wydawniczy reprezentowaty 22 publikacje. Byt to udziat rze-
du 1 proc. analizowanych materiatow. Dziatania w zakresie marketingu
podjelo 12 redakcji, czyli nieznaczna wigkszo$¢. Nalezaty do nich plebi-
scyty, dziatania autopromocyjne i konkursy.

Stronniczos$¢ polityczna zostata wykazana w 96 publikacjach 20 dzien-
nikow, bylo to 5 proc. ogotu badanych publikacji. W analizie uwzgled-
niono tylko materialy wyraznie stronnicze, a nie na przyktad informacje
o dotacjach lub inwestycjach. Widoczna byta wyrazna tendencja chwa-
lenia dziatan rzadzacej koalicji, prezydenta, rzadu, ministrow i wojewo-
dow oraz przedsigbiorstw i instytucji panstwowych. Nie oznaczalo to
absolutnego wsparcia, gdyz zdarzata si¢ krytyka wtadzy, takze w dzien-
nikach PPG, ktoére na ogot sprzyjaly wladzy. Jednak krytyka dotyczyla
najczesciej dziatan opozycji oraz Unii Europejskiej. Zard6wno wsparcie,
jak i krytyka koncentrowaty si¢ w zdecydowanej wigkszo$ci na aktorach
politycznych ze sceny ogolnokrajowej i migdzynarodowe;.



Analiza pozwolita na wykazanie dwoch wyraznych tendencji. Pierwsza
z nich dotyczy proporcji migdzy gatunkami informacyjnymi i publicystyczny-
mi. Zdecydowana przewaga ilosciowa gatunkéw informacyjnych nad publi-
cystycznymi, widoczna w 21 dziennikach regionalnych, przybrata odwrotna
posta¢ w dwudniku ,,Polska Metropolia Warszawska”. Proporcje gatunkowe
w dzienniku przypominaty proporcje wtasciwe dla tygodnika. Wspomniany
dwudnik byl tez jedynym dziennikiem regionalnym, w ktérym w badanym
okresie sprzedaz wydan elektronicznych byta poréwnywalna ze sprzedaza
wydan papierowych.

Druga tendencja wskazuje, ze wigksza liczba materiatéw dziennikarskich
w pojedynczym numerze dziennika regionalnego oznaczata wigcej krotszych
materialow, co korelowato z mniejsza sktonnoscia tego dziennika do publiko-
wania materiatow stronniczych politycznie. Ta zalezno$¢ byta szczegdlnie wi-
doczna w dwoch dziennikach: ,,Express Ilustrowany” i ,,Kurier Szczecinski”.

Dodatkowym, cho¢ nieplanowanym wczesniej efektem analizy, byto
stwierdzenie wystgpowania typowej struktury dziennika regionalnego. W wigk-
szos$ci tytutdéw w okreslonych dniach tygodnia ukazywaty si¢ kolumny lub ru-
bryki zawierajace ustalong tematyke.

Kazdy z 18 dziennikéw regionalnych PPG korzystal z efektow synergii,
publikujac materialy dziennikarskie wspolne dla kilku tytutow tego wydawcy.
Materiaty wspodlne stanowity 28 proc. ogélnej liczby badanych tekstow dzien-
nikéw PPG. Powtarzaty sig nie tylko w tytutach wydawanych w réznych woje-
wodztwach, lecz byty takze przypadki publikowania tych samych materiatow
w obu dziennikach PPG kolportowanych w tym samym wojewodztwie. Mate-
riaty wspolne zostaly zaznaczone w wykazie cytowanych publikacji dzienni-
kéw regionalnych, umieszczonym po bibliografii. Nie sa to jednak wszystkie
teksty wspolne, lecz tylko ta ich czgs¢, ktora byla zacytowana podczas analizy.

Analiza pozwolita takze na sprawdzenie, czy i w jakim stopniu badane
publikacje wypehiaty cztery dziennikarskie role spoteczne przedstawione
w rozdziale pierwszym. Zestaw tych rol rozpoczyna monitorowanie wydarzen
1 sprawowanie krytycznego nadzoru nad dzialaniami podmiotéw polityki.
Pelnienie roli monitorowania i nadzoru nalezy powiazaé¢ z tematami publika-
cji, ich zasiggiem terytorialnym oraz stronniczo$cia polityczng. Kazda z tych
kwestii znalazta swoj wyraz w badanych tekstach, a sposoby ich wypehiania
okazaty sig dalece zroznicowane. Autorzy stosowali w tym celu rozne gatunki
dziennikarskie, z wyrazna przewagg informac;ji.

Rola moderowania dyskusji i aktywizowania sfery publicznej nie mogta
zosta¢ poddana analizie. Nie pozwolil na to losowy dobor proby badawczej
i wynikajacy z niego brak ciaglosci analizowanego materialu. Z tego powodu
nie mozna byto zbada¢ sekwencji wypowiedzi skladajacych si¢ na dyskurs.
Warto jednak doda¢, ze w probie badawczej wérod gatunkéw dziennikarskich
nie znalazt si¢ ani jeden przypadek sondy badz dyskus;ji.
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Rol¢ wspierania stabszych grup spotecznych nalezy przypisa¢ interwen-
cjom dziennikarskim. Materialy interwencyjne byly nieliczne i dotyczyly
na ogo6t drobnych, lokalnych probleméw. Wigkszos¢ postulowanych dziatan
miesdcita si¢ w obowiazujacych ramach prawnych, lecz byly rowniez takie
interwencje, ktore wskazywaly na potrzeb¢ wprowadzenia zmian w prawie.
Jako dodatkowe wsparcie dla czytelnikdow mozna potraktowaé porady, ktore
okazaty si¢ ponad trzy razy bardziej liczne niz interwencje.

Rola wspierania wtadzy w sytuacjach kryzysowych niespodziewanie
réwniez byta bardzo znaczaca. Wypetniaty tg rolg liczne publikacje dotyczace
wojny w Ukrainie i jej skutkéw dla Polski oraz innych krajow. Dziennikarze
towarzyszyli dziataniom rzadu, samorzadow i organizacji pozarzadowych,
przedstawiali inicjatywy spoteczne oraz wskazywali na liczne przyktady soli-
darnosci z uchodzcami z walczacej Ukrainy.

Poza zakresem wymienionych powyzej czterech dziennikarskich rél spo-
lecznych znalazta si¢ analiza przedsigwzie¢ z dziedziny marketingu wydawni-
czego. Byly to plebiscyty, publikacje autopromocyjne oraz konkursy. Wobec
malejacej sprzedazy wydan papierowych i niewielkiej sprzedazy wydan elek-
tronicznych dziennikéw regionalnych wszelkie takie dziatania nalezy uznac
za szczegolnie pozyteczne.

Oferte dla czytelnikow powigkszaty mutacje, dodatki lokalne i dodatki te-
matyczne. Zostaly wyliczone i opisane oddzielnie, poniewaz inny byt sposéb
ich doboru oraz analizy. W mutacjach i dodatkach lokalnych na ogét przewa-
zaty tresci informacyjne, lecz nie byto to reguta, gdyz niektdre dodatki lokalne
miaty charakter publicystyczny. Natomiast dodatki tematyczne dzielity si¢ na
cykliczne i okoliczno$ciowe. Pierwsze z nich to magazyny weekendowe i pro-
gramy telewizyjne, drugie okazaly si¢ bardziej zrdznicowane. Byty wsrod
nich zwlaszcza poradniki z wielu réznych dziedzin, ktorym towarzyszyty do-
brane tematycznie reklamy, byty takze publikacje dotyczace marketingowych
przedsigwzig¢ redakcji.

Proba badawcza — chociaz pokazna pod wzgledem ilo§ciowym — przed-
stawia tylko niewielki wycinek ogotu publikacji dziennikéw regionalnych.
Powigkszenie tej proby pozwolitoby na bardziej precyzyjne okreslenie mode-
lu dziennika, zweryfikowanie wykazanych tendencji, jak réwniez na analizo-
wanie roli redakcji jako moderatora dyskursu. Mozliwe jest takze rozbudowa-
nie modelu dziennika regionalnego o dodatkowe elementy.

Badanie zostato ograniczone do papierowych wydan dziennikow. Wyda-
nia te stopniowo traca na znaczeniu, co znajduje potwierdzenie w wynikach
sprzedazy. Rosnie natomiast znaczenie wydan elektronicznych oraz wszel-
kich portali i grup dyskusyjnych, takze regionalnych i lokalnych. Przyczyna
sa zmieniajace si¢ nawyki czytelnicze oraz nieustajace zapotrzebowanie od-
biorcéw na rzetelne informacje i wnikliwa publicystyke dotyczaca spraw bliz-
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szej 1 dalszej okolicy. Z tego powodu kolejne badania powinny obja¢ swym
zasiggiem takze publikacje elektroniczne.

Na potrzebg dalszych badan wskazuje rowniez szybko zmieniajaca sig
sytuacja na rynku dziennikéw regionalnych. Niniejsza monografia przedsta-
wia stan miniony. Moze by¢ przydatna do sprawdzania zmian w zawarto$ci
dziennikoéw regionalnych oraz do wykazywania prawidtowosci, ktére jednak
nie przesadzajq o przysztosci tych dziennikow.
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1. LISTA ANALIZOWANYCH DZIENNIKOW REGIONALNYCH
I MAPA ICH ROZMIESZCZENIA

Dzienniki ukazujace sie 2 razy w tygodniu:

1. ,,Polska Metropolia Warszawska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 11, 12, 13.

Dzienniki ukazujace sie 5 razy w tygodniu:

. ,Dziennik Wschodni”. Wydawca: Corner Media. Analizowane numery: 28, 32, 39.

. »Gazeta Olsztynska”. Wydawca: Grupa WM. Analizowane numery: 23, 24, 36.

. »Gazeta Wspolczesna”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 25, 29, 40.

. ,Kurier Lubelski”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 32, 38, 39.

. ,Kurier Poranny”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 22, 34, 38.

. ,Kurier Szczecinski”. Wydawca: Kurier Szczecinski. Analizowane numery: 36, 38, 39.
. »,Nowiny”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 24, 30, 39.

. »Super Nowosci”. Wydawca: Gravamen Media. Analizowane numery: 22, 24, 34.

O 00 3 N L AW

Dzienniki ukazujace sie 6 razy w tygodniu:

10. ,,Dziennik Battycki”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 44, 46, 47.

11. ,,Dziennik £odzki”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 42, 46, 48.

12. ,,Dziennik Polski”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 37, 40, 41.

13. ,,Dziennik Zachodni”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 43, 46, 49.

14. ,,Echo Dnia”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 33, 39, 40.

15. ,,Express Ilustrowany”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 29, 33, 46.
16. ,,Gazeta Krakowska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 40, 42, 46.

17. ,,Gazeta Lubuska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 33, 34, 40.

18. ,,Gazeta Pomorska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 32, 35, 40.

19. ,,Gazeta Wroctawska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 32, 39, 40.

20. ,,Gtos Dziennik Pomorza”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 39, 40, 45.
21. ,,Gtos Wielkopolski”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 39, 41, 46.

22. ,,Nowa Trybuna Opolska”. Wydawca: PPG. Analizowane numery: 45, 46, 47.
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2. SPRZEDAZ DZIENNIKOW REGIONALNYCH I LOKALNYCH

WIKWARTALE 2023 ROKU

Tabela 1. Sprzedaz dziennikow regionalnych i lokalnych w I kwartale 2023 roku

1. | ,,.Dziennik Battycki” 4279 1079 5358
2. | ,,.Dziennik £.6dzki” 4714 757 5471
3. | ,,Dziennik Polski” 4 660 349 5008
4. | ,,Dziennik Zachodni” 7994 818 8812
5. |,,Echo Dnia” 5081 832 5913
6. | ,,Express Bydgoski” 2969 186 3155
7. | ,.Express Ilustrowany” 6 009 275 6284
8. | ,,Gazeta Krakowska” 3835 1204 5039
9. |,,Gazeta Lubuska” 4120 435 4555
10. | ,,Gazeta Pomorska” 12 565 592 13 157
11. | ,,Gazeta Wroclawska” 3207 747 3954
12. | ,,Gazeta Wspotczesna” 1751 391 2142
13. |,,Glos. Dziennik Pomorza” 5302 914 6217
14. | ,,Glos Wielkopolski” 7 644 765 8409
15. | ,,Kurier Lubelski” 1166 639 1 805
16. | ,,Kurier Poranny” 1447 393 1 840
17. | ,,Nowa Trybuna Opolska” 3270 479 3749
18. | ,,Nowiny” 4486 1289 5775
20. ﬁ;::;‘:w“gf;ff’po“a 3147 3101 6517
21. | ,,Dziennik Wschodni” 2 681 37 2718
22. | ,,Gazeta Olsztynska” 2575 141 2716
23. |, Kurier Szczecinski” 2926 110 3036
24. | ,,Super Nowosci” 3230 — 3230

Zrodho: www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzienniki-regionalne-wyniki-sprzedazy-i-kwartal-2024-r
(zdn. 11.01.2024).

“ Dane w tabeli 1 pochodza z raportéw Polskich Badan Czytelnictwa. Pozycje 1-20 obejmuja
dzienniki PPG, 21-24 — pozostatych wydawcow. ,,.Dziennik Wschodni” od 2022 r. nie jest
wykazywany w tych badaniach. Wyniki w tabeli odnoszace si¢ do tego tytutu dotycza 2021 r.
i obejmuja taczna sprzedaz i prenumerat¢ wydan drukowanych, a takze taczna sprzedaz i pre-
numeratg e-wydan.
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3. TABELE WYNIKOW ANALIZY ZAWARTOSCI

Tabela 2. Liczba analizowanych publikacji i grafik poszczegolnych
dziennikow regionalnych

Lp. Tytul dziennika Liczl:eelkl;?(;i;nych Liczgl;;lﬁrrcl;l:le;rcii}éw
1. | ,,Dziennik Baltycki” 74 106
2. | ,,.Dziennik L.odzki” 80 77
3. | ,,Dziennik Polski” 102 109
4. |, ,Dziennik Wschodni” 81 117
5. |,,Dziennik Zachodni” 80 80
6. | ,,Echo Dnia” 84 82
7. | ,.Express Ilustrowany” 122 149
8. | ,,Glos. Dziennik Pomorza” 82 103
9. | ,,Gazeta Krakowska” 88 83

10. | ,,Gazeta Lubuska” 94 116
11. | ,,Gazeta Olsztynska” 64 107
12. | ,,Gazeta Pomorska” 82 88
13. | ,,Glos Wielkopolski” 80 84
14. | ,,Gazeta Wroclawska” 76 82
15. | ,,Gazeta Wspotczesna” 82 82
16. | ,,Kurier Lubelski” 97 102
17. | ,,Kurier Poranny” 79 71
18. | ,,Kurier Szczecinski” 105 107
19. | ,,Nowa Trybuna Opolska” 80 115
20. | ,,Nowiny” 107 107
21. | ,,Polska Metropolia Warszawska” 61 95
22. | ,,Super Nowosci” 155 212

SUMA 1955 2274
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Tabela 8. Liczba i cechy publikacji marketingowych (wyniki badan)

o
o

Tytut dziennika

Konkurs

Ranking

Plebiscyt

Patronat

Autopro-
mocja

Suma dla
dziennika

.|»,Dziennik Battycki”

0

S

0

.|,,Dziennik L.o6dzki”

.|,,Dziennik Polski”

.1,,Dziennik Wschodni”

.|,,Dziennik Zachodni”

.|,,Echo Dnia”

.|,,Express Ilustrowany”

SO~ IO~

SO =S IeoINS

,,Glos. Dziennik
Pomorza”

—

p—

O o |[Nla|u|s|w N~

.1,,Gazeta Krakowska”

—
(=]

.1,,Gazeta Lubuska”

.|,,Gazeta Olsztynska”

.1,,Gazeta Pomorska”

el e
WIN | =

.1,,Gtos Wielkopolski”

—_
~

.1,,Gazeta Wroctawska”

—_—
()}

.|,,Gazeta Wspotczesna”

—
(o)}

.|,,Kurier Lubelski”

—
~

.|,,Kurier Poranny”

—_
oo

.|,,Kurier Szczecinski”

(=R e e Y e = k= R = K=}

—_
Ne)

,,Nowa Trybuna

"|Opolska”

O OO O~ ||| INO|IO] O OO0 |~

- OIN= NN A SN e

[\
(=}

.|,,Nowiny”

Ju—

S| O OO0 |W|o|I0CI0|I0 O OO0 |o|oo|C

[\
—_

,,Polska Metropolia

' | Warszawska”

—_

N
[\

.| »Super Nowosci”

o

SUMA

SO O O O |O|IQ|I0C|I0|IC|I0|I0|I0O|0o|0 O o000

10

SO O O O OO0 |I0|IC|I0o|C|o|0|I0c|I0| O oo

=)}

22
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Tabela 9. Liczba i cechy publikacji stronniczych politycznie (wyniki badan)

Lp | vwddemika | e | knyyemne | dstemike
1. |,,Dziennik Battycki” 0 1 4 5
2. |,,Dziennik L.odzki” 1 1 2 4
3. |,,Dziennik Polski” 2 1 5 8
4. |,,Dziennik Wschodni” 0 1 2 3
5. |,,.Dziennik Zachodni” 0 1 0 1
6. |,,Echo Dnia” 0 1 1 2
7. |,,Express [lustrowany” 0 0 0 0
8. |,,Glos. Dziennik Pomorza” 0 5 1 6
9. |,,Gazeta Krakowska” 1 2 5 8
10. |,,Gazeta Lubuska” 1 1 3 5
11. |,,Gazeta Olsztynska” 0 2 1 3

12. |,,Gazeta Pomorska” 0 2 2 4

13. |,,Gtos Wielkopolski” 1 1 0 2
14. | ,,Gazeta Wroctawska” 0 7 1 8
15. |,,Gazeta Wspotczesna” 0 0 3 3
16. |, Kurier Lubelski” 1 2 1 4
17. |,,Kurier Poranny” 1 1 2 4

18. |,,Kurier Szczecinski” 0 0 0 0

19. |,,Nowa Trybuna Opolska” 1 1 0 2

20. |,,Nowiny” 1 5 4 10

,,Polska Metropolia
21 Warszawska” P 3 0 2 S
22. |,,Super Nowosci” 0 4 5 9
SUMA 13 39 44 96
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Tabela 11. Wykaz dodatkéw lokalnych ,,Gazety Olsztynskiej”" i ,,Dziennika Elblaskiego.
Tygodnika Powiatu Elblaskiego” z lutego 2023 r., z uwzglednieniem podzialu
na powiaty woj. warminsko-mazurskiego

. Dzien wydania” | Zakres
Powiaty Tytut dodatku Cyklic;,noéé stron
Bartoszyce ,,Goniec Bartoszycki” Czwartek / tyg.
LIKAT Gazeta Braniewska: Braniewo, From-
Braniewo bork, Pieni¢zno, Wilczgta, Lelkowo, Ploski-| Piatek / tyg. 16
nia”
Dzialdowo ,,Gazeta Dzialdowska” Czwartek / tyg.
Etk - - -
.. ,»,Gazeta Gizycka: Gizycko, Kruklanki, Mitki,
Gizycko P
Ryn, Wydminy Czwartek / tyg.
Gotdap .Kurier Gotdapski: Etk, Gotdap, Olecko” 24
Itawa ,,Gazeta [fawska” Os.tatpl czwaﬁek
miesigca / mies.
Ketrzyn »,Gazeta w Ketrzynie”
Lidzbark ,,Gazeta Lidzbarska: Lidzbark Warminski, Or-
Warminski neta, Lubomino, Kiwity”
,,Gazeta Moraska: Morag, Miatkowo, Matdy-
ty, Zalewo”
Mragowo Za\?viera: ,,Wiesci z Powiatu. Gazeta Ostrodz-
ka i Gazeta Moraska”
LKurier Mragowski: Mragowo, Mikotajki, 16
Piecki, Sorkwity”
S ,Nasza Gazeta Nidzicka: Nidzica, Koztowo,
Nidzica . , .
Janowiec Koscielny, Janowo”
,.Gazeta Nowomiejska: Nowe Miasto Lubaw-
Nowe Miasto skie, Kurzetnik, Qrodziczno, BiSklllpiGC” .
Lubawskic ,,Gtos Lubawski: Samptawa, Lazek, Pratnica,
Ztotowo, Kazanice, Rozental, Byszwald, Tu-| Czwartek / tyg.
SzZewo”
Olecko ,,Glos Olecka: Etk, Gotdap, Olecko” 24
,,Gazeta Ostrodzka: Dabrowno, Lukta, Grun-
wald, Mitomtyn, miasto i gmina Ostréda”
Ostroda
Zawiera: ,,Wie$ci z Powiatu. Gazeta Ostrodz-
ka i Gazeta Moraska”
Pisz ,,Gazeta Piska” 16
Szezytno ,,Nasz Mazur: Szczygno, Dzwierzuty, Jedwab-
no, Rozogi, Pasym, Swigtajno, Wielbark”
Wegorzewo ,,quorzezvski Tydzien: Wegorzewo, Budry,
Pozezdrze
Ponadpowiatowy
Etk, Goldap, ,,Rozmaitosci Etckie: Etk, Gotdap, Olecko” 24
Olecko

" Od sierpnia 2023 1. do dziennika ,, Gazeta Olsztyriska” dolqczany jest réwniez tygodnik ,, Ga-
zeta Olsztynska. Tygodnik”
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5. KLUCZ KATEGORYZACYJNY

0. Dane badanej publikacji

3.1.1 informacja

0.1 Lp. 3.1.2 kronika

0.2 Numer dziennika 3.1.3 galeria fotografii
0.3 Strona 3.1.4 portret

0.4 Autor 3.1.5 inne

0.5 Tytut 3.2 Gatunki publicystyczne
0.6 Grafika 3.2.1 komentarz, felieton
0.6.1 tak (liczba materiatow) 3.2.2 wywiad

0.6.2 nie 3.2.3 sylwetka

1. Dominujacy zakres terytorialny 3.2.4 sonda

1.1 Gmina wiejska 3.2.5 dyskusja

1.2 Gmina miejska i miejsko-wiejska 3.2.6 artykut

1.3 Powiat

3.2.7 reportaz

1.4 Miasto na prawach powiatu

3.2.8 recenzja

1.5 Stolica wojewddztwa

3.2.9 inne

1.6 Wojewodztwo

4. Interwencje

1.7 Polska 4.1 Czy wystapita interwencja?

1.8 Ukraina 4.1.1 tak

1.9 UE 4.1.2 nie

1.10 Swiat 4.2 Czy istnieje rubryka interwencji?
1.11 Inne 4.2.1 tak

2. Dominujaca tematyka 4.2.2 nie

2.1 Polityka i samorzadno$¢

4.3 Zrédlo interwencji

2.2 Gospodarka

4.3.1 czytelnik

2.3 Dzialania organizacji i stowarzyszen trze-
ciego sektora

4.3.2 organizacja lub instytucja

2.4 Wojna w Ukrainie i jej nastgpstwa

4.3.3 dziennikarz

2.5 Polityka socjalna

4.4 Kontynuacja tematu

2.6 Ekologia i przyroda

4.4.1 tak

2.7 Kultura i sztuka

4.4.2 nie

2.8 Historia i zabytki

4.3.3 brak danych

2.9 Nauka i edukacja

4.5 Czy interwencja wymaga

2.10 Zdrowie fizyczne i psychiczne

4.5.1 stosowania prawa

2.11 Turystyka i wypoczynek

4.5.2 zmiany prawa

2.12 Wypadki i kataklizmy

S. Porady

2.13 Naruszenia prawa

5.1 Czy wystapity porady?

2.14 Religia

5.1.1 tak

2.15 Inne

5.1.2 nie

3. Dominanta gatunkowa

5.2 Czy istnieje rubryka porad?

3.1 Gatunki informacyjne

5.2.1 tak

5.2.2. nie
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5.3 Porady instrumentalne

7.3.7 przywoddca partii koalicyjnej, rzadzaca

5.3.1 wybor szkoty i studiéw, uczenie sie, koalicja
kariera zawodowa 7.3.8 przywadca partii opozycyjnej, opozycja
5.3.2 zdrowie fizyczne i sprawno$é 7.3.9 poset

5.3.3 moda i uroda

7.3.10 premier, rzad

5.3.4 turystyka i zwiedzanie

7.3.11 minister, ministerstwo

5.3.5 kulinaria

5.3.6 dom i ogrod

7.3.12 marszatek wojewddztwa, urzad mar-
szatkowski

5.3.7 finanse

7.3.13 wojewoda, urzad wojewodzki

5.3.8 motoryzacja

7.3.14 prezydent miasta, urzad miasta

5.3.9 hobby

7.3.15 starosta, starostwo

5.3.10 inne

7.3.16 burmistrz, urzad miasta

5.4 Porady egzystencjalne

7.3.17 wojt, urzad gminy

5.4.1 wybdr partnera zyciowego

7.3.18 radny, rada

5.4.2 stosunki w rodzinie, wychowanie dzieci

7.3.19 sottys, rada sotecka

5.4.3 zdrowie psychiczne

7.3.20 zwiazek zawodowy

5.4.4 porady religijne

7.3.21 stowarzyszenie, fundacja

5.4.5 inne

7.3.22 koscidt

6. Marketing wydawniczy

7.3.23 inne

6.1 Czy wystapity dziatania marketingu wy-
dawniczego?

7.4 Jakiej osoby lub instytucji dotyczyta
krytyka?

6.1.1 tak

7.4.1 Parlament Europejski

6.1.2 nie

7.4.2 poset do Parlamentu Europejskiego

6.2 Jakie to byly dziatania?

7.4.3 Komisja Europejska

6.2.1 konkurs

7.4.4 prezydent

6.2.2 ranking

7.4.5 marszalek Sejmu

6.2.3 plebiscyt

7.4.6 Sejm

6.2.4 patronat

6.2.5 autopromocja

7.4.7 przywodca partii koalicyjnej, rzadzaca
koalicja

7. Stronniczo$¢ polityczna

7.4.8 przywddca partii opozycyjnej, opozycja

7.1 Czy publikacja byta stronnicza pod wzgle-
dem politycznym?

7.4.9 poset

7.4.10 premier, rzad

7.1.1 tak

7.4.11 minister, ministerstwo

7.1.2 nie

7.2 Czy stronniczo$¢ wyrazala si¢ w

7.4.12 marszalek wojewodztwa, urzad mar-
szalkowski

7.2.1 pochwale

7.4.13 wojewoda, urzad wojewodzki

7.2.2 pochwale Iaczonej z krytyka

7.4.14 prezydent miasta, urzad miasta

7.2.3 krytyce

7.4.15 starosta, starostwo

7.3 Jakiej osoby lub instytucji dotyczyta po-
chwata?

7.4.16 burmistrz, urzad miasta

7.4.17 wojt, urzad gminy

7.3.1 Parlament Europejski

7.4.18 radny, rada

7.3.2 poset do Parlamentu Europejskiego

7.4.19 sottys, rada sotecka

7.3.3 Komisja Europejska

7.4.20 zwiazek zawodowy

7.3.4 prezydent

7.4.21 stowarzyszenie, fundacja

7.3.5 marszatek Sejmu

7.4.22 koscidt

7.3.6 Sejm

7.4.23 inne
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