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Reklama prasowa w okresie miedzywojennym stanowila jedng z najwazniejszych
1 najczesciej stosowanych form popularyzacji produktow i ustug. Prasa, a wraz z nig ogloszenia
i reklamy, docieralty bowiem do najbardziej odlegtych zakatkow kraju i przedstawicieli réznych
warstw spotecznych. Rozwoj prasy w Polsce przyczyniat si¢ do upowszechniana konkretnych
zachowan, wzorcoOw kulturowych, estetycznych, ale byl takze elementem demokratyzacji
spoteczenstwa. Tre$ci zawarte w ogloszeniach prasowych ksztattowaty gusta, nawyki
higieniczne, pielggnacyjne, popularyzowaty produkty farmaceutyczne, sugerowaly w co si¢
ubra¢, jakim samochodem jezdzi¢, w co wyposazy¢ mieszkanie itp.

Ogtoszenia prasowe 1 reklamy sa waznym, ale wcigz niedocenionym Zrddlem
historycznym pozwalajagcym na uzyskanie wielu informacji na temat dwczesnych stosunkow
handlowych, relacji producent-konsument, cen, zaopatrzenia, dost¢gpu to technologii itp.
W powigzaniu z towarzyszacymi jej procesami handlowymi, reklama, moze by¢ przedmiotem
badan nie tyko historykow, ale socjologéw, psychologéw, jezykoznawcow, czy ekonomistow.

W Polsce zainteresowanie reklama wzrosto dopiero w ciggu kilku ostatnich dekad.
Do tej pory byla ona wytacznie tematem uzupetniajagcym, marginalizowanym i omawianym
najczesciej przy okazji zagadnien zwigzanych z prasoznawstwem.

W pracy podjeto probe uzupetnienia dotychczasowego dorobku z zakresu reklamy,
zwlaszcza reklamy okresu miedzywojennego. W II RP rynek reklamowy musiat odnalez¢ si¢
nie tylko w nowych warunkach polityczno-gospodarczych, ale takze reagowac na zmieniajgce
si¢ gusta, 1 roéwnoczesnie uczestniczy¢ w ich kreowaniu. W  reklamach
i ogloszeniach poczatkowo bazowano na osiggnieciach i dorobku rynku reklamowego
z okresu zabor6éw, by nastepnie wkroczy¢ na droge intensywnego rozwoju i otwarcia na nowe
trendy.

Glownym celem niniejszej pracy byto wskazanie, ze reklama prasowa to wazny 1 dynamicznie

rozwijajacych si¢ srodek marketingowych w okresie miedzywojennym.



