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Paradygmat sektora kreatywnego
W ujeciu teoretycznym

Kamil Augustyn'

Wstep

Od przetomu XX i XXI wieku nastapit widoczny wzrost zainteresowania zjawiskiem
kreatywnosci, co jest migdzy innymi spowodowane wylaniajacym si¢ paradygmatem
gospodarki kreatywnej. Wypiera on obecnie w coraz wigkszym stopniu paradygmat
gospodarki opartej na wiedzy (GOW). W ekonomicznej literaturze przedmiotu [Deren,
Skonieczny 2016] funkcjonuje juz termin gospodarka oparta na tworczosci (GOT), a za-
sadnicze roznice wystepujace miedzy GOW a GOT sg przedmiotem analiz zarowno na
gruncie polskim [Niedzielski 2013], jak i migdzynarodowym [Vesela, Klimova 2014].
Wspoélczesnie gtowng kompetencja sg zdolnosci tworcze poszczegdlnych osob. Juz an-
gielski badacz John Howkins w swojej pracy The Creative Economy [2001] pisal, ze
ludzie, ktorzy sa dzis wlascicielami pomystow, maja o wiele wigkszy potencjat od tych,
ktorych wlasno$cia sa dobra materialne. Posiadanie samej wiedzy i umiejetnosci jej ma-
tematycznej analizy jest juz kwestig drugorzedng. W tych realiach wskazuje si¢ [Lipka,
Waszczak 2012; Burger-Helmchen 2013; Herrmann-Pillath 2010; Pierre-Michel 2014]
na powstanie nowej subdyscypliny ekonomii, jaka jest ekonomia kreatywnosci.

Zdaniem Lipki [2012: 10] mozna ja odnies¢ szerzej do tzw. nowej ekonomii, w kt6-
rej tworzenie wartosci jest zdeterminowane przez aktywa niematerialne, w tym gtownie
wiedze 1 kreatywno$¢. Dubina, Carayannis i Campbell [2012: 1] stusznie twierdza, ze
powstanie ekonomii kreatywnosci stanowi logiczne rozwinigcie koncepcji gospodarki
kreatywnej, ktora opiera si¢ na sektorach kreatywnych i na tzw. klasie kreatywnej w uje-
ciu Floridy [2002]. Z drugiej strony podkresla si¢, ze dyscyplina ta czesciowo wyewo-
luowata z ekonomii kultury, na co wskazujg chociazby Throsby [2010], Towse [2012],
Ilczuk [2017] oraz Noga [2014].

Z powyzszego wynika, ze stosowanie sformutowania ,,paradygmat sektora kreatyw-
nego” jest uzasadnione, poniewaz sektory kreatywne stanowig obszar zainteresowania
ekonomii kreatywno$ci i sa przedmiotem licznych badan i analiz [zob. np. Klasik 2014;
Kotylak 2013; Kuzniar-Zytka 2015; Szara, Wojtowicz 2016].

Praca ma charakter przegladowy. Jej celem jest skrétowe przedstawienie wybranych
aspektow teoretycznych paradygmatu sektora kreatywnego.
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Definicja i cechy sektoréw kreatywnych

W literaturze przedmiotu istnieje wiele roznych definicji sektorow kreatywnych. Na
przyktad w USA mowi si¢ o przemysle informacyjnym, w Niemczech — o gospodarce
kultury (Kulturwirtschaft), w Holandii — o przemysle praw autorskich (copyright indu-
stries), natomiast w Wielkiej Brytanii — o przemystach kreatywnych (creative industries).
[Kotylak 2013: 154—155]. Warto zaznaczy¢, ze pierwotnie w anglojezycznej literaturze
przedmiotu pojawito si¢ pojecie cultural industries (domena ekonomii kultury), nato-
miast wraz z rozwojem badan teoretyczno-empirycznych nacisk przesunat si¢ wtasnie na
termin creative industries (domena ekonomii kreatywnosci). Zmiang te opisuja migdzy
innymi Cunningham [2016] i Garnham [2005]. Na gruncie polskim z kolei interesujaca
jest monografia pod redakcja naukowa Gwozdzia [2010].

Badania nad sektorami kreatywnymi sg realizowane od niedawna. Nie zostata jesz-
cze opracowana jedna uniwersalna definicja, nie przyj¢to rowniez jednego ttumaczenia
angielskiego pojecia na jezyk polski. Zazwyczaj méwi si¢ jednak o ,,sektorach kre-
atywnych” lub ,,przemystach kreatywnych”. Termin ,,sektor kreatywny” stanowi alter-
natywe dla pojecia ,,przemyst kreatywny”. Mozna wyjs$¢ z zatozenia, ze oba terminy sa
prawidtowe. Niemniej jednak zdania specjalistow w tym zakresie nie sg zgodne. Termin
»sektor kreatywny”, w ktorym wyro6znia si¢ konkretne branze, wydaje si¢ by¢ jednak
trafniejszy — zwlaszcza, gdy wezmie si¢ pod uwage znaczenie stowa ,,sektor”, ktory sta-
nowi cze$¢ gospodarki wyodrgbniong ze wzgledu na dany typ wtasnosci, produkcji lub
ushug [Kotylak 2013: 155].

Pojecie sektora kreatywnego odnosi si¢ do przemystu opartego o wiedze i wlasnosé
intelektualng. Chociaz jest ono powigzane z klasg kreatywna, to stanowi osobny byt i po-
winno by¢ rozpatrywane w oderwaniu od niej. Rdzen sektora kreatywnego to wlasnosé
intelektualna, bedaca wypadkowa badan nad nowymi technologiami oraz kontekstu
kulturowego, w jakim osadzone sg jednostki tworcze. Zalicza si¢ do niego rowniez branze
wysoko nasycone wiedzg (knowledge intensive industries), np.: ICT, B+R, ustugi finan-
sowe, media, design itd. [Droba 2015: 293]

W literaturze mozna spotka¢ wiele definicji sektora kreatywnego. Sa to migdzy in-
nymi:

— Definicja opracowana w Wielkiej Brytanii przez Zespot ds. Przemystow Kreatyw-
nych (Creative Industries Taskforce) — ,,dziatania, ktore biorg si¢ z indywidualnej
tworczosci i talentu 1 ktore majg potencjal tworzenia dochodu oraz daja zatrudnienie
poprzez wytwarzanie i wytwarzanie praw wiasnos$ci intelektualnej” [Majer 2014:
120]. Zgodnie z ta definicjg do sektora kreatywnego zalicza si¢ takie dziatalnosci,
jak [Ratalewska 2015: 422]:

e reklama,

e film i wideo,

e architektura,

* muzyka,

e rynek sztuki i antykow,

e sztuki performatywne,

* gry komputerowe i wideo,

e rynek wydawniczy,
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e rzemioslo,

e oprogramowanie,

*  Wwzornictwo,

e radio i telewizja,

* projektowanie mody.

Definicja Moniki Smolen, zgodnie z ktorg sektory kreatywne obejmujg niemalze
wszelkiego rodzaju przedsiewzigcia z dziedziny kultury, sztuki i mediow realizo-
wane wedtug regut rynkowych [Smolen 2003: 25-26].

Definicja Brytyjskiego Departamentu ds. Kultury, Mediow i Sportu (DCMS — De-
partment of Culture, Media and Sport) — sektory kreatywne to ,,sektory, ktore maja
zrodta w kreatywnosci jednostki, w umiejetnosciach i talencie, i ktore maja poten-
cjat, by przez tworzenie i wykorzystywanie wlasnosci intelektualnej tworzy¢ bogac-
two i migjsca pracy” [UK Government 2009]. DCMS wymienia nastgpujace sektory

kreatywne:

e architektura,

e film,

* wideo, fotografia,
e moda,

* muzyka i sztuka performerska,

* oprogramowanie, gry komputerowe, publikacje elektroniczne,

e prasai ksigzki,

e radio,

e reklama,

* rzemiosto artystyczne,

» sztuka i antyki,

» sztuka uzytkowa (design),

* telewizja.

Podejscie Organizacji Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu z siedzibg w Genewie —

UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development), wedtug ktorej

na sektory kreatywne sktadajg si¢ cztery ogdlne kategorie, takie jak: dziedzictwo,

sztuka, media oraz projekty uzytkowe.

Sektor kreatywny to dziedzina gospodarki oparta na pomystowosci i oryginalnosci

dziatan w oparciu o zasoby intelektualne [Mackiewicz, Michorowska, Sliwka 2009].

Sektory kreatywne to aktywnoS$¢, ktorej zrodla tkwig w talencie oraz indywidual-

nych kompetencjach, tworzaca zaréwno produkt, jak i miejsca pracy. Charakter tej

aktywnosci ksztattujg tworcy, ktorzy posiadaja bogata wiedze dotyczaca wytwarza-

nia wysokiej jakos$ci dobr i ustug. Czerpia oni korzysci przede wszystkim z praw

wlasnosci intelektualnej [Kowalik 2013].

W propozycji Sondermanna sektory kreatywne stanowia jeden z segmentow bar-

dziej ogblnego sektora kultury. Na segment ten sktadaja si¢ [Ratalewska 2015: 425]:

e artysci,

» sektor publiczny (np. publiczne placéwki $wiadczace ustugi kulturalne),

* sektor prywatny (przedsicbiorstwa kreatywne oraz rozpatrywane osobno przed-
sigbiorstwa z branz takich jak: media, informacja, komunikacja),

» sektor non profit (np. stowarzyszenia tworcow, fundacje).
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Definicja Caves’a, wedtug ktorej ,,sektory kreatywne dostarczaja produktow, ktore
szeroko tacza sie z kulturalna, artystyczng lub zwykle rozrywkowa wartoscia. Zawie-
rajg ksigzki, publikacje w magazynach, sztuke wizualng (malarstwo, rzezbiarstwo),
sztuke teatralng (teatr, opere, koncerty, taniec), nagrania, filmy kinowe i telewizyjne,
mode, zabawki i gry komputerowe” [MARR 2011: 26].

Do szczegdlnych cech przedsigbiorstw sektorow kreatywnych nalezy zaliczy¢ [Ra-

talewska 2015: 423; Sokét 2015: 26; Zorska, Molgda-Zdziech, Jung 2014: 65]:

duzy wktad ludzkiej kreatywnosci w procesie wytwarzania produktow,

produkty zawierajace wtasnos¢ intelektualna, ktorg mozna przypisac jednostce czy
grupie,

kreatywnos¢ i kapitat intelektualny stanowigce gtowne naktady w cyklu tworzenia,
produkc;ji i dystrybucji dobr i ustug,

przychody wynikajace gtéwnie z praw autorskich,

dazenie do dynamicznego osiggnigcia wzrostu wartosci i konkurencyjnosci,
wysoka niepewnos$¢ odnosnie do popytu wynikajaca z doswiadczalnego charakteru
dobr i ustug,

tworczos¢ jest nadrzednym celem, co oznacza, ze pracownicy czerpig satysfakcje
z aktu ,,tworzenia”,

produkcja wymaga jednoczesnego wykorzystania wielu r6znych wyspecjalizowa-
nych umiejetnosci od kazdego pracownika, dlatego istotna jest sprawna kooperacja
W grupie,

niewielkie roznice w umiejetnosciach skutkujace znacznymi réznicami w wynagro-
dzeniach,

produkty sa wysokiej jakos$ci, a ich tworcy czerpia z nich korzysci przez dhugi czas,
produkty cechuje niepowtarzalnos¢. Kazdy z nich jest unikatowa kombinacja ele-
mentow sktadowych, czy tez umiejetnosci ludzkich (na przyktad pisanie poezji albo
scenariuszy).

Determinanty rozwoju sektoréw kreatywnych

W literaturze przedmiotu przyjmuje si¢ podzial czynnikoéw rozwoju sektorow kre-

atywnych na zwigzane z cechami jednostki (personalne) oraz zwigzane z cechami miej-
sca: twarde (obiektywne i fatwo mierzalne) oraz migkkie (subiektywnie identyfikowalne
i trudno mierzalne). Wybrane determinanty wplywajace na rozwdj sektora kreatywnego
zaprezentowano w tabeli 1.

Do determinantow wplywajacych na rozwoj sektora kreatywnego nalezy rowniez

zaliczy¢ [Bakowska, Tomczyk 2014]:

innowacyjnos¢,

cyfryzacje,

globalizacje i nowe modele biznesu,

zmiany technologiczne bedace motorem rozwoju przemystow kreatywnych,
konwergencje i innowacje oparte na uzytkownikach,

transfer wiedzy migdzy sektorami,

zwigkszenie znaczenia zagadnien Srodowiskowych.
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Tabela 1. Wybrane czynniki wplywajace na rozwéj sektora kreatywnego

Czynniki personalne

Czynniki twarde

Czynniki mi¢kkie

przedsigbiorstw kreatywnych

Talent Dostegpno$¢ komunikacyjna Bezpieczenstwo
alen

Wysokos¢ plac Czas wolny
Pomyslowosé Poziom wynagrodzen pracownikow Wzorce kultury, dziedzictwo

kulturowe

Interpretowanie tworczosci

Technologie

Atmosfera tolerancji

Innowacje

Transfer wiedzy

Dynamika przyrostu liczby ludnosci

Gusta i preferencje nabywcow

., Konsumpcja produktow kreatywnych Turystyka
Zdolnos¢ do wspotprac . o
wspblpracy Ggstos¢ zaludnienia Globalizacja
- . Moda
Umiejetnosci Struktura spoteczna T
Styl zycia
. Relacje miedzyludzkie
Kompetencje Infrastruktura ,J @ zy.u' z
Wizerunek miejsca
. Prawno-administracyjne
Kanaty dystryb
L, . . analy cystrybuent Oferta kulturalna
Jako$¢ potencjatu ludzkiego . .
. Warunki $rodowiskowe
Podatki :
Koniunktura
. Pomoc instytucji
Kreat $¢ Dostep do fi .
eatywnos¢ ostep do finansowania Polityka

Zrédto: [Szara, Wojtowicz 2015: 14].

Podsumowanie

Sektor kreatywny to jeden z najnowoczesniejszych sektoréw gospodarki we wspot-
czesnym $wiecie. Jego cecha charakterystyczng jest przede wszystkim wysoki naktad
pracy tworczej (wykorzystujacy indywidualng kreatywnos¢ pracownikéw, ale tez kre-
atywnos¢ zbiorowa 0sob pracujacych zespotowo) oraz innowacyjnos¢. Sektory kreatywne
wyznaczajg trendy 1 wskazujg droge pozostatym gatgziom przemystu. Pomimo istnienia
wzglednie rozbudowanej wiedzy naukowej, badania nad sektorami kreatywnymi powinny
by¢ kontynuowane w ramach paradygmatu gospodarki opartej na tworczosci.
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The paradigm of the creative sector in theoretical terms

Summary

The aim of the paper is to consider the crucial aspects of the creative sector as a part of the modern
economy in the context of brand new subdiscipline — economics of creativity. In relation to the above theo-
retical aspects, the author of the article focuses mainly on definition, selected features of creative sector and
its determinants of development as well.

Keywords: creative sector, creative economy, knowledge based economy, economics of creativity.



