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Streszczenie

Najbardziej zmystowym sposobem percypowania rzeczywistosci jest wzrok. Obraz, przed-
stawienia i widzenie to wszechobecne cechy procesu, dzigki ktéremu wigkszos¢ ludzi poznaje
$wiat. W ostatnich kilku dekadach obserwujemy niespotykane nasycenie przedstawieniami wizu-
alnymi. Implikacja takiego stanu jest ciagla interakcja ze §wiatem gtownie za pomoca obrazow.
Wprowadzonemu w literature przedmiotu terminowi okulocentryzm przypisuje si¢ konotacje
znaczeniowe dla centralnej pozycji sfery wizualnej.
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Abstract

The most sensory method of perceiving reality is vision. Image, depiction and sight are omni-
present characteristics of the process thanks to which most of the people see the world. In the last
several decades we are observing an unparalleled saturation with visual depictions. An implication
of such state is continuous interaction with the world mainly through images. Introduction of the
subject in the literature, the term “ocularcentrism”, connotations of meaning are assigned to the
central position of the visual sphere.
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Wstep

Wszystkie eksponowane obrazy pelne sa znaczen. Bardzo czgsto potrafimy
zobaczy¢, ale nie jesteSmy w stanie wiedzie¢. Obecnie fotografie stanowig czgsé
systemu naszej ,,przewizualizowanej” kultury. Zdjecia sg srodkiem komunikacji
wizualnej, przenoszac mozliwe do zobaczenia i odczytania znaczenie kulturowe
(Olechnicki, 2003, s. 215). Zatem obrazy w istotny sposob oddziatluja na rézne
dziedziny kultury, stad pozostaja w kregu zainteresowania badaczy roéznych
dyscyplin naukowych. Fotografia staje si¢ narzedziem badawczym, z jednej
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strony stuzy jako przedtuzenie pamigci i trwaty zapis, z drugiej — fotografia po-
zostaje tylko materiatem. Umiejgtna analiza pozwala na dotarcie do stanowig-
cych o wzglednie staltym uktadzie elementéw badanej kultury, zjawiska czy
wydarzenia.

Zakres i kryteria

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze wszystko juz zostalo sfotografowane. Wielu au-
toro6w postuguje si¢ pojeciem zwrot obrazowy, poniewaz wszystko zostato zdo-
minowane przez media wizualne, ktore skutecznie wyparty przekazy ustne czy
tekstowe. Swiat w coraz wiekszym stopniu przenikniety jest przez przedstawie-
nia wizualne o réznych celach i zamierzonych efektach (Sturken, Cartwright,
2001, s. 1-10). Nieswiadomie uczymy si¢ nowego kodu wzrokowego, zmienia-
jac 1 rozszerzajac rozumienie tego, co potencjalnie zastluguje na ogladanie, co
mamy prawo zauwazy¢ (Sontag, 2009, s. 9). Nowa sytuacja, nazywana cywiliza-
cjqg wizualng, dotarta do spoteczenstw juz w Il pot. XX w. i wciaz trwa.

Rewolucja wizualna stymuluje usrednienie percepcji otaczajacego $wiata.
Wielo$¢ obrazow sprawia, ze patrzymy na nie przez pryzmat stereotypow obra-
zowych. Komunikacje spoteczng zdominowaly przekazy oparte na technikach
audiowizualnych rejestrujacych i odtwarzajacych aspekty i zachowania ludzi
(Hopfinger, 1997, s. 13). Mozna przypuszczaC, ze obraz zastgpuje rzeczywi-
sto$¢. Obecnie wiedza o tym, jak wyglada §wiat, czerpana z obrazéw fotogra-
ficznych, rozczarowuje ludzi, gdy widzg to naprawde (Sontag, 2009). Czesto
,»,C0$8” porusza nas bardziej na fotografii, niz doswiadczajac tego realnie. W nau-
kowych publikacjach dyscyplina wywodu oraz porzadek jest pozadany i cenny,
warto zatem wprowadzi¢ tad w §wiecie obrazow.

Pierwszym kryterium porzadkujacym jest technika tworzenia obrazéw: ma-
larstwo, grafika, fotografia, film, scenografia etc. Wspdlna cecha powyzszych
technik jest mozliwos¢ powielania. Wspodtczesne techniki rejestracji obrazu po-
zwalaja na bezstratng reprodukcje, co w konsekwencji zaciera granice pomiedzy
kopig a oryginalem. Wplywa to bezposrednio na ilo$¢ i jakos¢ nasycenia obra-
zami, zmieniajgc autentyczno$¢ i wklad tworczy.

Drugim kryterium jest lokalizacja obrazu i jego prezentacja. Obecnie prze-
strzen medialna jest najpopularniejszym nosnikiem obrazow. W pierwszym rze-
dzie telewizja, internet, w drugiej kolejnosci — ekspozycje publiczne i prywatne.
Mamy tutaj na mysli ulice, place, parki miejskie oraz mieszkania, domy i ogro-
dy. Percepcja i recepcja obrazoéw zaleza od dogodnej lokalizacji. Okreslenie
dogodna oznacza ,rezim odbioru” (Rose, 2001, s. 95). Ekspozycja obrazu
w przestrzeni muzealnej lub historycznej uzyskuje inng range niz ogladanie go
W zaciszu wlasnego mieszkania.

Trzecie kryterium to funkcja przypisana konkretnemu obrazowi. Zauwaza-
my, ze obrazy zaliczane do artystycznych przedstawien zaspokajajg nasze po-
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trzeby ekspresyjno-estetyczne. Funkcja informacyjna spetniana jest przez czy-
telne 1 proste komunikaty wizualne. Uzupetieniem sg funkcje: reklamowa, per-
swazyjna lub propagandowa.

Fotografia jest w zasadzie uchwyceniem fragmentow przezy¢. Mozna po-
wiedzie¢, ze sfotografowany obraz jest przywlaszczeniem fotografowanego
obicktu. Barthes (1996, s. 10) w swojej ksiazce Swiatlo obrazu stwierdza: ,to, co
fotografia powiela w nieskonczonos$¢, miato miejsce jeden raz; powtarza mecha-
nicznie to, co juz nigdy nie bedzie mogto si¢ egzystencjonalnie powtorzy¢”. Jesli
przeanalizujemy fotografie od strony kryterium technicznego, tatwo zauwazy-
my, ze fotografi¢ (klasyczna czy cyfrowa) odroznia od innych procedura reje-
strowania rzeczywisto$ci. Natomiast z punktu widzenia pozostatych, wczesniej
wskazywanych kryteriow fotografia spetia kilka z nich rownocze$nie. Przesy-
cona obrazami rzeczywistos¢ kreuje powstawanie nowych form percepcji
i wrazliwosci (Magala, 2000, s. 14). Jesli postuzymy si¢ jezykiem semiologii,
obrazy sa znaczeniem powstajacym dzigki odniesieniu ich elementow do szer-
szych kontekstow, w ktorych powstawaly. ,Jesli dzisiaj obrazy tak bardzo fa-
scynujg ludzi, to nie dlatego, ze stanowia miejsca, gdzie tworza si¢ znaczenia,
i Ze co$ reprezentuja, ale ze stanowig miejsca, gdzie znaczenie i reprezentacja
znika. Miejsca, ktére nas wciagaja, nie daja w zamian zadnego sadu na temat
rzeczywistosci” (Lash, 1988, s. 29).

Przejawy wizualne

W pracach badawczych dotyczacych ikonosfery mozemy odnalez¢ wiele
dyskusji dotyczacych obrazow istniejacych w otoczeniu spotecznym. Owo nasy-
cenie poddawane jest analizie i licznym interpretacjom. Ale istniejagce obrazy sa
tylko jednym z elementow przejawdéw wizualnych. Warto zwroci¢ uwage na
przestrzen, w ktorej percepcja wzrokowa dopiero nastgpi. Zobrazowanie jest
aktem, ktory zamraza rzeczywisto$¢, przetwarza w trwaty obraz i dodaje do
$wiata wizualnego. Akt percepcji jest przedtuzony i utrwalony w fotografii. Na
fotografii kazdy byt jest drzacy. Wysyta w nasza strong przekaz o wlasnym po-
jawieniu sig, o przelotnym trwaniu. Ostateczna madro$¢ obrazu fotograficznego
kryje si¢ w stwierdzeniu: ,,Oto powierzchnia. A teraz pomyslcie, a raczej wy-
czujcie to, co si¢ pod nig kryje, jaka musi by¢ rzeczywistos¢, jesli tak wyglada.
Fotografie, ktore same w sobie nie sg w stanie niczego wyjasni¢, stanowig nie-
wyczerpalne zrodlo zachety do dedukowania, spekulacji i fantazjowania” (Son-
tag, 2009, s. 31).

Definicja wizualnosci obejmuje przedstawienia i przejawy wizualne. Bada-
nie wizualne nie jest tylko analizg obrazow, ale raczej analizg tego, co widoczne
i obserwowalne. Dane wizualne obejmujg wszelkie przedmioty, osoby, migjsca,
zjawiska, zdarzenia, ktore sa obserwowalne dla ludzkiego oka (Emmison, Smith,
2000, s. 4). W historycznym ujeciu aspekty przejawoéw wizualnych sg coraz
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silniej zroznicowane w kontek$cie nasycenia i wzbogacenia ikonosfery. Mozna
zatem wyspecyfikowaé cztery zrodta majace na to wptyw.

Pierwszym elementem jest rozw6j cywilizacyjny. Czynnikiem decydujacym
0 rozwoju cywilizacyjnym stala si¢ otwarto$¢ na implementowanie nowych
technologii. Cywilizacje uczestnicza w wyS$cigu industrialnym, a globalizacja
objeta $wiat. Jednocze$nie trwa poszukiwanie wspolnego wzorca, w stosunku do
ktorego mozna budowac wilasng tozsamos$¢.

Drugim elementem jest proces urbanizacji. Przemiany ekonomiczne, spo-
leczne, kulturowe i przestrzenne w poszczeg6lnych krajach prowadza do rozwo-
ju aglomeracji miejskich i uktadow metropolitalnych oraz do wzrostu liczby
ludnos$ci miejskiej.

Trzecim elementem sg procesy komercjalizacji. W ujgciu ekonomicznym
polegaja one na przeobrazaniu przedsigbiorstw nalezacych do Skarbu Panstwa
w spotke. Nas bardziej interesuje kontekst wciaz rosnacej podazy rozmaitych
towardw i ciagla troska o ich konkurencyjnos¢. Jednym z czynnikéw warunku-
jacych wzrost sprzedaz jest atrakcyjno$¢ wizualna. Sprzedaje si¢ w zasadzie
wizerunek. Zmienia si¢ wyglad, ksztalt, kolor czy material, z jakiego wykonane
jest opakowanie, co stanowi o sukcesie sprzedazy.

Czwarty czynnik jest $ciSle zwigzany z poprzednim. Jest to powstanie spote-
czenstwa konsumpcyjnego. Producenci poszukaja nowych metod oddziatywania na
konsumentow, zachecajac do nabywania dobr poprzez wykorzystanie sfery emo-
cjonalnej cztowicka. Wrazenia wzrokowe i widowiskowe sa podstawowym sposo-
bem rozbudzania potrzeb konsumpcyjnych opartych na swiecie obrazkowym.

Wizualne przedstawienia aspektow zycia spotecznego sg w kregu zaintere-
sowan wszystkich zajmujacych sie rejestracja fotograficzna. Fotografia przybie-
ra charakter danych wizualnych zapisanych i zmagazynowanych. Moga one
nabiera¢ podwojnego znaczenia w kontekscie przedmiotu rejestracji. Jesli sfoto-
grafujemy istniejace juz obrazy wykazujace naturg reklam, plakatow, transpa-
rentéw czy plansz, tworzymy wowczas ,,obraz obrazu”. W takim przypadku
odbiorca otrzymuje dualng warstwe znaczeniowa z mozliwoscia co najmniej
podwojnej interpretacji. Analiza moze przebiega¢ w kierunku odczytania mani-
festacji pierwotnego przedstawienia, ale ponadto sam kontekst osadzenia pier-
wotnego obrazu jest wazny, stanowi warstwe oddzielnej interpretacji. Mozna
powiedziec¢, ze takie ,,obrazy obrazéw” przesycone sa podwojong subiektywno-
$cig — odbiorcy i tworcy.

Fotografia badawcza

Badania dotyczace zmian i sposobu funkcjonowania spoteczenstw sa obsza-
rem zainteresowan socjologow, psychologéw i pedagogow. W wyniku asocjacji
refleksji spotecznej i fotografii utworzyt si¢ nowy nurt badan nazywany fotogra-
fig socjologiczng. Pisat o tym Becker (2001, s. 9) w Exploring Society Photo-
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graphically: ,,fotografowie od samego poczatku uznali za swoje zadanie fotogra-
fowanie §wiata spotecznego. Badacze spoteczni od czasu do czasu fotografowali
ludzi i miejsca, ktore dotyczyly ich badan, cho¢ rzadko w sposob planowy”.
Materiatlem badawczym w socjologii wizualnej sg zatem wizualne aspekty zycia
spotecznego nazywane rowniez danymi wizualnymi. Dane wizualne w swojej
istocie powinny spetnia¢ dwa cele konstytutywne.

Pierwszy — odkrywac¢ istotne cechy spoleczenstwa (wlaczajac w to kulture
czy strukture spoteczna), siegajac do zrédtowych cech fotografowanych zjawisk.

Drugi — sigga¢ do wihasnosci i istniejacych zalezno$ci w zyciu spotecznym.
Takiej analizy mozemy dokona¢ tylko wowczas, gdy dysponujemy cyklem zdjeé
danego zjawiska. Oczywiscie kazda seria fotografii wymaga ustalonego porzad-
ku, uporzadkowania chronologicznego, dostarcza to bowiem dowodow na zaist-
niale zmiany (Collier, Collier, 1986, s. 197).

Zakres tematyczny danych wizualnych obejmuje wszelkie przedmioty, lu-
dzi, miejsca, zdarzenia czy sytuacje, ktore sg widzialne dla ludzkiego oka (Em-
mison, Smith, 2000, s. 4). Dane wizualne stanowigce podstawe do badan musza
zawiera¢ aspekt socjologiczny, a zatem powinny posiada¢ pierwiastki umozli-
wiajgce poznanie $wiata spotecznego zmienianego przez ludzi. Przy takim za-
strzezeniu nalezy jeszcze dokona¢ klasyfikacji hierarchicznej waznos$ci obiektow
i zjawisk spolecznych tworzacych wartosciowe dane wizualne.

Podsumowanie — funkcje fotografii badawczej

Podsumowujgc — wiaczenie fotografii jako uzupetnienia standardowych
technik badawczych w socjologii, psychologii czy pedagogice jest $rodkiem
umozliwiajgcym poszerzenie zrodet bazy danych. Mozemy zatem wyrdznié
sze$s¢ funkcji fotografii badawczej.

Pierwsza funkcja jest mobilizacja koncentracji i wyobrazni. Postrzeganie
$wiata przez czlowieka jest wypadkowa selekcji, wlasnych doswiadczen, ocze-
kiwan 1 potrzeb. Istota rejestracji rzeczywistosci (w postaci fotografii) prowadzi
do mocniejszego uwrazliwienia i podniesienia intensywnosci patrzenia. Praca
z aparatem fotograficznym ma charakter sprzgzenia zwrotnego. Reakcja wywo-
fana przez dany bodziec zalezy m.in. od wielo$ci i intensywnosci skojarzen 1a-
czacych si¢ z tym bodzcem.

Druga funkcjg jest dostarczenie dowodow do badan i dociekan naukowych.
Funkcja ta umozliwia wykrywanie nowych faktow i zwiazkow zachodzacych
miedzy nimi. W sensie dostownym ogladamy fotografi¢ ,,podskornie”, dopatru-
jemy sie tego, czego nie wida¢, wnioskujemy z kontekstu. Kazda fotografia nie-
ustannie zaprasza do dedukcji, spekulacji i fantazji (Sontag, 1978, s. 23). Foto-
grafia spoteczna udostgpnia nam §wiat, ktérego z roznych przyczyn nie mozemy
bezposrednio ogladaé. Wejrzenie w przesztosé daje mozliwos¢ stawiania hipotez
i pytan o charakterze porownawczym lub dynamicznym, a to moze spowodowaé
wykrycie faktycznych tendenciji.
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Trzecia funkcja ma charakter porzadkujacy. Dotyczy rejestracji, dokumenta-
cji 1 inwentaryzacji danych wizualnych. Przejawy zycia spotecznego sktadajg si¢
z roznych aspektow i1 obejmuja dziatania jednostek oraz interakcje znajdujacych
si¢ w nich 0sob, okolicznosci sytuacyjnych, a takze obiekty materialne istotne
spotecznie. Kazda fotografia jest certyfikatem obecnosci czego$. W takim ujeciu
fotografia rejestracyjna staje si¢ pamigtnikiem, ktéry w odpowiednim momencie
mozna otworzy¢ i dokladniej przeanalizowac. Praktyczne zastosowanie ujawnia
si¢ przy analizie kilkunastu zdarzen spolecznych zachodzacych réwnoczesnie.
Utrwalenie rzeczywisto$¢ w postaci obrazu pozwala na podniesienie obiektywi-
zmu interpretacyjnego poprzez kolejny oglad, poréwnanie i konfrontacje.

Czwarta funkcja przybiera rodzaj impulsu dla podjgcia wywiadu socjolo-
gicznego. Zbieranie informacji poprzez technike wywiadu moze by¢ oparte na
tresci wizualnej wykonanej fotografii. Tak przeprowadzony wywiad ujawnia
tendencje i utarte schematy percepcyjne respondenta.

Pigta funkcja realizuje zadanie ilustracyjne. Fotografia staje si¢ wizualnym
opisem dla poje¢, kategorii i prawidlowos$ci socjologicznych. Fotografie umiesz-
czone w ksiazkach i artykutach o tematyce socjologicznej sa esencja wiedzy
dydaktycznej, przyblizaja jednoczesnie pogladowa metode nauczania.

Szésta funkcja realizowana jest rowniez poza obszarem oddziatywania sa-
mej socjologii. Funkcja ta wywodzi si¢ z gatunku literackiego i sztuki orator-
skiej. Wtasnie kontekst apologiczny jest wyraznie widoczny od poczatku po-
wstania fotografii i socjologii.
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