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DIE COOLSTEN STREET-STYLES ZUM NACHSHOPPEN
FUR IHR PERFEKTES AUSGEH-OUTFIT

ANGIELSKIE SLOWNICTWO W NOWOCZESNYCH NIEMIECKICH | POLSKICH
CZASOPISMACH ONLINE DLA KOBIET NA PRZYKLADZIE
COSMOPOLITAN I GLAMOUR

Streszczenie

Sila jezyka nie polega na tym, zeby odrzuca¢ obce elementy, ale Zeby je polyka¢.

Johann Wolfgang von Goethe!

Wstep

Aktualna dominacja jezyka angielskiego w mediach, nauce, kulturze i gospodarce,
szczegolnie nasilona od drugiej potowy XX wieku, sprawia, ze angielski materiat leksykalny
intensywnie przenika do praktycznie wszystkich jezykéw wspotczesnych. Zjawisko to nie
omija zatem takze lezacych w centrum zainteresowania niniejszej pracy jezykow
niemieckiego i polskiego, a mnogos$¢ anglicyzmow pojawiajacych si¢ w rozlicznych

dziedzinach, budzi zainteresowanie tak polskich, jak 1 niemieckich jezykoznawcow.

Zjawisko przenikania anglicyzmow do innych jezykow stanowi obecnie proces o charakterze
globalnym, a ilo$§¢ zapozyczen stale wzrasta. Anglicyzmy pojawiaja si¢ praktycznie
we wszystkich obszarach uzytkowania j¢zyka niemieckiego i1 jezyka polskiego, a ich
zastosowanie jest coraz bardziej intensywne. Obecnos$¢ angielskiego materiatu leksykalnego
widoczna jest takze w mediach, a w szczeg6lnos$ci w prasie. Na potrzeby przeprowadzenia
badan porownawczych w tym zakresie dokonano wyboru wsrod czasopism, ktore wydawane
sg pod tym samym tytutem w obydwu obszarach jezykowych, a co za tym idzie, reprezentuja
zblizone tresci 1 skierowane sg do podobnej grupy docelowej czytelnikow. Dlatego
W niniejszej dysertacji poddano analizie kontrastywnej ze wzgledu na zawartos¢ angielskiego
materiatu leksykalnego dwa niemieckie i polskie czasopisma dla kobiet — Cosmopolitan
i Glamour - gdzie wystepowanie anglicyzmow wykazuje szczegdlne natezenie i dynamike,

zwlaszcza w obszarach tematycznych z zakresu mody i urody.

! Thumaczenie Ryszard Lipczuk. Por. URL: https://lipczuk.univ.szczecin.pl/Bekas1811.html, dostep 21.03.2018.
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Uwzgledniajac dodatkowo kolejny, obok trendow anglicyzujacych i amerykanizujacych, znak
czasu, jakim jest stopniowe przechodzenie komunikacji medialnej, a zwlaszcza prasowe;,
do internetu, wybrano w celach badawczych elektroniczne wersje periodykow.
Analizowany korpus obejmuje w sumie dwiescie losowo wybranych artykulow z dwoch
niemieckojezycznych i dwoch polskojezycznych czasopism online dla kobiet Cosmopolitan
I Glamour. Wszystkie dotycza wymienionych powyzej obszarow moda i uroda.
Wyjasnienie kwestii aksjologicznych, a zatem odnalezienic odpowiedzi na pytanie, czy
anglicyzmy ,,wzbogacaja” czy ,,zasmiecaja” jezyk niemiecki 1 polski, nie stanowi problemu
rozwazan niniejszej pracy. Celem jej jest odpowiedz na podstawie analizy korpusu
niemieckiego i polskiego na ponizsze pytania:
e Jak duzo stownictwa zapozyczane jest z j¢zyka angielskiego ?
e Czy angielskojezyczne elementy pojawiaja si¢ czesciej w prasie niemieckiej, czy tez
W polskiej? Czy wystepuja czgsciej w obszarze tematycznym mody czy urody?
e Jak wyglada struktura zapozyczen, jakie czeSci mowy reprezentuja anglicyzmy
W badanych obszarach i jezykach?

e Jakie jest znaczenie analizowanego angielskiego stownictwa?

Struktura pracy

Dysertacje podzielono na trzy czesci gtdéwne: teorig, analize korpusu niemieckiego i korpusu
polskiego oraz poréwnanie i omodwienie wynikow. Czg$¢ teoretyczna zajmuje si¢
zagadnieniami prasy 1 jej jezyka, od czasopism drukowanych poprzez wydania online oraz
zawarte w nich elementy obcoj¢zyczne, w tym anglicyzmy, na ktdre zwrdcono szczegodlng
uwage, po podzialy anglicyzméw ze wzgledu na czgsci mowy oraz obszary tematyczne.
W czg$ci praktycznej dysertacji, ktorg tworzg rozdzialy trzeci 1 czwarty, w poszczegolnych
podrozdziatach przedstawiony zostat korpus, metodologia badan, model analizy jak 1 wyniki
przeprowadzonej analizy ilosciowej, morfologicznej oraz semantycznej z uwzglednieniem
podzialu na korpus niemiecki i polski. Rozdziat czwarty zawiera wyniki analiz z poréwnania

obydwu korpusow.

Prasai jej jezyk

Prasa stanowi obok telewizji, radia i internetu najwicksze i najwazniejsze medium masowe,

ktore jest stale obecne, przekazujac informacje praktycznie w kazdej cze$ci Swiata.



Dodatkowo jest ono powszechnie dostepne, dlatego tez moze zajmowal stale miejsce

W codziennym zyciu kazdego cztowieka, zyjacego w nowoczesnym spoteczenstwie.

Pojecie prasa zostato zapozyczone z francuskiego la presse, a pochodzi od tacinskiego stowa
premere, oznaczajacego ‘Sciskac, zgniataé, naciskaé, cisng¢’. Wedhug definicji takich badaczy
jak Piirer, Raabe czy Vogel prasa (Presse) oznacza ogot wszystkich regularnie pojawiajacych
si¢, tzn. periodycznych, form drukowanych — czyli gazet i czasopism.

Jezyk uzywany w tekstach prasowych nazywany bywa jezykiem prasowym, niem.
,Pressesprache”. Badacze ch¢tnie zajmujg si¢ jego analizg, poniewaz sg zdania, jak choc¢by
Gotzeler (2008: 2), ze teksty prasowe szczegoOlnie nadaja si¢ do badan lingwistycznych,
poniewaz zawieraja réznorodng tematyke, docieraja regularnie do szerokiego spektrum
spoteczenstwa i sg dla wielu jednym z gtownych zrodet jezyka pisanego.

Dla odmiany niektdrzy jezykoznawcy, jak Burger (1990), reprezentuja poglad, ze mass
media, czyli rOwniez prasa, nie posiadajg wlasnego jezyka w znaczeniu ,,subsystemu”. Mass
media postuguja si¢ zdaniem Burgera (1990: 6) metodami komunikacyjnymi i tworza w ten
sposob wilasne rodzaje tekstow. Rowniez Schmitz (2004: 33) twierdzi, ze specyficzny jezyk
mediéw, czyli ,Mediensprache”, nie istnieje. W mediach wstgpuje jego zdaniem
nieskonczona ilo$¢ sposobow mowienia i pisania, ktore w zaleznos$ci od celu moga by¢
zbierane, porzadkowane i klasyfikowane.

Niemniej nawet jes$li nie wszyscy sa zgodni co do istnienia jezyka prasy jako samodzielnej
odmiany jezyka, to jednak panuje daleko idaca zgodnos$¢ co do tego, ze mozna wyrdznié
okreslone typowe formy tekstow prasowych, wyrdzniajacych si¢ specyficznymi dla nich

cechami jezykowymi.

Tekst

Na poczatku lat 60-tych XX wieku powstaly lingwistyczne kierunki badan, ktore
koncentrowaty sie na badaniu tekstow, a nie - jak do tej pory - gtownie zdan, ktore traktowane
byty dotad jako najwyzsze jednostki lingwistycznej analizy. Jednym z takich kierunkow jest
lingwistyka tekstu, ktora wywodzi si¢ zardbwno z samej lingwistyki, jak 1 z licznych nauk

pokrewnych, jak literaturoznawstwo, psychologia, estetyka i semiotyka.

Pojawito si¢ w owym czasie wiele definicji pojecia ,,tekst”, a jedng z nich zaproponowat
w 1973 roku Siegfried Johannes Schmidt, niemiecki filozof i naukowiec, ktory rozumie to

pojecie jako zbiory znakdéw mowy funkcjonujace w komunikacji spotecznej, ktére sg stale



jezykowo 1 spotecznie okreslane i1 definiowane. Teksty nie sa zdaniem Schmidta czysto
jezykowymi strukturami, ktéore moglyby by¢ definiowane wylacznie pod katem

lingwistycznym.

Historia czasopism w Niemczech i w Polsce

Carstensen Winter w pracy z 2004 roku prezentuje medium ,,czasopismo” z naciskiem na jego
histori¢ w Niemczech, dzielac jg na dziewie¢ etapow (por. Faulstich 2004: 95). Poszczegolne
etapy w historii ilustrujg rozwoj czasopisma od wczesnych jego form w latach 1665-1700,
ktére dotyczyly gtownie tematyki naukowej oraz polityczno-historycznej, poprzez dominacje
czasopism weekendowych i rodzinnych w latach kolejnych, wptyw czasopism polityczno-
patriotycznych (1850-1880) az po boom tego medium, silng dywersyfikacj¢ oraz specjalizacje¢
w latach 1946-1996, jak i jego digitalizacj¢ od roku 1997.

Historia czasopism polskich sigga roku 1661. Pierwsze polskie czasopismo Merkuriusz
Polski, ktore pojawito si¢ z inicjatywy polskiego krola Jana Kazimierza i jego zony, zostato
wydane po raz pierwszy w Krakowie dnia 3 stycznia 1661, ktorg to date podaje w swojej

pracy z 1976 cho¢by Lojek.

Definicja i rodzaje czasopism

Czasopisma istniejg zatem od dawna, ale definicja czasopisma jako takiego pojawila si¢
w Niemczech - zgodnie z informacja z pracy Gerlacha z 1988 roku — po raz pierwszy w roku
1751. Proby zdefiniowania tego poje¢cia podejmowane sa od dziesigcioleci, a poszczegodlne
propozycje uwzgledniaja czesciowo rozne kryteria i sg z biegiem czasu uzupehliane
I aktualizowane. Do naukowcow pracujgcych nad tym zjawiskiem nalezg m.in. Emil Dovifat,
Ernst Herbert Lehmann i Karl Heinz Salzmann. Pomimo tego nie powstala do tej pory
zadowalajaca definicja czasopisma, poniewaz oferta periodykow okazata si¢ by¢ tak rozmaita
i roznorodna, ze kazde wyjasnienie tego pojecia postrzegane bywa jako nieprecyzyjne
I powierzchowne, a co za tym idzie, obalane badZ podwazane kolejnymi definicjami.

Problematyka czasopism zajmowat si¢ m.in. Bruno Tietz, ktory uwaza, Zze czasopisma
Z natury sg niedefiniowalne, i w 1982 roku zawart t¢ opini¢ w tych stowach: ,,Wszyscy je

czytaja, a nikt nie potrafi ich wigzaco zdefiniowac”

Czasopisma dla kobiet



Pierwszymi czasopismami dla kobiet byly wlasciwie czasopisma dla m¢zczyzn, ktore kobiety
odkryly jako czytelniczki. W roku 1724 pojawito si¢ pierwsze w Niemczech czasopismo
dedykowane bezposrednio kobietom: ,,Die verniinftigen Tadlerinnen®, ktore, jak informuje
m. in. Friedmann w swojej pracy z 2014 roku, stalo si¢ wzorcem dla wielu nastepnych

publikacji.

Od tego czasu czasopisma dla kobiet pozyskaly odrebna grupe docelowa czytelniczek,
atypowa ich tematyka obejmuje zdaniem choc¢by Stuckarda przede wszystkim modg,
kosmetyki, zycie erotyczne, porady odno$nie zdrowia oraz podrézy jak i1 doradztwo
zawodowe.
Probe zdefiniowania czasopism dla kobiet podjat m.in. Harals Ulze, ktéry proponuje
nastepujaca definicje tego gatunku:

Im weitesten Sinne handelt es sich bei der Gattung ,Frauenzeitschrift“ um ein Produkt der

Massenkommunikation, dass sich primér an weibliche Leser wendet, auf die Wiinsche eingeht

und ihre Interessen vertritt bzw. vorgibt, sie zu vertreten (Ulze 1979: 9).

W najszerszym znaczeniu chodzi w przypadku gatunku ,czasopismo dla kobiet” o produkt
komunikacji masowej, ktory jest skierowany w pierwszym rze¢dzie do czytelnikow plci zenskiej,

odpowiada na ich zyczenia, reprezentuje wzgl. wychodzi naprzeciw ich interesom.?

Z kolei Sabina Tonscheidt definuje poj¢cie czasopisma dla kobiet w nastepujacy sposob:

Frauenzeitschriften sind diejenigen Zeitschriften, welche thematisch iiberwiegend die spezifische
Situation der Frau in der Gesellschaft in den Vordergrund riicken sowie ihre jeweils aktuellen

Bediirfnisse und Wiinsche beschreiben. (Tonscheidt 1996: 128)

Czasopisma dla kobiet to takie czasopisma, ktore wysuwajg na pierwszy plan przewaznie tematyke
zwigzang ze specyficzng sytuacja kobiety w spoteczenstwie i opisuja kazdorazowo jej aktualne

potrzeby i zyczenia.®

Autorka podkresla jednak, ze jest to jedynie proba zdefiniowania tego gatunku, ktora wydaje

si¢ bardziej trafnie oddawac jego sedno.

Jednak nie istnieje niestety, jak ma to zreszta miejsce w wielu przypadkach, definicja tego
pojecia, ktora bylaby ostatecznie satysfakcjonujgca i ktéra charakteryzowataby doktadnie

ten fenomen wedlug wlasciwych kryteriow.

2 Thumaczenie: A. Czech-Rogoyska.
3 Thumaczenie: A. Czech-Rogoyska.



Czasopisma elektroniczne

Od konca ubieglego wieku coraz czg¢sciej mamy do czynienia z wydaniami elektronicznymi

czasopism, ktore ukazuja si¢ rownolegle rowniez w tradycyjnej formie drukowanej. Wydania

online sg oferowane bezplatnie, a dostep do nich jest szybki i wygodny. Dlatego tez coraz

wiece] 0sob korzysta obecnie z tej formy prasy. Pojecie ,,czasopisma elektroniczne”

nie wymaga zdaniem wigkszosci badaczy, cho¢by Kellera (2005) wtasnej definicji, poniewaz

mamy tu do czynienia po prostu z czasopismami, ktore sa rozpowszechniane i ofertowane

w formie elektronicznej. Bioragc pod uwage fakt, ze okoto 89% wszystkich czasopism

elektronicznych posiada rownolegle wydania drukowane, nie wydaje si¢ by¢ sensownym

tworzenie definicji dla nowego medium.

Sanders wyrdznia w 2012 roku nast¢pujace rodzaje czasopism elektronicznych:

czyste czasopisma online (,,reine Online-Zeitschriften), ktore istnieja wylacznie
w wersji cyfrowej, bez wydania papierowego 1 s3 wydawane oraz finansowane
gldwnie przez uniwersytety oraz instytucje badawcze; sa one dostepne bezptatnie

W internecie;

suplementy elektroniczne do czasopism lub monografii w wersji papierowej, ktore
uzupelniajg dzieta o material publikowany elektronicznie 1 w przypadku ktérych
chodzi o informacje dodatkowe lub o dokumentacje stuzaca do celow empirycznych,

ktorych publikacja bytaby kosztowna;

cyfrowe wydania do istniejacych wersji drukowanych, ktore sa elektroniczng kopia
wersji  papierowej. Tworzag one kontynuacje konwencjonalnego czasopisma
w nowoczesnym outficie jako Post Script lub Format pdf, lub wykorzystujac zalety

nowego medium;

cyfrowa retrospekcja starszych wydan drukowanych lub digitalizacja analogowych
publikacji, ktoére naleza do wtérnych (,,sekunddr”) elektronicznych czasopism
I stanowig uzupelnienie catej oferty czasopisma, a tym samym umozliwiaja dostep do

starszych wydan dla aktualnych celéw naukowych.

Zapozyczenia anglojezyczne w tekstach prasowych



W niemieckich i polskich tekstach prasowych pojawiajg si¢ coraz czesciej stowa 1 wyrazenia
obcojezyczne, dominuja jednak zapozyczenia angielskojezyczne. Dzieki dostepowi
do internetu, ktorym dysponuja obecnie prawie wszyscy Niemcy i Polacy, do stownictwa
rodzimego dostaja si¢ angielskojezyczne okreslenia, ktore tam pozostaja 1 ktorych ilos¢ stale

wzrasta.

Nadmierne stosowanie anglicyzmoéw doprowadza coraz czeSciej do pomieszania stownictwa
W takim stopniu, ze odbiorca ma wrazenie, iz ma do czynienia ze skreolizowanym ,,miksem”
jezykowym, ktory w przypadku zmieszania jgzyka angielskiego z niemieckim okreslany bywa
po niemiecku jako ,,Denglisch”, natomiast w przypadku jezykow angielskiego i polskiego

,Ponglisch”.

Anglicyzm

Jednym z poje¢ kluczowych dla tematu pracy jest pojecie anglicyzmu. Pomimo istnienia
wielu definicji tego fenomenu jezykoznawcy siggaja najczesciej do jednej z pierwszych,
zaproponowanej przez Zindlera (1959), ktory definiuje anglicyzm jako stowo z jezyka
angielskiego, brytyjskiego lub amerykanskiego lub jako inng konstrukcje w jezyku
niemieckim, kazdy rodzaj zmiany znaczenia lub zastosowania niemieckiego stowa wedtug
brytyjskiego lub amerykanskiego wzorca. Natomiast w odniesieniu do jezyka polskiego
anglicyzmy zostaty m.in. zdefiniowane przez Andrzeja Markowskiego (1999) jako wyrazy,
zwroty, typy derywatow, formy fleksyjne, konstrukcje sktadniowe lub zwiazki frazeologiczne

zapozyczone do polszczyzny z jezyka angielskiego.

Subsystem anglicyzmoéw w jezyku niemieckim i polskim sktada si¢ z wielu rodzajow réznych
typow zapozyczen. Typologie te w pracy zostaly przedstawione chronologicznie,
Z uwzglednieniem wybranych naukowcéw zajmujacych si¢ tym fenomenem na przestrzeni
lat: Betz (1974), Carstensen (1979), Yang (1990), Schiitte (1996), Bohmann (1996), Gétzeler
(2008) i Janich (2013).

Podzial anglicyzmow ze wzgledu na czeSci mowy

Z uzyskanych dotychczas wynikow badan nad frekwencja czesci mowy wsrod anglicyzmow
pojawiajacych sie¢ w jezyku niemieckim 1 w jezyku polskim wynika, ze zdecydowanie

najczesciej zapozyczane sg rzeczowniki, natomiast najrzadziej przystowki. Przymiotniki



I czasowniki pojawiajg si¢ w zalezno$ci od badanego korpusu naprzemiennie na drugim

I trzecim miejscu. Trend ten utrzymuje si¢ od lat, co wynika z nizej wymienionych badan.

Alexandra Ziirn (2001) przeprowadzila badanie czestotliwosci wystepowania anglicyzmow
W jezyku niemieckim na przyktadzie trzech niemieckojezycznych magazynéw
informacyjnych i stwierdzita, ze 95% wszystkich zapozyczen z jezyka angielskiego stanowia
rzeczowniki. Frekwencja przymiotnikOw i czasownikOw w analizowanych przez Ziirn
czasopismach jest rozna w zaleznosci od badania, wartosci jednak sg do siebie zblizone

I wynoszg ok. 2-3%. Pozostale cz¢$ci mowy reprezentowane sg jedynie w utamku procenta.

Do czgsciowo innych wnioskow po przeprowadzeniu analizy morfologicznej angielskich
zapozyczen doszedl Yang (1990) u ktorego czasowniki wykazuja wicksza czgstotliwosé
wystepowania w badanym korpusie niz przymiotniki. Rzeczowniki natomiast stanowig tak jak
w innych badaniach najwieksza grupe w calym korpusie z udziatem procentowym 92,16%.
Druga co do wielko$ci frekwencje¢ w badaniach zanotowaly u Yanga anglicyzmy bedace
czasownikami: 4,59%. Na trzecim miejscu uplasowaly si¢ przymiotniki z warto$cia

procentowa 3,03%.

Barbara Engels(1976) badata amerykanski wptyw i jego rozwdj ilo§ciowy na niemiecki jezyk
prasowy na przyktadzie dwoch probek losowych z gazety ,,Die Welt* i stwierdzita, ze w roku
1954 czasowniki dominowaty nad przymiotnikami, podczas gdy w roku 1964 sytuacja
sie¢ odwrocita. Zdaniem Engels mozna przypuszczaé, ze te dwie czesci mowy rywalizuja stale

w kwestii zwigzanej z czgstotliwoscig wystepowania.

Elzbieta Manczak-Wohlfeld (2008: 113-120) przedstawita w artykule pt. ,,Morfologia
zapozyczen angielskich w jezykach europejskich” wyniki badan dotyczacych adaptacji
morfologicznej angielskich czgsci mowy przejmowanych przez jezyki europejskie. Autorka
przeprowadzita analiz¢ haset rozpoczynajacych si¢ od jednej arbitralnie wybranej litery G
ze stownika ,,A dictionary of European anglicisms. A usage dictionary of anglicisms in
sixteen European languages”, wydanego pod redakcja Manfreda Gorlacha przez Oxford
University Press, 1 zauwazyla, ze najczeSciej zapozyczang czgscig mowy do jezykow
europejskich sg rzeczowniki, a nastgpnie czasowniki i przymiotniki. Ze 146 analizowanych
hasel stownikowych na litere G az 125 stanowily rzeczowniki. Na podstawie tej analizy
Manczak-Wohlfeld doszta takze do wniosku, ze przejmowane z jezykéw europejskich

anglicyzmy stosunkowo tatwo podlegajg asymilacji na poziomie morfologicznym.



Anna Mgkarska i Viktoria Kamasa (2015: 35-52) w swojej pracy ,,Modowe freaki
I backpakerzy. Najnowsze anglicyzmy na polskich blogach® przedstawity wyniki analiz,
ktorym poddaty zapozyczenia z jezyka angielskiego wystepujace w polskich blogach. Jedno
Z przeprowadzonych badan dotyczylo analizy morfologicznej, gdzie autorki na podstawie
analizy 114 zapozyczen potwierdzily, ze rowniez w jezyku polskim wsrod anglicyzmow

przewazaja rzeczowniki i frazy rzeczownikowe, stanowiace tacznie 86,8% anglicyzméw

Podzial anglicyzmow ze wzgledu na obszary tematyczne

Broder Carstensen zakreslit w roku 1965 obszary wptywu jezyka angielskiego, do ktorych
jego zdaniem zaliczaly si¢ wowczas nastepujace obszary tematyczne: gospodarka i zycie

spoteczne, technika, polityka, sport, artykuty spozywcze, turystyka, oraz muzyka.

W wynikach wigkszosci badan (por. m.in. Jablonski 1990: 3ff., Glahn 2000: 174) pojawiaja
si¢ wcigz takie obszary tematyczne jak sport, muzyka 1 kultura oraz
nauka/technika/komputery, ale rowniez odziez/moda, pozywienie/uzywki oraz gospodarka
i polityka.

Przy klasyfikacji obszarow tematycznych wielu badaczy (m.in. Carstensen 1965, Fink 1970,
Leisi/Mair 1999 i Glahn 2000) uwzglednia fakt najwigkszej podatnosci tych obszarow
na naplyw stownictwa anglojezycznego. Leisi i Carstensen oraz Burmasova uwazaja,
ze Obszary gospodarki i polityki znajduja si¢ na pierwszym miejscu, jezeli chodzi o naptyw
zapozyczen z jezyka angielskiego. Glahn (2000) stwierdza natomiast, Ze szczegdlng tendencje
do przyjmowania anglicyzmow wykazuja tematy zwiazane z reklama i sportem.

We wspotczesnych klasyfikacjach pojawia si¢ rOwniez tematyka obejmujaca zaawansowane

technologie, elektroniczne przetwarzanie danych i komputery.

Makarska i Kamasa (2015) analizowaty polskie blogi, w ktorych wyrdznity 114 zapozyczen,
przypisanych nastgpnie do dziesigciu po6l semantycznych. Najwigksza grupe stanowily
przy tym anglicyzmy z obszaru tematycznego obejmujacego nowe technologie 1 informatyke
(55%). Dwie kolejne pozycje zajmuja zapozyczenia zwigzane z biznesem (19%) i portalami
spotecznosciowymi (15%). Mniejsze grupy tworza moda i1 kosmetyki (8%), kontakty
miedzyludzkie (6%) oraz gastronomia i podroze (3%). Niewielki udzial procentowy posiadajg

pola tematyczne: stan rzeczy (2%), kolorystyka (2%) oraz film (2%).
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Rys. Nr. 46 Podzial anglicyzméw ze wzgledu na pola semantyczne (Makarska/Kamasa 2015: 15)

Korpus

Analizowany korpus obejmuje w sumie dwiescie artykuldw z polsko- i niemieckojezycznych
czasopism online Cosmopolitan i Glamour. Z kazdego czasopisma zostato poddanych analizie
po dwadziescia pig¢ losowo wybranych artykutéw z obszarow moda i beauty/uroda. Losowy
wybor tekstow prasowych online gwarantuje miarodajne wyniki analizy statystycznej
angielskich zapozyczen. Kompletna lista anglicyzméw badanych w niniejszej pracy znajduje

si¢ w zatgczniku nr 1.

Badane dziedziny moda i uroda wybrano, poniewaz wykazywaly one duze nasycenie
anglicyzmami i1 zapewnialy dobrg porownywalno$¢ w obydwu jezykach. Poza tym poddane
analizie artykuly z magazynéw online dla kobiet ukazuja si¢ w Niemczech 1 w Polsce, a ich
tresci w badanych obszarach tematycznych sa w duzej mierze zgodne.

Material badawczy zawarty w korpusie zostal wyekscerpowany z artykulow czasopism
w okresie od marca do sierpnia 2016 roku i do celéw analizy podzielony na dwie réwne
czesci, niemiecka i polska. Obydwa korpusy poddano analizie oddzielnie, a nast¢pnie
poréwnano.

Liczba najczgsciej wystepujacych anglicyzméw wyniosta w sumie sto, a ze czgs¢ angielskich

zapozyczen powtorzyta si¢ w obu obszarach tematycznych, do analizy zakwalifikowalo si¢
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trzydziesci siedem anglicyzméw w korpusie niemieckim 1 czterdziesci pig¢ w korpusie

polskim.

Do analizowanego korpusu nie =zaliczono anglicyzméw, ktére nie s3 typowymi
zapozyczeniami, lecz stanowig nazwy wlasne ewentualnie bezposrednie cytaty. Nalezg tutaj
nazwy osob, toponimy, angielskie nazwy firm i1 produktéow, angielskie tytuty filméw, dziet
muzycznych, poza tym angielskie cytaty, np. ,,walk this way” lub ,Never a bad idea:
Chanel!“*. Ztozenia z dwoch lub wickszej iloéci anglicyzmoéw jak Bodybuilder lub Topmodel
oraz zlozenia z tacznikiem jak Reality-Show, Shopping-Mall lub Make-Up-Artist traktowane
sa W niniejszej pracy jako pojedyncze jednostki leksykalne, a ich cze$ci sktadowe nie zostaty

poddane dalszej analizie.

Analizowane w niniejszej dysertacji czasopisma Cosmopolitan i Glamour skierowane sg
do czytelniczek w wieku od 20 do 49 lat, cho¢ coraz czgéciej czytajg je rOwniez mezczyzni.
Obydwa magazyny ukazuja si¢ na catym $wiecie i adresowane s3a przede wszystkim do tych
kobiet, ktore interesujg si¢ tematami zwigzanymi z modg, urodg, zyciem zawodowym,
podrézami, partnerstwem i mieszkaniem, czyli kobiet, ktorym aktualne trendy nie sg obojetne.
Czasopisma zawieraja poza tym rozne informacje 1 porady na najnowsze tematy kobiece.

Zarébwno niemiecko- jak i polskojezyczne wydania online czasopism Cosmopolitan
i Glamour posiadaja przejrzysty podziat na poszczegodlne obszary tematyczne, ktore w duzej

mierze si¢ wzajemnie ze sobg pokrywaja.

Metodologia badan

W niniejszej pracy znajduje zastosowanie glownie metoda statystyczna oraz metoda
poréwnawcza. Metoda statystyczna polega na zbieraniu i1 analizie danych statystycznych.
Badania t3 metoda opieraja si¢ na wycigganiu wnioskdw z wyodrgbnionych zbioréw, czyli
analizowanych korpuséw badawczych. Za pomoca metody poroéwnawczej, ktdra zostala
zastosowana w kazdej z przeprowadzonych analiz, poré6wnane zostaly zarowno czestotliwos¢
wystepowania, jak 1 ilo$¢ zapozyczen z jezyka angielskiego pojawiajacych si¢ w obu

korpusach — niemieckim i polskim.

Na potrzeby niniejszej pracy do weryfikacji hipotez zostaly wykorzystane testy oceny roznic

srednich. W sytuacji, gdy zmienna zalezna byla na skali ilosciowej/porzadkowej, a niezalezna

4 Linki do zrodet powyzszych cytatow znajdujg sie w rozdziale 3.1 Korpus.
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na jakosciowej, zastosowano nieparametryczne analizy U Manna Whitneya (dla 2 préob) oraz
Kruskala Wallisa (dla wiecej niz 2 prob). Wymienione testy wykorzystuje si¢ wowczas, gdy
nie s3 spelnione warunki stosowania testow parametrycznych, mie¢dzy innymi warunek
normalnosci rozktadu.® Analiza statystyczna zostala przeprowadzona za pomoca programu

SPSS, a wszelkie zwigzki sg istotne z punktu widzenia statystycznego, gdy p<0,05.

Model analizy

Model analizy niniejszej dysertacji obejmuje trzy ptaszczyzny: ilosciowa, morfologiczng

I semantyczng, ktore zostaly opisane w poszczegdlnych rozdziatach.

Analiza iloSciowa

Analiza ilosciowa anglicyzmow w korpusach niemieckim i polskim zostata przeprowadzona
wedtug kryterium czestotliwosci wystgpowania zapozyczen w analizowanych tekstach prasy
kobiecej. Rozdziat przedstawia ilo$¢ anglicyzmdéw oraz procent anglicyzmow w badanych
artykutach, jak i ilo$¢ oraz udziat procentowy anglicyzméw z uwzglgdnieniem podziatu na
obszary tematyczne mody i urody. Anglicyzmy z najwigksza czestotliwos$cig wystepowania

przedstawiono i poréwnano w obydwu korpusach za pomocg wykresow i tabeli.

Przy poréwnaniu czasopism niemieckich i polskich analiza testem Kruskala Wallisa wykazata
trzy roznice istotne statystycznie, ktore informuja, ze wigksza liczba slow oraz odsetek
anglicyzmow wystepuje w losowo wybranych artykulach niemieckich czasopism anizeli
w przypadku artykuléw czasopism polskich. W badanych obszarach tematycznych Beauty
i Mode nie wykazano zrdznicowania istotnego statystycznie migdzy liczbg oraz udziatem
procentowym anglicyzméw ze wzgledu na poréwnywane artykuly analizowanych
niemieckich oraz polskich czasopism.

Porownujac niemieckie i1 polskie czasopisma zaobserwowa¢ mozna réwniez, ze Srednia ilo$¢
stow losowo wybranych artykulow jest wigksza w pierwszym przypadku. Artykuty
niemieckie zawieraly §rednio 424,15+/-289,28 stow, polskie za§ 284,37+/-158,77 stow.
Opisana réznica jest istotna z punktu widzenia statystycznego, gdyz wspdiczynnik p<0,001.
Najmniejsza ilo$¢ stow w artykulach DE wyniosta 119, natomiast najwigksza 1717.
W przypadku PL najmniejsza ilo$¢ stow w analizowanych artykutach wyniosta 118, za$

najwigksza 1102.

® Por. Bedynska/Brzezicka 2007: 203-207.
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Srednia liczba anglicyzméw w losowo wybranych artykutach niemieckich czasopism jest
wigksza w poréwnaniu do liczby anglicyzmow w artykutach polskich czasopism. Artykuty
niemieckie zawieraty $rednio 9,08+/-8,18 anglicyzmow, a polskie tymczasem 4,41+/-4,81).
Tardznica jest istotna z punktu widzenia statystycznego, jako ze 1 w tym przypadku
wspotczynnik p<0,001. W korpusie znalazty si¢ artykuty pochodzace z niemieckich wydan
badanych czasopism, ktore nie zawieraty zadnych anglicyzmoéw oraz takie, ktore zawieraty
ich az 47. Wsrdd polskich czasopism rowniez trafialy si¢ takie artykuty, ktore nie zawieraly

anglicyzmow, ale 1 takie, w ktorych liczba anglicyzméw wynosita 33.

Srednia udziat procentowy anglicyzméw w artykutach niemieckich czasopism jest wiekszy
W poréwnaniu do procentu anglicyzméw w artykulach polskich czasopism (DE -
srednia=2,39+/-1,83, PL — $rednia=1,66+/-1,54). Opisana roznica jest istotna z punktu
widzenia statystycznego, jako ze p<0,001. W przypadku czasopism DE najwigkszy procent
anglicyzmow w artykutach wyniost 10,45%, natomiast w przypadku artykutéw PL — 7,58%.

Do najczgéciej wystepujacych zapozyczen z jezyka angielskiego w badanych korpusie
W czasopismie cosmopolitan DE w obszarze Beauty zaliczono: Trend (zanotowany 35 razy),
Look (24), Tipp/Tipps (20), Training (20), Make-up (12), Model (10), Workaout (9),
Trainer/Trainerin (8) oraz Smoothie i Styling (7). W magazynie glamour DE w tym samym
obszarze do stwierdzonych i najcze$ciej pojawiajacych si¢ zapozyczen anglojezycznych
mozna zaliczy¢: Foundation (31), Look (25), Primer (19), Make-up (17), Tipp/Tipps (16),
Trend (13), Trick/Tricks (10), Styling i Party (7) der Shop, Eyeliner, Workout i Food (5).

W drugim z badanych obszaréw Mode w czasopi$mie cosmopolitan DE stwierdzono
nastepujace anglicyzmy z najwigksza frekwencja: Model (36), Trend/Trends (25),
Look i Blogger/die Bloggerin (18), Outfit i Jeans (17), Show (14), Blog (13), Star/Stars (12)
oraz Follower (10). Do anglicyzméw w zakresie tej samej tematyki w magazynie glamour
DE zaliczono: Bag (39), Desinger/Desingerin (34), Trend (27), Outfit (26), Model i Look
(20), Top/Tops (17), Tipp/Tipps (14) oraz Style/Styles i cool (11).

W obszarze Beauty czasopism niemieckojezycznych dla kobiet najczgéciej wystepuja
nastepujace zapozyczenia z jezyka angielskiego: Food, Foundation, Make-up, Primer,
Smoothie, Trainer, Training, Trick/Tricks i Workout. Natomiast w obszarze Mode tych
samych magazynow sg to: Bag, Comeback, Designer/Designerin, Follower, Interview, Jeans,

Label, Shopping, Style/Styles.
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Istnieje réwniez niewielka grupa anglicyzméw (8), ktére pojawily sie obydwu badanych
obszarach tematycznych w cosmopolitan DE i glamour DE. Naleza do nich

Blogger/Bloggerin, cool, Look, Outfit, Shop, Show, Star/Stars, Trend.

W przypadku czasopisma polskoj¢zycznego cosmopolitan PL w obszarze Beauty/Uroda
zaliczono do anglicyzméw z najwickszg frekwencja nastepujace: peeling/piling (20),
bronzer/brgzer (14), trend i eyes (7), hormonalny (5), koktajl i trik/triki (4), hit (3) oraz look
i celebryta/celebrytka (2). W magazynie glamour PL natomiast: drink/drinki (18), hit (11),
fan/fanka (10), fit (8), spray (7), beauty i trening (6), koktajl (5) oraz peeling/piling i trend (3).
Mozna zauwazy¢, ze niektore z wymienionych powyzej zapozyczen anglojezycznych

wystepuja w obydwu badanych czasopismach.

Obszar tematyczny moda w czasopismie polskojezycznym cosmopolitan reprezentujg
nastepujace anglicyzmy z najwigkszg frekwencja: trend/trendy (28), model (22), sportowy
(13), sexy/seksowny (12), hit i top (11), jeansy/dzinsy (9), look i casual (6) oraz kreacja (5).
W tym samym obszarze w glamour PL stwierdzono: model (37), street (9),
kreatywny/creative (8), trend/trendy (7), lookbook, sexy/seksowny i fashion (6), jeansy/dzinsy
(5) oraz fan/fanka i szorty (4). Takze tutaj zanotowano anglicyzmy wystepujace w obydwu
czasopismach w obszarze Mode: np. model/modelka - cosmopolitan PL (22) i glamour PL
(37).

Analiza morfologiczna

Analiza morfologiczna anglicyzmdéw obejmuje podrozdziaty, ktére zostaly poswiecone
najczesciej zapozyczanym cze¢sciom mowy: rzeczownikom, czasownikom i przymiotnikom.
Inne angielskie cze$ci mowy, ktore rzadko wystepuja w analizowanych czasopismach, zostaly

przedstawione z osobnym rozdziale z uwzglednieniem podziatu na korpus niemiecki 1 polski.

Ilo$¢ angielskich rzeczownikow w korpusie niemieckim w czasopismach cosmopolitan.de
i glamour.de jest podobna i wynosi 21,66 +/-16,04 (Me=16), natomiast dla glamour.de: 24,66
+/-15,60 (Me=20,5). Czasowniki wystepuja w wybranych artykutach obydwu niemieckich
czasopism rowniez w podobnej ilosci, ktora wynosi dla cosmopolitan.de 1,1 +/-1,18,
natomiast dla glamour.de: 1,26 +/-1,83. Rowniez w przypadku liczby przymiotnikow nie
wykazano roznic istotnych statystycznie 1 stwierdzono podobng ich ilos¢. Dla
cosmopolitan.de wynosi ona 1,02 +/-1,25, natomiast dla glamour.de: 2,18 +/-3,88. Pozostale

angielskie czeSci mowy wystepuja bardzo rzadko w niemieckich czasopismach, ale mimo to
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mozna zaobserwowac roznicg, ktorg wykazal test U-Manna-Whitneya z wynikiem 695 przy
wskaznku p<0,001, ktéra informuje, ze nieznacznie czgéciej wystepuja one w artykutach
cosmopolitan.de anizeli w glamour.de (cosmopolitan.de: 1,02 +/-1,37 , glamour.de: 0,16 +/-
0,55).

W korpusie polskim nie wykazano réznic istotnych statystycznie podczas analizy iloSciowe;j
angielskich rzeczownikow. Srednia liczba angielskich rzeczownikow w badanych
czasopismach polskoj¢zycznych jest podobna tzn. dla cosmopolitan.pl wynosi 4,56 +/-4,44
(Me=3,5), natomiast dla glamour.pl: 5,46 +/-4,89. Podobnie w przypadku ilosci
czasownikow, gdzie w trakcie analizy nie stwierdzono roznic istotnych statystycznie
w zakresie ich czestotliwosci wystepowania a $rednia ich ilo§¢ jest podobna i dla
cosmopolitan.pl wynosi 0,06 +/-0,24, natomiast dla glamour.pl: 0,14 +/-0,45. WartoSci
median wskazuja zatem na to, ze znikoma ilo$¢ artykutléw polskich czasopism posiada
jakiekolwiek angielskie czasowniki. Sytuacja kolejnej badanej cz¢sci mowy, przymiotnikéw
wyglada bardzo podobnie. Réwniez tutaj nie wykazano roznic istotnych statystycznie, biorac
pod uwage wybrane artykuly polskich czasopism. Dodatkowo mozna zaobserwowa¢ dos¢
podobng ilos¢ angielskich przymiotnikow, poniewaz dla cosmopolitan.pl wynosi ona 1,5 +/-
2,93, natomiast dla glamour.pl 1,18 +/-1,70.

Pozostate angielskie czeSci mowy w znikomej ilosci wystepuja w polskich czasopismach,
ale mimo to zaobserwowa¢ mozna rdznice istotng statystycznie dzigki zastosowaniu testu
U-Manna-Whitneya z wynikiem 1100, przy p=0,01. Analizowany zwigzek informuje,
Ze nieznacznie czeSciej pozostate czeSci mowy zidentyfikowa¢ mozna w artykutach

glamour.pl.

Morfologiczna analiza poréwnawcza korpuséw niemieckiego i polskiego wykazata, ze
Srednia liczba angielskich rzeczownikéw w artykutach czasopism niemieckich jest wigksza
anizeli w przypadku polskich artykutow (DE — 23,16 +/-15,82, PL — 5,01 +/-4,67).
Analizowana rdéznica jest istotna statystycznie, jako ze wspodtczynnik p<0,001. Rowniez
Srednia liczba angielskich czasownikow w artykutach czasopism niemieckich jest wigksza
anizeli w przypadku polskich artykutéw (DE — 1,18 +/-1,54, PL — 0,10 +/-0,36). Wartos$¢ testu
U Manna Whitneya wykazala istotng statystycznie rdéznice w tym wzgledzie. W przypadku
liczby przymiotnikow nie wykazano rdznic istotnych statystycznie, gdy wezmie si¢ pod

uwage wybrane artykuty czasopism niemieckich oraz polskich. Wspétczynnik p wynidst tutaj
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0,74, co znacznie przekracza warto$¢ graniczng istotnosci statystycznej wynoszaca 0,001.
Zaobserwowa¢ mozna do$¢ podobng ilos¢ angielskich przymiotnikow w obydwu wersjach
jezykowych omawianych periodykow, poniewaz dla DE wynosi ona 1,60 +/-2,93, natomiast
dla PL: 1,34 +/-2,39. Srednia liczba pozostatych angielskich czesci mowy w artykutach
czasopism niemieckich jest nieznacznie wigksza anizeli w przypadku polskich artykutéw (DE

—0,59 +/-1,11, PL — 0,08 +/-0,37). Analizowana roznica jest istotna statystycznie p<0,001.

Problematyka czegsci mowy w odniesieniu do zapozyczen pochodzenia angielskojezycznego
byta juz w lingwistyce wielokrotnie poruszana i analizowana. Z dotychczasowych wynikow
badan, ktére dotyczyly czestotliwosci wystepowania czesci mowy wynika, ze najczgsciej
zapozyczane sg z jezyka angielskiego do jezyka niemieckiego i polskiego rzeczowniki,
a najrzadziej przystowki wzgl. frazy.

Powyzsze wyniki potwierdzaja tendencj¢ dominujaca wsrdod badaczy takich jak Fink,
Viereck, Yang, Engels czy Jabtonski, ktorzy klasyfikuja rzeczowniki jako najliczniej
reprezentowang cze$¢ mowy wsrod zapozyczen. Niektorzy wyrazaja poglad, ze czasowniki
nie daja si¢ tak tatwo zapozyczac¢ jak przymiotniki, poniewaz w badanym przez nich materiale
jezykowym przymiotniki przewyzszaja liczebnie czasowniki (Fink 1970, Glahn 2000 Pliimer
2000).

Analiza semantyczna

Wenliang Yang (1990) przypisuje semantyce centralng rol¢ w badaniu znaczen znakow
i ciggu znakow. Badacz analizuje w swojej pracy anglicyzmy z 24 wydan czasopisma
»dpiegel na plaszczyznie semantycznej 1 dochodzi do wniosku, Zze sg one zapozyczane do
jezyka niemieckiego albo z kompletnym zakresem znaczeniowym, albo tylko z jego czgécia.

Niewiele anglicyzmdéw zmienia zdaniem Yanga znaczenie w jezyku niemieckim.

Jacek Fisiak (1970) zajmuje si¢ semantyka zapozyczen w Polsce i podkresla, ze nie jest
mozliwe jednoznaczne ustalenie wszystkich proceséw, ktore towarzysza przenoszeniu
znaczenia do jezyka-biorcy. Warty zauwazenia w jego badaniach jest fakt, ze zaadoptowanie

nowego stowa z innego jezyka nie wigze si¢ z przeniesieniem wszystkich jego znaczen.

Matgorzata Witaszek-Samborska definiuje zapozyczenia w swoich badaniach nad ich

znaczeniami nast¢pujaco:
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Za zapozyczenie uwaza si¢ wszystkie wyrazy przejete z jezykow obcych do polszczyzny [...]
bez wzglgdu na czas zapozyczenia, stopien przyswojenia oraz stopien poczucia ich obcosci

w $wiadomosci spotecznej (por. Witaszek-Samborska 1992:20).

Znaczenia stow zostaja w trakcie zapozyczania z jezyka-biorcy przewaznie przejete do
jezyka-dawcy, ale niekiedy moze doj$¢ do przejecia tylko czesci znaczenia wzglednie do

rozszerzenia pierwotnego znaczenia stowa.

Na pierwszy plan niniejszej analizy wysuwajg si¢ znaczenia poszczegolnych anglicyzmow,
ich pisownia nie wydaje si¢ mie¢ przy tym duzego znaczenia. Istnicjg mianowicie
zapozyczenia anglojezyczne w jezyku polskim, ktére zostaty przejete w formie oryginalne;
np. beauty, lookbook, online, trend, lub takie, ktoérych pisownia jest spolszczona, np. hejt,
celebryta, kreatywny, trener, trik. Sg rowniez takie, ktore posiadajag obydwie formy,

stosowane zamiennie, przyktadowo: peeling/piling, bronzer/brgzer, sexy/seksowny.

Po przeprowadzonej analizie zostaly wylonione najczgéciej pojawiajace si¢ zapozyczenia
Z jezyka angielskiego w dwoéch badanych korpusach, ktére nastepnie poddano analizie
semantycznej (po 35 losowo wybranych anglicyzméw z korpusu niemieckiego i korpusu
polskiego). Wybrane angielskie zapozyczenia z obu korpuséw zostaly na plaszczyznie

semantycznej uporzadkowane w trzech kategoriach:

1. Znaczenie zapozyczenia w jezyku niemieckim/polskim pokrywa si¢ ze znaczeniem w
jezyku angielskim.

2. Znaczenie zapozyczenia w jezyku niemieckim/polskim pokrywa si¢ czeSciowo
ze znaczeniem w jezyku angielskim.

3. Znaczenie zapozyczenia w jezyku niemieckim/polskim nie pokrywa si¢ ze znaczeniem

w jezyku angielskim (znaczenie jest inne).

Do kazdego anglicyzmu, ktory zostat poddany analizie semantycznej, podano przyktady jego

uzycia w konteks$cie odzwierciedlajace znaczenie pojawiajace si¢ w badanym korpusie.

Po przeprowadzeniu analizy semantycznej w korpusie niemieckim do grupy zapozyczen
Z pokrywajacymi si¢ znaczeniami zakwalifikowano 14 anglicyzméw. Definicje pozostatych
anglicyzmow w 21 liczbie posiadaly czgsciowo zgodne znaczenia w jezyku angielskim.
Wsrod poddanych badaniom anglicyzmow w jezyku niemieckim analiza nie wykazata takich,

ktore posiadalyby catkowicie odmienne znaczenia w obu jezykach.
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W trakcie analizy semantycznej korpusu polskiego, ktorej poddano réwniez 35 losowo
wybranych anglicyzmow, przyporzadkowano najwigksza ilo$¢ zapozyczen z jezyka
angielskiego — 19 — do grupy stow, ktorych znaczenia pokrywaja si¢ czeSciowo ze
znaczeniami z definicji angielskich. Nieco mniejszg grupe, 14 anglicyzmow, utworzyly
zapozyczenia ze znaczeniami catkowicie pokrywajacymi si¢ w obydwu badanych jezykach.
Tylko jeden anglicyzm (relaks) zostat zakwalifikowany do trzeciej grupy. Jego definicja w
jezyku polskim i angielskim nie pokrywa si¢. Wyraz polski i angielski naleza w tym
przypadku do réznych czgsci mowy: angielskie stowo to czasownik, a polskie zalicza si¢ do

klasy rzeczownikow.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza iloSciowa wykazala, ze wigcej zapozyczen anglojezycznych
wystepuje w korpusie niemieckim. Dlugos¢ badanych tekstow prasowych okazata si¢ byc
rowniez nieznacznie wigksza w przypadku tych samych czasopism w jezyku niemieckim.
W obydwu badanych korpusach wystgpowaty pojedyncze artykuly prasowe, w ktérych nie

stwierdzono zadnego zapozyczenia z j¢zyka angielskiego.

Analiza morfologiczna potwierdzita przytoczone w pracy wyniki badan, ktére wykazaty,
ze rzeczowniki s3 czeSciami mowy zdecydowanie najczeSciej zapozyczanymi z j¢zyka
anielskiego. O drugie miejsce walcza w badanym w niniejszej pracy korpusie przymiotniki

I czasowniki. Pozostate czgsci mowy sg rzadko zapozyczane w obu badanych jezykach.

Porownujac wyniki analizy semantycznej obydwu korpusow, niemieckiego i polskiego,
mozna zauwazyC, ze najwigcej zapozyczen z jezyka angielskiego nalezy do grupy, w ktorej
znaczenia stow zawarte w definicjach pokrywaja si¢ cze$ciowo. W korpusie niemieckim
wystepuje wsrdod badanych anglicyzméw wigksza grupa anglicyzmoéw ze znaczeniami
catkowicie pokrywajacymi si¢ ze znaczeniami angielskimi. Tylko w korpusie polskim jeden

anglicyzm zakwalifikowatl si¢ do grupy ze znaczeniem innym niz znaczenia angielskie.

Analiza semantyczna zapozyczen wykazata najwigkszy udzial anglicyzmow, ktorych
znaczenia w jezykach docelowych odzwierciedlajg tylko cze$¢ znaczen (zwykle jedno

znaczenie), ktore zapozyczone angielskie leksemy posiadajg w jezyku oryginalnym.
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Zgromadzony w ramach pracy nad niniejszg dysertacja korpus, wyodrebnienie z niego
jednostek leksykalnych pochodzenia angielskiego oraz ich ilosciowa, morfologiczna

I semantyczna analiza, pozwolity na realizacj¢ wyznaczonych celow niniejszej dysertacji.
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