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Ze wszystkich pieciu pytan formuty Lasswella ostatnie - “z jakim skutkiem?” jest w
istocie najwazniejsze, nadajgc znaczenie odpowiedziom na pozostale cztery (kto, co, czym i
do kogo?), Jednak ze wzgledu na trudnos$¢ badania efektow oddziatywania zazwyczaj
ogranicza si¢ do konstatacji efektow spektakularnych, a co najmniej behawioralnie
widocznych - kupno towaréw, wyniki glosowania, zachowania zbiorowe. Badanie wptywu na
postawy jest trudniejsze, subtelniejsze, w tym miesci si¢ temat podjety w recenzowane;j
rozprawie doktorskiej, przy zatozeniu, ze recepcja przekazow jest procesem ztozonym i
zindywidualizowanym, a odbiorcy mediow korzystajg z nich swiadomie i celowo.

Nalezy zgodzi¢ si¢ z mgr Rafalem Wazko, iz jego rozprawa dotyczy istotnego dla
badan medioznawczych problemu sktonnosci kazdej osoby do przeceniania wptywu
komunikowania masowego na innych ludzi. Zjawisko to zostato zauwazone w nauce dosy¢
wezesnie, jednak poczatkowo traktowano je jedynie jako jeden z czynnikéw wzmacniajacych,
ostabiajgcych lub modyfikujacych wptyw mediow na odbiorcéw. Dopiero Davison (1983)
wskazal na potrzebg traktowania go jako waznego i samoistnego elementu warunkujgcego
efekty srodkéw masowego przekazywania. Swoja propozycje nazwat on ,,hipoteza efektu
trzeciej osoby”. Hipoteza dotyczaca efektu trzeciej osoby zaktada, ze odbiorcy maja
sktonno$¢ do postrzegania wptywu wiadomosei medialny w wigkszym stopniu na innych niz
na siebie, w oparciu o osobiste nastawienia i postawy. Efekt trzeciej osoby przejawia si¢
poprzez przecenianie przez jednostke wptywu przekazywanego masowo przekazu na
uogdlnionych innych lub niedocenianie wptywu komunikatéw masowych na siebie.

Te typy percepcji wynikaja z motywacji do samozadowolenia spotecznego (brak

poczucia wptywu masowych komunikatow promuje poczucie wlasnej wartosci), wniosek o



odleglos¢ spoteczng (wybor oddzielenia sie od innych, na ktére mozna mie¢ wplyw) i
postrzeganie ekspozycji na wiadomos$¢ (inni wybieraja wptyw perswazyjnej komunikacji).

Mgr Rafal Wasko opart we rozwazania na obszernej literaturze (oceniam jg na ponad
150 pozycji, w tym artykuly w jezyku angielskim bezposrednio podejmujace tematyke
doktoratu). Jest ona podstawg czesci teoretycznej - sprawozdanie z swych lektur umiescit w
poszczegdlnych podrozdziatach czgsci pierwszej. Wykazal zatem erudycje, cho¢.niemal
kazdy z podrozdzialéw mozna rozbudowac co najmniej do rozmiaré6w pojedynczego
rozdziatu. Taka fragmentaryzacja wywodow nie obcigza wszakze mgr Wasko to cecha stylu
wspolczesnej socjologii, takze kultury. Chee wyrazi¢ i zaznaczy¢ swe stanowisko wobec
wielu problemow sfery medialno-spotecznej i reklamy masowej. Dlatego tak trudno (a
zarazem - paradoksalnie) tatwo jest ocenia¢ poszczegolne stwierdzenia (akapity) rozwazan w
tej czescei, raz podzielajac przywotane stanowisko czy cytowanego autora/ki, a raz je
kwestionujac.

Od pewnego czasu efekt nazwany bywa tez ,.efektem trzeciej osoby w sieci”, gdy jest
badany i weryfikowany w mediach spotecznosciowych, blogach czy stronach internetowych.
[ ten aspekt zostal w rozprawie dostrzezony.

Skomplikowana to zatem kwestia, obszernie i doglebnie zostata przedstawiona w
pierwszej czesci rozprawy, w rozdziale pigtym. Oto jego struktura:

5. Efekt trzeciej osoby

5.1.  Efekt trzeciej osoby jako jeden z efektow wptywu mediow na odbiorce
5.1.1. Geneza i definicja efektu trzeciej osoby

5.1.2. Komponent percepcyjny

5.1.3. Komponent behawioralny

5.1.4. Kolejnos¢ pytan w badaniu a efekt trzeciej osoby

5.2.  Czynniki efektu trzeciej osoby

5.2.1. Zmienne spoteczno-demograficzne

5.2.2. Korzystanie z mediow oraz zaangazowanie odbiorcy

5.2.3. Postrzeganie innych

5.2.4. Zmienne dotyczace przekazu medialnego

5.2.4.1. Kanat i zrodto przekazu medialnego
5.24.2. Rodzaj przekazu medialnego
5.2.43. Zawarto$¢ przekazu medialnego

5.3.  Teorie wyjasniajace efekt trzeciej osoby



5.3.1. Teoria atrybucji oraz podstawowy blad atrybucji
5.3.2. Teoria poréwnania spotecznego
5.3.3. Teoria nierealistycznego optymizmu

Sam uktad rozdziatu, jego obszernos¢ (liczba stron 25), na temat jednej hipotezy
wskazuje na solidng analize pozornie prostej hipotezy.

[lo$ciowe analizy materialu empirycznego nie sa, niestety, regulg dzisiejszych badan
socjologicznych, zwlaszcza indywidualnych, a takimi sg prace doktorskie. Mgr Rafat Wazko
pokonal ten tendencje zbierajac swe materiaty w dostegpnym mu, ale przeciez adekwatnym do
weryfikacji, zrodowisku spotecznym - studentow Uniwersytetu Rzeszowskiego. Material
zebra, opracowal, przedstawit i zinterpretowal - wedle mojej oceny - poprawnie. Przedstawia
swe badania i ich wyniki w dwdch rozdzialach - szostym i siodmym. Analizuje 1 prezentuje
je na wykresach, w tabelach, ujmuje w zestawieniach statystycznych i wskaznikach.
Opanowat whasciwie empiryczne metody socjologii kultury.

Co wazne, wobec braku nowych powaznych syntez socjologii kultury w erze mediéw
- cyfrowych - zestawienie tez, autordw, dziet ukazuje zywe pole dociekan, skalg i glebig
problemow. Jako dzieto wienczace studia trzeciego stopnia, jakimi sg obecnie studia
doktoranckie, spelnia zatem swa role, wykazujac pracowito$¢ Doktorantka, obeznanie z
literaturg przedmiotu, utozenie tez i hipotez w sensowne nauko catostki, uwypuklenie
waznych problemow wspolczesnej kultury medialno-masowej, a nade wszystko odwolanie sig
do badan empirycznych i stosowanie ilosciowych metod i analizy statystycznej hipotez.

Na podkreslenie pozytywne zastuguje staranno$¢ przygotowania rozprawy w tej
czedci, poprawna strona formalna, naukowy jezyk, odnosniki, spis wykorzystanej literatury.
Oceniajac od strony formalnej rozprawe stwierdze jej poprawnos¢ jezykowa, bibliograficzng,
graficzng (cho¢ tabele moglyby by¢ lepiej zaprojektowane, aby uwypukla¢ dane istotne). Od
strony merytorycznej wysoko oceniam ozywienie dawniej czesto dyskutowanej problematyki
oddziatywania mediéw. Jednak tutaj brakowato mi rozwazania o nowej nowa ekologig
(Srodowiska) medidw, w tym bardzo wptywowych medidw spotecznosciowych, gdzie w
tworzonych tzw. echo chambers trudno oczekiwac klasycznych efektow trzeciej osoby.

Aby jednak syntetycznie w punktach oceni¢ rozprawe doktorska mgr Rafata Wasko
przygotowatem formularz recenzyjny wzorujac si¢ na stosowanym w ocenianiu publikacji do

druku.



Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Rafala Wasko w systemie oceny
kwestionariuszowej

Data/ Date: 23.05.2019

Tytul:

Efekty trzeciej osoby a wplyw przekazéw medialnych na podstawie opinii studentow
Uniwersytetu Rzeszowskiego

Czy tytul rozprawy odpowiada tresci?/ Is the title of the article corresponds to the
content?

Tak, cho¢ mozejasniej byloby wskazanie wprost “Hipoteza efektu trzeciej osoby w sferze
wplywu przekazsw medialnych — badania opinii studentéw Uniwerstetu Rzeszo wskiej

Prosze¢ oceni¢ strukture rozprawy./
Logicznie skonstruowana, systematyzuje catos¢ problematyki

Prosze oceni¢ dobor literatury przedmiotu./
Dostatecznie obszerna, zwiera publikacje przywolywane w tekScie, jaki i wykorzystane w
dyskursie rozprawy

Jezyk rozprawy)
poprawny wymaga zmian i|||Nie niewlasci
4||przeredagowania wy Nie

Metody badawcze/
wiasciwie dobrane niewystarczajace niewtasci
Nlie we Nie

7~ > o

Dane statystyczne/

wystarczajace niewystarczajace NIE zbedne NIE
TA

Ilustracje i tabele/
wystarczajace do poprawy zbedne
TA NIE NIE
K

Whioski/ Conclusions (prosze wstawi¢ X i uzasadni¢/ please mark X and justify)

poprawne TA |||do uzupehienia niewfasci |
K we

TAK NIE




Czy rozprawa nadaje si¢ do druku? TAK
?

Czy rozprawa wymaga jedynie drobnych poprawek stylistycznych lub TAK
nielicznych korekt merytorycznych?

Ogélna wartosé rozprawy/

Praca oryginalna, wnosi nowe tresci do stanu wiedzy. TAK

Whiosek koncowy

Podsumowujac analize rozprawy doktorskiej mgr Rafata Wasko nalezy stwierdzié, ze
wykazuje oczytanie 1 erudycje,taczy elementy socjologiczne, medialne i spoteczno-
komunikacyjne, dokonuje wnikliwej analizy statystycznej, formutuje interesujgce wnioski.
Moze by¢ uznana za udang probe taczenia teorii i analityki spotecznej w zakresie aktualnego
tematu kulturowo-spolecznego w sferze wspotczesnej kultury i reklamy masowe;j.

Spelnia warunki stawiane rozprawom doktorskim i moze by¢ podstawg publicznej

obrony oraz nadania stopnia naukowego doktora w dziedzinie socjologii.
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