Spoteczne aspekty marki miejsca

Rozprawa doktorska podejmuje problematyke powstawania marki miejsca i jej
funkcjonowania w $wiadomosci spoteczne;.

W pracy zostat opisany proces konwersji fragmentu przestrzeni do statusu miejsca, jaki
zachodzi w Swiadomosci jednostki, oraz wptyw tego procesu na budowe marki. Zostat przedstawiony
takze proces funkcjonowania marki w sferze publicznej, gdzie zachodzi proces budowania marki oraz
jej konsumpcji przez postrzegajace ja jednostki. Przedstawione zostato takize zjawisko budowy
neowspolnot skupionych wokét marek.

W celu weryfikacji postawionych tez zostaly przeprowadzone badania empiryczne na
prébach reprezentatywnych szesciu polskich miast.

Rezultatem powyiszego procesu badawczego jest stworzenie i opis schematu
funkcjonowania marki miejsca w $wiadomosci spotecznej. Wykazano, ze jednostka budujac swoja
tozsamos¢, konsumuje marki miejsc, z ktérymi ma stycznosé. Konsumpcja polega na wykorzystaniu
faktu wejscia jednostki w interakcje z marka do budowy wizerunku owej jednostki w jej otoczeniu
spotecznym. W rezultacie, wokét marek powstaja neowspolnoty, ztozone z jednostek, dla ktérych
owe marki s przydatne w budowaniu tozsamosci. Im zatem marka jest czesciej konsumowana, tym
czgsciej pojawia si¢ w sferze publicznej, przez co jej oddziatywanie na sSwiadomos¢ jednostek rosnie.
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