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Streszczenie

Praca dotyczy mozliwosci wykorzystania technik grafiki komputerowej w przekazie re-
klamowym. Przedstawiono zagadnienia zwigzane z grafika komputerowa i tworzeniem rekla-
mowych projektéw graficznych. Oméwiono wybrane zasady projektowania graficznego. Zwroco-
no uwage na aspekty prawne zwigzane z funkcjonowaniem elementéw reklamowych i znakow
towarowych.

Abstract

The work concerns the possibility of using computer graphics techniques in an advertising
message. Issues related to computer graphics and creation of graphic advertising projects were
presented. Selected principles of graphic design are discussed. Attention was paid to legal aspects
related to the functioning of advertising elements and trademarks.

Wstep

Wsrod wielu $rodkow komunikacji wizualnej szczegdlne miejsce zajmuje
reklama, bedaca istotnym sktadnikiem marketingu, ktéry ma olbrzymi wptyw na
zachowanie okre$lonej grupy konsumentow. Ogromne znaczenie w przekazy-
waniu informacji, w tym informacji biznesowej, majg elementy graficzne, szcze-
goblnie takie, ktére sg przedstawione w sposob tatwy do przyswojenia i zrozu-
mienia. W przekazie tym mozna wykorzysta¢ $rodki obrazowe, a to pozwala
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w szybki sposob przekazac proste i ztozone informacje. Jest to szczegolnie waz-
ne w dobie postgpujacej globalizacji. Duza rolg w tym procesie odgrywa percep-
cja i postrzeganie. Duze znaczenie majg takze elementy identyfikacji wizualnej
w tym szeroko wykorzystywane znaki towarowe. Aby dobrze spelniaty swoja
role i miaty warto$¢ informacyjng proces ich tworzenia powinien by¢ przemy-
$lany i poprzedzony rozpoznaniem potrzeb informacyjnych odbiorcéw. Techniki
grafiki komputerowej umozliwiaja projektowanie i tworzenie elementéw gra-
ficznych w przekazie reklamowym zgodnie z zapotrzebowaniem odbiorcow.
Grafika komputerowa dostarcza réznorodnych narzedzi do tworzenia wszelkiego
rodzaju obiektow graficznych statycznych i dynamicznych, moze rowniez uta-
twi¢ przekazywanie komunikatow biznesowych taczac w sobie informacje
i projekt graficzny.

Zarys historii reklamy na Swiecie i w Polsce

Powstanie reklamy jest zwigzane z istnieniem rynku. Zjawisko reklamy
wigzato si¢ z wymiana dobr oraz bylo pewng formg przekazywania informacji.
Okazuje sig, iz doktadny czas narodzin reklamy jest trudny do uchwycenia. Zja-
wisko to zaistniato juz w starozytnym Babilonie, Egipcie, a takze w starozytnej
Grecji i Rzymie. W Rzymie zaczeto wykorzystywac afisz ogloszeniowy, ktory
poprzedzat plakat reklamowy. Poczatkowo wykorzystywano go do obwieszczen
urzedowych, potem dopiero prywatnych, w tym réwniez reklamowych. Afisz
taki byt wykonywany w marmurze, kamieniu, miedzi lub na pobielanych tabli-
cach, na ktorych umieszczano kolorowe napisy’. Zahamowanie rozwoju reklamy
nastgpito po upadku Cesarstwa Rzymskiego.

W s$redniowieczu reklamowano produkty i inne dobra wykorzystujac rysun-
ki i symbole. Po dokonaniu wielkich odkry¢ geograficznych i wynalezieniu
przez Gutenberga druku nastapil ponowny krok do przodu w rozwoju reklamy.
Pojawity si¢ nowe formy elementow reklamowych w postaci ksigzek, afiszy
reklamowych i plakatow. Pojawily si¢ rowniez godta-znaki towarowe, ktore
byty zwigzane z powstaniem cechow kupcow i rzemieslnikow. W ten sposob
oznaczano odrebnos¢ i przynaleznos$¢ do okreslonego zawodu.

Wynalezienie druku miato ogromny wplyw na zaistnienie prasy i reklamy
prasowej. We Francji, w Holandii i Wielkiej Brytanii pod koniec XVI wieku
powstaly pierwsze biura ogloszen. Nastgpnym etapem w rozwoju reklamy byto
powstanie agencji zajmujacych si¢ tworzeniem reklam. Tego typu agencje po-
wstawaly w Anglii, we Francji i w Stanach Zjednoczonych od potowy XIX wieku.

LK. Grzyhczyk, Prawo reklamy, Wolters Kluwer Polska Sp. z 0.0., Warszawa 2012.
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Kolorystyka w reklamie ma ogromne znaczenie?. W zwigzku z tym oglosze-
nia i reklamy w prasie byly jeszcze cenniejsze z wprowadzeniem do prasy czarno-
-biatych a pdzniej kolorowych ilustracji. Ilustracje po raz pierwszy umieszczono
w gazetach angielskich okoto 1840 roku. W XX wieku pojawily si¢ i rozwijaty
nowe no$niki reklamy, czyli radio i telewizja. Poczatki komercyjnego radia sg
datowane na rok 1922. Wtedy to w Nowym Jorku powstata radiostacja o zna-
kach wywolawczych WEAF, sponsorowana przez firm¢ Eveready Batteries.
W roku 1926, w listopadzie, powstata w Stanach Zjednoczonych pierwsza sie¢
radiowa NBC Radio. Dzigki tej sieci reklama mogta by¢ przekazywana do od-
biorcéOw na catym obszarze USA.

W roku 1941 w Stanach Zjednoczonych opracowano i wyswietlono pierw-
szg reklame telewizyjna®. Nalezy zaznaczy¢, iz w tym czasie firmy zaczely po-
stugiwac sie znakami towarowymi dla oznaczenia swoich towardéw. Rosto takze
zapotrzebowanie na specjalistow z dziedziny reklamy.

W roku 1898 na Uniwersytecie Minnessoty rozpocz¢to nauczanie w dzie-
dzinie reklamy. W Europie, w roku 1914, przy instytucie po$wigconym naukom
o przedsigbiorstwie, powstato pierwsze w Europie Archiwum Reklamy. W ko-
lejnych latach przeksztatcito si¢ ono w Instytut Wiedzy Reklamowej w Mannhe-
im. Po zakonczeniu | wojny $wiatowej przedmiot reklama byt wyktadany na
uniwersytetach niemieckich.

Historia reklamy w Polsce jest podobna do historii reklamy w Europie.
W $redniowieczu rozwijaly si¢ rézne formy prareklamy ulicznej, targowej i jar-
marcznej. Wraz z wynalezieniem i rozwojem druku pojawily sie i rozwijaty
réznorodne formy ogloszen reklamowych, jak na przyktad list kupiecki, afisz
oraz obwieszczenia urzgdowe.

Czasopisma ogloszeniowe W Polsce pojawily si¢ okoto 100 lat pdzniej niz
na zachodzie Europy. Piotr Stachiewicz (1858-1938) jest autorem pierwszego
polskiego plakatu reklamowego*. Zostat on wykonany na Powszechng Wystawe
Krajowa we Lwowie. Tworcami plakatow reklamowych byli rowniez miedzy
innymi Juliusz Kossak, J6zef Mehoffer, Stanistaw Wyspianski. W Polsce rozpo-
czeto takze nauczanie w dziedzinie reklamy. Zapoczatkowat je prof. Olgierd
Langer w Wyzszej Szkole dla Handlu Zagranicznego we Lwowie.

2 Z. Bajka, Krotka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993,
nr 34, http://mbc.malopolska.pl/Content/65945/1993_03_04.pdf (dostep: 30.03.2020 r.).

3 https://www.komputerswiat.pl/artykuly/partnerskie/90-lat-telewizji-poznaj-jej-historie/
9nybl5I (dostep: 30.03.2020 r.).

4 A. Baginska, Skqd widma w pracowni artysty? Préba interpretacji cyvklu obrazéw Piotra
Stachiewicza, ,,Quart” 2013, nr 1.
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Reklama — aspekty prawne

Tradycyjnie prawo reklamy mozna podzieli¢ na prawo reklamy og6lne oraz
prawo reklamy szczeg6lne®. Prawo reklamy ogolne obejmuje przepisy dotyczace
wszystkich wypowiedzi o charakterze reklamowym. Chodzi tutaj gtéwnie o regu-
lacje, ktore zapewniaja rzetelny i uczciwy sposob prowadzenia reklamy. Wsrod
wybranych polskich aktow prawnych dotyczacych reklamy, podstawowym aktem
ogolnego prawa reklamy jest ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji (tekst jedn. Dz.U. z 2019 r., poz. 1010). Inne polskie akty
prawne dotyczace reklamy to:

— Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi (tekst jedn. Dz.U. z 2019 r., poz. 2277),

— Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (tekst jedn.
Dz.U. z2019r., poz. 361),

— Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych (tekst jedn. Dz.U. z 2019 r., poz. 2182),

— Ustawa z dnia 6 wrzeénia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (tekst jedn.
Dz.U. z2019r., poz. 499),

— Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow,
(tekst jedn. Dz.U. z 2019 r., poz. 369),

— Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym prak-
tykom rynkowym (tekst jedn. Dz.U. z 2017 r., poz. 2070),

— Ustawa z dnia 12 maja 2011 r. o kredycie konsumenckim (tekst jedn.
Dz.U. z2019r., poz. 1083),

— Ustawa z dnia 23 marca 2017 r. o kredycie hipotecznym oraz o nadzorze nad
posrednikami kredytu hipotecznego i agentami (tekst jedn. Dz.U. z 2017 r., poz. 819).

Wybrane akty prawne Unii Europejskiej dotyczace reklamy:

— Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja
2005 r. dotyczaca nieuczciwych praktyk handlowych stosowanych przez przed-
sigbiorstwa wobec konsumentéw na rynku wewnetrznym oraz zmieniajgca dyrek-
tywe Rady 84/450/EWG, dyrektywy 97/7/WE, 98/27/WE 1 2002/65/WE Parla-
mentu Europejskiego i Rady oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady (,,Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych”)
(Dz. Urz. UE z 2005 r., L149/22),

— Dyrektywa 2006/114/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
12 grudnia 2006 r. dotyczaca reklamy wprowadzajacej w btad i reklamy pordw-
nawczej (wersja ujednolicona) (Dz. Urz. UE z 2006 r., L376/21),

5 D.E. Harasimiuk, Zakazy reklamy towaréw w prawie europejskim i polskim, Wolters Klu-
wer, Warszawa 2010.
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— Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia
10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych,
wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych $wiad-
czenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustu-
gach medialnych) (Dz. Urz. UE z 2010 r. L 95/1),

— Dyrektywa 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8 czerw-
ca 2000 r. w sprawie niektorych aspektéw prawnych ustug spoteczenstwa infor-
macyjnego, w szczegolnosci handlu elektronicznego w ramach rynku wewnetrz-
nego (dyrektywa o handlu elektronicznym) (Dz. Urz. WE z 2000 r. L. 178/1).

Znak towarowy jest szczegolnym rodzajem oznaczenia umozliwiajgcym od-
roznienie towaréw jednego przedsiebiorstwa od towarow innego przedsigbior-
stwva. W dniu 20 lutego 2019 r. uchwalono nowelizacj¢ ustawy Prawo wlasnosci
przemystowej. Nowelizacja ta stanowi implementacj¢ Dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2015/2436 z dnia 16 grudnia 2015 r., majacej na celu
zblizenie ustawodawstw panstw czlonkowskich odnoszacych si¢ do znakéw
towarowych®.

Uchwalona nowelizacja przewiduje nowa definicje znaku towarowego. Jed-
ng z waznych zmian wprowadzanych przez nowelizacje jest zniesienie
w definicji znaku towarowego wymogu graficznej przedstawialno$ci. Zniesienie
tego wymogu skutkuje przyjmowaniem zgloszen nowych rodzajéow znakoéw
towarowych, ktore do tej pory nie byly przewidziane w polskim prawie.

W art. 120 ustawy Prawo wlasnosci przemyslowej zawarto definicje znaku
towarowego. Nowy art. 120 ust. 1 ustawy Prawo wlasnosci przemystowej stanowi,
ze: ,,Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajace odrdznienie
towaré6w jednego przedsiebiorstwa od towarow innego przedsigbiorstwa oraz
mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakow towarowych w sposob pozwalaja-
cy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony”.

Natomiast w ust. 2 powyzszego artykulu rozszerzono powyzsza definicje
wskazujgc rowniez, iz: ,,Znakiem towarowym, w rozumieniu ust. 1, moze by¢
W szczegolnosci wyraz, wiacznie z nazwiskiem, rysunek, litera, cyfra, kolor,
forma przestrzenna, w tym ksztatt towaru lub opakowania, a takze dzwigk”.

Rola technik grafiki komputerowej w projektach reklamowych
Wspotczesna grafika komputerowa to odrgbna dziedzina informatyki,

a mozliwos$ci roznorodnych programéw graficznych w zakresie tworzenia pro-
jektow graficznych sg nieograniczone. Pozwala to na tworzenie publikacji dru-

6 E. Demby-Siwek, Nowe rodzaje znakéw towarowych w polskim Prawie wlasnosci przemy-
stowej, ,, Kwartalnik UPRP” 2019, nr 1, s. 107.

155



kowanych, elektronicznych, projektow graficznych statycznych oraz dynamicz-
nych 2D i 3D. Wykorzystanie technik grafiki wektorowej i rastrowej umozliwia
prace z obiektami wektorowymi oraz obrazami cyfrowymi. Podstawa kazdego
programu graficznego jest wektorowa krzywa Béziera'.

Karl Weierstrass, Siergiej Natanowicz Bernstein, Paul de Casteljau oraz
Pierre Bézier to naukowcy, ktorzy opracowali ide¢ krzywej, ktora obecnie nazywa
si¢ krzywa Béziera. Karl Weierstrass, zyjacy w latach 1815-1897, to niemiecki
matematyk, autor twierdzenia zwanego obecnie twierdzeniem Weierstrassa.
W uproszczeniu twierdzenie to gtosi, ze kazda funkcje ciagla o wartosciach rze-
czywistych na przedziale domknigtym mozna przyblizy¢ z dowolna doktadno-
$cig wielomianami. Siergiej Natanowicz Bernstein to rosyjski matematyk zyjacy
w latach 1880-1968. W trakcie dowodzenia twierdzenia Weierstrassa stworzyt
tzw. wielomiany bazowe, zwane obecnie od jego nazwiska wielomianami Bern-
steina. Wiclomiany Bernsteina zostaly wykorzystane przez francuskiego fizyka
i matematyka Paula de Casteljau, pracujacego dla firmy Citroén, ktéra zajmowa-
fa si¢ produkcja samochoddéw. Naukowiec uzyt wielomianéw Bernsteina przy
tworzeniu algorytmu wyznaczania krzywych. Zostaly one p6zniej wykorzystane
do projektowania zaokraglonych karoserii samochodowych. Pierre Bézier
(1910-1999) to francuski inzynier, ktory opatentowat i spopularyzowat algorytm
obliczania krzywych. Znalazl zastosowanie algorytmu w rozwijajagcym si¢ wtedy
oprogramowaniu CAD/CAM. Krzywa Béziera to ciagla §ciezka, ktora uzytkow-
nik moze elastycznie wyginaé, pociagajac za uchwyty dotgczone do punktow
kontrolnych na jej koficach.

0

B(y=(1-0y' P+ 3(1 —0)tP, +3(1 —)f P,+ P,

Rys. 1. Podstawowa krzywa Béziera i jej rownanie w opracowaniu Billa Casselmana

Zrodio: Von Glitschka, Grafika wektorowa...

"Von Glitschka, Grafika wektorowa. Szkolenie podstawowe, Gliwice 2016.

156



W grafice komputerowej przy tworzeniu rysunku wektorowego, w przypad-
ku tworzenia krzywizn bardzo czgsto wykorzystuje si¢ krzywe Béziera. Ponie-
waz maja one uchwyty wychodzace z punktéw kontrolnych, uzytkownik moze
poprzez przesuwanie uchwytow manipulowaé ksztattem krzywej. Moze w ten
sposob dostosowywac ksztatt stosownie do swoich potrzeb. Pozwala to na uzy-
skanie gtadkich krzywizn. Tworzac projekty graficzne korzysta si¢ z krzywych
Béziera, ale w niektorych sytuacjach przy tworzeniu liniowej grafiki, ktora jest
pozbawiona krzywizn, mozna postugiwaé si¢ samymi punktami kontrolnymi
i taczacymi je prostymi segmentami, zalezy to od charakteru projektu graficznego.

Rys. 2. Wykorzystanie krzywych Béziera
Zrédto: Von Glitschka, Grafika wektorowa...

Aby uformowaé krzywa Béziera na rys. 2 elegancko i dokladnie, mozna
uzy¢ pieciu punktow kontrolnych. Wygiecie krzywej Béziera mozna uzyskac,
ograniczajac si¢ do dwoch punktéow, ale pod wzgledem estetycznym bytoby to
niezadowalajace, Uchwyty punktow sa wyciagniete za daleko, co powoduje
sptaszczenie pewnych fragmentow krzywej. Dbalos¢ o szczegdly jest tym, co
odréznia profesjonalistow od amatorow.

Jest wiele sposobow konstruowania ksztattéw wektorowych. Jedna z technik
zaproponowang przez projektanta Von Glitschka jest tzw. Metoda Zegarowa®.
Polega ona na poprawnym rozlokowaniu punktow kontrolnych podczas tworze-
nia ksztaltdéw wektorowych. Zasada dziatania Metody Zegarowej w przypadku
kota opiera si¢ na umieszczeniu punktow kontrolnych na godzinie 12, 3, 6 oraz
9. Bardziej ztozone ksztalty, zawierajace zarbwno wypukte, jak i wkleste ele-
menty, nie zawsze wymagaja utworzenia wszystkich czterech punktow. W przy-
padku ksztattow, ktore nie sg zorientowane pionowo, mozna przekreci¢ domysl-
ng tarcz¢ zegarowa tak, by odpowiadata potozeniu danych punktéw. Do kazdej
krzywizny mozna dopasowac wilasciwie zorientowany zegar.

8 \on Glitschka, Grafika wektorowa...
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Kolejna technika stosowang w grafice wektorowej jest odpowiednie pozy-
cjonowanie punktow podstawowych. W trakcie pracy z projektem w grafice
wektorowej mamy do czynienia z dwoma rodzajami punktow: punkty narozne
(ostre) oraz gladkie. Punkty te w r6zny sposodb wplywaja na ksztalt krzywej
Béziera i danej $ciezki. Punkty narozne wystepuja wszedzie tam, gdzie w kontu-
rze rysowanego obiektu jest zalamanie lub tez ostry kat. Moga mie¢ uchwyty
Béziera z obu stron lub tylko z jednej, albo tez tych uchwytéw moze nie by¢
wecale. Przewaznie wystgpuja w miejscach, w ktorych linia konturu nie jest gtad-
ka i ciggta. Punkty kontrolne gtadkie sg umieszczane tam, gdzie wymagane jest
gladkie przejécie migdzy jednym segmentem $ciezki a drugim. Gladkie punkty
kontrolne zawsze sa wyposazone w uchwyty do kontrolowania ksztattu krzywej
Béziera po obu stronach punktu. W pracy z grafika wektorowa nalezy uwazac na
sytuacje, w ktorych mozna popetni¢ bledy skutkujace niedoktadnymi i niepo-
prawnymi ksztaltami. Wsrod tych btedow sa: uzycie punktow kontrolnych nie-
wlasciwego typu, niewlasciwe pozycjonowanie punktéw, ustawienie za mato
punktéw na $ciezce, ustawienie zbyt duzej liczby punktow na Sciezce.

Innymi technikami, ktére mozna wykorzysta¢ w projektach graficznych
z przekazem reklamowym s3: metoda budowania obiektow punkt po punkcie
oraz metoda budowania grafiki z gotowych obiektow. To, jaka metodg uzy¢
W danym projekcie zalezy od ksztaltu, ktéry tworzymy. W przypadku tworzenia
swobodnych, ztozonych ksztattéw oraz modelowania obiektow zawierajacych
skomplikowane krzywe Béziera wykorzystuje si¢ przewaznie metode punkt po
punkcie. Metoda budowania z gotowych obiektdéw moze by¢ stosowana w przy-
padku form o geometrycznej albo symbolicznej strukturze. Na rys. 3 przedstawio-
no przyktad stosowania metody budowania obiektéw — punkt po punkcie (rys. 3):

1. Tworzenie przyblizonego konturu.

2. Ksztaltowanie $ciezki.

3. Wygtadzanie punktow kontrolnych.

4. Udoskonalanie ksztattow.

®
L 1 J

Rys. 3. Metoda budowania obiektéw punkt po punkcie
Zrédto: https://www.olympic.org/news/tokyo-2020-unveils-games-pictograms (dostep: 30.03.2020 r.).
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Kolejng technikg stosowang w projektach graficznych jest wykorzystanie
odbi¢ lustrzanych. W pracy nad symetryczng grafikg wystarczy, ze zbuduje si¢
jej fragment. Nastepnie mozna skopiowaé narysowane ksztalty i utworzy¢ ich
lustrzane odbicie (rys. 4).

Rys. 4. Wykorzystanie odbi¢ lustrzanych

Zrodto:  https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/d1/Ornal01-laufende-Endigungen.png
(dostep: 30.03.2020 r.).

Wybrane zasady projektowania grafiki reklamowej

Jedna z najwazniejszych zasad projektowania graficznego jest zasada zlotej
proporcji. Zasada ta zwana rowniez podzialem harmonicznym byla i jest wyko-
rzystywana jako podstawowa regula sztuk plastycznych. Ztoty podziat dla liczby
a,a=0jest to przedstawienie tej liczby w postaci sumyb+c dwoch sktadnikoéw

b,c takich, ze B:E Dla odcinka jest to podziat wewngtrzny tego odcinka
w stosunku ¢ = Ll

W wyniku zlotego podziatu odcinka otrzymuje si¢ dwa odcinki o tej wila-
sciwosci, ze stosunek dtugosci krotszego z nich do dlugosci dtuzszego jest row-
ny stosunkowi dluzszego odcinka do dlugosci dzielonego odcinka. Starozytni
Grecy znali ztoty podzial i $wiadomie stosowali go w sztuce i architekturze®.
W szczegblno$ei stosowali go architekei Itkinos 1 Kalikrates przy budowie $wia-
tyni Parthenon na Akropolu. Najstawniejszy rzezbiarz starozytnosci — Fidiasz
roOwniez stosowal go w swoich dzietach. Pitagorejczycy wybrali gwiazde pigcio-
ramienng na godto swojego tajnego bractwa dlatego, ze w tej figurze kazdy od-
cinek jest podzielony w stosunku zlotym wzgledem sgsiedniego mniejszego od
niego. Nazwy zloty podzial, zlota proporcja, zaczeto uzywacé dopiero w XIX

9S. Kowal, Przez rozrywke do wiedzy. Rozmaitosci matematyczne, \Warszawa 1985.
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wieku. W $redniowieczu i w okresie odrodzenia matematycy byli tak zafascy-
nowani liczba ¢, ze proporcje, z ktorej si¢ ja wyprowadza, nazwano boska pro-
porcja (divina proportio). Jeden z matematykow odrodzenia, Lukasz Paciuloli,
wydat w roku 1509 traktat zatytutowany O boskiej proporcji z ilustracjami Leo-
narda da Vinci. Parthenon, §wiatynia Ateny na Akropolu w Atenach (zbudowana
448-432 p.n.e) ma t¢ wlasciwos$é, ze fronton §wiatyni miescit si¢ w prostokacie,
w ktorym stosunek bokéw wyrazat sie liczbg ztota.

Rys. 5. Pole obrazu — podzial pola obrazu, przyklad poprawnie skomponowanej sceny
Zrédlo: S. Kowal, Przez rozrywke do wiedzy...

Kolejna zasada dotyczy podziatu pola obrazu i nazywana jest reguta moc-
nych punktéw®. Pole obrazu jest to ograniczona ramka plaszczyzna, na ktorej
komponowany jest obraz fotograficzny. Wielkos¢ pola obrazu jest jednym
z elementow kompozycji. Czgsto stosowane jest dzielenie obrazéw na trzy cze-
$ci, nazywane reguta mocnych punktow. Aby wykorzysta¢ regute mocnych
punktow, nalezy podzieli¢ obraz za pomocg wyobrazonych linii, umieszczonych
w jednej trzeciej odleglosci od kazdej z krawedzi. Punkty przeciecia tworza
logiczne miejsca dla tematow gtdwnych.

Podsumowanie

Tworzenie projektow graficznych z przekazem reklamowym taczy w sobie
mozliwos$ci poprawnie zaprojektowanej grafiki oraz komunikatow biznesowych.
Bardzo wazne jest wykorzystanie wybranych technik grafiki komputerowej,
w tym szczegodlnie technik dotyczacych grafiki wektorowej. Krzywe Béziera
pozwalaja na modelowanie réznorodnych ksztattow i obiektow wykorzystywa-
nych w grafice reklamowej. Projektant wykorzystuje rowniez bardzo czgsto

10D, Busch, Fotografia cyfrowa i obrébka obrazu, Gliwice 2004.
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ztotg proporcje oraz regut¢ mocnych punktow. Pomaga to tworzy¢ projekty inte-
resujgce i przyciagajace uwagg odbiorcy. Nalezy rowniez pamigta¢ o aspektach
prawnych taczacych si¢ z tworzeniem grafiki reklamowej. Nalezy tworzy¢ ja
i wykorzystywa¢ z poszanowaniem przepisOw obowigzujacego prawa oraz pra-
wa 0sob trzecich, w szczegdlnosci praw autorskich i praw pokrewnych.
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