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Wstep

Zyjemy w bardzo ciekawych czasach znaczacych przemian,
zar6éwno spotecznych i technologicznych, jak i sSrodowisko-
wych —klimatycznych. Juz od dawna tematy te przebijajq sie
coraz wyrazniej do swiadomosci spoteczenstwa i odgrywajq
coraz wazniejsza role w codziennym zyciu. Ale poczatkowo
zagadnienie to funkcjonowato jedynie jako ciekawostka,
nieistotny drobiazg, mniej wazny od spraw gtéwnego nur-
tu medialnego. Swiat pedzit w szalonym tempie cigglych
przemian i dazenia do kolejnych nowinek technologicz-
nych, zwiekszania konsumpcji, wzrostu gospodarczego
czy nieograniczonej wolnosci jednostki. Ten ped sprawil,
ze czeSc istotnych elementdw naszego zycia zaczela nam
umyka¢, zaciera¢ sie przed naszym wzrokiem. Nastepo-
waty zmiany, ktorych nie dostrzegaliSmy lub nie chcieli-
$my dostrzec. Zmiany te jednak zaczety nieodwracalnie

wplywac na nasze codzienne losy i otaczajacy nas Swiat.



Moje poczqtki

Tematy ekologiczne zawsze byly mi bliskie, wywieraty na
mnie duzy wplyw i ksztaltowaly moja osobowos¢ juz od
najmtodszych lat. Wychowanie rodzicow i nauki ptynace ze
szkoty wyrobily we mnie poszanowanie dla otaczajacej nas
natury i srodowiska. Jestem kolejnym przyktadem prawdzi-
wosci przystowia ,,Czym skorupka za mtodu nasigknie...” Do
dzi$ na przyklad budzi méj sprzeciw marnowanie cennych
materiatdw, jak cho¢by papieru. Wywohije we mnie odruch,
wrecz koniecznos$¢ lepszego wykorzystywania zasobow, czy
tez zagospodarowania odpadow. Postawy te formowaty sie
u mnie latami i trwaja do chwili obecnej.

Zainteresowanie plastyka i sztukq tez tkwilo we mnie
od dziecinstwa. Zawsze ciggneto mnie do rysowania i malo-
wania. Cho¢ nie uczeszczatem na zadne dodatkowe zajecia
plastyczne, ciggle tworzenie nowych prac bylo dla mnie
wazne i stanowito moje hobby. Zajecia z plastyki w szkole
podstawowej byty dla mnie najciekawsze i najbardziej mnie

angazowaty ze wzgledu na panujaca na nich swobode twoércza



i ich odmienno$¢ od calej reszty lekcji. To moje nieodparte
dazenie do dziatan artystycznych pchneto mnie do konty-
nuowania nauki w rzeszowskim Plastyku.

Jako pierwszy rocznik reformy szkolnej z 1999 odczutem
skutki jej wprowadzenia. Po klasie szostej szkoty podstawo-
wej skierowatem swoje kroki wlasnie w strone sztuki. Po
zdanych egzaminach wstepnych do Zespotu Szkét Plastycz-
nych w Rzeszowie rozpoczatem swoja przygode artystyczna,
juz na powaznie, w nowych dla mnie murach tej placowki,
w bardzo inspirujacej atmosferze. Traf chciat, Ze moja klase
w catosci przypisano do profilu nowo utworzonego kierun-
ku-specjalnosci: reklamy wizualnej. Wczesniejsze plany
wybrania specjalnos$ci metaloplastycznej i kontynuowania
drogi zawodowej mojego dziadka, ktory jako rolnik trudnit
sie tez kowalstwem, zostaly przekreSlone. W ten sposéb
po raz pierwszy moje losy splotty sie z projektowaniem
i kompozycja.

Uczeszczajac tydzien w tydzien na zajecia warsztatowe,
poznatem podstawy i wszelkie niezbedne techniki pracy.
Komputery i programy graficzne, dopiero od niedawana
dostepne w szkole, zaczely mnie bardzo mocno intereso-
wac. Byly to moje pierwsze doswiadczenia z komputerami,
zarowno w domu, jak i w szkole. Chtongtem ten $wiat no-
woczesnej techniki cyfrowej, ktory roztaczal przede mna
nowe, ciekawe perspektywy i mozliwosci, jakich nie miaty
weczesniejsze pokolenia.

Pierwszym z programéw graficznych, jakie poznatem,
by} Corel Draw, bazujacy na grafice wektorowej. Prostota
jego funkcji i konstrukcji samych projektéw (lub form) byta
dobrym wprowadzeniem do cyfrowych programéw gra-

ficznych. Ten prosty i mato wymagajqcy jak na tamte czasy
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program dawat doskonaty wglad w mozliwosci budowania
prac opartych na liniach i ksztattach wektorowych.

Przy realizacji pracy dyplomowej w Liceum Plastycznym
miatem okazje wykorzysta¢ moje umiejetnosci projektowo-
graficzne, nabyte w ciagu kilku lat nauki. Moglem potaczy¢
odrecznie przygotowywane struktury wykonane z mas szpa-
chlowych z elementami zaprojektowanymi i wykonanymi
w technice grafiki wektorowej.

Kolejnym etapem mojej edukacji byty studia artystycz-
ne na Uniwersytecie Rzeszowskim w ramach istniejacego
wowczas Wydziatu Sztuki. W tym czasie poszerzytem moje
kompetencje o nowe techniki klasycznej grafiki warsztatowej,
a takze nieznane mi wczesniej narzedzia i programy cyfrowe.
Naturalnym wyborem specjalnosci byta grafika projektowa.
Praca z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych stanowita dla
mnie oczywisty kierunek dalszego rozwoju jako mitodego
artysty i projektanta. Praca dyplomowa na zakoniczenie stu-
diéw opierala sie na moim autorskim systemie informacji
wizualnej w przestrzeni publiczne;j.

Po studiach rozpoczatem prace na macierzystej uczelni
i dopiero w tym okresie w peli uksztaltowalo sie moje
dzisiejsze podejscie do projektowania graficznego. Stato sie
ono mniej komercyjne, a wlasnie bardziej spoteczne, ,,dla
ludzi o ludziach”.

Musze tu zrobi¢ uklon w strone Uczelni, a zwlaszcza
jej czesci artystycznej, jaka byt Wydziat Sztuki, a teraz jest
Instytut Sztuk Pieknych; atmosfery naukowej, dydaktyki, ale
i codziennych wydarzen z zycia akademickiego, jak wspot-
organizowanie wystaw w galerii Instytutu, projektowanie
katalogow poswieconych sztuce, obstuga drukarki wielko-

formatowej itp. Lata posSwiecone uczelni wywarly i wciaz



wywieraja na mnie niewatpliwy wplyw. Przenikajq sie tu
doswiadczenie z pracy dydaktycznej z kilkoma pokoleniami
studentow obu kierunkéw stacjonarnych, jakie prowadzone
sa na Uniwersytecie — grafiki i sztuk wizualnych, a takze
tych podyplomowych, oraz relacja i wspéipraca z kolegami
artystami. Wszyscy oni wniesli co$ szczegdlnego do moich
doswiadczen, sposobu pracy, relacji miedzyludzkich, nauczyli

mnie spojrzenia na Swiat z innej, ciekawszej strony.
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Plakaty ekologiczne

Motywy fauny, flory, przyrody nieozywionej i pieknych,
naturalnych krajobrazéw obecne byty w sztuce plakatu juz
od poczatku istnienia tej formy projektowej — i pozostaty
do dzis. A jednak trudno uzna¢ wszystkie zawierajace je
plakaty za ekologiczne. Przy dzisiejszej, coraz wyzszej
Swiadomosci spoteczenstw i kazdego widza z osobna by-
libySmy moze sklonni przypisa¢ tym dzielom cele eko-
logiczne, lecz w rzeczywistosci obrazy roslin i zwierzat
pehily w nich role glownie estetyczng badZ symboliczna.
Przyznac jednak trzeba, ze juz w okresie miedzywojennym
zdarzaly sie wyjatki, jak prezentowany na ilustracji plakat
anonimowego autora o jednoznacznie ekologicznej moty-
wacji. Po Il wojnie Swiatowej plakaty ekologiczne pojawiaty
sie juz znacznie czeSciej, a nawet tworzone byty niekiedy
w duchu minimalizmu i niesformutowanego jeszcze wow-
czas w tym kontekscie ,,projektowania zréwnowazonego”.

Polska szkota plakatu — to wyjatkowe zjawisko w dziejach



the
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sztuki uzytkowej — nie pozostawita po sobie zbyt wielu
dziel o tematyce $cisle ekologicznej. Jeden z ciekawszych
przykladow, stynny plakat Wiktora Gorki, przedstawiajacy
w satyryczny sposob mysliwego pokonanego przez jelenia,
zapewne oddawat poglady autora na temat polowan, cho¢
w zalozeniu zleceniodawcdw miat te polowania promowac.

Problematyka ekologiczna pojawila sie w polskim plaka-
cie dopiero w latach 80. XX wieku, kiedy to zaczety znika¢
bariery ze strony cenzury.

Z roku 1988 pochodzi otwarcie ekologiczny plakat
Leszka Holdanowicza.

Jeszcze pbzniejszy plakat Wojciecha Kwasniewskiego,
towarzyszacy wystawie malarstwa dzieciecego, ma row-
niez czysto ekologiczng wymowe. Z tego samego czasu

pochodzi znane, metaforyczne dzielo Romana Kalarusa.

Help
to save

Your contribution ,
will help to save

the world's wildlife

and wild places

Send it now to: = -
World Wildlife Fund

2 Caxton Street

London SW1

Rye. 1 Ryec. 2
Protect Bird Life. Prevent Forest Ogilvy & Mather, WWF, 1961
Fires, 1935
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przeciw martwej naturze... 1
Ryc. 3 Ryc. 4
Wiktor Gérka, Hunting in Poland, 1961 Leszek Hotdanowicz, Przeciw martwej

naturze, 1988

Na uwage zastuguje z pewnoscig stynny plakat szwajcarskie-
go projektanta Niklausa Troxlera o tak wymownej symbolice
i przestaniu obrazu, ze dodawanie jakiegokolwiek tekstu
pisanego nie bylo juz konieczne.

Od lat 90. az do dzis ekologia jest jednym z czesciej
i chetniej poruszanych tematéw w plakacie. Projektanci
przygotowujq takze cale plakatowe kampanie spoteczne

o tematyce ekologicznej.
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Ryc. 5 Ryc. 6
Wojciech Kwasniewski, Ptaki sq Niklaus Troxler, Dead Trees, 1992
wsrod nas, 1990

Ryc. 7

Roman Kalarus, Ratujmy srodowisko, 1990
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Projektowanie zaangazowane

Wyobraznia nie jest w zadnym wypad-

ku aktywnosciq przypadkowq ani bez-
krytycznq. Zawsze opiera sie ona na
wartosciach lub na checi nadania formy
naszym odczuciom co do tego, jaki
powinien by¢ $wiat'.

Victor Margolin
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W mojej opinii projektowanie na tematy spoteczne jest bar-
dziej swobodne i ambitne, w wiekszym stopniu uwalnia kre-
atywno$¢ autora, niz w przypadku projektdw komercyjnych.
Daje szersze pole do artystycznej kreacji i oryginalnosci
wizualnego przekazu na dany temat. Mozna odczu¢ wiekszy
sens, wazniejszy cel, mozliwo$¢ zaprezentowania czegos

bardziej warto$ciowego a przy okazji odmiennego, niz to



widzimy w plakatach, czy catych kampaniach reklamowych.
Jest to tez szansa na zaryzykowanie i zaprezentowanie nowej

idei, nowego podejscia.

Dobry dizajn to przede wszystkim ten,
ktéry jest spotecznie odpowiedzialny?2.

Karolina Ditanian-Pinkowicz

Rzeczywistos¢ wokdét nas wcigz sie zmienia. Projektant
graficzny w obecnych czasach staje sie bardzo czesto swoim
wlasnym ,,zleceniodawca”. Z braku zamoéwien zewnetrznych,
woli ,,wypowiedzie¢ sie” w sprawie, ktéra go najbardziej
nurtuje, niz siegac¢ po tradycyjne tematy kulturalne. Podej-
muje wiec sam, z wlasnej potrzeby, inicjatywe odpowiedzi
na aktualne problemy spoteczne i przektada je na wiasny
jezyk wizualny. Sam bardzo czesto odczuwam taka potrzebe
wypowiedzenia sie na tematy, ktore nurtuja mnie samego, jak
i cate spoleczenstwo. W tym przypadku to ja sam decyduje,
jaki zakres tematu chciatbym podjac¢ i jakgq forme nadaé
memu projektowi. W ten sposob moge wykorzysta¢ swoje
umiejetnosci do stworzenia projektu w pelni autorskiego,
indywidualnej, niczym nieskrepowanej wypowiedzi. Jest
to jakies ,,ujScie” dla nadmiaru krazacych po glowie mysli
i opinii a jednoczesnie pole do nieskrepowanych ekspery-
mentéw wizualnych oraz technologicznych: szukanie nowych
rozwigzan formalnych, wykorzystanie narzedzi, programéw
komputerowych i materiatéw w jakis oryginalny sposob. Jako
autor moge sobie pozwoli¢ w takiej sytuacji na duzo wieksze

»szalenstwo” i ryzyko zwiagzane z forma i treScig obranego
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komunikatu, a ewentualne niepowodzenie ,,eksperymentu”

obciaza tylko i wylacznie mnie.

Najwazniejszq réznicq miedzy projekto-

waniem komercyjnym i spotecznym jest
fakt, ze celem tego pierwszego nie sq
dziatania prospoteczne. Projektowanie

zaangazowane jest bardzo czesto jedy-

ng mozliwq odpowiedziq na konkretne

potrzeby spoteczne, ktéra stymuluje do

dziatan lub rozwiqzuje problem, albo

jednq formq zamanifestowania poglqg-

déw i idei, nawet tych niepopularnych?.

Tomek Bierkowski
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Dlatego tez, wybierajac temat pracy doktorskiej, zdecydo-
walem sie na plakaty do kampanii spotecznej, dotyczacej
waznego, aktualnego problemu.

Przed przystapieniem do pracy zadawatem sobie wiele
pytan. Czy realizacja kampanii spotecznej moze sie ogra-
niczac do serii plakatow? Czy obecne czasy nie wymuszaja
na projektancie zmiany formy realizacji zadania i potozenia
nacisku na nowe media, social media? Co z dzwiekiem,
obrazem, ruchem, interakcja? Czy formy tradycyjnego wy-
druku w klasycznej postaci plakatu maja jeszcze dzisiaj
sens i uzasadnienie? Wszystkie te pytania oraz watpliwosci
na pewno sg w jakims$ stopniu uzasadnione i warto jest

rozwazyc¢. Ja jednak od samego poczatku zatozylem sobie



konkretny cel mojego przewodu doktorskiego — sSrodkiem

do jego osiagniecia miat by¢ tradycyjny, drukowany plakat.

Jakoéé w projektowaniu graficznym

wyraza sie w zmianach, jakie zachodzq

w odbiorcy pod wptywem projektu?.

Jorge Frascara

Udany projekt powinien nie tylko wskaza¢ odbiorcom poten-
cjalny problem i temat do przemyslen, lecz takze wyksztatci¢
w nich zgodny z nowa ideq spos6b widzenia Swiata, da¢ im
pozytywny przyklad i aktywowac ich do dalszych dziatan,
a nawet naktoni¢ do czerpania z tego wewnetrznej satys-
fakcji i odczuwania korzysci. Zwazywszy, iz projektowanie
skierowane jest do wielu odbiorcéw, moze ono zapoczatko-
wac proces kolektywnego zaangazowania w rozwigzywanie
postawionego w projekcie problemu. Przedstawione w pro-
jektach innowacje spoteczne mogq mie¢ wplyw nie tylko na
zréwnowazony rozwoj ekonomiczny, ale tez indywidualny
i spoleczny rozwdj cztowieka. Same gloszone tresci tez
podlegaja prawom spotecznej odpowiedzialnosci. Tresci
oparte zarowno na komunikacie tekstowym, jak i wizualnym,
obrazowym, powinny by¢ ze soba powigzane w jedna sp6jna
catos¢. Sztuka jest tu odpowiednie wywazenie i spasowanie
catosci, aby komunikat by} zrozumiaty dla odbiorcy.
Kampania spoteczna ma na celu podnoszenie pozio-
mu wiedzy i $wiadomos$ci adresatow, zmiane ich postaw

wobec danego problemu, zlikwidowanie poczucia dystansu,
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Ryc.8
Baner reklamowy
United Colors of Benetton

21

sklonienie do pozadanych przez nas zachowan. Kampania
powinna odwotywac sie do rozsadku, naprowadza¢ odbior-
cow na wiasciwa droge wyjscia z problemu, podsuwac im
ciekawe, pozytywne, ale i realne rozwiazania, zmierzajace
do zmiany zastanej sytuacji; takie z ktérymi mogliby sie

identyfikowa¢, w ktére mogliby sie zaangazowac i sami

wprowadzac je w zZycie.

4

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Skutecznym Srodkiem do osiggniecia tych celéw moze by¢
budzenie u odbiorcéw emocji, przede wszystkim pozytyw-
nych, ale tez poczucia winy a nawet strachu.

Czy podjeta przeze mnie préba realizacji kampanii
spotecznej i osiggniecia zatozonych w niej celéw miataby
szanse wywotac u odbiorcy takie reakcje? Mam nadzieje, ze
tak. Kazda dobra kampania powinna mie¢ cho¢by minimalny
wplyw na odbiorce. Mozna nawet przyjac, ze wplyw ten
moze by¢ zar6wno pozytywny, jak i negatywny — byle jakis
byl, a jednak wplyw negatywny budzi¢ moze watpliwosci
co do skutecznosci kampanii lub nawet kompetencji czy

dobrej woli projektanta.



Do najbardziej kontrowersyjnych a nawet szokujacych
naleza stynne w swoim czasie kampanie reklamowo-spotecz-
ne wioskiej firmy odziezowej Benetton autorstwa fotografa
Oliviera Toscaniego. Mozna sie zastanawia¢ nad sensem
}aczenia w jednej kampanii dwdch celéw — spotecznego
i biznesowego, ale trudno odmdéwi¢ temu twoércy i promo-
wanej przez niego marce osiggniecia zatozonego rozgtosu®.

Co ciekawe, mysle, ze postulowane w kampaniach
spotecznych zmiany oddziatuja nie tylko na docelowego
odbiorce. Jesli odpowiedzialny za kampanie projektant nie
jest zupelie pozbawionym wrazliwo$ci cynikiem, réwniez
on ulega wpltywowi wlasnych projektéw; sam zaczyna pra-
gnac lepszych rozwigzan i wprowadzac je w zycie. Jestem
przekonany, ze takze moja, bardzo dlugotrwala praca nad
przewodem doktorskim na temat zwigzany z ekologia nie
pozostata bez wplywu na moje wilasne postrzeganie otacza-

jacego Swiata i che¢ jego naprawy.
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Co po kampanii?

W kontekscie tematu mojej pracy doktorskiej mozna by
catkowicie podwazy¢ konieczno$¢ wykonywania wydrukéow
plakatéw. W dobie powszechnej cyfryzacji zycia i przenosze-
nia aktywnosci — zwlaszcza mtodych odbiorcéw — z obszaréw
tradycyjnych, realnych, do mediéw spotecznosciowych
byltoby to podejscie zrozumiate.

Jak sie ma zywotnos¢ stosowania tradycyjnego rozwia-
zania w postaci druku do cyfrowych form przekazu? Jak
przektada sie zuzycie materiatow, surowcow, energii przy
realizacji projektu i dhugosci danej kampanii na skutecznosc¢
jej oddziatywania? Co bardziej optaca sie odbiorcom tresci
oraz srodowisku-planecie?

Seria plakatéw spotecznych opartych na jednym rozwia-
zaniu wizualnym, tematycznym, materialowym oraz reali-
zacyjnym (w tym wyborem oprogramowania graficznego)
czyni caty przekaz spdjnym. Przyjeta przeze mnie stylistyka,

zgodna zreszta z forma moich prac czysto artystycznych,



wyréznia projekt tej kampanii na tle powszechnie prowa-
dzonych w przestrzeni publicznej, zarowno komercyjnych,
jak i spotecznych. Odejscie od tradycyjnego spojrzenia
wizualnego, dobranie innych elementéw niz powszechnie
stosowane piekne fotografie, wzbogacone soczystoscig ko-
loréw, mnogoscia ozdobnikéw graficznych, tylko dodatkowo
podkresla odmienno$¢ mojego rozwigzania.

Czy odmiennos$¢ lub innos$¢ jest zta? Projektanci graficzni
od zawsze poszukuja wyjatkowych rozwiazan, dopasowanych
do swojej wizji danego projektu. Jestem zatem przekonany,
Ze ,,inno$¢” moich plakatow jest tu atutem.

Przyjete przeze mnie Srodki artystyczne i projektowe, jak
réwniez zastosowane materialty miaty za zadanie wpisac sie
w zasady projektowania odpowiedzialnego oraz zréwnowa-
zonego rozwoju. Okazalo sie, ze przyjecie takiego kierunku
spowodowato tez odpowiednie wyrdznienie wizualne mojego
projektu, ktéry wyraznie odcina sie od schematéw wszystkich
znanych mi kampanii, opartych na druku i formie plakatowe;j.
Surowos$¢ materiatow, minimalizm kolorystyczny (czern
i barwa tla), prostota ksztaltéw, stowem rezim, jaki sobie
narzucitem i konsekwentnie zrealizowatem, przyniosty efekt
ciekawy takze dla mnie jako autora.

Proekologiczna postawa przy projektowaniu i druku
plakatow, zgodna z zasada 3R: reduce, reuse, recycle®, miata
sprawiC, ze przekaz kampanii spotecznej wykroczy poza
same hasta i komunikaty. Sam w sobie sta¢ sie miat dobitnym
dowodem, ze zasady ekologii da sie wprowadzi¢ w zycie
takze w projektowaniu graficznym, i to tym tradycyjnym,
przeznaczonym do druku. Projektowanie ekologiczne zasto-
sowane w kampanii uSwiadamiajacej i promujqcej postawy

prosrodowiskowe stanowi przyktad, jak przekuwac¢ stowa

w czyny. Projektant graficzny — i zarazem pomystodawca
kampanii — z odpowiedzialnoscia i szacunkiem podchodzacy
do gloszonych przez siebie haset ekologicznych, powinien
stac sie takze przez wlasng postawe bardziej wiarygodny
w oczach widza-odbiorcy.

Powinien wiec w wiekszym stopniu, niz to czyni na co
dzien, wzia¢ pod uwage, w jaki sposéb moze poprzez swa
prace przystuzyc¢ sie planecie. Na przyktad wykorzystywac
swoje zdolnosci i umiejetnosci nie tylko przy projektach
komercyjnych, ale — przynajmniej od czasu do czasu — row-
niez dla dzialan pozytecznych spotecznie; uwazac, jakich
uzywa materiatow, jakich technik tworzenia i druku. Kiedy
projektuje na zaméwienie, powinien sie kierowac nie tylko
odpowiedzialnoscig wobec uzytkownikéw, ale i wobec zle-
ceniodawcy; bra¢ pod uwage w swych projektach nie tylko
masy, ale i mniejsze, bardziej wyselekcjonowane nisze od-
biorcéw, grupy wykluczonych — stosowac sie do zasad tzw.
projektowania uniwersalnego.

Projektowanie w duchu poszanowania srodowiska spra-
wia, ze materialty uzyte w kampanii po jej zakonczeniu
bedzie mozna wykorzysta¢ powtérnie, nawet wielokrotnie.
Trwajace od dziesiecioleci zaSmiecanie przestrzeni publicznej
materiatami promocyjnymi, reklamami o kréotkotrwatej zy-
wotnosci, nadal stanowi istotny problem. Ustalajqc zatozenia
do kampanii, chciatem wzia¢ réwniez ten aspekt pod uwage.

Recykling materiatéw jest waznym elementem odpowie-
dzialnego projektowania. Papiery niepowlekane podlega¢ moga
pelnemu odzyskaniu i powtérnemu przetworzeniu nawet do
o$miu razy. Odpowiednie ograniczenia zadruku czy unikanie
zathuszczenia takiego papieru tez sprzyja mozliwosci jego re-

cyklingu. Wszelkiego rodzaju dodatkowe wzbogacenie druku



o niestandardowe techniki wykluczytoby dalsze odzyskiwanie
materiatlu. Wykorzystanie techniki pigmentowej przy uzy-
ciu tuszu o sktadzie opartym na naturalnych substancjach,
nieemitujacych szkodliwych gazéw w procesie drukowania
podwyzsza trwalo$¢ samego wydruku na papierze, zwtaszcza
jesli maja to by¢ powierzchnie niepowlekane, bardziej nara-
Zone na roznego rodzaju czynniki zewnetrzne (np. promienie
nadfioletowe czy warunki pogodowe, wilgo¢). Trwatos¢
wydruku przektada sie na zywotno$¢ catego plakatu i co za
tym idzie, catej kampanii. Optymalny czas trwania zrealizo-
wanego projektu, jak to bywa w przypadku roznego rodzaju
kampanii, w tym i tych spotecznych, nalezy gruntownie
przemysle¢ i powigzac z odpowiednim doborem materialow.

Kazda kampania, kazde wydarzenie, jakiemu towarzysza
plakaty, kiedys sie koniczy. Jesli plakaty nie bedg juz dhuzej
wykorzystywane, nalezy je albo zarchiwizowac albo podda¢
recyklingowi. W przypadku archiwizacji tez otrzymaja szanse
na ponowne wykorzystanie. Moga sta¢ sie materiatem edu-
kacyjnym, uswiadamiajacym kolejne pokolenia, a jesli cha-
rakteryzujq sie odpowiednimi walorami estetycznymi i pro-
jektowymi, mogg trafi¢ do obiegu kolekcjonerskiego, badz
muzealnego. Plakaty spoleczne, zwlaszcza te o najbardziej
uniwersalnej tematyce, majq spory potencjat w promowaniu
odpowiednich zachowan i postaw spotecznych w roznych
miejscach przestrzeni publicznej. Moga postuzy¢ jako cie-
kawy dodatek dekoracyjny we wnetrzach badz jako tablice
edukujace lub motywacyjne. W ostatecznosci plakaty mozna
,ZUzy¢” jako nietypowy papier do pakowania prezentow lub
innych warto$ciowych produktow.

Kwestia przedtuzania zywotnosci i ponownego uzycia

—w takiej czy innej formie —plakatow, ktore stanowia trzon
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kampanii, mocno wpisuje sie w polityke odpowiedniego,
racjonalnego gospodarowania zasobami materiatlowymi.
Nasuwa sie tu przyktad wykorzystania wielu wielkofor-
matowych baneréw drukowanych na cele kampanii politycz-
nych przy kazdych kolejnych wyborach. Jakze wiele takich
materialdw pojawia sie i w krétkim czasie zasmieca nasza
przestrzen miast, miasteczek i wsi. Dobrym i chwalebnym
przykladem jest ponownego wykorzystania takich materia-
16w. Przeprojektowanie zastanej formy, przetworzenie jej
na nowa, bardziej uzyteczna, jest jak najstuszniejszq droga,
wpisujacg sie w trend zrownowazonego rozwoju. Wielkie
tkaniny, na ktérych drukowane sa bilbordy, sa na nowo ciete
i przeszywane na torby zakupowe wielokrotnego uzytku.
Material, z ktérego wykonuje sie te elementy reklamowe, jest
wyjatkowo wytrzymaty. Z jednej strony mozna mie¢ ciekawy

wzor zadruku, a z drugiej rzecz przydatna i praktyczna.
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Czas zmian

Wzigwszy to wszystko pod uwage, postanowitem wyko-
rzystac tradycyjny sposob przekazu i oprze¢ swoja kampanie
spoteczna na formie juz bardzo dobrze znanej i wykorzy-
stywanej przez lata, dziesieciolecia, jesli nie wieki — na
drukowanym plakacie. Plakat jako nos$nik wciaz spraw-
dza sie w dzisiejszych czasach. Kiedy$ spotykany gtownie
w przestrzeni publicznej na stupach ulicznych, w gablotach,
witrynach w postaci wydrukow; dzi$ znacznie czeSciej mozna
go ujrze€ wilasnie na urzadzeniach mobilnych i komputerach
w mediach spoteczno$ciowych, na stronach internetowych czy
cyfrowych wyswietlaczach w witrynach sklepowych. Nosniki
tre$ci zmieniajq sie tak samo jak czasy, w ktorych zyjemy.

Plakat jest formgq lubiang i akceptowang — takze przez
ludzi zupelnie niezwigzanych ze sztukg czy projektowaniem.
W Polsce, za sprawa stynnej na calym $wiecie ,,polskiej szkoty
plakatu” z lat 50., 60. i p6Zniejszych, stat sie wyjatkowym

zjawiskiem kulturalnym i historycznym. Uwazany jest nie



tylko za no$nik reklamy, lecz nawet bardziej za dzieto sztuki,
za twor artystyczny. Mozemy go wciaz bez trudu znalez¢ nie
tylko na naszych ulicach, gdzie pelni swa tradycyjna role,
lecz réwniez w najbardziej nawet prestizowych galeriach
sztuki i muzeach.

Zmieniajace sie czasy wymuszaja zmiany w doborze
i odbiorze tresci. Kazde pokolenie doswiadcza zmian i jest
ich zywym $wiadkiem. W swiecie komunikacji nastapit
ogromny skok technologiczny. Zmienito sie podejscie do
korzystania z urzadzen osobistych i domowych. Media,
kiedys$ tylko w postaci prasy drukowanej, poszerzyty swoj
zakres poczatkowo na radio, a pdZniej na telewizje. Kolejnym
wielkim skokiem cywilizacyjnym byto pojawienie sie Inter-
netu, ktéry w krétkim czasie zaczat wieS¢ prym w przekazie
medialnym, stajac sie podstawowym globalnym nosnikiem
informacji. Ze zmianami tymi szed} zawsze w parze rozwdj
technologiczny narzedzi i urzadzen przekazujacych tresci.
Przekaz na nosnikach cyfrowych stat sie wspétczesnie roz-
wigzaniem dominujacym.

Optyka wyswietlanych tresci tez sie zmienia. Format ga-
zety w klasycznym ukladzie pionowym, telewizji w uktadzie
poziomym a pdZniej panoramicznym, wrecz kinowym. Ten
sposob czytania i ogladania tresci byt powszechnie stosowany
przez wiele lat az do czasu rozpowszechnienia sie urzadzen
mobilnych typu tablety, a przede wszystkim — smartfony.
Te male urzadzenia staly sie nieodtacznymi towarzyszami
naszego codziennego zycia. Ich ekrany stawaly sie coraz
wieksze i coraz bardziej zaawansowane w wyswietlaniu tresci
cyfrowych o duzych rozdzielczosSciach i szczeg6towosci.
Cho¢ smartfon tatwo obroci¢, by pionowy uktad ekranu stat

sie poziomy, to jednak pionowa orientacja wyswietlanych
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tresSci, zapewniajaca wiekszgq wygode trzymania urzadzenia
w dloni, staje sie coraz czestsza.

A jak sie to ma do orientacji i formatéw nosnikow trady-
cyjnych, jak plakat, ktory przeciez wciaz jeszcze funkcjonuje
w formie drukowanej? Nie zaleza one wprost od ewolucji
mediéw elektronicznych. Plakaty (w przeciwienstwie do
bilbordéw) od poczatku byly najczesciej pionowe — lepiej
przystosowane do stupow plakatowych, cho¢ zawsze istnieli
tworcy, ktérzy preferowali uktad poziomy w projektowanych
przez siebie plakatach — znakomitym przykladem jest Mieczy-
staw Goérowski, skadinad jeden z prekursorow projektowania
proekologicznego, profesor krakowskiej ASP. Uwazal on, ze
poziomy ukiad plakatu zgodny jest chociazby... z uktadem
oczu czlowieka.

Znana jest rozmowa Gorowskiego z rezyserem Feliksem

Falkiem, ktory zamoéwit plakat do swego filmu.

- Czy zgodzi sie pan na poziom?

Falk: - Plakat? Oczywiscie tylko pionowy!

- Oczywiscie? Niech pan kreci w pionie

swiéj film!’
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Ja jednak, przygotowujac plakaty do mojej pracy doktorskiej,
wybratem uktad bardziej tradycyjny — pionowy.



Less is more

(mniej znaczy wiecej)?

Zwrot przypisywany niemieckiemu architektowi Ludwigowi Miesowi
van der Rohe. On z kolei zapozyczy! to powiedzenie od angielskiego

poety Roberta Browninga, by opisa¢ etos wlasnej pracy, oparty na
cigglej redukcji.

Sformutowanie to po raz pierwszy ustyszatem na zajeciach
z projektowania podczas mojej edukacji w rzeszowskim
Plastyku. Padato nie raz, gdy uczestniczylem w réznego
rodzaju zajeciach w réznych pracowniach. Utkwito ono
w mojej pamieci na dlugie lata. Sam bardzo czesto powta-
rzatem je moim studentom. Krotkie i celne — niewatpliwie
stanowi¢ bedzie inspiracje dla kolejnych pokolen projek-
tantéw. Mozna traktowac je jako jedno z najwazniejszych
przykazan wspoétczesnych tworcow, dazacych do uzyskania
coraz doskonalszej formy.

Czy ograniczenie samo w sobie daje tak dobre efek-
ty? W kontekscie prowadzonego tematu i projektu mozna
tak uznac.

Zabawnej trawestacji tej maksymy dokonat Swiatowej
stawy projektant plakatow, gldwnie o tematyce spotecznej,
Lex Drewinski, ktory zresztg wierny jest w swej twérczosci
minimalizmowi formy. Jedna z wystaw (w Muzeum Karyka-
tury w Warszawie w roku 2013) zatytutowat ,,L.ex is More”,
nawigzujac do tacinskiego wyrazu ,,prawo” i rownoczesnie
do swojego pseudonimu artystycznego®.

Mam wrazenie, ze w sferze wizualnej twércy wiekszosci
kampanii stawiajq na pastelowe kolory, ilustracyjnos¢ niczym
z bajek, wzglednie poetycki przekaz. Jest to przekaz tagodny
i przyjemny dla potencjalnego odbiorcy, lecz adekwatny do

rownie tagodnego i przyjemnego przestania, jakie niesie
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kampania. Tymczasem tematy wiekszo$ci kampanii spotecz-
nych sa mato przyjemne, a niekiedy brutalne.

Uwazam, ze infograficzny styl mojego projektu pozwolit
mi unikna¢ przetadowania go negatywnymi, czy wrecz dra-
stycznymi, odpychajacymi scenami przekazu. W zamierzeniu
powinno to juz na samym poczatku ograniczy¢ pole do kry-
tyki i negatywnej reakcji ze strony wielu odbiorcow. Czes¢
widzéw wystawionych na zbyt silne emocje mogtaby bowiem
odwrdci¢ sie od kampanii. Skutkiem tego mogloby by¢
ogoblne zmniejszenie zainteresowania jej catym przekazem.

Udato mi sie tez ustrzec przed nadmiarem informacji,
co rowniez moglo negatywnie wptynac na dalsze zaintere-
sowanie odbiorcy problemem, a w konsekwencji zmniejszy¢
jego dalsze zaangazowanie (choc¢by tylko emocjonalne)
w kampanie. Nalezy pamieta¢, jak waznym aspektem jest
jak najdluzsze utrzymanie uwagi i zainteresowania widza.

Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze kazdy projekt graficz-
ny, kazda kampania spoteczna, nawet najlepiej przemyslana
i przygotowana, moze nie osiagnac zatozonego celu. Czynni-
kéw, decydujacych o powodzeniu jest zbyt wiele, by mozna
miec¢ absolutng pewnos¢, ze przekaz dotrze do odbiorcy we
wlasciwy sposob, budzac przewidywane, pozytywne emo-
cje i odpowiednie zaangazowanie. Nalezy sie liczy¢ nawet
z tym, ze caly komunikat byt btednie okreslony lub jego
forma byta nieodpowiednio dobrana do grupy docelowej;

takie niebezpieczenstwo zawsze istnieje.
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Méj projekt - praca doktorska

Przystepujac do pracy, zatozylem sobie, iz:

»  zrealizuje kampanie spoleczna,

*  bedzie to seria plakatow — moj ukton w strone
polskiej szkoty plakatu,

» tematyka plakatow dotyczy¢ bedzie zagadnien
ekologicznych,

*  przy projektowaniu i przy druku wykorzystam
wszystkie moje dotychczasowe doswiadczenia
Z pracy projektowej, artystycznej, pracy na uczel-
ni oraz nowo nabyta wiedze o projektowaniu

zrbwnowazonym.

Tematyka ekologiczna jest dzi$ bardzo popularna. Jej
powszechna obecnos¢ w mediach, ,,sprzezona zwrotnie”
ze wzrastajaca Swiadomoscig spoleczenstwa w zakresie
zmian klimatycznych, sprawia, ze mody, trendy i postawy

konsumenckie tez zmieniaja sie w kierunku proekologicznym.



Sztuka projektowa nie tylko podaza w $lad za zmieniajaca sie
Swiadomoscia adresatow; ona jg rownoczesnie wspottworzy

i odnosi sie do niej na charakterystyczny dla siebie sposob.

W zwigzku z tym postawitem sobie pytania:
*  Czy projektowanie proekologiczne, niezaleznie
od tresci jakie niesie, moze by¢ postrzegane jako

nowa jakos¢ wyrazu artystycznego?

e (Czy stanowi ono szanse na wypracowanie no-
wych trendéw estetycznych i bedzie miato wptyw
na dostosowywanie tresci komunikatu do rodzaju
materiatu i technologii (i na odwrét), tak by byly

one jak najbardziej ekologiczne?

»  Czy zrownowazone projektowanie (environmen-
tally sustainable design) jest szansa dla sztuki
wspotczesnej, w tym wspotczesnego projektowa-

nia graficznego?

Przygotowujac niniejsza prace doktorska, miatem na celu
wykazanie, Ze na wszystkie te pytania mozna odpowiedzie¢
twierdzaco.

Jest to praca projektowa, ktorej wszystkie aspekty zwia-
zane sg z problematyka ekologiczna: tre$¢ i tematyka, sposob
wykonania projektow graficznych, wybér papieru i techno-

logii druku, a wreszcie mozliwo$¢ péZniejszego recyklingu.
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Etap projektowania

Ze wzgledu na wieloletnie doswiadczenie w realizowaniu
réznego rodzaju prac wektorowych, zaréwno projektowych,
jak i artystycznych, w technice druku cyfrowego, naturalnym
wyborem byt dla mnie program Adobe Illustrator. Jest to bez
watpienia jeden z najbardziej rozwinietych i dopracowanych
programow do tworzenia w technice grafiki wektorowe;j. Jest
on dla mnie podstawowym narzedziem pracy; poznawatem
go przez wiele lat swojej dziatalnosci na uczelni, jak rowniez
podczas realizacji prywatnych projektow i zlecen. Moge
przyznac, ze znam go na tyle dobrze, by pracowac¢ z nim
pewnie i bez skrepowania. Zgadzam sie jednak w pehi
Z opinig, Ze tworca poznaje swoj warsztat pracy cate zycie.
Chodzi tu nie tylko o nabywanie ciagtej wiedzy i doswiad-
czenia w ramach stosowanego od lat narzedzia. W przypadku
programow komputerowych trzeba wzia¢ pod uwage, ze sztab
programistOw nieustannie pracuje nad ulepszaniem programu,

na rynek wypuszczane sa jego nowe wersje, zatem zatrzy-



manie sie na wczesniejszym etapie w przypadku czynnego
artysty i projektanta nie wchodzi w gre.

Grafika wektorowa jest, obok rastrowej, jednym z dwéch
rodzajéw grafiki komputerowej'. Cechg szczegodlna tej tech-
niki jest jej nieograniczona skalowalno$¢ przy jednoczesnym
zachowaniu najwyzszej jakos$ci. Latwos$¢ i szybkos$¢ tworze-
nia rozmaitych linii i ksztaltow stanowi kolejna z jej zalet.
Projektant czuje, Ze ma nad wszystkim kontrole i w kazdym
momencie moze dokona¢ potrzebnej zmiany lub modyfikacji.

Przez wiele lat mojej pracy na uczelni zgtebialem moz-
liwosci, jakie daje praca z grafika przy uzyciu techniki wek-
torowej. Moje poszukiwania poszty bardziej w kierunku

artystycznym niz projektowym. Wykorzystujac dostepne
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narzedzia programu, chciatem zbada¢ mozliwosci uzyskania
nowych, ciekawych form oraz struktur wizualnych. Przez
ostatnie lata kolejne wypracowane rozwiazania staratem sie
wykorzystywac przy tworzeniu cyfrowych grafik artystycz-
nych. Kazda z prac stanowila prezentacje nowych rozwiazan,
opartych przede wszystkim na liniach i punktach. Liczne
zwielokrotnienia i swobodne formowanie ksztattow dawaty
ciekawy efekt. W niektérych przypadkach staratem sie odejs¢
od ,,technicznego” i surowego w wyrazie sposobu tworzenia
grafik na rzecz form bardziej naturalnych i organicznych,
jednak wcigz uzywatem w tym celu programu wektorowego.
W pehi $wiadomie dokonalem takiego samoograniczenia

w swojej drodze tworczej i trzymam sie go do dzisiaj.
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Zatozenia i realizacja kampanii

Moim celem bylo stworzenie ujednoliconej serii plakatow
na potrzeby kampanii spotecznej. Wiedziatem z gory, ze
technika wektorowa zdeterminuje ksztatt wizualny plakatow,
a w konsekwencji catego projektu. Lekki charakter obiektow
linearnych miatem zamiar przelamywac ciezszymi formami
typograficznymi. Chciatem, by ten kontrast wizualny by} od-
biciem kontrastu, jaki pojawia sie w moich plakatach w sferze
przekazu treSciowego, opartego na przeciwnosciach, ironii
i paradoksie. Kolejnym czynnikiem byt wybér papieru, prze-
znaczonego na druk plakatéw. Zatozytem, ze powinien to by¢
papier ekologiczny, ktéry jednoczesnie bedzie wizualnie do-
brze pasowat do technicznej surowosci narzedzi wektorowych.
Kazdy plakat chcialem poswieci¢ jednemu z wcze-
$niej okreSlonych probleméw ekologicznych. Zaczalem
wiec poszukiwania informacji na temat najwazniejszych
problemoéw Srodowiskowych i klimatycznych, dotykajacych

naszej planety.



Przygotowatem sobie liste z zagadnieniami wedlug mnie
kluczowymi, ktére uznatem za warte zobrazowania i przeto-
zenia na forme plakatowq. Wybratem problemy ekologiczne,
ktore dotykajq nas wszystkich bezposrednio lub posrednio;
na tyle wyraziste i dobrze utrwalone w naszej Swiadomosci
poprzez ciagle powtarzajqce sie informacje w mediach i pra-
sie, by odbiorca moich plakatéw mogt je tatwo rozpoznac,
zrozumie¢ i odréznic¢ jeden od drugiego. Zdawatem i zdaje
sobie sprawe z réznorodnosci problematyki ekologicznej,
ze skali zagrozen i dokonanej juz dewastacji srodowiska.
Tematéw wystarczytoby mi na dziesigtki plakatéw, jednak
z pelng odpowiedzialnos$cia podjatem decyzje, by liczbe te
w mojej kampanii mocno ograniczy¢. Im wiecej plakatow
zaprojektowalbym, tym wiecej podobienstw wyniktoby
miedzy nimi, tym trudniej bytoby o oryginalno$¢ pomystu
na obraz i tytutowe hasto, tym wymowa kazdego plakatu
bytaby stabsza, tym trudniej bytoby mi skupi¢ uwage odbior-
cy na konkretnych zagadnieniach, tym tatwiej znuzytbym
go, a nawet zniechecit. A poza tym, co nie mniej wazne,
chciatem by¢ wierny idei odpowiedzialnego projektowania
i ograniczy¢ samemu liczbe wlasnych projektow, a co za
tym idzie — wydrukéw, tylko do tych, ktére uznatem za na-
prawde potrzebne. Z pomystéw, z ktorych nie bytem w pelni
zadowolony, zrezygnowatem bez zalu'’.

Poszczegolne tematy zostaly przeze mnie spisane i pod-
dane dalszym pracom szkicowo-koncepcyjnym. Na tym
etapie wypisywatem sobie wlasne skojarzenia, przemyslenia
i r6zne przyklady, ktére uwazalem za istotne dla opisa-
nia danego problemu. Tutaj proces odbywat sie manualnie,
tradycyjnie, a efektem byly zapiski na papierze. Szkicownik

stat sie nieodtgcznym ,,towarzyszem” moich prac wstep-
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nych. Rozrysowanie w matym formacie pierwszych uktadow
kompozycyjnych oraz kluczowych elementéw sktadajacych
sie na grafike plakatu byto bardzo przydatne. Powstato po
kilka pomystoéw i ich wariantow — jak dany plakat rozwiazac.
Kolejne zmiany i wariacje projektéw tez byty rozrysowy-
wane na papierze i uzupetliane dodatkowymi notatkami
i komentarzami. Wybrane najciekawsze koncepcje przenosi-
tem do pamieci komputera, gdzie czekala je dalsza obrébka
i budowanie odpowiednich sktadowych przy uzyciu grafiki
wektorowej.

Od poczatku zaktadatem, ze plakaty wydrukuje na papie-
rze kraftowym'?, ktérego charakterystyczny wyglad musiatem
w zwigzku z tym wzia¢ pod uwage jako integralny skladnik
projektow. Papier taki jest bowiem stosunkowo ciemny, be-
Zowy, o niejednolitej strukturze, przez co zasadniczo wptywa
na komponowanie i prace projektowq. Dla ulatwienia sobie
pracy w programie graficznym przygotowatem skany réz-
nych papierow kraftowych. Skany te postuzyty mi jako tto
wtechniczne” do symulowania przysztych realizacji. Dzieki
nim moglem na biezaco sprawdzac i kontrolowac, jak zapro-
jektowane przeze mnie obiekty wektorowe beda wygladatly
na tle wybranego papieru. Mialo to szczegdlne znaczenie
w przypadku elementow najdrobniejszych, np. przy wyborze
grubosci uzytych linii.

Palete barwng moich plakatéw chciatem mocno ogra-
niczy¢, oprze¢ przede wszystkim na kolorystyce samego
papieru oraz na dominujacej czerni, uzupetnionej dodatkowo
o jeden lub dwa kolory wspomagajace, ktére wyrdzniatyby
kluczowe elementy plakatu. Takie ograniczenia wpisujq sie
w zatozenia odpowiedzialnego projektowania oraz minima-

lizmu uzywanych srodkéw wizualnych. Im wiecej kolorow,



tym wieksza ilos¢ farby (barwnika) musiataby by¢ zuzyta
podczas drukowania. Rezygnacja z pelnego spektrum koloréw
byta jednym z cel6w, jakie sobie wyznaczytem.

Ostatecznie w zrealizowanych projektach pozostat
tylko kolor czarny. Czern stala sie podstawa i najwiek-
szym wyroznikiem wizualnej strony mojej serii plakatow.
To czern w zestawieniu z ttem papieru daje najwiekszy
kontrast, a co za tym idzie, najlepszq czytelno$¢ prezento-
wanej tresci. To wazne dla poprawnosci odbioru i odczytu
komunikatu na tak ztozonej strukturze tta, jaka daje papier
kraftowy. Czerni sprawia, ze widz moze sie bardziej sku-
pi¢ na formie obrazu i na samej tresci przekazu; kolor nie
bedzie go rozpraszat. Kolejnym pozytywnym aspektem
czerni jest jej surowos¢, ktéra moze by¢ odbierana jako
ubozsza od pelnej gamy koloréw — zar6wno w znaczeniu
wizualnym jak i ekonomicznym, moze nawet ,,gorsza”,
a na pewno prostsza, wrecz techniczna. Na tym wiasnie
mi zalezalo, aby widz i potencjalny odbiorca miat takie
wiasnie odczucia w zetknieciu z moimi plakatami. Z jednej
strony jest to ograniczenie, a z drugiej szansa na zwieksze-
nie rozpoznawalnosci i wyréznik wizualny dla catej serii
moich plakatow. Jestem przekonany, ze krytyki egoizmu,
konsumpcjonizmu i nadmiaru posiadania i produkowania,
jaka kryje sie w moich plakatach, nie mégtbym tak dobrze
przekazac przy wykorzystaniu wszystkich ,,bogatych” na-
rzedzi wspétczesnej poligrafii, pelni mozliwych efektow
technicznych i urozmaiconej kolorystyki.

Kazdy kolejny etap mojej pracy oznaczat dalsze uprasz-
czanie wcze$niejszych pomystow i przyjetych rozwiazan.
Poczatkowe nagromadzenie elementéw ustepowato coraz

wiekszej syntezie. Projekty miaty zyskiwac na czytelnosci,
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a nie na ilosci ozdobnikéw, cho¢ i te maja swoja role w od-
powiednim odbiorze pracy.

Na znaczeniu zaczat zyskiwa¢ desenn — wzor o charak-
terze linearnym. Ze wzgledu na proekologiczng wymowe
moich plakatéw wzdr ten nie mégt w pelni pokrywac duzych
powierzchni, ale zastosowany w odpowiednim, mniejszym
lub wiekszym zageszczeniu linii lub rastrow, miat przyda-
wac znaczenia wybranym fragmentom powierzchni plaka-
tow. W moich projektach mozna dostrzec state, jednakowe
grubosci uzywanych linii (konturéw) w deseniach, co ma
ujednolica¢ zastosowane Srodki formalne.

Staltym elementem kompozycji wszystkich plakatow
jest ramka, otaczajaca i w pewnym sensie kadrujaca ich
kompozycje. Taki wewnetrzny kadr, ulokowany w kadrze
papieru, wyznacza w kazdym przypadku margines uktadu
kompozycyjnego. Stwarza to efekt, jesli nie przestrzennosci,
to warstwowosci na dwuwymiarowej przeciez ptaszczyznie,
gdzie niektore z elementéw mogaq naruszac¢ granice i poza
nie wychodzi¢ (efekt ,,uciekania”, ,,wylewania sie” obrazu
z kadru). Jednoczesnie dodanie do plakatow przestrzeni
margineséw dato mi mozliwo$¢ wygospodarowania miej-
sca na ulokowanie logo akcji wraz z gléwnym hastem calej

kampanii i tekstami wspomagajacymi.
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Nazwa jest wazna

Hasto kampanii opartem na potocznym, czesto wypowiadanym
powiedzeniu ,,tak naturalnie”, ale tez na drugim, o odmiennym
znaczeniu, a w zapisie roznigcym sie obecnos$cig przecinka:
,»tak, naturalnie”. Zestawienie tych stéw wydato mi sie bardzo
trafne i $wietnie pasujace do gtéwnego celu, jaki chciatem
osiagnac. Swoboda i pozytywny wydzwiek tego sloganu spra-
wiaja, Ze staje sie on juz od samego poczatku dobrze odbierany.
Te dwa stowa — w obu zaznaczonych wyzej kontekstach — wy-
wotujq skojarzenia pozytywne i nie posiadaja zadnego tadunku
negatywnego. Wersje ,,z przecinkiem” odczytywa¢ mozemy
jako wyrazenie naszej zgody na czyja$ oczywistg prosbe lub
jako aprobate dla czyjegos zdania o oczywistej dla nas tresci.
Dla mnie jednak wazniejsza jest wersja ,,bez przecinka”;
stowa te w wiekszym stopniu odnosza sie do stwierdzenia
naturalnego charakteru rzeczy, sytuacji czy miejsca. Maja
podkresla¢ dominujacy tu przekaz proekologiczny (bycia

znaturg nie przeciw niej), stawianie na naturalnos¢ i przyrode.



Inna mozliwa interpretacja tego sloganu, tym razem
o negatywnym wydzwieku, jest taka, ze dla ludzi niszcze-
nie przyrody stato sie juz ,naturalnym” procesem, taka
codzienno$cia, z ktorg sie spotykamy zawsze i wszedzie.
Takie skojarzenie moze sie nasuwac, jesli zestawimy to hasto
z wizualnym komunikatem plakatéw i z tresciq ich tytutow.
,» Tak naturalnie” potrafimy niszczy¢ nature.

Ze wzgledow zaréwno estetycznych, jak i interpretacyj-
nych, w graficznym zapisie hasta potaczytem oba wyrazy,
réznicujac je jedynie przez pogrubienie stowa ,,naturalnie”.
Dodatem réwniez zaprojektowany specjalnie w tym celu
sygnet, przez co hasto przyjeto forme logotypu — logotypu
kampanii. Znak ma nawiazywac swoim ksztaltem do formy
organicznej. Mozna go interpretowac jako ksztatt liscia lub
kropli wody. Jego naturalnos¢ jest jednak zaburzona przez
techniczne, skosne linie, ktére majg symbolizowa¢ nieko-
rzystne zmiany, jakie zachodza w naszym Srodowisku. Nie
wszystko jest juz takie samo jak kiedys. Pierwotna natura
zostata nieodwotalnie zmieniona przez cztowieka, zanie-
czyszczona jego dziatalnosScia. Znak ma obrazowac proces
niekorzystnych zmian, zanikania samej natury. Nawigzuje
tez do hasla gléwnego stowa ,tak”, czyli obecnego stanu
srodowiska. Kolejna cze$¢ znaku odnosi sie do stowa ,,na-
turalnie”. Razem tworzq wizualng interpretacje hasta.

Chciatbym zaznaczy¢, ze gtéwne hasto kampanii nie jest
jedynym, wystepujacym w tej serii plakatow. W pierwszej
kolejnosci widzowi ukazujq sie masywne elementy liternictwa
napiséw tytutowych konkretnych plakatow. Te sq, rzecz jasna,
na kazdym plakacie inne. W przeciwienistwie do niewiel-
kich napiséw na marginesach, te slogany stanowia réwnie

wazng jak ilustracja — z ktora sie Scisle taczq — czes$¢ uktadu
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Ryc. 11

Znak akcji wpisany w siatke
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kompozycji samego plakatu. Stanowia dominanty, kontra-
stujace z linearnym charakterem reszty kompozycji. Ich tres¢
stoi w oczywistej sprzecznos$ci z komunikatem obrazowym
(nietypograficznym), jaki widz odbiera na tym samym pla-
kacie. Jest to pewnego rodzaju gra z odbiorca, ktéra sktania
go do glebszego zastanowienia sie nad przestaniem plakatu
i daje mu mozliwo$¢ skonfrontowania tego co czyta, z tym
co widzi. Slogan odnosi sie do komunikatow pozytywnych,
mitych nam sformutowan, kojarzacych sie z bltogim odpo-
czynkiem na lonie natury. Wykreowana ilustracja jest za to
pelnym gorzkiej ironii zaprzeczeniem tej idylli i przedstawia
obraz zastanej rzeczywistosci, a wiec faktycznego stanu
srodowiska. Niczym w komercyjnej reklamie dostajemy
hasto pelne wzniostych obietnic, podczas gdy prawda jest
zupetnie odmienna. Ktéremu z tych dwéch komunikatow
sklonny bedzie uwierzy¢ odbiorca moich plakatéw — stowu

pisanemu, czy obrazowi?



Ekologiczne pismo

Jednym z rozwigzan, jakie postanowitem zastosowac
w przygotowanej serii plakatéw, jest czcionka ekologicz-
na. Nie jest to rozwigzanie nowe, cho¢ zapewne nie kazdy

o nim styszat.

Ecofont Vera Sans zostat opracowany
przez SPRANQ w Holandii w celu zmniej-
szenia zuzycia atramentu podczas
drukowania. Kazdy znak w czcionce
zawiera mate dziurki®.

Pierwotne rozwiazanie mialo przyczynic sie do zmniej-
szenia zuzycia atramentu do 15% wzgledem oryginalnego,
niezmienionego kroju. W przypadku innych krojow udato

51 sie tworcom uzyskac¢ nawet 28% oszczednosci w druku.
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Ryec. 12
Poréwnanie catkowitego wypetnienia liter
z nowo zaprojektowanym, ekologicznym

Postanowitem wykorzystac te idee i samemu zmodyfi-
kowac¢ font, ktéry bylby wykorzystany w mojej kampanii.
Zmiana miata dotyczy¢ jedynie ciezszego, szeryfowego kroju
uzytego w projekcie: Cambrii. Jej pogrubiona wersja (bold)
przez swa masywno$¢ miata stanowi¢ kontrast dla mniejszych
i bardziej linearnych liter grotesku geometrycznego Spartan.
Cambria, stanowigca podstawe budowania tytutowych haset
na plakatach zostata w niektorych przypadkach ,,odchudzona”
dzieki zmienionemu wypekieniu liter. Opracowatem w tym
celu specjalny desen, posiadajacy puste przestrzenie linearne,
jednak wciaz na tyle masywny i zwarty, aby po wypehieniu
nim liter nie zaburzat ich czytelnoSci oraz charakteru. Zasto-
sowane rozwigzanie dato efekt w postaci mniejszego pokrycia

w druku o warto$¢ prawie 8% w stosunku do wyjsciowego 52

Spartan Medium

AABCCDEEFGHIJKLELMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijkltmnhodpqrsstuvwxyzzz1234567890

Cambria Regular

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccé¢deefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz1234567890

Cambria Bold

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijklimnnodépqrsstuvwxyzzz1234567890

Ryc. 13
Uzyte kroje pisma

wypetnienia. Daje to realna oszczednos¢ przy znacznej wiel-
kos$ci samych napisow, stanowiacych jedna z najwiekszych
powierzchni krycia na moich plakatach. Préby wykazaty,
ze przy dalszej redukcji wypelnienia powstatyby zbyt duze
ubytki, co przy skali liter i napiséw spowodowatoby zbyt
duzq utrate ich czytelnosci.

Kréj dopehiajacy, jakim jest Spartan, stanowi dla
Cambrii przeciwwage wizualng i rGwnoczes$nie nawigzu-
je do linearnosci ilustracji na plakacie. W tym przypadku
nie zastosowatem podobnych rozwigzan, jak w Cambrii,
uznajac je za bezcelowe, gdyz krojem Spartan ztozytem
i tak tylko najmniejsze napisy na plakatach. Napisy zto-
zone tg czcionka majq by¢ odczytywane dopiero w na-

stepnej kolejnosci, przy blizszym kontakcie z plakatem.
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Druk prac

Za wazny aspekt mojej pracy doktorskiej uwazam fakt, iz
dobra znajomos$¢ odpowiednich programoéw i urzadzen po-
zwolita mi na w pelni samodzielne wykonanie serii prezen-
towanych w tej rozprawie plakatow: poczawszy od wiasnych
pomystéw, poprzez opracowanie projektéw, az po ich wydruk.

O bieglym opanowaniu kluczowego w mojej pracy
programu wektorowego Adobe Illustrator juz wspominatem.

Od 2015 roku w ramach moich obowigzkéw na uczelni
obstuguje i wykonuje wydruki wielkoformatowe prac arty-
stycznych w technologii druku cyfrowego. Jest to dla mnie
wazny czas, w ktorym moge rozwija¢ swoje umiejetnosci
praktyczne w obstudze tak zaawansowanej maszyny dru-
kujacej jaka jest ploter wielkoformatowy, w tym przypadku
—marki Epson.

Urzadzenie to jest duzo bardziej ztozone niz znane mi
wcze$niej popularne drukarki atramentowe czy laserowe.

Do druku uzywa sie tuszow pigmentowych, ktére sktadajq



sie z wody, rozproszonego w niej — ale nierozpuszczonego
— pigmentu oraz dodatkéw, poprawiajacych wiasciwosci
produktu. W przeciwienstwie do rozpuszczalnego w wo-
dzie barwnika, pigment jest substancjq, ktérej czasteczki
zawieszone sa w wodzie lub jej roztworze. Gdy kropla
tuszu znajdzie sie na papierze, woda odparowuje, a na po-
wierzchni pozostaje czasteczka pigmentu — wydruk taki jest
ponadto wodoodporny'.

Dzieki technice pigmentowej wydruki szybciej schna,
majq lepsza stabilno$¢ barwy oraz krycie, co przektada sie
na duzo wiekszy kontrast i ostro$¢ uzyskanego wydruku.

Warto tez podkresli¢, ze farby wodne, w tym tusze
pigmentowe, uwazane sa za bardziej ekologiczne od farb
offsetowych czy solwentowych. Farby na bazie wody sa
obecnie coraz czeSciej stosowane w drukarstwie i innych
branzach przemystu.

Ploter, ktory wykorzystywatem do druku moich prac,
jest maszyna niskonaktadowa. Moze drukowac zaréwno na
papierach z rolki, jak i na pojedynczych arkuszach. Urzadzenie
jest przeznaczone do druku jednostronnego, ale jest to zupehie
wystarczajace w przypadku wykonywania grafik cyfrowych,
zdje¢ wysokiej jakosci i duzych formatéw, plakatéw lub plansz
z projektami graficznymi. Czas wykonywania wydruku zalezy
od ustawien: jakoSci, precyzji i szczegoétowosci druku, od
powierzchni samego projektu i od parametréw zapisu pliku
cyfrowego (formatu pliku i jego wagi pamieciowej)*.

W przypadku wykorzystania ekologicznych papierow
kraftowych, druk odbywac sie musi na pojedynczych arku-
szach. Wazne jest prawidtowe ulokowanie papieru w maszynie
i odpowiednie ustawienie parametrow. Ze wzgledu na nie-

typowy materiat nalezato dobra¢ i wskaza¢ maszynie odpo-
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Ryc. 14

Ploter wielkoformatowy
marki Epson
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wiednie parametry druku, aby uzyskac najlepsze efekty. Na
wstepnym etapie wykonuje sie szereg matych prébek w postaci
fragmentéw pracy w naturalnej docelowej wielkosci. Moze
do tego stuzy¢ mniejszy lub pelnej wielkosci arkusz papieru.

Wilasciwa ocene ostatecznego wygladu pracy umozliwia
dopiero ogladanie na zywo efektéw wydruku na papierze.
Przelozenie projektu z ekranu monitora na docelowy nosnik
ma w sobie co$ magicznego i niepowtarzalnego. Uwazam
to za drugi etap kreacji, niezwykle wazny, bo przektadajacy
sie na ostateczny wyglad pracy. Nawet najlepszy projekt
moze sporo straci¢ przez niewtasciwy dobor materiatéw czy
technike wydruku.

Niestety, czesto sie zdarza, ze projektant nie ma juz bez-
posredniego wpltywu czy nadzoru nad tym, jak drukowane sa
jego prace. Zazwyczaj bowiem to od zamawiajacego, a nie
projektanta, zalezy decyzja, gdzie i za ile bedzie realizowany

ostateczny etap zlecenia.



Dlatego tak wazne bylo dla mnie sprawowanie pelnej,
osobistej kontroli nad catym procesem druku mojej serii
plakatéw. Chciatem wykorzysta¢ calg swoja wiedze i do-
Swiadczenie w tym zakresie, by méc uzna¢ druk za jeden
z etapOw realizacji mojej pracy doktorskiej. Wystgpitem wiec
tutaj jako drukarz i realizator wlasnych projektow. Im wieksze
doswiadczenie osoby obstugujacej maszyne drukujaca, tym
mniejsze straty i lepsze wykorzystanie dostepnych materia-
16w oraz sprzetu. Dlatego drukowanie przeze mnie moich
wilasnych prac uwazam takze za dziatanie proekologiczne.
Dzieki temu udato mi sie zuzy¢ tylko tyle materiatow, ile
bylo trzeba; nie musiatem drukowa¢ nadmiarowej liczby
kolejnych egzemplarzy prac, by wreszcie osiagna¢ wyma-

rzong jako$¢ wydrukow.
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Papier

Samoograniczanie sie do uzywania materiatéw jak najbar-
dziej ekologicznych, takich ktére mozna podda¢ dalszemu
przetworzeniu i odzyskowi, dla jednych artystow moze sta-
nowic¢ problem, a dla innych wyzwanie i szanse. Dotykamy
tu szerszego problemu: zmiany $wiadomosci ekologicznej
tworcow, ich podejscia do procesu projektowego oraz péz-
niejszej realizacji pracy i jej wdrozenia. Z jednej strony mamy
do czynienia z obiektywnymi ograniczeniami. Korzysta¢
bowiem mozemy tylko z aktualnie dostepnych materiatéw
artystycznych czy poligraficznych. Przyjac¢ trzeba, ze ma-
teriaty obecnie dostepne sg bardziej przyjazne srodowisku,
niz te kiedys$ powszechnie stosowane, lecz wycofane z pro-
dukcji i dystrybucji ze wzgledu na zagrozenia, jakie niosty.
Jest tez jednak pole do samoograniczania sie w ramach tego
co dostepne. Mozna stara¢ sie zuzywac mniej i rozsadniej,
i w ten sposéb wypracowa¢ nowe, ciekawe rozwigzania,

dzieki ktérym nasza praca bedzie sie wyrézniac na tle innych.



Ze wzgledu na specyfike realizowanego projektu kam-
panii musiatem dokona¢ odpowiedniego wyboru podtoza
druku. Mam tu na mysli papier jako nosnik dla realizowanych
plakatow.

Przy uzyciu plotera wielkoformatowego wykonuje na co
dzien wydruki gléwnie na specjalnie temu celowi stuzacych,
zalecanych przez producenta urzadzenia papierach powleka-
nych, w wykonczeniu matowych, satynowych lub btyszczacych.
Przez ostatnie lata realizowatem jednak wydruki na r6znych
nos$nikach, nawet odbiegajacych od zalecen i specyfikacji
maszyny. Z doswiadczenia wiem, ze na papierach niepow-
lekanych arkuszowych, nawet wysokiej jako$ci, wychodza
wydruki gorszej jakosci. Spowodowane jest to tym, Ze pigment
nie osadza sie na powierzchni papieru, lecz po czesci wsigka
w jego strukture, przez co same wydruki sg mniej intensywne
w kolorze i jakby wyptowiate. Efektem moze by¢ tez niewy-
starczajqca ostros¢ wydrukéw i lekkie rozlewanie sie szcze-
go6toéw. Dla kazdego nosnika mozna wyznaczy¢ rozdzielczos¢
zadruku danej powierzchni. Im gladsza i lepiej zabezpieczo-
na powierzchnia papieru, tym wyzsza rozdzielczos¢ mozna
osiggnac¢; wzrasta tym samym dokladnos¢ samego wydruku.

Przyznam, zZe mialem wyjatkowa mozliwo$¢ decydowa-
nia samemu, jakiego papieru uzy¢ do zrealizowania swoich
plakatéw. Jako ,,sw6j wiasny” drukarz mogtem swobodnie
testowac rézne typy papieru, nawet takie ktérych nie brat pod
uwage producent drukarki. Ta swoboda wyboru byta dla mnie
bardzo komfortowa. W wiekszosci przypadkéw drukarnie
komercyjne nie sq sklonne dopusci¢ do druku nieznanych
im papieréw, niespeliajacych okreslonych wymagan i spe-
cyfikacji. Uwazam to za wielkq przeszkode w swobodnej

i nieograniczonej kreacji.

W dzisiejszych czasach wazne jest, aby papier spelniat
odpowiednie normy jakoSciowe oraz posiadat niezbedne
certyfikaty. Dotyczy to zwlaszcza papierow uznawanych
za ekologiczne. Na szczescie, cho¢ proces wytwarzania pa-
pieru jest bardzo energochtonny, co wptywa niekorzystnie
na Srodowisko, producenci papieréw starajq sie dostosowac
swojq produkcje do wymogow srodowiskowych.

Ozdobne papiery ekologiczne pozyskiwane sg z wysokiej
jakosci wtokien makulaturowych, wiékien celulozowych,
wiokien drzewnych i innych pochodzenia naturalnego.

Testowanie roznych no$nikéw, ktére speliatyby nor-
my ekologiczne, bylo kolejnym etapem w moim procesie
tworczym. Etap poszukiwania producenta i dostawcy, ktory
oferowatby odpowiednie formaty arkuszy czy tez gramatury
papieru, byl niezwykle czasochtonny. Dodatkowo wystapity
w tym czasie problemy z szerokq dostepnoscia produktow
papierniczych, zwlaszcza tych przeznaczonych dla poligrafii.
Kryzys na tym rynku utrzymywat sie przez kilka miesie-
cy i do$¢ mocno ograniczyt oferte papierow, jednoczesnie
znacznie podnoszac ich ceny.

W wyniku poszukiwan i rozwazan wybér méj padt na
papier marki Mondi z serii Kraft EKO. Cecha szczegdlng
wybranego przeze mnie papieru jest jego szczeg6lnie eko-
logiczny charakter. Papier posiada uznane miedzynarodowe
certyfikaty PEFC™ (Program Zatwierdzenia Systemdéw
Certyfikacji Lesnej) oraz FSC® (certyfikat poswiadczajacy,
ze drewno zostato pozyskane w wyniku odpowiedzialnego
gospodarowania). Jest on niepowlekany, wyprodukowa-
ny w calo$ci z makulatury, nie jest bielony (wybielany),
co uwydatnia i potwierdza jego surowe, ,recyklingowe”

pochodzenie. Wykorzystano do jego produkcji wytacznie



Ryc. 15
Papier kraftowy

wiokna pierwotne, poddane specjalnej obrobce mechanicznej
(maszynowe gladzenie) i chemicznej, co sprawia, Ze papier
ten ma zwiekszona wytrzymatosc. Dzieki jednolitej i gladkiej
powierzchni daje mozliwosc¢ bardziej intensywnego zadruku,
wymaganego w branzy reklamowej. Papier produkowany jest
na terenie Polski, co przektada sie mniejsze koszty transportu
i wiekszq dostepnos¢ w kraju.

Dzieki procesowi recyklingu papier moze by¢
wykorzystywany nawet osSmiokrotnie. Co oczywiste, uzy-
cie odzyskanego papieru (tzw. makulatury konsumenckiej)
w nowym procesie produkcji wpltywa znacznie na zmniej-
szenie zuzycia pozostatych surowcow i energii. Uwazam, ze
wykorzystywanie surowcow odzyskanych powinno stac sie
normg oraz powszechng praktyka przy realizacji projektow,
premiowang przez klientow jak i pozostatych odbiorcow
tre$ci (konsumentow).

Zwiekszona wytrzymatos$¢ papieru przeklada sie na
dhizsze uzytkowanie nadrukowanego materiatu — czyli
plakatow. Trwalo$¢ opracowanego rozwigzania ma oczy-
wisty wplyw na zmniejszone wykorzystanie zasobéw

naszej planety.
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W dobie btyskawicznego rozwoju mediow elektronicz-
nych, a co za tym idzie zaniku potrzeby drukowania, pro-
jektanci i artysci w coraz wiekszym stopniu zwracajg uwage
na materiaty, wykorzystywane wiasnie do druku's, Wciaz
bardzo wazny jest kontakt z prawdziwym, materialnym pa-
pierem. Dotkniecie, obserwacja, moze nawet zapach papieru
sq nadal istotne dla tworcy, lecz przeciez potencjalnie takze
dla samego odbiorcy-widza. Ocena jakosci uzytego podtoza
przektada sie poniekad na okreslenie jakosci samego dzieta.
Czy zatem uzycie mniej szlachetnych materiatow moze
by¢ odebrane jako wartosciowe dla pracy? Co dzi$ jednak
oznacza termin ,,szlachetny”? Czy za szlachetniejszy uznamy
papier bardziej zaawansowany technicznie, bielszy, gtadszy,
trwalszy, wzbogacony o rozmaite substancje chemiczne,
polepszajace jego wlasciwosci? Czy moze nazwiemy tak
papier o cechach i wtasciwosciach wprost przeciwnych, ale
za to bardziej przyjazny dla srodowiska?

Jesli nawet zmienito sie podejscie tworcow i odbiorcow
do kryteriow oceny materiatéw i ekologia stala sie warto-
Scia, ktéra w coraz wiekszym stopniu bierzemy przy tym
pod uwage, pozostaja realne kwestie, na ktére odpowiedz
nie jest catkiem latwa. Cho¢by czytelnos¢ komunikatu na
bardziej ztozonych strukturalnie materiatach. Biel kartki,
nieskazitelna czysto$¢ podtoza, ma nad papierami ekologicz-
nymi oczywista przewage w postaci idealnego, najlepszego
z mozliwych kontrastu optycznego, maksymalnej czytelno-
$ci przy czarnym, czy nawet niekoniecznie czarnym druku.
Czysty, bialy papier jest materiatem utrwalonym w naszej
Swiadomosci i naszej kulturze. Styczno$¢ z czym$ nowym,
innym, odbiegajacym od schematu moze wzbudzi¢ nasze

zainteresowanie, ale i poirytowanie. Dlaczego nie na bieli?



Surowos$¢ wybranego prze zemnie materiatu ma pod-
kresla¢ jego naturalne pochodzenie oraz promowac idee
powtornego uzycia. Kolejnym celem byto budowanie mniej
przyjemnego dla widza nastroju, nawet niepokoju, jaki wy-
nika z polaczenia ,naturalnosci” papieru z technicznymi
formami uzytymi na plakatach. Nie mamy tu do czynienia
z czystoscia bieli, tak przyjemnej dla naszego oka. Papiery
kraftowe sq uwazane za materiaty gorszej kategorii, raczej
przemystowe niz poligraficzne. Jest w nich jednak cos przy-
kuwajacego wzrok. Niepowtarzalnosc struktury, ktéra w de-
talach za kazdym razem nosi slady niedoskonatosci resztek
poprzednich papieréw, odbarwien i innych skaz. Brazowawe
zabarwienie moze sie kojarzy¢ ze statecznoscia, spokojem,

czyms przemijajacym.
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lle zadruku na wydruku?

Celem moim bylo maksymalne ograniczenie zadrukowanej
powierzchni na plakatach, przy zachowaniu czytelnosci
przedstawionych obrazow i tekstow.

W zwiazku z tym oparlem sie na ksztattach linearnych
i szeregu drobniejszych elementéw, a jednoczesnie unika-
lem zaréwno jednolitego wypelniania obiektow wektoro-
wych, jak i mnozenia form, jesli nie byty one niezbedne. Jak
juz wspomniano, zrezygnowatem z dodatkowych koloréw,
ograniczajac sie do czerni na tle naturalnej barwy papieru
kraftowego. Chcac uzyskac na plakacie elementy lub miejsca
ciemniejsze, skupiatem sie na zageszczaniu linii i tworzeniu
deseni z odpowiednimi przeswitami w ich kompozycjach.

Wszystkie te zabiegi mialy zaowocowa¢ mniejszym zu-
zyciem farby przy drukowaniu plakatéw. Swiadomie staratem
sie zmniejszy¢ zuzycie materiatdéw juz na etapie pierwszych

zatozen projektowych. Konsekwentne ich realizowanie po-



skutkowato znacznymi oszczednosciami w wykorzystaniu
tuszu pigmentowego.

Postanowitem sprawdzi¢, jakq powierzchnie na moich
plakatach zajmuje nadruk. Postuzyta do tego specjalnie
w tym celu przygotowana aplikacja, zliczajaca wszystkie
biale, czarne oraz posrednie piksele w pliku przygotowanym
do druku. Wyliczenia powstaly na bazie programu Colab od
firmy Google. Kazdy plakat poddatem takiej kontroli i udato
mi sie uzyskac nastepujace informacje na temat procentowej

powierzchni ich zadruku:

Dzika przyroda 26.6%
Zimno wszedzie 18.6%
Jak zielono 1.1%

Swieze powietrze 26.6%
Zrédlana czystos¢ 18.5%
W cieniu drzew 11.9%

Bogactwo oceanu 22.0%
Gérkii pagérki 17.5%

Z uzyskanych danych wynika, iz w przypadku dwoch
plakatow z mojej serii powierzchnia zadruku nieznacznie
przekracza 25% catej powierzchni plakatu, a w dwoch in-
nych nie dochodzi do 12%. Pozostale cztery prace maja
zadrukowane 17-22% powierzchni.

Dla poréwnania warto przytoczy¢ obowiazujacy stan-
dard ISO/IEC 24 711 dla zadrukow papieru przez dokumen-
ty tekstowe (bez zadnej grafiki) wynoszacy 5% powierzchni.

Nie majac analogicznych danych, dotyczacych innych
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Ryc. 16

Obliczenia

w Srodowisku Colab

projekt graficzny
oparty na linearnosci

plakatow, czy to o tematyce ekologicznej, czy jakiejkol-
wiek innej, nie sposéb wyciagna¢ dalej idacych wnioskdw,
szczegOlnie Ze jakiekolwiek poréwnania bytyby utrudnione
przez réznice w technice druku, kolorystyce, uzytym pa-
pierze, rodzaju liczbie uzytych w druku farb drukarskich,
tuszu itp. Mozna jednak ogolnie przyjac, ze plakaty opisane
w niniejszej pracy cechuja sie niewielkim stopniem pokrycia
farba (tuszem), co zawdzieczajg opisanym wyzej wysitkom

i samoograniczeniom autora.

I

mniejsze obcigzenie
dla $rodowiska

Ryc. 17

zmniejszona oszczednoéc
> powierzchnia zadruku > farb drukarskich
zmniejszone koszty szybszy czas
& —

za materiaty i prad realizacji druku

Wykres obrazujacy korzysci
z zastosowanego rozwigzania




Rozpowszechnienie zastosowanych tu praktyk mogtoby
przynies$¢ znaczne oszczedno$ci materiatéw poligraficznych,
z drugiej za$ strony — skrocenie czasu samego druku, co
ostatecznie przelozyloby sie na mniejsze koszty energetyczne.
Korzysci srodowiskowe 1acza sie w tym przypadku $cisle

z realnymi oszczednos$ciami finansowymi.
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Cos wiecej

Swoja kampanie spoteczng, poSwiecong smutnemu tematowi
dewastacji srodowiska naturalnego, zdecydowatem sie oprzec¢
na tradycyjnym medium drukowanym, jakim jest plakat.

Na kampanie sktada sie osiem plakatéw o formacie B1,
czyli ok. 707 x 1000 mm. Na jej potrzeby wymyslitem sygnet
i hasto gléwne, hasto uzupehiajace oraz tytuly poszczegdél-
nych prac. Kazdy plakat stanowi moja odpowiedz na jeden
ze wspotczesnych probleméw, zwigzanych z niekorzystnymi
zmianami srodowiska.

Jak juz wspomniano, cata kampania bazuje na celowo
sprzecznych komunikatach, ktére u odbiorcy majgq wywotac
konfuzje i da¢ mu okazje do zastanowienia sie nad tg niezgod-
noscig —inad poruszanymi problemami. Cho¢ jako autor nie
daje tutaj jednoznacznej wskazowki, ktéry z komunikatéw
jest prawdziwy, tatwo sie domysli¢, zZe to — niestety — ten
pesymistyczny, pokazujacy dewastacje Srodowiska natural-

nego. Pozytywne hasto jest tylko ironia.



Czy plakat okrojony z koloréw, pozbawiony szcze-
gbotowosci i realizmu przedstawien, epatujacy surowoscia
materiatdw, moze by¢ atrakcyjny? Obranie przeze mnie takiej
drogi jest z pewnoscia ryzykowne, moze jednak sprawic,
ze plakaty moje, jesli trafig na ulice, wyrézniac sie bedaq na
tle prac przetadowanych i ,,przestodzonych”, a przy tym
pozbawionych glebszych tresci, jakie dominujg w prze-
strzeni publicznej. By¢ moze beda tez dla odbiorcy bardziej
wiarygodne w swym ,,ubostwie” niz plakaty opowiadajace
o ekologii jezykiem ,,bogatym” i nieekologiczng technika
druku. Mniej nie znaczy gorzej lub nieciekawie.

Dla bardziej wnikliwego odbiorcy przekonujaca moze
by¢ nie tylko tres¢ i ostateczna forma plakatow, ale tez ukryte
kwestie technologiczne.

Plakat zyskuje tez na wiarygodnosci, gdy z jego przesta-
niem zgodna jest postawa samego autora, ktory dzieki temu
moze stac sie dla odbiorcéw dobrym przyktadem zgodnosci
stow i czyndw; moze nawet autorytetem. Dla samego autora
taka konsekwencja w projektowaniu i w zyciu niesie ze soba
poczucie dobrze wykonanej pracy dla dobra srodowiska
naszej planety.

Wréce jednak do formy moich plakatéw. Statlym elemen-
tem kazdego z nich jest ramka o bokach réwnolegtych do
krawedzi papieru, ktéra wizualnie ,,stabilizuje” kompozycje.
Wyznacza ona pewnego rodzaju margines dla grafiki plakatu
dzielac go na dwie strefy. Strefa zewnetrzna jest tylko mi-
nimalnie ,,zagospodarowana”, tworzac bufor optyczny dla
reszty plakatu. Mozna w niej odnalez¢ hasto kampanii wraz
z sygnetem, hasto wprowadzajace oraz podpis autora. Czasem
te strefe naruszaja elementy z centralnej dominujacej czesci

plakatu. Jak uprzednio wspomniatem, jest to celowy zabieg,

70

Hasto
wprowadzajqgce

Podpis
autora

Tytut
plakatu
Grafika
Hasto gtéwne
kampanii
Ryec. 18

Elementy sktadowe plakatu

ktéry ma wprowadzac¢ ztudzenie przestrzennosci w ptaskim
i surowym obrazowaniu. Dominujgcymi elementami plakatu
sa napisy tytutowe, przykuwajace wzrok widza w pierwszej
kolejnosci. Na kazdym plakacie znajduja sie w innym miejscu,
komponujac sie z kluczowymi motywami graficznymi. Ich
optyczny ciezar skupiag uwage widza i stanowi kontrast dla
lekkiej formy przedstawienia obrazowego. W prezentowa-
nych plakatach wszystko opiera sie na kontrastach. Strefa
centralna plakatu jest dominujacq i Scigga gtdwna uwage
odbiorcy. Bogactwo powtarzalnych wzoréw i ksztaltow
stanowi tu budulec gléwnej grafiki. Czasem tych elemen-
tow jest wiecej a czasem mniej, w zaleznosci od przedsta-
wionego tematu. Grafiki opieraja sie na prostych figurach
i ksztattach: kota, prostokata, tuku czy linii. Surowos¢ jest

71 tu wszechobecna. Dzieki niej chciatem uzyskac pewien nie-



Ryc. 19

Budowa plakatu na
krzywych w programie
Adobe Illustrator

pokéj w odbiorze zamiast przyjemnej dekoracyjnosci. Nie
uswiadczymy tu koloru nadziei — pozytywnej zieleni, tak
chetnie wykorzystywanej, gdy mowa jest o ekologii. Temat
wszak nie jest pozytywny i latwy, co przeklada sie na styl
samych plakatéw i calej kampanii. Nie zawsze wszystko
musi by¢ piekne, pogodne i kolorowe, mite dla oka. Poza

tym surowosc ta ma tez pewien swoj urok.
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Zapis projektéow

Wszystkie projekty, sktadajqce sie na przygotowang przeze
mnie kampanie, zostaly stworzone w programie Adobe
Mlustrator w wersji 2023.

Zapis plikéw roboczych (otwartych) poszczegdlnych
plakatéw zostal wykonany w formacie Al. Format ten jest
domys$lny do zapisu plikow wektorowych dla programu
[lustrator. Wszystkie elementy projektu zostaly zamienione
na krzywe, co daje nieograniczong i bezstratng skalowalnosc¢.

Dodatkowo przygotowatem pliki z przeznaczeniem do
druku, zapisane w formacie PDF: w rozdzielczos$¢ 360 dpi,
w przestrzeni barw CMYK, w skali 1:1.

W przypadku plikow PDF przeznaczonych do druku
zapisatem jedynie zaprojektowane elementy pozbawione
podstawionego tla papieru. Zwiekszona rozdzielczos¢ pliku
jest optymalna dla zachowania wysokiej jakosci szczego-
16w elementéw wektorowych drukowanych na ploterach

marki Epson.



Utworzytem ponadto pliki przeznaczone do wyswie-
tlania w Internecie w formacie PNG: rozdzielczos$¢ 72 dpi,
przestrzen barwna RGB, pomniejszona skala. Zapis tego
formatu utatwi przegladanie projektéw na dowolnym urza-
dzeniu stacjonarnym (komputerze) jak i mobilnym tj. telefon,

tablet, laptop.
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Plakacie, przeméw!

Tematyka wszystkich plakatow zostala podporzadkowa-
na degradacji srodowiska, z jaka obecnie zmagamy sie
ilokalnie, i globalnie. Kazdy z plakatéw to jeden, okreslony
przeze mnie problem, zwigzany z dewastacjq otaczajacej nas
natury. Dowody zgubnej ingerencji czlowieka sa juz na tyle
zauwazalne, ze nie mozemy ich nadal ignorowac. Styszymy
o nich coraz czesciej i osobiscie doswiadczamy ich skutkow.
Wytypowalem osiem najistotniejszych wedlug mnie tego

typu probleméw, po jednym na kazdy z plakatow.



Dzika przyroda ooy mast it

Plakat podejmuje temat nadmiernej eksploatacji terendw

pod masowe uprawy. Monouprawy bardzo mocno ingeruja

w krajobraz, a dodatkowo przez swdj ujednolicony charak-

ter uSmiercajq réznorodnos¢ przyrodnicza. Tytut plakatu,
Dzika przyroda, stoi w celowej sprzecznosci ze stanem

faktycznym — dzikiej przyrody juz praktycznie nie ma.
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? taknaturalnie

Jednorodny, powtarzalny uk}ad linii ma oddawa¢ obecny

surowy obraz terenu uksztalttowanego przez cztowieka, a nie

nature. Ukazane pola i sady staja sie tylko jednorodng pro-

dukcja powtarzalnych ksztattow. Dzikos¢ jest tu nieobecna.
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Zimno wszedzie

Kazdy z nas styszat o problemie topnienia lodowcéw i glo-
balnym ociepleniu. Zmiany temperatur na naszej planecie
doswiadczamy juz wszyscy. Najbardziej objawia sie ona na
terenach, ktére do niedawana uwazaliSmy za najzimniejsze.
Piekne stonce stalo sie Smiertelnym zagrozeniem, cho¢ tak
naprawde ,,zawdzieczamy” to narastajacej zawartosci gazow
cieplarnianych w atmosferze. Oczywiscie jest to skutek dzia-
falnosci cztowieka. Na tym plakacie zostaty zobrazowane
zmiany, ktére mozemy zaobserwowa¢ w postaci znikaja-
cych lodowcow i podnoszenia sie stanu wod. Podobnie jak
w przypadku poprzedniego plakatu — i wszystkich nastep-
nych —uzyty w tytule slogan jest ironicznym, paradoksalnym

zaprzeczeniem rzeczywistosci.
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zmien podejécie
i zadbaj o nasz swiat
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Jak zielono s podejicie

i zadbaj o nasz swiat

Degradacja gleby to coraz czestszy problem dotykajacy
rolnictwo. Nadmierna eksploatacja potaczona z coraz dtuz-
szymi i bardziej rozleglymi suszami sprawia, ze kolejne
tereny obumieraja. Kiedy$ zielone pastwiska zamieniajq sie

na obszary jatlowe, wrecz pustynne. Malejaca ilos¢ opadow

polaczona z wysokimi temperaturami znacznie przyspiesza
ten proces wyjatawiania ziemi. Wbrew tytutowi plakatu —

wecale zielono nie jest. Oby jednak zielen kiedy$ powrocita,

a z nig bogactwo flory i fauny.

5 taknaturalnie
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yd
Swieze powietrze

Plakat poswiecony jakosci naszego powietrza, ktérym coraz
trudniej oddycha¢. Sami siebie — i innych — trujemy tym,
co wzlatuje do atmosfery. Nadmiar konsumpcji w naszym
zyciu zamienia sie w dym z otaczajgcych nas fabryk, domow
i pojazdéw. Zyjemy w miastach pelnych smogu. Zatrute
powietrze jest kolejnym efektem naszego nieprzemyslanego
dziatania. Oddychamy chemicznym powietrzem. Zabijamy
otaczajacy nas $wiat.

Wykonana przeze mnie grafika moze przypominac drze-
wa o gestych koronach. Faktycznie jednak jest to widok ko-
mindw, ktoéry uznajemy za co$ ,,naturalnego”. Wszechobecne
czasteczki trujacych dyméw sprawiaja, ze nawet tytul tego

plakatu stat sie mniej czytelny.
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zmien podejécie
i zadbaj o nasz éwiat
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Zrédlana czystosé

Rzeka niczym system Sciekowy. Naturalne koryta rzecz-
ne juz dawno zostaty przez cztowieka przeksztalcone
w betonowe kanaly wzmocnione watami lub caltkowicie
zastoniete zabudowa. Systemy rur dostarczaja rzekom
Sciekéw i innych odpadéw, jakie wytwarzaja fabryki —
i zwyczajni ludzie. Woda to zycie dla nas, dla zwierzat
i roslin, a tymczasem dostosowujemy naturalne cieki wod-
ne do naszych potrzeb ekonomicznych, nie zwazajac na

konsekwencje Srodowiskowe.
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i zadbaj o nasz $wiat
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Bogactwo oceanu et nast swit

Jako ludzie zaznaczamy swoja obecno$¢ w kazdym zakatku

planety. Jednak nie jest to obecno$¢, jakiej sami bysSmy sobie

1] —

zyczyli. Czlowiek swoje Slady zostawia na dnie oceanéw,
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zaSmiecajac nawet najtrudniej dostepne miejsca. Prawdzi- EBE BSJ5 o
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we bogactwo oceandw przerodzilo sie w globalny Smietnik.

Cierpig morskie zwierzeta i cate podwodne srodowisko

naszej planety. Tony $mieci zabijaja tysiace istnien. Nasze

bogactwo staje sie Smiertelnym zagrozeniem réwniez dla
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nas samych. Przedstawione elementy moga przypominac

mieszkancéw oceanu, lecz te ksztalty to naprawde zawarto$¢
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W cieniu drzew

W rozumieniu cztowieka wszystko jest produktem i posiada
swoja warto$¢ pieniezng. Jak daleko moze posuna¢ sie czto-
wiek w swoim egoistycznym postepowaniu? Lasy zapew-
niaja nam tlen do oddychania. Stanowiq naturalne siedlisko
wielu gatunkéw zwierzat. MOéwimy o plucach naszej planety.
Czlowiek jednak nie ceni tego daru i stara sie go wyciac ze
swojego horyzontu. Gdzie podziat sie ten naturalny cien,
niosacy bltogi spokdj w upalne dni? Zrobit miejsce dla na-
szych ambicji i planéw. Drzewa staly sie kolejnym towarem,
ktéry tatwo przeksztalci¢ w nowy produkt. Przedstawilem na
plakacie znajomy nam widok, $lad naszej dziatalnosci: pozo-

stalosci po czyms pieknym, co bezpowrotnie zniszczyliSmy.
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Gérki i pagérki

Poprzez ten plakat chciatem zwr6ci¢ uwage na bardzo szybko
postepujaca urbanizacje. Niekontrolowana zabudowa aczy
sie z tendencjq do betonowania wszelkich wolnych terenow.
Cztowiek coraz bardziej zawlaszcza sobie nowe przestrzenie,
przez co odbiera je innym gatunkom. Zielen jest niszczo-
na, a beton rozlewa sie coraz intensywniej, zajmujac jej
miejsce. Przyszto nam zy¢ w wielkich skupiskach ludzkich,
w ktérych zwierzeta i rosliny stanowiq jedynie trzeciorzedny
dodatek. Naszymi nowymi krajobrazami staly sie wiezowce,
blokowiska i tereny przemystowe. Szklo, beton, stal czy
asfalt to materialy, ktére staty nam sie blizsze niz przyroda.
PrzestaliSmy koegzystowac z naturg i staliSmy sie dla niej

gléwnym zagrozeniem.
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Podsumowanie

W opisanej tu pracy skupitem sie nie tylko na samym proeko-
logicznym przekazie kampanii, nie tylko na kwestiach projek-
towych i estetycznych, lecz w rownym stopniu na sprawach
technicznych, takich jak odpowiedzialno$¢ w projektowaniu,
proces doboru materiatéw, technika druku, wreszcie dalszy los
zrealizowanych prac. Wszystko to przektada sie na bardziej
zaangazowane i — wlasnie — odpowiedzialne podejscie do
problematyki zagrozenia srodowiska.

Realizacja kampanii przyblizyta mnie do rozstrzygniecia
wielu kwestii.

Uwazam, ze odpowiedzialne projektowanie proekolo-
giczne moze by¢ wlasciwym kierunkiem — i szansgq — w dal-
szym rozwoju branzy projektowej (kreatywnej). Réznorakie
ograniczenia materialowe i technologiczne, jakie narzuca
sobie odpowiedzialny za srodowisko projektant, sila rzeczy

stanowi¢ musza nowq jakoS$¢ wyrazu artystycznego.



Przekonalem sie, ze mimo narzuconych sobie ograniczen
obrane zatozenia sa mozliwe do wykonania. W przypadku
mojej pracy doktorskiej dotyczyto to:

e ograniczenia liczby plakatéw,

* uzycia ekologicznego, niepowlekanego papieru,

* najlepiej w 100% z recyklingu,

*  redukcji kolorystyki plakatéw (uzylem samej

czerni),

e zmniejszenia pola zadruku,

* uzycia zwielokrotnionych linii lub rastrow za-

miast duzych ptaszczyzn jednolitych wypelnien,

e ograniczenia tekstow obecnych na plakacie,

e druku tylko na bazie farb wodnych.

Twdrczos¢ moze iS¢ w parze z odpowiedzialnym wy-
korzystaniem dostepnych srodkow i materiatow przy jej
realizowaniu. Nie musi wptywac negatywnie na srodowisko,
a moze stac sie szansq dla pozytywnej zmiany. Warto by¢
artystq i projektantem Swiadomym swojego wptywu na nasza
planete. Licze, ze z biegiem czasu pojawig sie kolejne cieka-
we rozwiazania, jeszcze bardziej ulatwiajace projektantom
dbanie o srodowisko.

Te nowe rozwigzania techniczno-projektowe beda naj-
bardziej wiarygodne przy projektowaniu na potrzeby ekolo-
gii, ale mozna je bedzie réwnie dobrze zastosowac¢ w pracy
projektowej w ogdle, bez wzgledu na tematyke.

Realizowanie szczytnych idei, jak te ekologiczne, przy-
nosi mi wiele satysfakcji, daje mozliwos¢ wypowiedzenia
sie, zajecia stanowiska. Motywuje mnie tez do poglebiania
wiedzy w tym temacie. Dlatego chcialbym kontynuowac

wypracowane rozwigzania w swojej tworczosci zarowno
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projektowej, jak i artystycznej. Widze w nich duzy potencjat
dla mojego wiasnego rozwoju i kierunek dalszych poszuki-
wan nowych form wyrazu. Rozwijanie tego tematu przeze
mnie i innych twércéw moze postuzy¢ do wypracowania
kolejnych ciekawych dziel, w jeszcze wiekszym stopniu
uswiadamiajacych ekologicznie spoteczenstwo.

Seria moich plakatow moze by¢ jedna z odpowiedzi na
zapotrzebowanie spoteczne wypracowania nowych rozwiazan
wizualnych w dobie zmian klimatycznych oraz wdrazanych
strategii zrOwnowazonego rozwoju. Zmiana w procesie my-
$lenia projektanta artysty moze przekladac sie na pozytywna

zmiane wsrdd odbiorcow.



97

Podziekowania

Chciatbym serdecznie podziekowa¢ Panu Krzysztofowi
Dydo za pomoc w uzyskaniu materiatéw dotyczacych
polskiego plakatu o tematyce ekologicznej. Niezmiernie
mito mi bylo skorzysta¢ z jego rozleglej wiedzy i zaso-
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tego rozwigzania przy kolejnych realizacjach w przysztosci.
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