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Streszczenie

W artykule opisano rol¢ $rodkow komunikacji wizualnej oraz infografik w réznych obsza-
rach zycia spotecznego. Zwrocono uwage na istot¢ infografik, ktore wykorzystuja polaczenie
wzornictwa graficznego z danymi. Przedstawiono wybrane programy do efektywnego tworzenia
infografik i elementéw systemu identyfikacji wizualnej firmy.

Summary

The role of visual communication and infographics in different areas of social life is consid-
ered. The essence of infographics which uses a combination of graphic design and data is de-
scribed. The selected software to efficiently create infographics and visual elements of the system
for the corporate identity is presented.

Wstep

Percepcja jest to proces aktywnej interpretacji doznan zmystowych z wyko-
rzystaniem wskaznikow kontekstualnych, nastawienia i wcze$niej nabytej wie-
dzy. W procesie percepcji wyroznia si¢ kilka poziomow. Wrazenia, czyli proce-
Sy sensoryczne z najistotniejszym elementem, czyli transdukcjg sg zaliczane do
poziomu pierwszego. Poziom drugi to spostrzezenia. Na tym poziomie istotne
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jest wykorzystanie wskaznikow kontekstualnych oraz nabytej wiedzy. Wyrdznia
si¢ takze trzeci poziom percepcji — percepcje spoleczna, pozwalajacg na interpre-
tacje danych zmystowych o zachowaniach ludzi i grup ludzkich®.

Bardzo waznym aspektem funkcjonowania moézgu jest zmyst wzroku,
a umiejetnos¢ odczytywania informacji zawartych w kodzie wizualnym, znakach
graficznych, okresla sprawne funkcjonowanie we wspotczesnym zyciu i kultu-
rze. Infografiki nazywane réwniez ,,grafikami objasniajacymi” to specjalny ro-
dzaj projektow graficznych taczacych w sobie dane oraz wzornictwo graficzne.
To potaczenie pozwala na wzrokowy przekaz informacji i moze pomoéc w 1a-
twym i szybkim przekazywaniu ztozonych informacji. Infografiki moga odegrac
wazng role w komunikacji biznesowej, edukacji, w procesie tworzenia systemow
identyfikacji wizualnej i w wielu innych obszarach zycia spotecznego.

Wrazenia zmyslowe — podstawowe prawa psychofizyki

W psychologii wrazenia okreslane sg jako doswiadczanie lub recepcja pro-
stych wlasciwosci bodzcow, takich jak na przyktad jasnosé, kolor, gtosnosé¢ czy
sita dotyku. Spostrzeganie natomiast okresla si¢ jako doswiadczanie zlozonej
charakterystyki bodzcéw. Dotyczy to na przyktad konkretnych przedmiotéw
W otaczajgcym srodowisku, ktore sa tatwo rozpoznawane i nazywane. Taki spo-
SOb spostrzegania rzeczywistosci jest zwiazany z posiadanym doswiadczeniem,
ktore wytworzone jest w procesie uczenia sie.

Podstawe wrazen stanowi wrodzony mechanizm przetwarzania sensorycz-
nego’. Odbidr bodzcoéw z otaczajacego $rodowiska rozpoczyna sie od procesu
pobudzenia powierzchni recepcyjnej danego analizatora zmystowego. Wystepu-
je wtedy proces transdukcji — pobudzenie powierzchni recepcyjnej jest wyni-
kiem tak zwanego procesu transdukcji, czyli przetworzenia energii dziatajacego
bodzca, ktéra odpowiada na przyktad intensywnosci swiatta, dzwigku, zapachu
czy dotyku, na aktywno$¢ neuronalna.

Okazuje si¢, ze kazdy analizator reaguje na okreslony rodzaj energii taczacy
si¢ z danym bodzcem. Analizator wzrokowy reaguje wigc na $wiatlo, czyli ener-
gie promieniowania elektromagnetycznego o okreslonej czestotliwos$ci, analizator
stuchowy reaguje na szybkie, cykliczne zmiany w ci$nieniu powietrza, natomiast
analizator smakowy oraz wechowy sa w stanie rozpozna¢ strukture czgstek mo-
lekularnych tworzacych bodzce smakowe i wechowe.

1J. Aksman, Manipulacja pedagogiczno-spoleczne aspekty, cz. 1: Interdyscyplinarne aspekty
manipulacji, Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakow 2010.

2 A. Falkowski, Spostrzeganie jako mechanizm tworzenia doswiadczenia za pomocq zmystéw
[w:] Psychologia. Podrecznik akademicki, Psychologia ogdlna, red. J. Strelau, Gdanskie Wydaw-
nictwo Psychologiczne, Gdansk 2000.
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Komorki receptorowe sa to wyspecjalizowane neurony przekazujace dane-
mu analizatorowi wlasciwg informacje sensoryczng. Rozréznia si¢ dwie formy
kodowania i przekazywania informacji w systemie sensorycznym: kodowanie
anatomiczne i kodowanie czasowe. Kodowanie anatomiczne interpretuje lokali-
zacje 1 rodzaj sensorycznej stymulacji, rozrdéznia bodzce nalezace do réznych
modalnosci zmystowych i réznicuje bodzce odpowiednie dla danego analizatora
zmyslowego.

Szczegolnag wlasciwosciag kodowania czasowego jest precyzyjne roznicowa-
nie bodzcow danego analizatora. Podstawga opracowania metod pomiaru zmien-
nych w eksperymentach psychofizycznych staty si¢ badania zwigzane z analiza
doswiadczania prostych wilasciwosci bodzcow odpowiadajacych okreslonym
wymiarom sensorycznym. Pozwolito to na sformutowanie praw psychofizyki
i ujecie ich w postaci rownan matematycznych.

Prawa psychofizyki opisujg wigc w postaci formut matematycznych prawi-
dtowosci okreslajace ilosciowe zwiazki migdzy bodzcem a wrazeniem. Nalezy
tu wspomnie¢ o doswiadczeniach prowadzonych przez G.Th. Fechnera (1860),
ktéry rozpoczal szczegdlowe badania w dziedzinie psychofizyki i zaproponowat
do dzi$ aktualne metody pomiaru wrazliwosci sensorycznej, ktore uwzgledniaty
dwa rodzaje progdw zmystowych: prog bodzca oraz prég réznicy. Prog bodzca,
nazywany takze progiem dolnym, odpowiada najmniejszej dostrzegalnej wielko-
$ci bodzca natomiast prog réznicy odnosi si¢ do najmniejszej dostrzeganej roz-
nicy migdzy bodzcami.

W roku 1860 G.Th. Fechner kontynuujac badania E.H. Webera, ktoéry w ro-
ku 1849 odkryt jedno z podstawowych praw psychofizycznych, sformutowat
prawo psychofizyczne nazwane prawem Webera, stalg lub utamkiem Webera.
Prawo Webera przedstawione jest w postaci nastepujacego rownania:

al_
|

K

gdzie:
| — jest wielkoscig bodzca,
Al — jest przyrostem wielkosci tego bodzca, ktory wystarcza do zauwazenia
roéznicy w spostrzeganej wielkos$ci.

Kolejnym prawem psychofizyki jest prawo Fechnera, ktore przedstawiane
jest w postaci:

S=Kk-log |
gdzie:

S — jest wielkoScig wrazenia, operacyjnie definiowang przez liczbe najmniej-
szych dostrzeganych réznic powyzej progu dolnego. Zatem wielko$¢ wrazenia
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zmienia si¢ wprost proporcjonalnie do logarytmu wielko$ci bodzca pomnozone-
go przez statg Webera k. Prawo to jest wykorzystywane do wykreslania loga-
rytmicznych skal psychofizycznych®.

Kod wizualny i kompetencje wizualne

Kod wizualny odgrywa ogromna role w dobie postepujacej globalizacji,
w ktorym gtéwnym sposobem komunikacji sg $rodki obrazowe. Zgodnie z mo-
delem VARK ludzie przyswajaja wiedze na cztery sposoby: wzrokowo (V —
Visual), stuchowo (A — Auditory), pisemnie (R — Read/write), kinestetycznie
(K — Kinesthetic)*. Pojecie wlasciwie rozumianych kompetencji wizualnych
zawarte jest w definicji tzw. alfabetyzmu wizualnego. Na stronie International
Visual Literacy Association — Migdzynarodowego Stowarzyszenia Alfabetyzacji
Wizualnej znajduje si¢ definicja alfabetyzmu wizualnego®. Zgodnie z zamiesz-
czong tam definicjg alfabetyzm wizualny jest ,,grupa kompetencji wizualnych,
ktoére moze rozwina¢ kazdy cztowiek poprzez patrzenie i rownolegle integrowa-
nie innych do§wiadczen sensorycznych.

Rozwoj tych kompetencji jest fundamentalny dla normalnego przyswajania
wiedzy. Umozliwia rozréznianie oraz interpretowanie czynnosci, przedmiotow
i/lub symboli wizualnych, zarowno naturalnych jak i nienaturalnych, ktére napo-
tykamy w naszym otoczeniu. Poprzez kreatywne uzycie tych kompetencji jeste-
$my w stanie komunikowac si¢ z innymi. Poprzez tworcze uzycie tych kompeten-
cji jeste$my w stanie zrozumieé i cieszy¢ sie arcydzietami kultury wizualnej™.

Alfabetyzm wizualny to bardzo szeroka grupa zagadnien dotyczacych umie-
jetno$ci percepcyjnych rozwijanych w czasie procesu socjalizacji, umiejetnosci
odczytywania tresci wizualnych, umiejetnosci krytycznej ewaluacji materiatow
wizualnych, umiejetnosci tworczego odbioru estetycznych wiasnosci kultury
wizualnej’.

Pierwsza konferencja poswigcona alfabetyzmowi wizualnemu odbyla si¢
w roku 1969. Mark Pearrow w swojej ksigzce Funkcjonalnosé stron interneto-
wych przytacza pojecie psychologii czynnikow ludzkich, jako interdyscyplinar-
nej dziedziny, ktorej celem jest poprawa wydajnosci, bezpieczenstwa oraz wy-
gody uzycia technologii i przedmiotow wyprodukowanych przez czlowieka®.
Specjalisci ds. czynnikow ludzkich prowadza badania umozliwiajace migdzy

® A. Falkowski, Spostrzeganie jako mechanizm...

* Witryna ARK, The VARK Categories, http://bitly.com/sm09In; http://vark-learn.com/
(dostep: 30.11.2015 1.).

> http://ivla.org/new/ (dostep: 30.11.2015 r.).

6 Alfabetyzm wizualny: https://ivla.org/new/what-is-visual-literacy-2/ (dostep: 30.11.2015 r.).

" N. Pater-Ejgierd, Kultura wizualna a edukacja, Fundacja Tranzyt, Poznan 2010.

& M. Pearrow, Funkcjonalnosé stron internetowych, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2002.
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innymi osiagni¢cie celdéw zwiagzanych z projektowaniem bezpieczniejszych
i tatwiejszych w uzyciu produktow oraz z projektowania systeméw dostosowa-
nych do okreslonych grup uzytkownikéw. Dzialania te dotycza réwniez sposobu
prezentowania informacji, w tym wykorzystania srodkow komunikacji wizualnej
w celu poprawy efektywnosci pracy ludzkiej.

Prace specjalistoéw ds. czynnikdw ludzkich skupiajg si¢ takze na interakcji
cztowieka z otoczeniem. Interakcja cztowicka z otoczeniem oraz zdobywanie
wiedzy o otaczajacym go $wiecie jest mozliwe dzigki odczuwaniu i percepcji.
Projektujac prezentacje multimedialng, tworzac projekt graficzny, strone interne-
towa, oparte w duzym stopniu na elementach graficznych, projektant stara si¢ za
pomoca koloréw i obrazéw przekaza¢ okreslone informacje. W zwigzku z tym
istotne jest poznanie podstawowych zasad rzadzacych ludzkim wzrokiem. Oka-
zuje si¢, ze odpowiednie uzycie kolorow moze stuzy¢ do przekazania informacji,
lecz kolorystyka nieprawidtowa moze wprowadzaé w biad®. Postrzeganie kolo-
row jest bardzo subiektywne, nie jest uniwersalne. Kazdy czlowiek postrzega
kolory w inny sposob. Nalezy rowniez podkreslic, ze sa ludzie, ktorzy w ogdle
nie widza kolorow uzytych w prezentacji, projekcie lub na stronie internetowe;.
Okazuje sie, ze znaczna czg$¢ ludzi jest w réznym stopniu dotknigta niezdolno-
$cig rozrdzniania koloréw, tzw. slepotg barwna.

Wedlug Marka Pearrowa rozroznia si¢ cztery formy $lepoty barwnej: ano-
malous trichromats, dichromatopsja, cone monochromats oraz achromatopsja.
Mimo ze catkowita §lepota barwna jest rzadko spotykana, znaczna czg$¢ spote-
czenstwa cierpi na rozne formy zaburzen widzenia barwnego. Tworzac projekt
graficzny nalezy w zwiazku z powyzszym przemysle¢ sytuacje, aby uzycie kolo-
ru nie bylo jedynym kanatem komunikacji. Istotng sprawa jest zestawienie
w takiej prezentacji koloréw: jasnoniebieskiego i jasnoczerwonego. Nalezy uni-
ka¢ takiego zestawienia, gdyz wedlug specjalistow wywotuje on stan zwany
chromostereopsys. Skutkiem tego stanu jest szkodliwy efekt trojwymiarowy.
Kolor powinien by¢ wykorzystany jako $rodek do przekazania dodatkowych
informacji, natomiast projekt graficzny powinien by¢ czytelny niezaleznie od
uzytych kolorow.

Istota infografik i ich projektowanie

Istotnym elementem zycia spotecznego i kulturalnego od bardzo dawna byta
umiejetnos¢ tworzenia i odczytywania komunikatow wizualnych. Pierwsze ko-
munikaty wizualne — pierwsze infografiki bgdace nasciennymi obrazami zwie-
rzat w jaskiniach potudniowej Francji pochodzg z okresu paleolitu gornego. Trzy
tysigce lat p.n.e. pojawily si¢ hieroglify egipskie stanowigce dobry przyktad

° Ibidem.
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wczesnych infografik. Duzy wklad w przekazywaniu informacji z wykorzysta-
niem kodu graficznego miata réwniez dziatalno$¢ Leonarda da Vinci, ktory uzu-
pehnit pisemne instrukcje ilustracjami przy tworzeniu przewodnika po anatomii
ludzkiej. W roku 1925 powstal ISOTYPE, bgdacy modelem komunikacji wizu-
alnej, ktérego autorem byl Otto Neurath, austriacki socjolog. Ten model komu-
nikacji wizualnej stuzyl do przekazywania mysli i koncepcji za pomoca ikon
i obrazow. Infografiki zyskaty na popularnosci w latach 1970-1990, kiedy wio-
dace wydawnictwa prasowe ,,The Sunday Times”, ,,Time Magazine” oraz ,,USA
Today” zaczely je wykorzystywac¢ do upraszczania przekazu informacji oraz
zwigkszania zrozumiatosci skomplikowanych probleméw i artykutow™.

Dzigki wykorzystaniu infografik mozna utatwi¢ przekazywanie roéznorod-
nych komunikatéw, bowiem infografika jako ,grafika objasniajaca” laczy
W sobie informacje i projekt graficzny. Termin ,,grafika objasniajaca” pochodzi
od brytyjskiego designera, pisarza i teoretyka projektowania informacji Nigela
Holmsa™.

Mark Smiciklas podaje jedna z definicji infografik: ,,Infografika (termin be-
dacy skrotem od grafiki informacyjnej) to obraz taczacy w sobie dane z wzornic-
twem graficznym, ktory stuzy zarowno jednostkom, jak i catym organizacjom
W zwigztym przekazywaniu odbiorcom komunikatow™*. Kolejna definicja okre-
sla infografike jako wizualizacje danych lub mysli, ktora pozwala przekazaé
odbiorcom ztozone informacje w taki sposéb, by mozna je bylo szybko przy-
SWOi¢ i z tatwoscia zrozumieé™. Jednoczesnie proces tworzenia i publikowania
infografik jest okreslany jako wizualizacja danych, projektowanie informacji
badz architektury informacji.

Infografiki moga stanowi¢ $rodek komunikacji do porozumiewania si¢
zroznymi grupami docelowymi. Ich projektowanie powinno uwzglednia¢ do
kogo majg by¢ skierowane oraz co majg przekazywaé. Dlatego projekt infogra-
fiki, a nastepnie jej posta¢ moze si¢ r6zni¢ w zaleznosci od potrzeb informacyj-
nych poszczeg6lnych grup odbiorcow. Infografiki mozna projektowaé wykorzy-
stujgc komercyjne lub tez darmowe $rodowiska graficzne. Wérdd narzedzi do
projektowania infografik i tworzenia rozbudowanych aplikacji z bogatg zawarto-
$cig graficzng i multimedialng mozna wskaza¢ pakiet Microsoft Expression Stu-
dio. W skfad pakietu wchodzg takie programy jak Expression Web z funkcja
SuperPreview, Expression Blend — aplikacja do tworzenia animacji, SketchFlow
— program do tworzenia mi¢dzy innymi interfejsow uzytkownika z ciekawymi
elementami graficznymi, tworzenia prototypow aplikacji oraz pracy grupowe;j,
Expression Design — program do edycji grafiki wektorowej i rastrowej, a takze

19 http://isotyperevisited.org/2009/09/from-hieroglyphics-to-isotype.html (dostep: 30.11.2015 ).
™ http:/migelholmes.com/ (dostep: 30.11.2015 r.).
2 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie, Wyd. Helion, Gliwice 2014.
13 |hi

Ibidem.
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Expression Encoder — rozbudowana wersja programu do konwersji audio i wi-
deo. W zakresie wykorzystania infografik i form komunikacji wizualnej na
szczegolna uwage zasluguje tworzenie projektow w technologii SketchFlow.

W Internecie mozna znalez¢ wiele witryn i blogéw o tematyce infograficz-
nej. Jedng z najpopularniejszych witryn z zakresu projektowania informacji jest
witryna Cool Infographics'. Zawarto$¢ tej witryny obejmuje zbiér wizualizacji
danych i infografik z réznych zrédet. Zawiera rowniez przeglad narzedzi do
tworzenia projektow infograficznych, wizualizacji danych. Bardzo ciekawe ma-
terialy znajduja si¢ na stronie czasopisma ,,Good”". ,,Good” jest czasopismem
przegladowym, ktére koncentruje si¢ na tematyce $wiadomosci spoteczne;j.
W zaktadce Infographics znajduje si¢ dziat z infografikami. W tym dziale coty-
godniowo publikowane sa wizualizacje dotyczace roznorodnych zagadnien,
w tym $rodowiska, polityki, o$§wiaty, zdrowia i kultury. Do tworzenia infografik
mozna korzysta¢ z wielu aplikacji internetowych i stacjonarnych. Wérdéd narze-
dzi wizualizacyjnych mozna wskaza¢ aplikacje Chartle™®. Jest to internetowa
aplikacja wizualizacyjna, ktora pozwala na tworzenie réoznorodnych wykresow,
grafow, diagramow, map, wskaznikéw, osi czasu i innego rodzaju grafik. Daje
takze mozliwo$§¢ zapisywania, publikowania i osadzania wizualizacji. Aplikacje
online do tworzenia diagraméw mozna znalez¢ na stronie internetowej, gdzie
znajduje si¢ ponad 70 kategorii ksztaltéw, ikon i clipartow, co pozwala na two-
rzenie, zapisywanie i drukowanie roznorakich infografik®’.

Na uwage zasluguje rowniez SmartArt w pakiecie Office. Grafika SmartArt
umozliwia szybkie i tatwe przedstawianie informacji w formie graficznej dzigki
dostepnosci wielu uktadow grafik. Daje to mozliwos¢ skutecznego komuniko-
wania przekazywanych informacji i pomystéw. SmartArt oferuje wiele szablo-
néw pozwalajacych na tworzenie infografik w szybki i prosty sposob. Do kate-
gorii wizualizacji nalezg listy, procesy, hierarchie, cykle, relacje, matryce i pi-
ramidy, przy czym wszystkie wystepuja w kilku roznych uktadach'®.

Zastosowanie infografik w roznych obszarach zycia spolecznego

Infografiki sa okreslane jako wizualizacja danych lub mysli, ktora pozwala
przekaza¢ odbiorcom ztozone informacje w taki sposdb, by mozna je byto szyb-
ko przyswoi¢ i z latwoscig zrozumie¢. Dlatego tez sa wykorzystywane w roz-
nych obszarach zycia spotecznego. W organizacjach mogg wizualizowa¢ rozne

Y http://www.coolinfographics.com (dostep: 30.11.2015 r.).

15 http://magazine.good.is/infographics (dostep: 2.01.2016 1.).

18 http://magazine.good.is/infographics (dostep: 2.01.2016 1.).

7 https:/iwww.draw.io/ (dostep: 2.01.2016 r.).

18 https://support.office.com/pl-pl/article/Tworzenie-grafiki-SmartArt-fac94c93-500b-4a0a-
97af-124040594842 (dostep: 2.01.2016 r.).
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rodzaje danych biznesowych przyporzadkowanych do réznorodnych kategorii.
Mozna je wykorzysta¢ do obrazowania statystyk, wskaznikow sprzedazy, przy-
chodu, badania rynku, analizy sondazy. Moga obrazowal procesy zwigzane
z produkcja, obshuga klienta, tahcuchem dostawczym, konceptami, chronologia,
relacjami — wewngtrznymi, zewnetrznymi, produktami i ustugami. Dobrze za-
projektowane infografiki powinny nie$¢ okreslong wartos¢ dla klientow i pra-
cownikow, a jednoczesnie stuzy¢ osiagnigciu okreslonego celu biznesowego.

Infografiki mogg pomoc w szybszym podejmowaniu decyzji i wdrazaniu
rozwigzan taktycznych. Sa réwniez atrakcyjne w przypadku objasniania modeli
biznesowych oraz biznesowych osi czasu. Na osi czasu przedstawia si¢ r6zno-
rodne rodzaje danych, miedzy innymi: histori¢ firmy, chronologi¢ produktu lub
ustugi, kluczowe decyzje, osiagniecia i dzialania podjete przez firmg. Mozna
rowniez dokona¢ wizualizacji chronologii catego projektu. Wykorzystuje sie
takze wizualizacje geograficzne. Przy uzyciu map mozna przekazaé informacje
o lokalizacji, zréznicowaniu produktéw i ustug, punktéw obstugi, przedstawicie-
li handlowych®.

Infografiki wykorzystuje si¢ takze w budowaniu wizerunku organizacji.
Obecnie coraz wiecej firm rozumie ogromng role wlasciwie opracowanego sys-
temu identyfikacji wizualnej®’. Logo firmy powinno by¢ atrakcyjne wizualnie
i by¢ zaprojektowane zgodnie z obowigzujacymi zasadami. Stosowana kolory-
styka powinna by¢ stonowana, odpowiednia do dziatalnosci i rodzaju przekazu.
Nalezy zwroci¢ uwage na spojnos$¢ elementéw na reklamach, ulotkach, drukach
informacyjnych, stosowanym papierze firmowym itp.

W obszarze edukacji infografiki rowniez odgrywaja ogromng role. Dzigki
notacji graficznej mozna szybko zapami¢ta¢ informacj¢ oraz zauwazy¢ najwaz-
niejsze zwigzki wystepujace w obregbie danego zagadnienia. Szczego6lng rol¢ ma
tutaj koncepcja notowania graficznego i koncepcja map mysli Mind Maps, ktore;j
tworca jest Tony Buzan (ur. w 1942 r. w Londynie)*'. Coraz bardziej popularne
jest udostepnianie infografik na stronach internetowych w celach edukacyjnych.
Na uwage zastuguje serwis Edukacja Medialna®. Zawiera on scenariusze, ¢wi-
czenia i materiaty do prowadzenia zaje¢ w szkotach, domach kultury i biblio-
tekach. Jest on prowadzony jest przez Fundacj¢ Nowoczesna Polska pod hono-
rowym patronatem Ministerstwa Edukacji Narodowej, Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego oraz Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji.
Wszystkie materialy zamieszczone w serwisie Edukacja Medialna sg dostepne
na licencji Creative Commons, a uznanie autorstwa okresla si¢ na tych samych

M. Smiciklas, Infografiki...

2 A Benicewicz-Miazga, Grafika w biznesie. Projektowanie elementow tozsamosci wizual-
nej — logotypy, wizytowki oraz papier firmowy, Wyd. Helion, Gliwice 2007.

2L http://www.mistrzostwapamieci.spw.pl/pl,menu,324,0,tony-buzan-i-mapy-mysli.html (do-
step: 2.01.2016 1.).

22 http:/ledukacjamedialna.edu.pl/info/infografiki/ (dostep: 2.01.2016 r.).

145



warunkach. Materialy te mozna bezptatnie przegladac, kopiowaé na swoj kom-
puter, a takze dostosowywac do whasnych potrzeb i udostepniac¢ innym.

Przyktadowa infografika dotyczaca aktow prawnych i urzedoéw stojacych na
strazy praw uzytkownika i wolnosci zwigzanych z korzystaniem z medidow jest
przedstawiona na stronie Edukcja Medialna®®. Pokazang infografike oraz wiele
innych zwigzanych z edukacjg medialng mozna wykorzysta¢ w procesie eduka-
cyjnym. Nalezy takze wspomnie¢, iz w zasobach omawianego serwisu znajduje
si¢ , Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych”?,

Coraz czeSciej, zwlaszcza w procesie edukacyjnym, wykorzystuje si¢ spe-
cjalny rodzaj infografik — wideoinfografiki. Sg to animowane infografiki, ktore
mozna wykorzystywa¢ w organizacjach w obrazowaniu procesow biznesowych,
jako narzgdzie promocji marki oraz w edukacji.

Zakonczenie

Dobrze zaprojektowana infografika moze by¢ niezwykle skutecznym $rod-
kiem przekazu informacji, usprawnienia komunikacji i stanowi¢ pomoc w roz-
wigzywaniu probleméw biznesowych. Infografiki jako ,.grafiki objasniajace”
moga odgrywaé ogromna rol¢ zarowno w dziatalnoséci organizacji, w edukacji
i innych obszarach zycia spotecznego. Coraz cze¢$ciej oprocz infografik statycz-
nych sg tworzone i wykorzystywane animowane infografiki — wideoinfografiki.
W obszarach dziatalnosci firmy oraz w procesie edukacyjnym, infografiki za-
réwno statyczne jak i animowane stanowig istotny wktad w zakresie budowania
pozytywnego i wyrdzniajacego wizerunku oraz usprawniajg komunikacje.
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