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TURYSTYKA W PRZEMECKIM PARKU KRAJOBRAZOWYM —
CZEGO OCZEKUJA TURYSCI?

Kompleksowe zaspokojenie funkcji spolecznej jest jednym z nadrzednych celow
dzialalnosci Przemeckiego Parku Krajobrazowego (PPK). Celem pracy bylo zbadanie
nasilenia ruchu turystycznego w Parku, a takze okreslenie jego potencjatu przyrodniczego,
kulturowego i turystycznego. Narzedziem badawczym byla ankieta, przeprowadzona
W okresie od czerwca 2014 do maja 2015 roku. Przebadano 6006 respondentow.
Najczesciej wskazywanym przez ankietowanych powodem wyboru PPK byla cheé
obcowania z przyrodq. Glownym celem przyjazdu byly wypoczynek i rozrywka. Badani
wybierali czynnq forme spedzania wolnego czasu. Wsrod gosci przewazato zainteresowanie
turystykq wodnq i rowerowq. Preferowanq wsrod nich formq rozrywki byly imprezy
okolicznosciowe oraz wizyty w pubach i klubach. Zdecydowana wigkszos¢ badanych to
mieszkancy Wielkopolski. Respondenci najczesciej informacje o PPK uzyskiwali przez
Internet.
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I. WSTEP

Zréwnowazony rozwoj (ZR) obejmuje wszystkie plaszczyzny dziatalnosci cztowieka,
wtym roéwniez turystyke. Rozumiang jako Korzystanie z zasobéw $rodowiska
przyrodniczego i1 kulturowego w sposob, ktory nie narusza rownowagi przyrodniczo-
spoteczno-ekonomicznej. Gtownym zadaniem, w ten sposdb pojmowanej turystyki, jest
integrowanie swojej dzialalnosci z szeroko pojmowana ochrona S$rodowiska oraz
ksztattowanie odpowiednich postaw u turystow. Dziatania te dodatkowo moga byc¢
realizowane jednoczesnie z edukacja ekologiczng [Pisarek i in. 2018]. Parki krajobrazowe
(PK) sa jedna z dziesigciu form ochrony przyrody w Polsce, jednym z zadan Parkow jest
edukacja spoleczenstwa. Jednym z zadan Shuizby PK jest prowadzenie edukacji
przyrodniczej w miejscowych szkotach, a takze promowanie warto$ci przyrodniczych,
historycznych, kulturowych i turystycznych obszaru — co jest realizacja celow ZR
[Referowska-Chodak 2018].
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Tereny wiejskie coraz czgsciej i coraz chgtniej odwiedzane sg przez coraz liczniejsza
grupe turystow. Wiaze si¢ to miedzy innymi ze wzrostem $wiadomosci ekologicznej
spoteczenstwa oraz potrzeba spedzania wolnego czasu w sposob, ktory jest jak najmniej
szkodliwy dla S$rodowiska. Ro$nie znaczenie turystyki zwanej krajoznawcza,
zrownowazona, ekoturystyka czy wrecz turystyka zielona. Wielkopolskie obszary wiejskie
0 najcenniejszych walorach przyrodniczych objeto ochrona, powotujac parki narodowe,
obszary Natura 2000 i parki krajobrazowe. Dobrze zorganizowana turystyka na obszarach
wiejskich stanowi szans¢ na rozwdj matych miejscowosci, przynoszac korzysci
uczestnikom zycia spotecznego. Gospodarze maja wowczas dodatkowe zrodto utrzymania,
tury$ci zyskuja atrakcyjna propozycj¢ wypoczynku na tonie natury, a cate spoteczenstwo
moze cieszy¢ sie z zachowania przyrodniczego i kulturowego bogactwa wsi [Basinski
2012, Jeczmyk i Kasprzyk 2017]. Kanalizacja ruchu turystycznego przyczynia si¢ do
ochrony bioréznorodnosci [Kalinowska 2016, Knutelski 2018].

Aby w pelni realizowa¢ cele ZR nalezy we wszelkich dziataniach uwzglednia¢ potrzeby
spoteczne. Narzedziem, ktore pozwala w sposdéb wiarygodny odzwierciedli¢ nastroje
spoteczne jest badanie ankietowe.

Celem prezentowanego badania byta analiza ruchu turystycznego na terenie PPK pod
katem oceny poziomu atrakcyjno$ci i preferencji turystow, co w efekcie pomoze
dostosowac oferte edukacyjno-turystyczna do potrzeb odwiedzajacych, a takze wskaze
najbardziej pozadane sposoby i kanaty komunikacji ze spoteczenstwem.

Il. MATERIAL I METODY

Badanie przeprowadzono na terenie Przemeckiego Parku Krajobrazowego (PPK),
ktéry zostal utworzony 25 listopada 1991 r. na podstawie rozporzadzenia nr 115a/91
Wojewody Leszczynskiego w celu ochrony izachowania jednego z najciekawszych
fragmentow krajobrazu polodowcowego w Wielkopolsce (Pojezierze Stawskie bedace
czeécia Pojezierza Leszczynskiego) wraz z bogatymi zespotami lesno-jeziorno-takowymi.
Park zajmuje powierzchni¢ 22 344 ha [http://www.krainakonwalii.pl/?page_id=112].
Badanie trwato w terminie od czerwca 2014 do maja 2015 roku.

Kwestionariusz zawieral 20 pytan i metryczke. Pytania (ponizej) zawieraly sig
w czterech Kkategoriach: (1) przyczyna i sposob przybycia [pytania 1-5], (2) dotyczace
pobytu i zakwaterowania [6-9], (3) opinia na temat obszaru [10 do 20] i (4) metryczka.

1. Na terenie Przemeckiego Parku Krajobrazowego przebywa Pan/i jako:

A. turysta B. mieszkaniec C. inne

Jesli odpowiedz to 'A', proszg poda¢ skad Pan/i przyjechata

2. Czy korzysta Pan/i z zasobéw Przemeckiego Parku Krajobrazowego? tak nie

3. W jalki sposob korzysta Pan/i z Przemeckiego Parku Krajobrazowego? (Mozna zaznaczyé wigcej niz jedng odpowiedz)
A. indywidualnie  B. z partnerka/partnerem C. zrodzina/przyjaciolmi  D. w grupach zorganizowanych

4. Cel przyjazdu Pan/i do Przemeckiego Parku Krajobrazowego?(Mozna zaznaczyé wigcej niz jednq odpowiedz)

A. wypoczynek lub rozrywka B. sprawy stuzbowe (biznes)/praca C. odwiedziny krewnych lub znajomych
D. zwiedzanie zabytkow E. cel religijny F. edukacja G. zakupy H. cel zdrowotny I. tranzyt ~ J. inne

5. Jak czesto odwiedza Pan/i Przemecki Park Krajobrazowy?

A. jestem tu pierwszy raz (przypadkowo) B.raz wroku (planowane)  C.1-2 razy w miesiacu E. czeSciej
niz 1 raz w tygodniu F. codziennie

6. Jakim srodkiem transportu przyjechat/a Pan/i na teren PPK?

A. samochodem B. pociagiem C. autobusem D. autokarem turystycznym E. rowerem F. pieszo G inne
7. Gdzie Pan/i nocuje. Prosze podac nazwe miejscowosci

A.nienocuje  B. nakempingu lub polu namiotowym C. u znajomych/rodziny D. w o$rodku
wczasowym E. w kwaterze prywatnej F. we wlasnym domu

8. Prosze poda¢ dlugos¢ pobytu na terenie Przemeckiego Parku Krajobrazowego

A.do6h B.catydzien C.dwadni D.tydzien E. wiecej niz tydzien, ile?
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9. W ktorych miesiqcach najczesciej korzysta Pan/i z PPK?

10. Za co Pan/i ceni Przemecki Park Krajobrazowy (PPK)?

11. Jakie miejsce na terenie PPK wg Pani/a jest najbardziej atrakcyjne?

12. Co Pani/Panu si¢ nie podoba w PPK?

13. Czego brakuje w PPK?

14. Czy widzi Pan/i zagrozenia dla PPK? tak nie nie wiem

15. Czy moze Pan/i wskazaé, jakie kierunki rozwoju PPK sq najbardziej pozqdane?

16. Co mozna by Pana/Pani zdaniem zmieni¢ W PPK?

17. Skqd czerpie Pan/i informacje co dzieje sie w PPK ? (Mozna zaznaczy¢ wigcej niz jedng odpowiedz)

A. Internet B. prasa C.znajomilubrodzina D.inne  E. nie korzystam ze zrodet informacji

18. Jak chciatbys otrzymywaé informacje o tym, co si¢ dzieje w PPK? (Mozna zaznaczy¢ wigcej odpowiedzi)

A. poprzez newsletter (np. cykliczna informacja mailowa o tym, co dzieje si¢ w Parku)  B. ulotki w miejscach
publicznych C. w specjalnym punkcie informacyjnym  D. poprzez serwis internetowy E. w inny sposéb

F. nie jestem zainteresowana/zainteresowany taka informacja

19. Jakie informacje o PPK chciatbys/chciatabys otrzymywaé? (Mozna zaznaczy¢ wigcej niz jedngq odpowiedz)

A. o pracach gospodarczych (wycinka, opryski, nasadzenia, itp.) B. o organizowanych imprezach sportowo-
turystycznych  C. o organizowanych imprezach kulturalnych  D. o walorach przyrodniczo-krajoznawczych

E. o bazie sportowo-turystycznej  F. o planowanych inwestycjach G. inne H. nie jestem zainteresowana/y

20. Czy chcialbys spotecznie zaangazowaé sie w dziatania na rzecz PPK? tak nie nie wiem

W pytaniach 1-9 ankietowani mieli mozliwo$¢ wielokrotnego wyboru odpowiedzi, zas
pytania 10-15 byly pytaniami otwartymi. Odpowiedzi na te pytania dzielono na kategorie.

W metryczce pytano o ple¢, miejsce zamieszkania, wiek (w przedziatach wiekowych
15-18; 19-24; 25-35; 36-49; 50-67; powyzej 67) oraz wyksztalcenie (w kategoriach:
podstawowe, Srednie, wyzsze, inne).

Czas na wypehianie formularza byt nieograniczony. Dane byly zbierane raz
W miesigcu, w tych samych punktach, przez trzy nastepujace po sobie dni tygodnia,
weekend lub dni wolne od pracy, w godzinach od 10.00 do 14.00. Punkty byty
zlokalizowane na terenie PPK w najbardziej reprezentatywnych miejscach, powigzanych
z atrakcjami turystycznymi — kazdy z nich lezat na terenie innej miejscowosci, w granicach
Parku. Badanie przeprowadzono w dziesigciu miejscach, a byly to: Przemet, Bucz,
Olejnica, Boszkowo-Letnisko, Wielen Zaobrzanski, Goérsko, Wloszakowice, Brenno-
Ostrow, Jezierzyce Koscielne, Lgin. W kazdym miejscu badanie ankietowe przeprowadzato
5 0s6b — ankieterow, pracownikow PPK i wolontariuszy.

1. WYNIKI

Zebrano tacznie 6006 wywiadow kwestionariuszowych, od 0sob okreslajacych sie jako
tury$ci. Najwigkszy odsetek ankiet zostal zrealizowany w miejscowosciach Boszkowo—
Letnisko (1802 — 30% wszystkich ankiet) i Wielen Zobrzanski (1201 — 20%). Najwiecej
ankiet zebrano w miesiacach letnich, czerwiec — 908 szt., lipiec — 1400 szt., sierpien — 1218
szt. W miesigcach zimowych liczby te byly zdecydowanie mniejsze grudzien — 100 szt.,
styczen i luty — po 200 szt..

Ankietowanymi byly w 58% kobiety a w 42% mgzczyzni. Najwigeej, bo 25%
respondentéw, byto w wieku 25-35 lat, kolejna 23% grupa badanych to ankietowani
w wieku 19-24 lata, 19% stanowili respondenci w wieku 15-18 lat. Najmniej liczna byta
grupa najstarszych turystow (3%). Przewazaty osoby z wyksztatceniem $rednim (47%), nad
osobami z wyksztalceniem wyzszym (36%) i podstawowym (6%). Wyksztatcenie inne
(zawodowe lub brak) wskazalo 11% ankietowanych. Wigkszo$¢ badanych pochodzita
z miast (62%), z terenu Wielkopolski (54%). Kolejno swoj udziat w ruchu turystycznym na
terenie PPK maja mieszkancy wojewodztw: dolnoslaskiego (19%), lubuskiego (13%)
i Slaskiego (6%). Wszyscy ankietowani byli turystami krajowymi.

Celem przyjazdu respondentow na teren PPK byla glownie rozrywka i wypoczynek
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(72%), zainteresowani byli takze zwiedzaniem zabytkow (11%). Kolejne powody to: cel
zdrowotny (8%), religijny (4%), odwiedziny u krewnych i znajomych (2%).

Ponad potowa (53%) ankietowanych, przyjechataby wspolnie z rodzina lub
przyjaciotmi, 7% ankietowanych zdecydowalo si¢ na przyjazd indywidualny, tyle samo
skorzystato z wyjazdow zorganizowanych (wycieczki, kolonie). Prawie potowa (49%)
turystow przyjechata na wigeej niz tydzien, 39% ankietowanych spedzito tydzien na terenie
parku, 11% turystow przyjechatlo na dwa dni, a jeden dzien pobytu zadeklarowal 1%
wszystkich pytanych. Zdecydowana wigkszo$¢ (86%) respondentow $wiadomie wybiera
PPK, 10% ankietowanych pojawito sig¢ przypadkowo na terenie parku.

Tury$ci nocuja najczgsciej w osrodkach wczasowych (63%) i kwaterach prywatnych
(21%), 10% ankietowanych spgdzito czas we wlasnym domu letniskowym, 4% skorzystato
z oferty kempingowej lub pola namiotowego, za$§ 2% =zatrzymalo si¢ u rodziny badz
znajomych. Zdecydowana wiekszo$¢ turystow (64%) przyjechata na teren Parku
samochodem, 21% ankietowanych przyjechatlo pociagiem, a 4% autobusem. Inne $rodki
transportu: rower, autokar turystyczny wybrato tacznie 9% respondentow.

Informacje o wydarzeniach w PPK tury$ci czerpia: z Internetu (32%), od rodziny
i znajomych (15%), z prasy (12%), a az 30% pytanych nie korzysta z Zzadnego zrodia
informacji. Na pytanie: W jaki sposéb chcialbys otrzymywac informacje o tym, co si¢ dzieje
w Przemeckim Parku Krajobrazowym? najczgséciej wskazywang odpowiedzia byt Internet
(51%), 26% ankietowanych wybrato newsletter wysytany przez pracownikow PPK, a 16%
ulotki w miejscach publicznych. Turysci, chcieliby otrzymywac¢ informacje o: imprezach
sportowo-turystycznych (57%), dostepnosci do bazy sportowo-turystycznej (17%),
imprezach kulturalnych (10%) i walorach przyrodniczo-krajoznawczych (6%), 4%
badanych interesuja prace gospodarcze 1 planowane inwestycje. Lacznie 96%
ankietowanych jest zainteresowanych informacjami z terenu PPK, jedynie 4% pytanych nie
chce otrzymywac zadnych informacji.

Badani zostali takze zapytani czy chcieliby zaangazowaé si¢ spolecznie w dziatania na
rzecz Przemgckiego Parku Krajobrazowego. Wigkszo$¢ pytanych wyrazila cheé (42%),
niechgtnych byto 33% badanych, nie miato zdania 25%.

Odwiedzajacy PPK cenig najbardziej walory przyrodnicze obiektu (48%), najczgsciej
wymieniano - jeziora i wiazace si¢ z nimi atrakcje, spacery i jazdg¢ rowerem na $§wiezym
powietrzu. Walory kulturowe byty najistotniejsze dla 41% ankietowanych — w tej kategorii
odpowiedzi mieszcza si¢: koscioty, wieze widokowe i wiatraki. Dla 13% pytanych
najwigksza warto$¢ przedstawiajg wydarzenia sportowe i kulturalne, takie jak dozynki, noc
Swigtojanska.

Na pytanie o najbardziej atrakcyjne miejsca na terenie PPK ankietowani odpowiadali
réznorodnie. Najwigcej (54%) wskazalo lesne urzadzenia turystyczne i1 rezerwaty za
najatrakcyjniejsze (do kategorii tej zaliczono s$ciezki dydaktyczne, Wyspe Konwaliowa,
lokalne parki, ogrodki dziatkowe, zielence), 46% ankietowanych zachwycity zbiorniki
wodne. Obiekty turystyczne za najbardziej interesujace uznato 16% badanych (do kategorii
tej zaliczono wieze widokowe, Galeria Rzezby Ptakow w Gorsku, Les$niczowka w
Koczurach z zagrodami i wolierami dla zwierzat, stajnie), obiekty Kulturowe zostaly
wymienione przez 7% respondentow (do kategorii tej zaliczono Kosciét pw. Narodzenia
NMP w Wieleniu Zaobrzanskim, Kosciot ewangelicki w Kaszczorze, Kosciot pw. §w. Jana
Chrzciciela w Przemecie, Kosciét pw. $w. Jadwigi Slaskiej w Brennie, Parafia
rzymskokatolicka pw. $w. Bartomieja i $w. Jadwigi Slaskiej, Patac z XVII w. we
Wtoszakowicach i Muzeum Karola Kurpinskiego, drewniane wiatraki w Brennie,
Kaszczorze, Grotnikach).
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Jako stabe strony PPK turysci wskazali: zaniedbane plaze (56%), niedostateczna liczbg
miejsc parkingowych (55%), zty stan drog dojazdowych (44%), niedostateczna liczbe
sciezek rowerowych (36%), ich stabe oznakowanie (21%) i stabe o$wietlenie (18%).
Odwiedzajacym nie podoba sig takze nadmierny hatas (13%) brak placow zabaw dla dzieci
(8%). Ze stabymi stronami wiaze si¢ potrzeba poprawy i tak (analogicznie) respondenci
podali czego najbardziej im brakuje w PPK, sa to: parkingi (73%), tawki, przebieralnie
i publiczne toalety (41%), $ciezki rowerowe (30%), kosze na $mieci (24%), tablice
informacyjne (19%) i lampy przydrozne — 15%.

Ankietowani zostali takze zapytani o pozadane przez nich Kierunki rozwoju PPK.
Wedlug badanych Park, by mogt si¢ rozwijaé, powinien dazyé do poprawy infrastruktury
turystycznej (61%), popiera¢ turystyke wodna (52%) i wspomagaé organizacje wydarzen
kulturalno-rozrywkowych (44%). Sytuacja sanitarna, w tym wywoz $mieci, powinna by¢
przedmiotem troski wedhug 38% pytanych, 35% badanych wymienito reklamg Parku za
kierunek rozwoju, 34% badanych jako wiasciwy kierunek rozwoju wskazato stawianie na
edukacja turystyczng. Ponadto prawie jedna trzecia badanych (30%) uznato, ze w Parku
powinien by¢ prowadzony ciagly monitoring potrzeb branzy turystyczne;j.

IV. DYSKUSJA

PPK byt czgstym obiektem badan osob zajmujacych sig turystyka w latach 90. XX
wieku [Lawecki 1995, Gatecki 1996, Zimniewicz 1996]. Wowczas poruszane tematy badan
to: relacja pomigdzy turystyka a ochrona srodowiska [Lawecki 1995], mozliwo$ci rozwoju
turystyki [Gatecki 1996] oraz oczekiwania spoteczne — w tym mocne i stabe strony terenu
[Zimniewicz 1996]. Z biegiem czasu zmianie ulegta zarowno infrastruktura turystyczna, jak
i zmienity sie oczekiwania i potrzeby spoteczne. Ze wszech miar zasadnym wydaje si¢ by¢
zweryfikowanie i analiza biezacych oczekiwan turystow odwiedzajacych PPK.

Omawiane wyniki sg proba okreslenia i analizy potrzeb i oczekiwan spotecznych
odwiedzajacych PPK, pierwsza taka proba od 20 lat.

Z przeprowadzonego badania wynika, ze nie ma miesi¢gcy, w ktorych notuje si¢
catkowity zanik aktywno$ci odwiedzajacych, warto zaznaczy¢ jednak, ze najwigcej osob
odwiedza Park w okresie letnim - przypada to w miesiace wakacyjne (czerwiec, lipiec,
sierpien). Podobnie ksztattuje si¢ rozktad liczby osob odwiedzajacych inny park
krajobrazowy Wielkopolski - Puszczg Zielonke badanych przez Koztowskiego [2014].

Zdecydowana  wiekszo$¢  turystow  (83%) odwiedzajacych PPK to osoby
z wyksztatceniem $rednim (47%) lub wyzszym (36%) z co potwierdza obserwacje
Kalecinskiej [2013] i Koztowskiego [2014], wskazujace na to, iz osoby lepiej wyksztatcone
i przez to zamozniejsze chetniej spedzaja czas poza domem, prawdopodobnie maja one
wyzsza $wiadomos¢ istnienia potrzeby wypoczynku niz osoby z nizszym wyksztatceniem.

Wiegkszos¢ badanych pochodzita z terenu Wielkopolski, co s$wiadczy o lokalnym
oddziatywaniu PPK. Wskazuje tez, ze duze znaczenie przy wyborze miejsca wypoczynku ma
odlegto$¢ oraz fatwosci dotarcia do niego [Seweryn 2002, Kowalczyk 2011, Koztowski 2014].

Dla osob zajmujacych si¢ planowaniem i promowaniem turystyki istotny jest cel, dla
ktérego turysci przyjezdzaja w dane miejsce. MOwi on o atutach terenu oraz najczgstszych
motywach kierujacych odwiedzajacymi. Informacje takie moga by¢é wykorzystane na
szereg sposobow, a przede wszystkim moga stuzy¢ poprawie atrakcyjnosci turystycznej
obszaru. Pozwalaja na udoskonalanie badz likwidacj¢ poszczegdlnych gatezi, ktore
wplywaja na zainteresowanie turystow [Ptocka 2009]. Dla ponad 70% turystow
odwiedzajacych PPK jednym z glownych powodow przyjazdu jest rozrywka i wypoczynek.
Kluczowa role odgrywa tu wysoki poziom zagospodarowania turystycznego Parku,
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z wieloma imprezami kulturalnymi, sportowymi irozrywkowymi oraz odpowiednim
srodowiskiem — towarzystwem o0sob, ktore przybyty na ten teren z tych samych powodow
[Sniadek i Zajadacz 2007].

We wspoélczesnym $wiecie, w ktorym wazna rolg odgrywa cyfryzacja nie zaskakuje
wynik, iz wigkszo$¢ ankietowanych preferuje Internet jako forme¢ komunikacji z PPK.
Nieco inaczej wybrali ankietowani z terenu PK Puszcza Zielonka — tam Internet znalazt sie
na drugiej pozycji (Koztowski 2014). Pierwsza pozycje zaj¢li - znajomi. Nalezy, wigc,
zapewni¢ turystom dostgp do réznych zrédel informacji z naciskiem na promowanie
waznych wydarzen na stronach internetowych, na portalach spotecznosciowych, a takze
newslettery.

Ankietowani zostali réwniez zapytani o chg¢é zaangazowania si¢ w spoteczna
dziatalno$¢ na rzecz Parku. Najwigksza grupg stanowily osoby, ktore chcialyby sig
zaangazowac w pracg spoteczng w PPK (42%). Jedna czwarta respondentdow nie ma zdania
na ten temat — to grupa do ktorej warto trafi¢ z informacjami o dziatalnosci PPK i rozbudzi¢
emocje, ktére moga si¢ przetozyé w przyszto$ci na aktywne dziatanie na rzecz parku.
Podobnie jak w Puszczy Zielonka 33% ankietowanych nie byla zainteresowana
angazowaniem si¢ w dziatalno$¢ na rzecz parku krajobrazowego [Koztowski 2014].

Okazuje sig, ze czynnikiem decydujacym, dla naszych respondentéw, 0 wyborze
Przemeckiego Parku Krajobrazowego dla celow wypoczynkowych jest wystgpowanie
korzystnych warunkéow do uprawiania wypoczynku czynnego. Wazna jest mozliwos¢
plazowania i kapieli, uprawiania sportow rekreacyjnych oraz odbywania spacerow i jazdy
rowerem wyznaczonymi $ciezkami rowerowymi oraz specjalnymi szlakami. Odwiedzajacy
PPK nie rdznia si¢ w swych opiniach, na temat czynnikow decydujacych o atrakcyjnosci
terenu, od odwiedzajacych PK Puszcza Zielonka [Koztowski 2014]. Typ s$rodowiska
geograficznego wyznacza mozliwosci wypoczynku lub uprawiania tej czy innej formy
turystyki, sugeruje charakter inwestycji, umozliwiajacej i ulatwiajacej wykorzystanie
walorow przyrodniczych obszaru. Najbardziej atrakcyjny pod tym wzgledem jest
Kajakowy Szlak Konwaliowy. Nalezy jednak zwroci¢ uwage, ze wymaga on dobudowy
przynajmniej czesci infrastruktury. Szlak ten powinien by¢ przygotowany nie tylko z mysla
0 turystach — kajakarzach, dodatkowa atrakcja tego miejsca mogtyby byc¢ sptywy
sterowanymi tratwami, a takze szlak rowerowy i pieszy [Sniadek i Zajadacz 2007].

Jako mocne strony Parku respondenci uznali warunki przyrodnicze, w tym zbiorniki
wodne, las i zagospodarowanie terenow zielonych, krajobraz, co jest zbiezne z wynikami
sprzed lat [Zimniewicz 1996]. Atrakcjami dziatajacymi korzystnie sa takze istniejace
obiekty kulturowe oraz imprezy kulturalne. Dla odwiedzajacych inny park krajobrazowy w
Wielkopolsce, Puszcza Zielonka, wazne byly podobne elementy tj. warunki przyrodnicze
[Koztowski 2014].

Ankietowani najczgsciej narzekali na brak parkingow, tawek, przebieralni, toalet
publicznych i $ciezek rowerowych, a takze koszy na $mieci, tablic informacyjnych i lamp
przydroznych. Badania przeprowadzone przez Zimniewicza [1996] miaty nieco inny rozktad
odpowiedzi. Dwie dekady temu za najbardziej dokuczliwa sytuacje uznano nieprzestrzeganie
prawa i problem z niedostateczng siecig kanalizacyjng. Obechie problem dotyczacy kanalizacji
i odprowadzania $ciekéw zostal czesciowo rozwiazany, poprzez budowe nowych oczyszczalni.
Inne PK zmagaja sig¢ z podobnymi problemami [Koztowski 2014].
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V. PODSUMOWANIE
PPK cieszy si¢ najwigkszym powodzeniem wérdd turystow w okresie wiosenno-letnim.

Przyjezdzaja oni catymi rodzinami, gtéwnie z Wielkopolski, by cieszy¢ si¢ walorami
przyrodniczymi terenu i uprawiaé aktywne formy turystyki, szczegdlnie te zwiazane
z woda. Ankietowani chcieliby otrzymywac informacj¢ o dziatalnosci Parku. Turysci
dostrzegaja potrzebe poprawy zagospodarowania turystycznego obszaru. Chetnie wilacza
si¢ w pracg na rzecz PPK. Lokalnos¢ wypoczynku i cheé wiaczenia si¢ w dzialanie na rzecz
PK sa spelnieniem zalozen zréwnowazonego rozwoju. Wlodarze terenu PPK moga
wykorzysta¢ ten potencjal przy planowaniu kierunkéw rozwoju tak, aby byl on
zrownowazony, a jednocze$nie odpowiadal potrzebom odwiedzajacych.

10.

11.
12.

13.
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TOURISM IN THE PRZEMET LANDSCAPE PARK - WHAT DO TOURISTS
EXPECT?

Summary

Complex fulfillment of the social function is one of the most important goals of the
Przemecki Landscape Park (PPK). The goal of the work was to examine the intensity of
tourist traffic in the Park, as well as to determine its natural, cultural and tourist potential.
The survey was carried out from June 2014 to May 2015. 6006 respondents were examined.
The reason for choosing PPK most frequently indicated by the respondents was the desire
to connect with nature. The main purpose of the visit was rest and entertainment. The
respondents chose the active form of spending free time, the interest in water and cycling
tourism prevailed. The preferred form of entertainment was parties and visits to pubs and
clubs. The vast majority of respondents are residents of Wielkopolska. Respondents usually
obtained information about PPK via the Internet.

Key words: survey, tourist traffic, water tourism, natural values
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