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Efekt trzeciej osoby a wplyw przekazow medialnych

na podstawie opinii studentow Uniwersytetu Rzeszowskiego

Temat postrzegania oraz wplywu mediéw na odbiorcéw w literaturze §wiatowe;j jest
podejmowany czesto. Jednakze rozwdj mediow masowych jest tak szybki, ze cz¢sto dochodzi
do dezaktualizacji zagadnien, a tym samym trudno jest uchwycic istot¢ badanego tematu.

W Polsce tematyka medidow oraz komunikowania masowego jest analizowana przez
wielu badaczy. W swoich pracach poruszaja oni zagadnienia zwigzane z analizg
funkcjonowania mediow masowych, przemianami zachodzacymi w mediach, rola mediow
jako instrumentu dziatan marketingowych (w tym réwniez marketingu politycznego) oraz
wplywem przekazéw medialnych na odbiorcéw. Jednakze prace dotyczace efektu trzeciej
0soby sg w Polsce nieliczne. Ze wzgledu na duzg ztozonosé¢ zagadnienia dotyczacego mediow
masowych trudno rozpatrywaé proponowany temat z perspektywy tylko jednej dziedziny,
poniewaz tematyka mediow masowych jest interdyscyplinarna. Niniejsza praca doktorska, ze
wzgledu chociazby na odwotania do teorii szkoty chicagowskiej lub teorii pozytywistycznych
jest pracag socjologiczng. Prezentowane w niej problemy wymagaja jednak szerszego
podejscia interdyscyplinarnego, szczegolnie w przypadku efektu trzeciej osoby, ktory jako
hipoteza zostata zaproponowana przez W. Phillipsa Davisona. Obecnie to pojecie w duzej
mierze jest rozwijane na gruncie psychologii spotecznej. Pojecie mass mediow mozna
natomiast rozpatrywac z perspektywy m. in. socjologii, psychologii spotecznej, politologii
oraz ekonomii. Dlatego wiec, aby unikng¢ btedu redukcjonizmu, tj. wyjasniania badanego
zjawiska tylko w kategoriach waskiego zbioru poj¢¢ z jednej dziedziny, w pracy doktorskiej
wykorzystano elementy teorii psychologii spotecznej i politologii.

Glownym celem pracy jest stwierdzenie, czy wsérod studentow Uniwersytetu
Rzeszowskiego wystepuje efekt trzeciej osoby, jakie zmienne majg wplyw na powstawanie
tego efektu oraz co wptywa na wielkos¢ i jego sit¢. Badania nie bez powodu przeprowadzono
wlasnie wsrdd studentow. Jako kategoria spoteczna sg to osoby, ktore daza do poszerzania
swoich zainteresowan oraz wiedzy, w duzej mierze czesto podrozujace oraz otwarte na
zmiany spoleczne. Przede wszystkim sg to osoby, ktére czesto korzystaja z medidow
masowych. Badania pokazuja, ze osoby miode poswiecaja mediom znaczng cze$¢ swojego
dnia, tym samym interesujace jest to, czy dostrzegaja ich wptyw na siebie lub inne osoby.



Etap prowadzenia badania poprzedzila analiza w gléwnej mierze materialow
zastanych dotyczacych teorii mediéow oraz efektu trzeciej osoby. Pozwolito to na
sformulowanie gtownych pytan oraz hipotez badawczych. Zmienne, ktore byty intersujace
zdaniem autora w kontekscie efektu trzeciej osoby, to kapitat spoleczny, kapital kulturowy,
zaangazowanie spoteczne oraz postrzeganie medidw. Przeprowadzona analiza zebranego
materialu badawczego pozwolita na odpowiedZz na postawione pytania oraz hipotezy
badawcze.

W pierwszych rozdziatach pracy (rozdziat 2 oraz 3) zaprezentowano teorie dotyczgce
komunikowania medialnego, omowiono, czym sa media masowe oraz jak przebiegal ich
rozw0j. Starano si¢ rowniez wyjasni¢ pojecie przekazu medialnego, w szczegdlnosci
zwrdocono uwage na reklame, jako jeden z rodzajow przekazéw medialnych. Ma to na celu
wprowadzenie czytelnika w zagadnienia zwigzane z wplywem mediow, omowione w
kolejnych rozdziatach rozprawy.

W rozdziale 4, autor odnidst si¢ do zagadnienia spoteczefistwa medialnego, ktore
mozna uzna¢ za dobrze pasujace do obecnie wystepujacych zmian spotecznych oraz
funkcjonujacych w nim mtodych oséb, ktorym poswiecono badanie zrealizowane na potrzeby
pracy doktorskiej. Omowiono teorie dotyczace wpltywu mediow masowych oraz za pomoca
jakich technik media starajg si¢ oddzialywa¢ na odbiorcoOw. Zwrdocono réwniez uwage na
kapitat spoleczny oraz kulturowy, gdyz uznano iz posiadany przez badanych kapital moze
réznicowaé wystepowanie efektu trzeciej osoby. Warto réwniez zaznaczy¢, ze kapital
spoteczny i kulturowy mozna uzna¢ za czynniki rozwoju spotecznego, tym samym intersujace
wydaje przedstawienie w pracy jaki poziom prezentuja badani studenci.

Istotne znaczenie dla rozprawy sa teorie dotyczace efektu trzeciej osoby
przedstawione w rozdziale 5. Zaprezentowano geneze oraz definicj¢ efektu trzeciej osoby
oraz zwrocono uwage, jakie zmienne moga mie¢ wplyw na powstawanie efektu trzeciej
osoby.

W kolejnym rozdziale przestawiono metodyke badan oraz technike badan wtasnych.
Zawieral on rowniez przedstawienie celu pracy, pytan oraz hipotez badawczych,
operacjonalizacj¢ najwazniejszych poje¢ oraz dobor proby.

W rozdziale 7 przedstawiono wyniki przeprowadzonego badania wsrod studentow
Uniwersytetu Rzeszowskiego. Zweryfikowano postawione hipotezy badawcze, a uzyskane
wyniki zostaly szczegbtowo omowione. Rozdziaty analityczne koficza podrozdziaty
zawierajace syntetyczne wnioski, jakie nasuwajg si¢ po przeprowadzonej analizie materiatu
badawczego.

Rozdziat 8 pracy jest rozdzialem podsumowujacym przeprowadzone analizy,
z wskazaniem jakie zalozenia udato si¢ zrealizowal oraz starano si¢ rowniez wskazac
kierunek dalszych prac nad efektem trzeciej osoby.



