Bydgoszcz, 4.08.2023 r.

Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Anny Bem pt. Reklama prasowa w Il Rzeczypospolitej
Polskiej na przykladzie ,, llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,, ABC Nowin Codziennych”,
» Gazety Polskiej”, napisanej pod kierunkiem dr hab. Edyty Czop, prof. UR i dr. Jarostawa

Kinala (promotor pomocniczy), Rzeszow 2023, ss. 415

Przedstawiona do oceny rozprawa doktorska mgr Anny Bem pt. Reklama prasowa w II
Rzeczypospolitej Polskiej na przykladzie , llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,, ABC Nowin
Codziennych”, ,, Gazety Polskiej” jest dysertacja interdyscyplinarng, w ktérej warsztat pracy
historyka splétt si¢ z warsztatem socjologa, kulturoznawcy, specjalisty od reklamy i marketingu
oraz prasoznawcy. Fakt ten sprawia, ze rozprawa intryguje i zachgca do siegnigcia do jej
wnetrza. Pewnym jest, Ze czytelnik nie zawiedzie sie zapoznajac si¢ z jej trescia.
W' Zakorczeniu przedstawionej do oceny dysertacji znalaztem nastepujacg  konkluzje:
»Z pewng przesadg mozna wigc stwierdzié, ze historia reklamy w Polsce miedzywojennej to
historia modernizacji” (s. 377). Poza tym jednym przypadkiem, Autorka $wiadomie unika
W pracy pojecia ,modernizacja®, a we Wstepie do dysertacji przekonuje czytelnika, ze
»Reklama miata wplyw na formowanie sie kultury popularnej i spoleczenstwa
konsumpcyjnego. Tresci zawarte w ogloszeniach prasowych ksztaltowaly gusta, role i rytuaty
obowigzujgce w spoleczenstwie, nawyki higieniczne, pielegnacyjne, popularyzowaly produkty
farmaceutyczne, sugerowaly w co sie ubraé, jakim samochodem jezdzi¢, w co wyposazy¢
mieszkanie itp. Wynika to z tego, ze reklama spelniala dwie wazne dla spoleczenstwa funkcje:
ksztaltowala zycie spoleczne oraz je odzwierciedlala” (8. 5). To zgrabne odniesienie sie do roli
reklamy w modernizacji zycia codziennego Polski mig¢dzywojennej, w polaczeniu z opinig
wyrazong w ostatnim zdaniu tej dysertacji, jest prowokacja naukowa, ktéra oceniam bardzo
pozytywnie. W ten sposob do glosu dochodzi interdyscyplinarne przygotowanie mgr Anny
Bem do podjgcia badan nad reklamg prasowa w czasie Polski mie¢dzywojennej. Autorka
rozprawy dyskretnie przypomina o modernizacyjnym wplywie reklamy na zycie codzienne,
pytajac czytelnika w Zakoriczeniu, czy ocena ta nie jest przesadzona i czy przypadkiem nie jest
ona wystawiona na wyrost.

Dysertacja mgr Anny Bem pt. Reklama prasowa w Il Rzeczypospolitej Polskiej na
przykladzie |, llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,,ABC Nowin Codziennych”, Gazety
Polskiej” jest rozprawa osadzona chronologicznie w okresie migdzywojennym, w latach 1918-

1939. Wybrane cezury czasowe nie budzg zadnych zastrzezen. Nie zglaszam réwniez uwag do



bazy zréditowej, z ktérej korzystala Autorka. Podstawowe tytuly prasowe, wykorzystane jako
gtowne zrédto historyczne, to trzy dzienniki, ktore ukazywaty si¢ w Polsce miedzywojenne;:
»Ilustrowany Kurier Codzienny™, ,,ABC Nowiny Codzienne” i ,,Gazeta Polska”. Kazdy z tych
dziennikow, co we wstepie i rozdziale drugim wyjasnia mgr Anna Bem, reprezentowat inng
opcj¢ polityczng. Obok wyzej wymienionych Zrédel historycznych, wazng role w realizacji
przyjetego tematu odegraly poradniki oraz podreczniki reklamy i propagandy, ktére opracowali
w okresie migdzywojennym 6wczesni znawcey problematyki. W tresci pracy znajdujg sie
odwolania migdzy innymi do: Stanistawa Batko, Stanistawa Zenona Zakrzewskiego, Tadeusza
Skarzynskiego, Olgierda Langera, Wiadystawa Balinskiego i innych. Korzystano takze
z dorobku migdzywojennych, specj alistycznych, poswigconych tematyce reklamy i propagandy
periodykéw branzowych. Kolejna grupg Zrodet stanowig opracowania wspétezesne, badajace
problem reklamy i marketingu. Sposéb wykorzystania przez mgr Anne Bem tych materiatow
naukowych do oceny zjawisk zwigzanych z reklamag prasowg w okresie miedzywojennym
oceniam pozytywnie. Dorobek naukowy wspolczesnych badaczy reklamy, ktorzy uwage
poswigcaja jezykowi reklamy, jej formom, ,,plci reklamy” czy innym analizom zZwigzanym
z przedmiotowym problemem, okazat si¢, co udowodnita Autorka dysertacji, niezbedny do
konstrukcji niniejszej rozprawy. Dzigki wykorzystaniu tych opracowan naukowych praca
zyskata walor interdyscyplinarny.

Niniejsza dysertacja odbiega od tradycyjnych opracowan historycznych. Wykorzystanie
wspdlczesnych narzedzi i wiedzy do oceny migdzywojennego zjawiska, ktérym byla reklama
prasowa, jest rozwigzaniem bardzo dobrym. Zabieg ten pozwolit na wydobycie z historycznych
tekstow reklamy prasowe;j nowych tresci, umozliwil odszukanie genezy rozwigzan
stosowanych w reklamie, kt6re popularne sq wspdlczesnie, a o ktérych pierwszych odstonach
zapomniano. Mozna w tym wypadku wskazaé na analiz¢ specyficznych elementow reklamy,
np. tzw. ,.plei reklamy”, dolgczania probek produktu czy dostrzeganie réznic kulturowych
W percepcji tresci reklamowych w poszczegdlnych krajach.

Rozprawa doktorska mgr Anny Bem Jest pracg obszerna. Co istotne, nie ma w niej dluzyzn
i tzw. ,zbednych stron” wypelniajacych prace. Kazdy omawiany fakt jest starannie
przemyslany i wpisany w tre$¢ rozdziah. Cztery rozdzialy, z najobszerniejszym rozdziatem
trzecim, na ktore Autorka podzielila rozprawe, to liczba wystarczajgca. Cel pracy zostat
sformulowany poprawnie. Przyjeto w nim, ze reklama prasowa byla waznym i dynamicznie
rozwijajacym sie $rodkiem marketingowym w okresie migdzywojennym. Realizujac przyjety
cel zwrécono uwage nie tylko na tresé zamieszczanych w prasie mi¢dzywojennej reklam, ale

takze na zmiany, jakie zachodzily z uplywem lat w ich szacie graficznej, stylistycznej czy



lingwistycznej. Szeroko oméwiono rozwoj polskiego rynku reklamy czasu mig¢dzywojnia.
Pochwali¢ nalezy dobre rozwiazanie, jakim jest rozpoczynanie kazdego rozdzialu od
przytoczenia aktualnego stanu wiedzy i badan przedmiotowego problemu. Godnym uwagi jest
réwniez przyjeta zasada podsumowywania kazdego rozdziahu kilkoma zdaniami. Lakoniczne
konkluzje s3 dla czytelnika doskonala forma uporzadkowania prezentowanego materiatu
IZECZOWego.

Rozdzial pierwszy przedstawionej do oceny dysertacji, pt. Sytuacja polskiej reklamy
W okresie migdzywojennym, skiada sie z pigciu podrozdzialéw. Zawiera on interesujace
rozwazania na temat réznorodnych definicji pojecia reklamy. W ten sposéb mgr Anna Bem
ilustruje interdyscyplinarny dyskurs badaczy réznych specjalnosci, ktérzy, wskazujac na
emocje, ktére wywoluje reklama u odbiorcy, analizujg jej aspekty socjologiczne,
psychologiczne, ekonomiczne czy szerzej behawioralne. Rozwazania powyzsze nakierowujg
uwage czytelnika na interdyscyplinarne ujecie zagadnienia reklamy prasowej
W migdzywojennej Polsce. Skrupulatno$¢ badawcza mgr Anny Bem odstania przed
czytelnikiem ksztattowanie si¢ rynku reklamy prasowej przed 1918 rokiem, omdéwienie rynku
ogloszeniowego polskiej prasy w badanym czasie czy prezentacje dziatalnosci Polskiego
Zwigzku Reklamowego i Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism oraz
agencji i biur ogloszen. Zabraklo mi w tym rozdziale informacji na temat demografii Polski
migdzywojennej, w tym analizy struktury spolecznej i zawodowej ludnosci oraz wskazania na
Ujgcie tego problemu w podziale na regiony Polski umozliwia osiggniecie jednego celu:
wykazanie dysproporcji regionalnych w zakresie sity nabywczej konsumentéw oraz wskazanie
na ich zdoInos¢ do odbioru tresci reklamowych. Powinno si¢ tez omowic rozwdj sieci sprzedazy
detalicznej w Polsce migdzywojennej (pomocne moga by¢ publikacje: Landau Z.,
Tomaszewski J., Nie rozwigzane problemy spoteczno-gospodarcze Drugiej Rzeczypospolite;j,
[w:] Problemy gospodarcze Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 1989; Kalinski J., Handel
wewngtrzny, [w:] Problemy gospodarcze Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 1989;
Zarnowski J., Polska 1918-1939. Praca Technika Spoteczenistwo, Warszawa 1999). Na ten
aspekt zwrdcono uwage juz w okresie mig¢dzywojnia przy okazji prowadzonych badan, ktore
zlecit producent proszku do prania marki Radion. Ukryto wéwczas badanie konsumentéw pod
przykrywka kampanii promocyjnej, ktéra okreslano mianem »zagadki premiowej”. Szukano
odpowiedzi na pytanie o skutecznogé reklamy w formie ogloszen zamieszczanych w prasie.
W' podsumowaniu badania stwierdzono, ze ,Reklama prasowa np. bylaby bezwzglednie

chybiona w dzielnicach wschodnich, gdzie ilog¢ analfabetéw dochodzi do 60%” (zr6dto: Lowy



H., Zagadki premiowe jako $rodek reklamy, ,,Reklama” 130, nr 3, s. 34-35). Mam tez uwage
do tabeli nr 1 pt. Rodzaje reklamy i srodki przekazu (s. 20). Jej tre$é oparto na pracy J. Lodziany-
Grabowskiej pt. Efektywnosé reklamy, ktéra opublikowano w 1996 roku. Moim zdaniem warto
w tym wypadku uzupeini¢ tabele o reklame obecna w Internecie. Mocno wrosla ona
w przestrzen zycia wigkszo$ci wspétczesnych konsument6w, stajac sie silnym, ekspansywnym
narzgdziem w rgkach specjalistow od marketingu. W jej efekcie stabnie reklama prasowa,
telewizyjna i inne jej tradycyjne formy.

Rozdziat drugi, pt. Rozwdj prasy codziennej w Il RP na przykladzie ,, llustrowanego
Kuriera Codziennego”, , ABC Nowin Codziennych”, ,Gazety Polskiej”, obejmuje analize
przedmiotowych tytutéw prasowych. Ujecie tego problemu jest prawidlowe. W rozdziale tym
znajdujg si¢ cenne informacje odnoszace sie do prezentacji statystycznej liczby tytutow
prasowych ukazujacych si¢ w migdzywojennej Polsce oraz wyliczenia dotyczace globalnego
rocznego nakladu i zuzycia papieru gazetowego przypadajgcego na jedna osobe w Polsce.
Interesujgce sg rozwazania na temat prze$ladowania dziennikarzy w Polsce i préb ograniczenia
przez rzadzacych po 1926 roku wolnosci prasy i slowa. Dobrym rozwigzaniem jest
wyszczegolnienie regionalnych réznic na rynku prasy w Polsce migdzywojennej. Zabraklo mi
natomiast w tej tresci wskazania najbardziej charakterystycznych tytuléw dziennikéw
lokalnych, zwiazanych z poszczeg6lnymi regionami Polski. Wiem, ze nie jest to zagadnienie
podstawowym elementem niniejszej rozprawy, jednak takie pytanie pojawia si¢ po lekturze tej
czgsci dysertacji. Interesujgce sg rozwazania na temat cennikéw ogloszen i reklam prasowych.
Wycena miejsca w gazecie, w ktérym reklama miata si¢ znajdowag, a takze wyszczegolnienie
kosztéw wynikajacych z wielkosci czcionki i innych elementow z nig integralnie zwigzanych
wskazuje, uzywajac jezyka wspolczesnej reklamy, na jej pozycjonowanie na stronach
czasopism. Dzisiaj to samo zjawisko spotykamy w wyszukiwarkach internetowych.

Rozdzial trzeci, pt. ,,Reklama dzwigniq handlu”, jest najobszerniejsza czescia dysertacii
przygotowanej przez mgr Anng Bem. Przyjety w pracy podziat przedmiotowy, uwzgledniajacy
kategorie produktow reklamowanych w analizowanych trzech dziennikach, jest uzasadniony
i nie budzi watpliwosci. Jest to rozwiazanie praktyczne, ktére pozwala Badaczce wnikngé
w Swiat reklamy umieszczonej w prasie migdzywojennej. Bardzo dobrym rozwiazaniem jest,
ze Autorka szeroko, korzystajac z interdyscyplinarnych opracowan naukowych, komentuje
1 ocenia ewolucj¢ omawianych reklam oraz zauwaza, Jakg odgrywaly one role w kreowaniu
potrzeb konsumenckich, a nie tylko w ich zaspokajaniu — tym samym przyczyniajgc si¢ do
budowania spoleczenstwa konsumpcyjnego. Wazng czgscig tego rozdziatu jest zwrocenie

uwagi przez mgr Anng Bem na emocje, jakie reklama produktow wywoluje u konsumenta.



Cennym rozwigzaniem, przy okazji analizy np. reklamy samochodéw czy wyrobow
tytoniowych, jest odniesienie do analogicznych, podobnych w tresci reklam wykorzystywanych
w zachodniej Europie, w spoleczenstwach przemystowych, o wigkszej sile nabywczej.
Reklama samochoddw stata si¢ dla Autorki pretekstem do przytoczenia danych statystycznych
ha temat rozwoju motoryzacji w Polsce i na $wiecie. Dobrym zabiegiem jest wskazanie, przy
omawianiu reklam takich produktéw jak samochody czy papierosy, ich odwaznego nawigzania
1tym samym wplywu na zachodzacy proces emancypacji kobiet. To wazne spostrzezenie, ktore
pokazuje oddziatywanie reklamy na zachowania i postawy spoleczne. Z dzisiejszej
perspektywy ocena hasta »piekna Pani przewaznie pali” (s. 183), wydaje si¢ absurdalnym
dziataniem. Podobny charakter majg analizy innych reklamowanych produktéw: prezerwatyw,
aparatow fotograficznych firmy Kodak czy zarOwek i radioodbiornikéw marki Philips. Pelny
obraz prezentowanego zjawiska i wielowatkowa analiza z odniesieniami do innych panstw na
swiecie czyni z tego rozdziatu dobrze przygotowany material naukowy.

Rozdzial czwarty, pt. Specyfika reklamy prasowej w Polsce migdzywojennej, przenosi
czytelnika w §wiat narzedzi, ktére wykorzystywano w tym czasie celem efektywnego dotarcia
do konsumenta i sklonienia go do ,,glosowania pieniedzmi” na okreslony produkt. Czytelnik
znajdzie w tej czesci szeroka analiz¢ techniki dostarczania konsumentom bezplatnych probek,
analiz¢ jezykowa reklam prasowych oraz wykorzystania odniesiefi do tekstow kultury czy
angazowania do reklamy okreslonych produktéw 6wezesnych gwiazd i celebrytéw. Mgr Anna
Bem dowiodla, ze doswiadczenia zebrane w przesziosci w zakresie techniki dotarcia do klienta
nie réznig si¢ od tych wspoiczesnych. Osobny charakter ma bardzo interesujacy podrozdziat na
temat ,,plci reklamy”. Poparta przyktadami analiza wizerunku kobiety i mezezyzny, ktorzy
wystepujac w reklamie wypelniajg zazwyczaj stereotypowe, przypisane dla plei role, jest
przekonujaca. Powyzsza analiza, prowadzona przy wykorzystaniu osiggnie¢ wspolczesnych
badaczy tego problemu, zyskuje dodatkowy walor poznawczy i odslania nowe, malo
eksplorowane przestrzenie badaweze. Podobnie postrzegam czgS¢ pierwszg tego rozdziatu,
w ktérej mgr Anna Bem wskazala na wybrane kampanie spoleczne i udziat panstwa w reklamie.
Rozwazania teoretyczne, odnoszace si¢ do pojecia reklamy spolecznej, prowadzone w oparciu
0 wspolczesne osiggniecia badaczy zajmujacych si¢ tym zagadnieniem, pozwalajg lepiej
zrozumie¢ przekaz plynacy z migdzywojennej reklamy spoleczne;.

Mgr Anna Bem, w przedstawionej do oceny dysertacji pt. Reklama prasowa w []
Rzeczypospolitej Polskiej na przykiadzie ,, llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,, ABC Nowin
Codziennych”, ,, Gazety Polskiej”, doskonale taczy role historyka i badacza dziejow reklamy

prasowej z rolg specjalisty zajmujgcego si¢ teorig reklamy. W tej ostatniej roli, w oparciu



0 wspolczesne osiggniecia nauki w zakresie badania reklamy, analizy wykorzystywanych
W niej narzgdzi oraz coraz lepszego poznania jej wplywu na zachowania pojedynczego
konsumenta i grup konsumentéw, mgr Anna Bem potrafi zobrazowaé ewolucje zachodzaca w
technice dotarcia poprzez reklame prasowa do klienta w czasie Polski mig¢dzywojennej i odkryé
ksztaltujace si¢ w niej trendy, ktére wykorzystywane sa we wspolczesnej reklamie.

Interdyscyplinarny charakter niniejszej rozprawy doktorskiej jest jej atutem. W efekcie
pojawila si¢ praca, w ktorej mgr Anna Bem opisuje histori¢ codzienng. Pokazuje konsumenta,
ktéry poddawany byt bodzcom plynacym z reklamy zamieszczanej w prasie. Przekaz
reklamowy miat wplyw na zmiang zachowan jednostek i grup spolecznych, przyspieszat proces
emancypacji kobiet, wplywal na ewolucje pogladéow na temat miejsca kobiety
w spoleczefistwie, ksztattowal gusta i nawyki konsumenckie, kreowat potrzeby i, co wazne,
pozycjonowat marki produktéw i producentéw w umystach konsumentéw. Mgr Anna Bem
odstonita przed czytelnikami piekno sztuki reklamy. To pojecie jakze czesto umykajace
badaczom tego problemu. Przyjmuj¢ zatem, Zze rozstrzygniety zostat umieszczony
w zakonczeniu pracy problem, ktory ujeto w stwierdzeniu: czy nie jest przesadg przyjecie
zalozenia, ze historia reklamy w Polsce mi¢dzywojennej jest historig polskiej modernizacji?
Z catlym przekonaniem uwazam, ze w pracy pt. Reklama prasowaw Il Rzeczypospolitej Polskiej
na przykladzie ,, llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,, ABC Nowin Codziennych”, ,, Gazety
Polskiej” autorstwa mgr Anny Bem oméwiono zmiany modernizacyjne zachodzace w Polsce
w latach 1918-1939.

Przedstawione powyzej uwagi dotyczace uzupelnienia recenzowanej rozprawy, ktore
majg niewatpliwie charakter dyskusyjny, nie ostabiaja pozytywnej opinii o przedstawionej do
oceny dysertacji mgr Anny Bem. Autorka przygotowala prace, ktéra uzupetnia stan wiedzy
0 polskiej reklamie prasowej w okresie migdzywojennym i jest to dysertacja wpisujaca sig
w nurt badaf nad polska modernizacia.

Przedstawiona do oceny dysertacja mgr Anny Bem, pt. Reklama prasowa w II
Rzeczypospolitej Polskiej na przykladzie |, llustrowanego Kuriera Codziennego”, ,, ABC Nowin
Codziennych”, ,, Gazety Polskiej”, w mojej ocenie spelnia wszelkie wymogi stawiane przez

ustawodawcg. Wnioskuje o dopuszczenie mgr Anny Bem do dalszych etapéw przewodu
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doktorskiego.



