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Wstep

Komunikacyjny wymiar zycia spotecznego w znacznym stopniu
determinuje obecnie informatyzacja i rozwdj technologii komunikacyj-
nych, ktore ,,zaczynaja penic rolg nie tyle medium, ile przede wszystkim
naturalnego srodowiska powstawania i funkcjonowania nowych wspol-
not” [Olcon-Kubicka 2009: 94]. Cyberprzestrzen umozliwia poszerzenie
kontaktow spotecznych, co w efekcie przyczynia si¢ do powstania nowych
form tozsamos$ciowej integracji oraz odpowiadajacych im praktyk komu-
nikacyjnych, ujetych w tekstowe reprezentacje rozmaitych dyskursow in-
ternetowych [Smolen-Warzusiszyn 2016: 193—194]. W niniejszym tekscie
zajmowa¢ mnie beda teksty lokowane w blogosferze tematycznej, porad-
nikowej, wobec ktdrej dostrzegam potrzebe sprofilowanych dyskursywnie
badan onomastycznych przyblizajacych kategorie organizujace wspolnoty
interpretacyjne. Przyjmujac za M. Wojtak, ze dyskurs to ,,sposob zorga-
nizowania ludzkiej aktywnosci, a wigc takze praktyki komunikacyjnej
okreslonej spotecznosci (wspolnoty), ktéra w trakcie réznorodnych in-
terakcji ustala 1 uzgadnia istotne dla siebie tresci, konserwuje stosowne
scenariusze zachowan komunikacyjnych oraz reguty ich wypetniania
za posrednictwem wypowiedzi (i/lub srodkdéw niewerbalnych)” [ Wojtak
2010: 17], zaktadam, ze na poziomie tytutu — tu: tytutu blogu' — mozliwe
jest jego pierwsze, sygnalne odczytanie. W tle takiego postrzegania tytutu
stoi m.in. ogolna, ale zasadnicza dla (medio)lingwistyki opinia, iz dla
kazdego tekstu medialnie zaposredniczonego jest on rudymentarnym

! Nazwg (tytutem) blogu jest jej posta¢ nagtdéwkowa, wyrdzniona graficznie, znaj-
dujaca si¢ w eksponowanym miejscu strony; zwykle nazwa ta jest jednocze$nie sktad-
nikiem (w calo$ci, w czg$ci, po modyfikacji) adresu WWW [Skowronek, Rutkowski
2004: 80—83].

~EPRTNOX

~NMCR<HZTP


http://dx.doi.org/10.15584/slowo.2017.8.16

236 DOROTA SUSKA

sposobem ,,budowania indywidualnych znaczen”, pierwszym krokiem ,,objasnia-
nia i kreowania sensow” [Skowronek 2013: 12]; co istotne, opini¢ te¢ weryfikuja
szczegotowe badania rozmaitych tekstow, potwierdzajace, iz tytut buduje potencjat
dyskursywny globalnej makrostruktury (tekstu prasowego, internetowego itp.)
i stanowi¢ moze przejaw (wyraz) wartos$ci, idei, intencji, glbwnego przestania
okreslonego dyskursu [Legomska 2016: 129-130]. Jezykowe wyktadniki kategorii
dyskursywnych, jako paratekstowa etykieta dyskursu (i dyskursywnego obrazu
$wiata [Czachur 2011: 87]), tacza si¢ z typowa dla niego wizja pewnego wycinka
rzeczywistos$ci, swoistymi strategiami komunikacyjnymi, motywacja dziatania
cztonkoéw wspdlnoty, ktore wynikajg m.in. z przyjetego punktu widzenia.
Nazwy blogéw naleza do dynamicznie rozwijajacej si¢ grupy onimow inter-
netowych, stanowigcych niezbedny element kazdej reprezentacji blogowej?, jej
strukturalny i pragmatyczny poczatek [Sidorowicz 2013: 122]. W samych blogach
trudno dzis si¢ doszukiwaé pierwotnego, diarystycznego charakteru: tematycznie
i funkcjonalnie nie sg w zasadzie ograniczone, wchodzg w obszar kultury, zycia
spotecznego, religijnego (blogi dziennikarskie, poradnikowe, eksperckie, politycz-
ne, ewangelizujace itp.), podlegaja nieustannej konwergencji technicznej (audio-,
foto-, wideoblogi), remediacji (rezonujg z innymi srodkami przekazu, zastgpuja je,
uzupetniajg), a przede wszystkim cechuje je gatunkowa transgresja, hybrydycznos¢
[Sidorowicz 2013: 61-66]. Z drugiej strony, coraz wyrazniej daje si¢ zauwazy¢ inna
cecha, ktora oddaje specyfike blogu: mianowicie w nowszych ujeciach definicyj-
nych zwraca si¢ uwage na tozsamos¢ oraz wspolnote, ktora tworzg (mogg tworzyc¢)
nadawca oraz odbiorcy danej strony blogowej [Myers 2009: 15]. Niezaleznie od
szczegdtowych funkcji omawianych medioniméw w hipertekstowej makrostruk-
turze blogu pelnig one — jak wyzej sygnalizowatam — funkcj¢ no$nika tresci an-
tycypujacych przebieg dyskursu, na co wskazujg badania réznych reprezentacji
blogow tematycznych. Etykietujacy wspolnote aspekt tytulu poswiadcza chocby
poroéwnanie tytulow blogdéw o tej samej intencji poradnikowej, ale organizujacych
si¢ wokot innych wartosci, ktore wpisane zostajag w typowe dla nich kategorie
dyskursywne, np.: blog kulinarny — swojskos¢, rodzimos¢, nieoficjalnosc; blog
modowy — prestiz, oryginalno$¢, nieprzecietnos¢ [Suska 2015: 609—-628; Mikotaj-
czyk; Wasilewska-Stawiak 2013: 41-45]. Jeszcze wyrazniej rola nazwy blogu jako
nos$nika wspolnotowego punktu widzenia, sposobu konceptualizacji 1ol zaznacza
sie w tekstach tozsamo$ciowych bedacych odzwierciedleniem podlegajacego redefi-
nicji dyskursu rodzicielskiego; i tak na przyktad w blogach ojcowskich kontestujaca
patriarchalne wzorce postawa wyraznie zaznacza si¢ na poziomie semantycznej
organizacji tytulu: w stowie kluczowym ,.tata”, wspolnotowo wyprofilowanym,

2 Podstawowe zroznicowanie tych reprezentacji to: dzienniki osobiste (blogi o charakterze
»pamigtnikarskim”), sylwy internetowe (zawieraja bardzo zroéznicowane tresci), blogi specjali-
styczne (moga to by¢ blogi monotematyczne, ale takze blogi komercyjne, reklamowe, naukowe
iinne) [Pisarek 2006: 18—19].
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odzwierciedlajacym kategorie dyskursywne charakterystyczne dla ,,nowego ojco-
stwa” / tacierzynstwa” [Suska 2016: 146—154].

U Zrédet blogéw ekonomicznych

Blogi ekonomiczne sa tekstowa reprezentacja nowoczesnego dyskursu porad-
nikowego, zatem projektowang analiz¢ ich tytutéw osadzam w konteks$cie rozwoju
tego rodzaju okazéw uzytkowych. Eksplozje poradnictwa/doradztwa uruchomita
rozpoczegta w 1989 roku ,,demokratyzacja” srodkéw masowego przekazu, prze-
miany §wiadomosci Polakéw, ktore zrodzilty potrzebe publicznego odkrywania
prawdy, poruszania wszystkich tematow, a przede wszystkim dazenia do osiggania
coraz to wyzszej jakosci zycia [Ficek 2013: 7]; najkrocej rzecz ujmujac: ,,fenomen
dzisiejszych poradnikéw (psychologicznych, komputerowych i innych) wigzaé
nalezy z ciaglymi przeobrazeniami otaczajacej nas rzeczywistosci. Okazuje sie,
iz budowanie wlasnej «sciezki zyciowej» wymaga od jednostki rozwigzywania
réznych problemdw, a takze samodzielnego poszukiwania «punktéw orientacyj-
nych»” [Ficek 2012: 152]. W konsekwencji nie tylko poszerzyty si¢ dziedziny,
w ktorych poszukuje si¢ pomocy, lecz takze dokonata si¢ transformacja samego
poradnictwa, ktére w coraz wickszym stopniu korzysta z nowych, internetowych
okazow uzytkowych: blogow ekspertow, quasi-ekspertow, ,,zwyktych” doradcow.
Popularno$¢ poradnictwa blogowego wyplywa w duzej mierze z rozpoznawalnosci
(i popularnosci) samego gatunku blogu, przy czym decydujgca wydaje si¢ jego
cecha komunikacyjna: jako hipertekstowa, interaktywna platforma, organizowana
1 zarzadzana przez nadawce, umozliwia nawiazanie i budowanie relacji nadawczo-
-odbiorczych [Sidorowicz 2013: 99]. Tym samym blog odpowiada najlepiej na
potrzeby poradnictwa kultury indywidualizmu, akcentujacego zdobywanie oraz
weryfikowanie wiedzy i samowiedzy wyptywajacej z indywidualnego doswiad-
czenia, ale w komunikacji z drugim, a takze podmiotowe, negocjacyjne relacje
poradnicze, ktore moga budowaé wiedze wspolnoty [Kargulowa 2009: 12]. Do
tego rodzaju tekstow uzytkowych nalezg blogi ekonomiczne, wewnetrznie rézni-
cujace si¢ — w zalezno$ci od sposobu organizowania w nich przestrzeni dialogu
poradnikowego z odbiorca (blogi typu eksperckiego, typu praktycznego), roli, jaka
przyjmuje nadawca (profesjonalny mentor bazujacy na specjalistycznej wiedzy
i doswiadczeniu zawodowym, zyczliwy doradca itp.) [Suska 2017]. Rozwoj polskie;j
blogosfery ekonomicznej, niezwykle dynamiczny (okoto trzystu aktywnie prowa-
dzonych blogow w roku 2016), czyni z niej jedno z gléwnych zrddet, z ktorego
odbiorca zdobywa wiedze z tego zakresu: ,,Polskie blogi finansowe nieustannie
przejmujg czytelnikow mediow mainstreamowych. Jest to ciekawy trend pokazuja-
cy, ze Polacy potrzebuja niezaleznych mediow eksperckich w dziedzinie finansow
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i ekonomii™. Odbiorcy oczekujg od blogow wiarygodnych, ciekawych i, przede
wszystkim, oryginalnych tresci, ktore pozwalajg podejmowac bardziej swiadome
decyzje finansowe, unika¢ putapek i lepiej zarzadzaé pieniedzmi*. Dodatkowo
blogeréw ekonomicznych aktywizuja momenty swoistych ,,przetomow”, jak choéby
kryzys z 2008 roku czy inne zawirowania w §wiatowej i1 krajowej gospodarce, ktore
spowodowatly, ze rzesze internautéw zaczety poszukiwac informacji o finansach®.

Perspektywa badawcza

W dalszej czesci przedstawiam wyniki analizy grupy kilkudziesigciu blogéw
ekonomicznych (okoto szesédziesieciu), zaktadanych przez osoby indywidualne
(wykluczytam strony instytucjonalne), notowanych w katalogach i rankingach
blogéw ekonomicznych. Traktujac tytul jako wyktadnik kategorii dyskursywnych,
typowych dla blogéw ekonomicznych, w analizach zwracam uwagg na leksyke
etykietujgcg, na pewne aspekty semantyki i pragmatyki tytuldow, ktore taczg sie
z sygnalizowaniem globalnego przestania, na jakich bazuje blogowa narracja; sa
to jednoczesnie kategorie, ktore nadawca uwaza za istotne z punktu widzenia
odbiorcy, bo pozwalajace adresowac tekst do okreslonej wspolnoty interpretacyj-
nej. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze przyjeto jedna z perspektyw ogladu funkcji
tytutu, ktora wigze si¢ ze specyfikg gatunkowa i intencja zapowiadanego tekstu.
Wspotczesne medionimy, w tym nazwy blogdw, wychodza najczesciej poza funk-
cje identyfikacyjno-charakteryzujaca; w wielu kontekstach (wspdttworzonych
przez charakter tekstu, jego relacj¢ z innymi tekstami, usytuowanie w porzadku
dyskursywnym itp.) na plan pierwszy wysuwajg si¢ inne funkcje: perswazyjno-
-reklamujgca, perswazyjno-ideologiczna, fatyczna, ekspresywno-impresywna,
aksjologiczna, intertekstualna [Skowronek, Rutkowski 2004: 214], marketingowa
[Suska 2015: 621-622], kreujaca brand image [Rutkiewicz-Hanczewska 2007:
199]. W perspektywie komunikacyjnej mozna z kolei mowi¢ o paratekstowej —
prezentacyjno-rekomendujacej — funkcji tytutu tekstu [Loewe 2007: 23]. Warto
tez dodac¢, ze blog jest przekazem multimodalnym (wielokodowym)®, a wigc i sam

3 Najpopularniejsze blogi finansowe — Ranking 2016, http://rekinfinansow.pl/blogi-finansowe/
[dostep: 3.09.2017]. Obecnosé¢ ekonomii w przestrzeni publicznej i prywatnej wigze si¢ z przetomem
1989 roku; gospodarka wolnorynkowa przyniosta nowe realia (pit, vat), dzialania, ktore zaczety
dotyczy¢ kazdego, ktorych nieznajomos¢ mogta szkodzi¢ (lokowanie pieniedzy, gietdy, kury walut
itp.) [Ozo6g 2011: 19-20].

4 Ranking blogéw finansowych 2017, http://jakoszczedzacpieniadze.pl/ranking-blogow-finan-
sowych-2017 [dostep: 3.09.2017].

5 Poczytaj o finansach. Eksperci prowadzq blogi, https://www.forbes.pl/wiadomosci/blogi-
ekonomiczne-i-finansowe-eksperci-prowadza-blogi/rsp2dy7 [dostep: 3.09.2017].

¢ ,Przekaz czy komunikat multimodalny (polisemiotyczny) to taki, w ktorym globalny sens
jest (wspohrealizowany przez wigcej niz jeden kod semiotyczny, wspolgrajacych ze soba i wytwa-
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tytut funkcjonuje jako ,,znak werbalno-wizualny” (w potaczeniu z innymi kodami,
wzajemnie si¢ dopetniajagcymi i powigzanymi ze soba) kategorii dyskursywnych
charakterystycznych dla wspdlnot, jakie si¢ wokot blogu wytwarzaja [Legomska
2016: 139]. W niniejszym artykule poprzestang jednak na ogladzie warstwy je-
zykowej tytutow blogow ekonomicznych, a jedynie na wybranych przyktadach
przedstawie elementy wizualne, ktore kontekstualizujg przestanie tytutu.

Jezykowe wykladniki kategorii dyskursywnych

Motywem ewentualnego podejmowania przez odbiorce dialogu z tekstem
poradnikowym bywa poszukiwanie wskazowek, rady, informacji z dziedziny
specjalistycznej, w cze$ci przynajmniej nieznanej lub/i oczekiwanie rozwigzania
problemu praktycznego. Z punktu widzenia autora blogu relacja poradnikowa
oznacza udzielenie rady w sposob, jaki wynika m.in. z zaprojektowanej dla siebie
roli, autorskiego punktu widzenia, co nie pozostaje bez wplywu na organizowanie
wspolnoty odbiorcow: jej celowe zawezanie lub tez rozszerzanie.

W pierwszej kolejnosci do odbiorcy dyskursu dociera struktura tytutéw — jako
pewien fakt ,,widziany” zaraz po wej$ciu na stron¢. Analizowane blogi ekono-
miczne zapowiadane sg w przewazajacej czesci nazwami jednoczlonowymi, bez
podtytutu. Z jednej strony wskazuje to na zamierzone dgzenie do ekonomiczno-
$ci, z drugiej za$ kondensacja naturalnie kieruje uwagg odbiorcy na semantyczna
zawarto$¢ tytutu, nie na forme. Przemawia za taka interpretacja takze brak gier
na poziomie graficznym: jedynie w kilku przyktadach odnotowatam niewielkie
odstepstwa od standardowego zapisu, majace zresztg motywacje pragmatyczna
— podkreslaja przestrzen, w jakiej funkcjonuje blog (z koncéwka domeny): Ko-
mandytowa.pl, BiznesZone.pl, Blogi.bossa.pl. lub onimiczny charakter polaczenia
(wielkie litery): Kobiece Finanse, Strefy Nieruchomosci. Na uwage zastuguja tez
pojedyncze wypadki pisowni facznej w tytutach, ktore daja efekt w postaci nazw
przypominajacych ztozenia, charakterystycznych dla oniméw marketingowych
[Rutkiewicz-Hanczewska 2007: 207-209]: OtwieramKonto, Inwestuje.info. Wy-
jatkowo w tytule — dwucztonowym — wykorzystano zabieg graficznego rozbicia
nazwy i wyeksponowania jednego z cztonow w nawigzaniu do tresci blogu (pre-
cyzowanej w podtytule): RekomendAKCJA.pl — blog inwestycyjny.

Ekonomizacj¢ na poziomie struktury potwierdza szczegdétowa charaktery-
styka tytutow nieztozonych (jednocztonowych). Najliczniej reprezentowane sa

rzajacych jako$¢ semantyczng [...] Co wazne, multimodalno$¢ nie oznacza, ze wykorzystywane
w danym komunikacie systemy semiotyczne funkcjonuja niezaleznie, istniejg obok siebie. Wrgcz
przeciwnie — komunikat multimodalny jest jak partytura orkiestrowa, gdzie poszczegélne partie
instrumentalne wspotgraja ze soba, tworzac catosc¢, ktora nie jest tylko i po prostu suma czeséci”
[Mackiewicz 2017: 35].
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tytulty dwuwyrazowe, wskazujace syntetycznie na to, o czym jest blog: Inwestycje

Gieldowe, Inwestycje alternatywne, Regularne Oszczedzanie, Nasza Sakiewka,

Oszczedzanie pieniedzy, Kobiece Finanse. Deskrypcja, eksplicytne osadzenie

w tematyce, stanowi rowniez dominantg bardziej rozbudowanych tytutow nomi-

nalnych oraz przyimkowych:

—  Praktyka dotyczgca inwestowania w nieruchomosci, Subiektywny blog o sztuce
marketingu, Subiektywnie o finansach, Fundusze inwestycyjne okiem Opiekuna
Inwestora, Finanse bardzo osobiste, Ochrona praw inwestora, Towar niezgodny
Z umowq,

— Finanse od podstaw, Oszczedzanie w banku.

Generalnie zatem budowa i zapis graficzny odnotowanych tytutéw sygnalizuja
oficjalny charakter zapowiadanego tekstu (nieobecnos¢ gier); ekonomizacja formal-
na i neutralno$¢ zapisu nie rozpraszaja odbiorcy, a raczej otwieraja na zawartos$¢
formy, co wstepnie zarysowuje profesjonalny, obiektywny, skoncentrowany na
udzieleniu porady charakter relacji ustanawianej przez nadawce. Perswazyjnie
znaczgce przetamanie neutralnosci odezytujemy w nielicznych konstrukcjach wer-
balnych o postaci zdania twierdzacego, ujawniajacych nadawce: OtwieramKonto,
Gosia Oszczedza. Jeszcze wyrazniej nieneutralnos¢ i nieoficjalnos¢ eksponuje
adresowanie tytutu i kierowana do odbiorcy zacheta do wspolnego dziatania (tryb
rozkazujacy); dotyczy to jednak nielicznych tytuldow, np.: Nie marnuj pieniedzy.
Roéwnie rzadkie sg takze konstrukcje rozpoczynane od jak, prototypowe dla przeka-
zo6w (W tym i tytutéw) poradnikowych [Ficek 2012: 157], a tym samym utatwiajace
rozpoznanie funkcji bloga, sktadajace obietnice udzielenia odpowiedzi na konkret-
ne pytanie: Jak oszczedzaé pienigdze, Jak inwestowac pienigdze, Jak oszczedzaé
w domu. Wyrdzniajaca, cho¢ liczebnie niewielka grupe tworza tytuly dwucztonowe
— z podtytutem, ktore umozliwiaja szczegdlowe zakotwiczenie tematyczne blogu
i funkcjonuja jako jego ,,superstreszczenie”. Tak wyraznie okreslony zakres porad
niewatpliwie konotuje ekspercki charakter strony, jest sygnatem rzetelnosci i wia-
rygodnosci nadawcy, ktory precyzuje obszar swojej wiedzy i/ lub profesjonalnych
doswiadczen: ZbycieSpadku.pl — prawo spadkowe w praktyce, Biedny Ojciec — blog
finansowy nie tylko dla rodzicow, Daniel Wilczek — blog finansowo-inwestycyjny:
czyli jak wznies¢ swoje finansowe zycie na nowy poziom, Blog Finaldo.pl — blog
0 oszczedzaniu i inwestowaniu pieniedzy, ZatoZenie firmy — biznes okiem praktyka.

Najwiekszy potencjat w ksztattowaniu i wyrazaniu kategorii dyskursywnych
blogéw ekonomicznych majg leksykalne komponenty tytutu. W pierwszej kolejno-
$ci nalezatoby zwrdci¢ uwage na stowa kluczowe, ktore wskazuja na przynaleznosé
blogu do sfery ekonomii, na dominujacg ceche tematyczna, zakreslajac tym samym
zakres kompetencji eksperta/ doradcy. Zbidr stow kluczowych obejmuje stownic-
two konkretne, neutralne, o transparentnych odniesieniach do realiéw ekonomicz-
nych (finanse, inwestycje, oszczedzanie), co wskazuje na specjalistyczny charakter
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blogowego poradnika. Specjalizacja blogu bywa tez precyzowana w podtytule czy

tez pozostatych komponentach nazwy jednocztonowe;j, np.:

— Finanse bardzo osobiste, Subiektywnie o finansach, Zaradny finansowo, Fi-
nanse od podstaw, Finanse od kuchni, Obiektywnie o finansach,

— Inwestycje Gietdowe, RekomendAKCJA.pl — blog inwestycyjny, Fundusze in-
westycyjne okiem Opiekuna Inwestora, Jak inwestowac pienigdze, Ochrona
praw inwestora,

— Jak oszczedza¢ pienigdze, Regularne oszczedzanie, Oszczedzanie w banku,
Oszczedzanie pieniedzy;

—  Subiektywny blog o sztuce marketingu, BlogObligacje. Profesjonalnie o rynku
walutowym.

Istotne znaczenie, gdy chodzi o ksztattowanie przestania blogéw ekonomicz-
nych, odgrywaja nazwy wlasne: imi¢ + nazwisko autora. Oficjalng personalizacje
nadawcy mozna uzna¢ za nacechowang — wobec znacznie cze¢stszej w tytutach
innych typéw blogdw poradnikowych nieoficjalnej antroponimii (blogonimow/
pseudonimoéw internetowych), a jej uzycie taczy¢ z budowaniem eksperckiej po-
zycji nadawcy, np.: Michat Stopka: Inwestor Profesjonalny, Michal Futera Blog,
Blog Piotra Kuczynskiego. Owa oficjalno$¢ odczytujemy bowiem jako sygnat
profesjonalnego kontaktu nadawcy z odbiorca oraz nierownorzednosci rol, wyni-
kajacej z przewagi wiedzy i/lub doswiadczenia nadawcy w sytuacji poradniczej
(przynajmniej na tym wstepnym, paratekstowym etapie), a ponadto — gwarancje
rzetelno$ci porady. Wiarygodnos$¢ przekazu wzmacnia fakt, ze autor sygnuje po-
rade wlasnym nazwiskiem, nie ukrywa si¢ za nazwa nieoficjalng. W tej funkcji —
uwierzytelniajgcej niejako — pojawia si¢ takze w tytutach leksyka pozytywnie
warto$ciujaca, np. przymiotniki i przystowki odnoszace si¢ do jakosci porady,
typu: pragmatycznie, profesjonalnie, obiektywnie, lub wskazujace na autorski jej
charakter, np. subiektywnie. Warto jeszcze zwrdci¢ uwage na tytuly zbudowane
z komponentdéw obcych podnoszacych prestiz blogu; sg one jednak nielicznie re-
prezentowane, na co moze wptywac fakt, ze wyrazisto$¢ tematyczna wigkszos$ci
z nich jest zatarta, a inne przywoluja ja tylko skojarzeniowo: Independent Trader,
BiznesZone.pl, Economy of the XXI century, LiveSmarter, Longterm.pl. Zapewne
podobnie ttumaczy¢ mozna niewysoka frekwencje tytutéw skojarzeniowych, typu:
Nasza-Sakiewka, Harmonogram milionera, Strefy Nieruchomosci, TWOJ BANK
RODZINNY, Moja przyszta emerytura. Autor rezygnuje w nich z jednoznacznosci
wyrazania dziedziny, w jakiej czuje si¢ kompetentny do udzielania porad, ale w za-
mian odwotuje sie¢ do emocji odbiorcy i pokazuje sie od strony mniej oficjalnego
doradcy, przygotowujac grunt pod taki wtasnie typ narracji poradnikowe;.

Z prezentowanego uksztattowania tytutdéw odczyta¢ mozna przestanie nazwy:
ekspercki charakter, profesjonalizm. Niezwykle istotne jest budowanie wiary-
godnosci narracji i samego autora, czego wyrazem jest m.in. leksyka neutralna,
nacechowana pozytywnie, oraz oficjalne spersonalizowanie nadawcy. Na tym tle
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kontrastywnie przedstawiaja si¢ tytuly blogdw autorstwa kobiet, w ktorych pte¢
jest celowo eksponowana, powiedziatabym nawet — eksponowana stereotypowo.
Leksykalne komponenty nie sg neutralne, skracajg dystans, ukazujac nadawce
raczej jako zyczliwego, bliskiego odbiorcy, swojskiego doradce (taka zapowiedz
w tytule potwierdza si¢ w tresci blogow, profilowanych lifestylowo; sfera finansow
pokazywana jest w perspektywie doswiadczen prywatnych, a nie zawodowych),
np.: Gosia Oszczedza, Oszczednicka, Kasa Kobiety. Ple¢ staje si¢ nacechowana
(czego nie zauwaza si¢ w blogach autorstwa m¢zczyzn) i chocby poprzez obecnosé
gier leksykalnych (metafory, kolokwializmy) w tytule zapowiada odmienno$¢
narracji, konotuje kobiecy — swoisty — punkt widzenia, np.: Finanse na obcasach,
Kobiece Finanse. Patrzac jednak na zbior analizowanych tytulow w calosci, za-
uwaza si¢ kilka charakterystycznych cech: ograniczanie przezroczystosci nazw,
rezygnacje, niemal catkowita, z gier jezykowych i intertekstualnych na rzecz eks-
plicytnej informacyjnos$ci, wyrazanej poprzez transparentne odniesienia do tresci
blogu; leksyke neutralna, konkretna, jednoznaczna w odbiorze, ujeta w forme
sktadniowg wywotujaca skojarzenia z przekazem oficjalnym, nierdownorzednym
w relacji nadawczo-odbiorcze;.

Graficzna (wizualna) kontekstualizacja tytuléw

Z semantykga tytutéw skorelowane sa rézne modusy (spotecznie uksztattowane
srodki semiotyczne [Mackiewicz 2017: 35]) hipertekstowej makrostruktury, np.
interfejs strony, uktad graficzny, kolorystyka, logo. Dla dyskursywnego potencjatu
tytutu pierwszorz¢dne znaczenie ma juz to, w jaki sposob graficznie/ ikonicznie
zwraca on na siebie uwagg, z jakiego repertuaru srodkow wizualnych korzysta: skon-
wencjonalizowanych, typowych, przezroczystych, czy wrecz przeciwnie; wreszcie
— jak te §rodki koresponduja, lub nie, z przestaniem wyrazonym kodem jezykowym.
Najprostszy przejaw multimodalnos$ci tytutu blogu to wspotistnienie werbalnego
przekazu z elementami typograficznymi i kolorem. Przedstawiam ponizej kilka
przyktadow korespondencji werbalno-wizualnej w omawianych tytutach.

Logo sktada si¢ najczesciej z graficznego symbolu w postaci monodramu oraz
logotypu (tekstowe przedstawienia nazwy), ktory cechuje oszczednos¢ formalna,
stonowana kolorystyka — pozbawiona zaskakujacych kontrastow, konotujgca pro-
fesjonalizm, oficjalnos¢, co podkreslaja dodatkowo wersaliki; przykladem tytut
Finanse bardzo osobiste:
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Logotyp wzmacnia werbalny przekaz dyskursywny wigkszo$ci analizowa-
nych tytutdéw, a z kolei powtarzajacy si¢ symbol w postaci monodramu nalezaloby
traktowac jako element personalizacji i budowania marki autora oraz strony po-
radnikowej, co obrazuje np. blog Zaradny finansowo:

Swoista grupa blogow — autorstwa kobiet, takze na poziomie wizualizacji tytutu
wyroznia si¢ odrgbnoscia, ktora zapowiada kobiecy punkt widzenia w narracji
blogowej. Przyktadowo, autorka bloga finansowego Finanse na obcasach konse-
kwentnie stosuje malinowy odcien czerwieni w symbolu graficznym towarzysza-
cym logotypowi, ale tez w tytutach wpiséw, gornym pasku strony, a nawet logo
Facebooka, czynigc z niego swoj znak rozpoznawczy. Co interesujace, tytutowi
zapisanemu standardowg czcionkg bezszeryfowa, w kolorze czarnym, towarzyszy
symbol, ktory wprowadza rodzaj gry stowno-wizualnej — nawigzanie do typowego
atrybutu kobiety 1 jednoczes$nie ukonkretnienie tytutu:

Podobna gra na poziomie wizualno$ci wystepuje w blogu Finanse od kuchni
— symboliczne ,,udostownienie” stanowi jednocze$nie zaskakujaca interpretacje
zwrotu ,,(zna¢) od kuchni” (‘nieoficjalnie, od strony znanej powszechnie’):

FINANSE

OD KUCHNI
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Whioski

W tytuty blogéw ekonomicznych wpisane zostaty kategorie dyskursywne spa-
jajace zbior badanych reprezentacji — globalng wartos¢ etykietujaca — a mianowicie
profesjonalizm i wiarygodno$¢/ rzetelnos¢/ obiektywizowanie porady; wyraza
je m.in. syntetyczne precyzowanie (,,superstreszczenie”) zakresu specjalizacji
nadawcy, osadzenie w tematyce porady, sygnalizowanie charakteru relacji po-
radniczej poprzez wyktadniki statusu autora (eksperta, profesjonalisty) oraz jego
oficjalng personalizacje. Kontrastywnie funkcjonuja nazwy blogéow kobiet, ktore
uruchamiajg w tytule pte¢ wraz ze zbiorem stereotypowych odczytan i osadzaja
autorke w roli zyczliwego nadawcy, z przetamaniem eksperckiej oficjalno$ci. Jesli
nadawca chce, by jego przekaz byt zrozumiaty, skuteczny — by zwrocit uwage od-
biorcy, musi jednocze$nie okresli¢, do kogo kieruje swoja poradnikowg oferte, czyli
»zaprojektowac” swojego odbiorce [Sobczak 2015: 79—80]. Nie ulega watpliwosci,
ze wyrazane w tytule kategorie s3 z jednej strony wstgpem do indywidualnie roz-
wijanej przez autoré6w blogu narracji poradnikowej, z drugiej za$ cze¢$cig strategii
globalnej — jaka jest projektowanie odbiorcy blogu ekonomicznego oraz wspoélnoty
interpretacyjnej (ktéra moze by¢ celowo rozszerzana, zawezana, zaleznie od tego,
jaki rodzaj kooperacji proponuje autor, jaki poziom wiedzy wspolnej umozliwia
wejscie do wspolnoty interpretacyjnej — mniej lub bardziej hermetycznej) [Suska
2017]. Kategorie zapisane w tytule blogow ekonomicznych, kontekstualizowane
wizualnie, z pewnoscia sa takze dowodem odcigcia si¢ tej grupy blogdéw od reali-
zacji osobisto-konfesyjnych; ponadto, co wazniejsze, wskazuja na ich specjalizacje
na tle innych tekstow uzytkowych. Poradnik blogowy o tematyce ekonomicznej
zbliza si¢ do eksperckiego serwisu internetowego, a profesjonalizm nadawcy tekstu
— bazujacy na wiedzy lub/i doswiadczeniu — w duzej mierze wptywa na oceng
wiarygodnosci i rzetelnosci oferowanej porady.
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TITLES OF ECONOMIC BLOGS AS VERBAL EXPONENTS
OF DISCURSIVE CATEGORIES

Summary

The article presents discursively profiled research on the titles of economic blogs — a textual
representation of the online guide discourse. The author discusses labeling linguistics and certain
aspects of semantics and pragmatics of economic blog, which combine with signaling the global
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message on which the blog narrative is based; they are also categories that address text to a specific
interpretive community. The discursive categories included in the titles of the economic guides
in question include professionalism and credibility / reliability / objectivity of advice; they are
expressed in a synthetic specification of the scope of the blog, an indication of the subject of
counseling, signaling the nature of the counseling relationship through the exponents of the status
of the author — expert. Contrastively functioning titles of blogs written by women, which expose
the gender of women together with a set of stereophilic readings (also visual) and unofficialness of
the counseling situation.
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