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Sektor kreatywny w Polsce — stan i znaczenie
Katarzyna Szara', Paulina Wojtowicz’

Wstep

Creative industries, w jezyku polskim tlumaczone jako sektor kreatywny czy
przemyst kreatywny, to terminy uzywane w literaturze zamiennie, co wynika z braku
jednej uniwersalnej definicji. Mimo trudno$ci zwigzanych z nazewnictwem znaczenie
tego sektora ros$nie nie tylko w obszarze ekonomii, ale i nauki o zarzadzaniu. Jedna
Z przestanek zainteresowania tym sektorem jest fakt, iz ludzie tworzacy oferowane
przez niego produkty wykorzystuja swojg kreatywnos¢. Te dziatalno$ci, ktore maja
swoje pochodzenie w indywidualnej kreatywno$ci, umiejetnosci i talencie, a nadto
maja potencjat do tworzenia bogactwa, miejsc pracy poprzez pokolenia i eksploracje
intelektualnej wlasno$ci, okre§lane sg mianem sektora kreatywnego. Jest to popularna
definicja brytyjskiego Ministerstwa Kultury, Mediow i Sportu [Flew 2002: 3-6].
W opracowaniu jednak oba pojecia uzywane beda zamiennie.

Celem pracy jest wlaczenie si¢ w toczaca dyskusje wsrod teoretykow 1 praktykow
zajmujacych sie sektorem kreatywnym oraz prezentacja stanu jego rozwoju w Polsce.

W opracowaniu wykorzystano dane pochodzace z Banku Danych Lokalnych za
okres 2015 roku oraz dostgpne wyniki badan innych autorow.

Kreatywnos¢ jako podstawowa cecha przemystow kreatywnych

’ ED:I Przedsigbiorczos¢

Przemyst

kreatywny

Rys. 1. Model kreatywnoSci

Zrodlo: [MARR S.A. 2011: 26]
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Za przemyslt kreatywny mozemy uznaé potaczenie kreatywnos$ci i przedsigbior-
czosci (rys. 1). Kreatywnos$¢ daje nam mozliwo$¢ tworzenia nowych idei, koncepcji,
niesie ze sobg zdolnos$¢ kreowania nowych drog rozwoju. Zas dzigki przedsigbiorczo-
Sci jesteSmy wstanie przeistoczy¢ nowo powstale pomysty w realne dziatanie, ktore
zaowocuje znacznym zyskiem [MARR 2011: 21].

W literaturze mozna spotka¢ wiele definicji sektora kreatywnego, m.in.:

— przywotywang wczesniej popularng definicj¢ Brytyjskiego Ministerstwa Kultury,
Mediow i Sportu: ,,Dziatalnosci, ktore maja swoje pochodzenie w indywidualnej
kreatywnosci, umiejetnosci i talencie, majg potencjat do tworzenia bogactwa i krea-
cji pracy poprzez pokolenia i eksploracje intelektualnej wtasnosci” [Flew 2002: 3],

— propozycje ekonomisty R. Caves wskazujaca, ze ,,sektory kreatywne dostarczaja
produktow, ktore szeroko lacza si¢ z kulturalna, artystyczng lub zwykle rozrywkowa
warto$cia. Zawierajg ksigzki, publikacje w magazynach, sztuke wizualng (malarstwo,
rzezbiarstwo), sztuke teatralng (teatr, opere, koncerty, taniec), nagrania, filmy kinowe
i telewizyjne, mode, zabawki i gry komputerowe” [MARR 2011: 26],

— z kolei w definicji opracowanej przez UNCTAD sektory kreatywne okreslane sa
jako ,,cykle kreacji, produkcji i dystrybucji dobr i ustug, ktore uzywaja kreatywno-
$ci i1 kapitatu intelektualnego jako podstawowego nakladu. Tworza zestaw dziatan
opartych na wiedzy, skoncentrowanych, ale nieograniczonych do sztuki, potencjal-
nie generujacych przychody z handlu i praw wiasnosci intelektualnej. Obejmujg
produkty namacalne i nienamacalne, artystyczne ustugi zawierajace kreatywna
tres¢, warto$¢ ekonomiczng i cele marketingowe” [UNCTA 2008: 13],

— Ministerstwo Handlu i Przemyshu Singapuru proponuje ,,wlaczanie dziatan prowadzo-
nych w sferze kultury do przemystéw kultury i jednoczesnie wlaczenie czesci przemy-
stow kreatywnych do przemystow praw autorskich” [Analiza 2012: 24],

— wedlug WIPO sektor kreatywny to ,,wszystkie przemysty, ktorych dziatalnosc
uwzglednia tworczos$é, produkcje, wytwarzanie, prezentacje, nadawanie, wysta-
wiennictwo, dystrybucje i sprzedaz dobr chronionych prawami autorskimi”
[http://artklaster].

Przemysty kreatywne definiowane sa w rdzny sposob. Zalezy to gtéwnie od cha-
rakteru i celow dziatalno$ci danej organizacji. W Stanach Zjednoczonych okreslane sa
jako przemysty informacyjne, w Niemczech ujmowane sg jako gospodarka kultury,
w Holandii za$ funkcjonuja pod nazwa przemystow praw autorskich [Mackiewicz,
Michorowska, Sliwka 2009: 9].

Problemy z klasyfikacjg dziatalnosci twérczych

Aby moc mowic o przemysle kreatywnym jako takim, ktory tworzy pelnoprawny,
odrebny sektor, niezbgdna jest metoda klasyfikowania. Probg zdefiniowania sektora
kreatywnego podj¢to wiele jednostek, bowiem to, jakie dziatalnos$ci zalicza si¢ do sekto-
ra kreatywnego, zalezy m.in. od potrzeb wtadz publicznych zainteresowanych rozwojem
sektora czy od specyfiki analizowanego regionu. W literaturze przedmiotu mozna spo-
tka¢ do$¢ duza rozpigtos¢ pod wzgledem klasyfikacji, a w najwezszym ujeciu zalicza si¢
do tego sektora dziatalno$ci taczace bezposrednio sztuke i dziatalno$¢ gospodarcza.
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Najogolniejsze typizacje dotycza dzialalnosci uwzgledniajacej wiele branz zwigzanych

z ludzka tworczoscig [Grochowski, Dudek-Mankowska, Fuhrmann, Zegar 2012: 21].

W projekcie ACRE przyj¢to podziat sektora kreatywnego na dwie grupy: dziatal-
nosci tworcze oraz dziatalnoSci o wysokim nasyceniu wiedzg. Zestawienie obu typow
dziatalnosci zostalo zawarte w tabeli 1. Taka klasyfikacja nawigzuje do prac R. Flori-
dy, ktory podzielit klase kreatywna na dwie podgrupy, definiowane jako:

— superkreatywny rdzen — to zesp6t osob kreujacych nowe idee i technologie; to gro-
no naukowcow, inzynieréw, programistow, nauczycieli akademickich, badaczy, ar-
tystow, projektantow, pisarzy i muzykow,

— tworczy profesjonalisci — to kadra pracownikow wykorzystujacych w pracy swoja
wiedze i kreatywno$¢; np. lekarze, managerowie, prawnicy, specjali§ci w dziedzinie
finanséw [Szara 2015: 180].

Tabela 1. Klasyfikacja sektora kreatywnego przyjeta w projekcie ACRE

Dzialalno$ci tworcze Dziatalno$ci o duzym wykorzystaniu wiedzy
* reklama « produkcja i ustugi w zakresie technologii infor-
« architektura macyjno-komunikacyjnych z wyjatkiem opro-
* dzieta sztuki gramowania
* rzemioslo artystyczne « ushugi finansowe
* wzornictwo i projektowanie mody « ustugi prawne 1 inne ustugi dla biznesu (np.
* wideo, film, dziatalno$¢ muzyczna i fotografia konsulting, badanie rynku)
* dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa * badania i rozw9j oraz szkolnictwo wyzsze
* dziatalno$¢ wydawnicza
* dziatalno$¢ w zakresie oprogramowania

Zrodlo: [Stryjakiewicz, Stachowiak, Meczynski, Kaczmarek, Parysek 2010: 22]

Wiele definicji sektora kreatywnego powoduje wprowadzenie modyfikacji zakresu
branz do nich zaliczanych. Trudno$ci przysparza rowniez przettumaczenie angielskiego
nazewnictwa na jezyk polski. Musterdain uwaza, iz po raz pierwszy w anglosaskiej
literaturze naukowej pojawita si¢ nazwa ,,cultural industries”. Od poczatku obecnego
stulecia wielu autoréw sktania si¢ jednak do terminu ,,creative industries”. Natomiast
dzieki rozwojowi mediow i nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych w lite-
raturze pojawily si¢ sformutowania takie jak ,,digital industries” oraz ,,copyright indu-
stries” [Stryjakiewicz, Stachowiak, Me¢czynski, Kaczmarek, Parysek 2010: 108]. Kazde
z tych poje¢ rozni si¢ pod wzgledem zakresu przedmiotowego (tabela 2).

Tabela 2. Stosowane nazewnictwo i klasyfikacja dzialalnosci sektora kreatywnego

Dziatalnosci Dziatalnoéci zwigzane Dziatalnosci DZ]a.}aanSCI
Nazwa , . L zZwigzane
. L. tworcze z prawami autorskimi kulturalne .
dzialalnosei (creativ industries) | (copyright industries) | (cultural industries) 7 0br6bkg cyfrowg
Pyng (digital content)
1 2 3 4 5
Kryterium Definiowane przez | Definiowane przez Definiowane przez | Definiowane przez
identyfikacji | charakter charakter tworzonych | publiczny charakter |kombinacj¢ nowo-
naktadow pracy zasobow i rezultatow funkcji i zrodet czesnej technologii
(tworcze jednostki) | pracy finansowania z dzialalnoscia
tworcza
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1 2 3 4 5
Rodzaje « reklama « sztuka komercyjna * muzea i galerie * film i wideo
dziatalnosci | * architektura « film i wideo * sztuki plastyczne | < fotografia

* wzornictwo * dzieta muzyczne * rzemiosto arty- * gry elektroniczne
* oprogramowanie | * dziatalno$¢ wydawni- | styczne « fonografia
komputerowe, cza * szkolnictwo arty- |« uzyskiwanie,
* gry elektroniczne | » fonografia styczne przetwarzanie
e filmi TV * oprogramowanie i « radio i telewizja * przechowywanie
» muzyka systemy przetwarzania | ¢ kinematografia informacji
* dziatalno$¢ wy- danych * biblioteki
dawnicza
* sztuki piekne

Zrodto: [Grochowski 2010: 11]

Z kolei w modelu National Office for the Information Economy (NOIE) sektor
kreatywny okreslany jest przez pryzmat nakladéow kreatywnych jednostek i ich twor-
czej pracy (tabela 3). Przemysty praw autorskich definiowane sg od strony wyniku,
poprzez ich efekty chronione prawem autorskim. Natomiast przemysty kulturowe
ograniczono do tych, ktére stanowig funkcje polityki i finansowania publicznego. Za
przemysty tre$ci symbolicznej uznano te, ktore sa definiowane poprzez dziatalnosci
podlegajace produkcji przemystowej. Przemysty tresci cyfrowej stanowia potaczenie
technologii informacyjnej i komunikacyjnej z kryterium produkcji przemystowej

[Gwozdz 2010: 58].

Tabela 3. Przemysly kreatywne wg réznych kryteriéow w ,,NOIE model”

Przemysty L.
Ik)z;?ly\}flvsrz chronione prawem Przemryosj\zkultu- Przemysty tresci Przin;fyrzk\ifvgesm
autorskim
* Sztuki performa- | * Sztuka komercyj- |* Muzea, galerie, | Muzyka przed * Sztuka komercyj-
tywne, wtym mu- | na; biblioteki; nagraniem na;
zyka; *Sztuka kreatywna; | ¢ Sztuki wizualne |+ Muzyka po nagra- |* Film i wideo;
« Film i telewizja; * Film i wideo; i rzemiosto arty- | niu; * Fotografia;
* Wzornictwo; * Muzyka; styczne; * Handel utworami | * Gry elektroniczne;
* Dziatalnos$¢ wy- * Dziatalnos¢ wy- *» Edukacja arty- muzycznymi; » Media zapisane;
dawnicza; dawnicza; styczna; * Nadawanie i film; | Rejestrowanie
 Oprogramowanie | * Media zapisane; *Nadawanie » Oprogramowanie; | dzwicku;
interaktywne; * Przetwarzanie i film; * Ustugi multime- | * Informacja, prze-
* Ustugi architekto- | danych; * Sztuki perfor- dialne. chowywanie, od-
niczne; » Oprogramowanie. | matywne, zyskiwanie.
* Ustugi reklamowe. w tym muzyka;
* Literatura.

Zrodto: [Gwozdz 2010: 58]

Kierujac si¢ przyjeta na potrzeby niniejszej pracy definicjg, za sektor kreatywny
przyjmuje si¢ te podmioty i jednostki, ktore dostarczaja produkty kreatywne. Z uwagi
na rodzaj dziatalno$ci podmioty kreatywne zostaly rozdzielone na: bazujgce na kultu-
rze oraz majace charakter uzytkowy. Podziatl wynika z r6znic pomi¢dzy nimi, szcze-
golnie w aspekcie poziomu udzialu w rynku, liczby tworzonych miejsc pracy, roli
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w wytwarzaniu PKB czy charakteru oferowanych produktéw. Dziatalno$¢ oparta na
kulturze stanowi podstawe omawianego sektora, a sg to takie ,,rodzaje dziatalnosci,
ktore majg korzenie w kreatywno$ci, umiejetnosciach i talencie cztowieka, ale jedno-
cze$nie wigza si¢ wylacznie z wytwarzaniem produktow kreatywnych” [Analia 2012:
18]. W przyjetym modelu prace tworcze o nachyleniu uzytkowym to branze funkcjo-
nujace w sektorze prywatnym, produkujace wyroby komercyjne. Nalezy nadmieni¢, iz
przebieg etapu komercjalizacji produktow z tych dwoch rodzajéw dziatalno$ci jest
zasadniczo r6zny. Produkty bgdace owocem pracy branz kulturalnych sg wytwarzane
w sektorze publicznym, co powoduje, ze ich zaistnienie na rynku czasami jest mozli-
we tylko dzigki pomocy réznych instytucji i organizacji pozarzadowych [Grochowski,
Dudek-Mankowska, Fuhrmann, Zegar 2012: 15].

Natomiast opierajac si¢ na brytyjskiej definicji, do przemystow kreatywnych zali-
czamy: podsektor sztuk i rzemiost, produkcji kreatywnej i ustug kreatywnych (rys. 2)
[por. Szara, Wojtowicz, 2015: 11-18].

Sektor kreatywny
L qusektor sztuk i rze- Podsektor produkcji Podsektor ustug —
miost kreatywnej kreatywnych

Sztuki performatywne, Przemyst wydawniczy, Przemyst reklamy, projek-
przemyst muzyczny, przemyst radiowo- towanie architektoniczne
rynek sztuki i antykow, telewizyjny, przemyst i urbanistyczne, ustugi
rzemiosto artystyczne filmowy i wideo, przemyst software’owe i kompute-

gier komputerowych rowe, Wzornictwo

i wideo, przemyst mody (design)

Rys. 2. Podzial sektora kreatywnego
Zrédlo: [Creative Industries Mapping..., 2001 za: Kasprzak 2013: 36]

Wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci gospodarczej PKD 2007 do przemy-
stow kreatywnych zalicza si¢ podmioty wg sekcji i dziatow — tabela 4.

Tabela 4. Dzialy PKD 2007 tworzace sektor kreatywny

Sekcja | Dziat/klasa/ Nazwa
podklasa
1 2 3

Sekcja G 47.78.Z | Sprzedaz detaliczna pozostatych nowych wyrobow prowadzona w wyspecja-
lizowanych sklepach

Sekcja J 58.11.Z | Wydawanie ksigzek

58.13.Z | Wydawanie gazet

58.14.Z | Wydawanie czasopism i pozostatych periodykow

58.19.Z | Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza

58.21.Z | Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie gier komputerowych

59.11.Z | Dziatalno$¢ zwiazana z produkcja filméw, nagran wideo i programéw tele-
wizyjnych
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1 2 3

59.13.Z | Dzialalno$¢ zwigzana z dystrybucja filméw, nagrah wideo i programéw
telewizyjnych

59.14.Z | Dziatalno$¢ zwigzana z projekcja filmow

59.20.Z | Dziatalno$¢ w zakresie nagran dzwickowych i muzycznych

60.10.Z | Nadawanie programdw radiofonicznych

60.20.Z | Nadawanie programow telewizyjnych ogélnodostepnych
i abonamentowych

Sekcja M 71.11.Z | Dzialalno$¢ w zakresie architektury

73.11.Z | Dziatalno§¢ agencji reklamowych

73.12.A | Posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe w radiu
i telewizji

73.12.B | Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach drukowa-
nych

73.12.C | Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach elektro-
nicznych (Internet)

73.12.D | Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w pozostatych me-
diach

74.10.Z | Dziatalno$¢ w zakresie specjalistycznego projektowania

74.20.Z | Dzialalno$¢ fotograficzna

Sekcja R 90.01.Z | Dziatalno$¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych

90.02.Z | Dzialalno§¢ wspomagajaca wystawianie przedstawien artystycznych

90.03.Z | Artystyczna i literacka dziatalno$¢ tworcza

90.04.Z | Dziatalno$¢ obiektow kulturalnych

91.01. A | Dzialalnoé¢ bibliotek

91.01. B |Dziatalnosé archiwow

91.02. Z | Dziatalno$¢ muzedow

Zrédto: [Mackiewicz, Michorowska, Sliwka 2009: 12—13, Kasprzak 2013: s. 37]

Stan sektora kreatywnego w Polsce

W Polsce badania zwigzane z rozwojem przemystu kreatywnego ciesza si¢ duza
popularno$cig. Powstaje wiele raportow dotyczacych stanu sektora kreatywnego.
Nalezy podkresli¢, iz tak jak w przypadku problemow definicyjnych wystepuja pro-
blemy z wiarygodnymi danymi. Zaprezentowane ponizej dane zestawione zgodnie
z wyr6znieniami w tabeli 4 odnosza si¢ do sekcji 1 dziatow G 47, J 58, J 59, J 60,
M 71, M 73, M 74, R 90, R 91, dla ktorych byty dostgpne wyniki. Oznacza to, iz nie
wszystkie podmioty ujete w zestawieniach sg przedstawicielami sektora kreatywne-

go (rys. 3).
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Rys. 3. Liczba podmiotéw sklasyfikowanych do sektora kreatywnego wg dzialow w 2015 roku

Zrodlo: opracowanie wlasne

Powyzsze dane stanowig przestanke wnikliwej analizy danych, zas w tym celowo
zaprezentowanym przyktadzie istnieje potrzeba wykorzystania danych pochodzacych
z bazy REGON. Jest to rowniez wazna kwestia przy wykonywaniu zestawien i po-
rownan. Wyniki sa bowiem okoto 36-krotnie nizsze niz wedtug zestawienia wyszuki-
wanego po kodach PKD —rys. 4.
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Rys. 4. Liczba podmiotéw sektora kreatywnego zarejestrowanych w bazie REGON
w wojewodztwach [dane dla wojewédztwa mazowieckiego pochodzg ze zbiorow
Urzedu Statystycznego w Warszawie (V111 2012)]

Zrodto: Analiza potencjalnych sektoréw kreatywnych Mazowsza, Ageron Polska, Warszawa 2012, za:
Baza REGON, Glowny Urzad Statystyczny, VI-2012
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Z zestawienia w ukladzie dynamicznym (tabela 5) wynika, iz udziat przedsie-
biorstw sektora kreatywnego utrzymywat si¢ na wzglednie statym poziomie. Najwick-
szy odsetek podmiotow odnotowano dla wojewddztwa mazowieckiego 18,59% 1 §la-
skiego 11,85%. Mniejszy, ale zblizony do 10% odsetek cechowat wojewodztwa: ma-
lopolskie, wielkopolskie, dolno$laskie. Najnizszy odsetek tej grupy przedsigbiorstw
cechowal wojewddztwo opolskie 1 byt on o 4,7 razy nizszy w poréwnaniu do lidera.

Tabela 5. Dynamika zmian przedsigbiorstw sektora kreatywnego w Polsce wedlug wojewodztw (%)

Wyszczegblnienie 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
todzkie 6,08 6,12 6,13 6,14 6,13 6,13 6,12
mazowieckie 17,17 17,37 17,52 17,75 17,99 18,27 18,59
matopolskie 8,44 8,54 8,72 8,80 8,79 8,84 8,86
$laskie 12,26 12,30 12,15 12,12 12,00 11,89 11,85
lubelskie 4,68 4,66 4,64 4,61 4,57 4,54 4,48
podkarpackie 4,29 4,30 4,26 4,22 4,19 4,18 4,18
podlaskie 2,54 2,47 2,51 2,50 2,48 2,49 2,49
$wietokrzyskie 3,43 3,34 3,26 3,22 3,16 3,11 3,07
lubuskie 2,66 2,66 2,61 2,60 2,59 2,55 2,53
wielkopolskie 8,92 8,93 9,11 9,17 9,19 9,25 9,21
zachodniopomorskie 5,44 5,34 5,22 511 5,02 4,95 4,92
dolnoslaskie 8,16 8,18 8,10 8,11 8,37 8,34 8,31
opolskie 2,52 2,50 2,49 2,45 2,41 2,40 2,38
kujawsko-pomorskie 4,88 4,73 4,71 4,65 4,61 4,56 4,52
pomorskie 5,75 5,80 5,84 5,83 5,83 5,83 5,85
warminsko-

-mazurskie 2,78 2,75 2,73 2,72 2,68 2,68 2,64
Polska 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie BDL

Analizujac strukture zatrudnienia w przemystach kreatywnych w Polsce, 0szaco-
wano, iz réznita si¢ ona od struktur okreslonych w Wielkiej Brytanii. Pojawiajace si¢
rozbiezno$ci sa wynikiem historii i poziomu rozwoju sektorow kreatywnych w roz-
nych krajach. Prognozuje si¢, iz wspomniana dysproporcja bedzie pojawiac si¢
W pozostatych poréwnaniach migdzynarodowych [Grochowski, Dudek-Mankowska,
Fuhrmann, Zegar 2012: 15].

Charakterystyczng cechg przemystu kreatywnego jest to, ze sktada si¢ z roznego
rodzaju dziatalnosci, nie tylko kulturalnych, ale rowniez zwigzanych z mediami, desi-
gnem czy architektura. Udzial poszczegolnych branz kreatywnych w strukturze catego
sektora jest zréznicowany. Biorgc pod uwage procentowy udziat liczby podmiotow
danej branzy we wszystkich podmiotach omawianego sektora, na pierwszym miejscu
nalezy wymieni¢ tworczo$¢ literacka, artystyczng, dziatalno$¢ instytucji sztuki. Sto-
sunkowo duzym udziatem odznaczaja si¢ rowniez biblioteki, muzea i obiekty zabyt-
kowe, a takze branze zwigzane z reklamg i dziatalno$cig wydawniczg (rys. 5).
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Rys. 5. Struktura wg branz zatrudnienia w przemystach kreatywnych w 2008 r. w Polsce
Zrédto: [Lewandowski, Muék, Skrok 2010]

Z analizy danych dotyczacych liczby zatrudnionych w sektorze kreatywnym wy-
nika, ze wojewodztwo mazowieckie plasuje si¢ na pierwszym miejscu wsrod innych
regioné6w w Polsce. Wynika to w duzej mierze z roli i rangi, jakg petni stolica pan-
stwa. Pod wzglgdem wielkosci zatrudnienia poszczegdlnych regionéw uwage przy-
kuwa pie¢ wojewddztw: mazowieckie, Slaskie, matopolskie, dolnoslaskie 1 tédzkie —
skupiajacych razem wiecej niz 60% zatrudnienia ogdétem. W wojewodztwie podkar-
packim wielko$¢ zatrudnienia sigga 8,4 tys. osob, co daje 2% zatrudnienia ogdlem
[Lewandowski, Ponichter 2011: 14].

Analizujac procentowy udziat poszczeg6élnych branz w budowaniu stanu sektora,
mozna stwierdzi¢, ze zdecydowana wigkszo$¢ podmiotéw gospodarczych nalezy do
jednej z trzech branz: reklama, oprogramowanie komputerowe oraz architektura.
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Rys. 6. Podmioty kreatywne w Polsce wedlug branz

Zrédlo: Analiza potencjalnych sektoréw kreatywnych Mazowsza, Warszawa 2012: 53, za: Baza REGON,
Glowny Urzad Statystyczny, VI-2012

W przypadku czesci wojewodztw stwierdzono specjalizacje w jednej typowej
dla siebie branzy. Wynika to gtéwnie z uwarunkowan historycznych oraz specyfiki
danej branzy. Niektorym z nich mozna przypisa¢ funkcje egzogeniczne, a wiec ta-
kie, ktore sa pelnione dla podmiotow dziatajacych poza lokalnym rynkiem. Takie
podmioty zewngtrzne z reguly umiejscowione sg w duzych miastach, dysponujacych
bogato rozwini¢tg bazg ekonomiczng. Natomiast czg$¢ z omawianych branz petni
funkcje endogeniczne, charakteryzujace si¢ tym, ze zaspokajaja potrzeby i pragnie-
nia mieszkancow oraz przedsigbiorcow, a takze nie wykazuja duzej koncentracji
[Analiza 2012: 54].

Biorac pod uwagg analizg rozktadu przestrzennego udzialéw podmiotéw oma-
wianych branz w ogolnej liczbie podmiotow tworczych w danym wojewodztwie
stwierdzono, ze wojewoddztwo pomorskie charakteryzuje sie wickszym udzialem
przedsigbiorstw trudnigcych si¢ rzemiostem artystycznym. Z uwagi na potozenie geo-
graficzne i uwarunkowania historyczne w wojewodztwie pomorskim widoczny jest
wigkszy udziatl podmiotéw produkujacych wyroby jubilerskie, zwtaszcza z bursztynu
i ztota [Koszarek 2011: 14].

Natomiast wojewodztwa mazowieckie i todzkie odznaczajg si¢ na tle innych ob-
szarow zwigkszong dzialalnoscig firm z branzy filmowej i wideo. Koncentracja tychze
podmiotow umotywowana jest gldownie potozeniem lokalizacyjnym szkot filmowych
w Lodzi 1 Warszawie, funkcjonowaniem duzych studiow filmowych, zespolow pro-
ducenckich, oraz organizowaniem migdzynarodowych imprez filmowych [Pozycka,
2012: 23].
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Znaczenie sektora kreatywnego dla gospodarki

Przemyst kreatywny w krajach Unii Europejskiej jest zdominowany przez przed-
sigbiorstwa jedno- lub dwuosobowe, obejmujace nowy rodzaj ,,przedsigbiorczych
jednostek™ lub inaczej okreslanych jako ,,przedsigbiorczych pracownikow kultury”.
,Przedsiebiorstwa te w wiekszoSci oparte sg ha prototypach lub projekcie,
W ogromnym stopniu uzaleznione sa od flagowego produktu lub ustugi i w znacznej
mierze zalezg od indywidualnego talentu i podejmowanego ryzyka” [Oblakowska-
-Kubiak 2014: 39]. Tak samo w Polsce ok. 97% wszystkich przedsigbiorstw sektora
kreatywnego stanowig mikroprzedsigbiorstwa. Podmioty charakteryzowane jako duze,
tj. zatrudniajace od 250 pracownikow, stanowia kilka promili oraz pod wzglgdem
lokalizacyjnym dziataty tylko w najwiekszych miastach.

Przewiduje sig, iz w Polsce przemyst kreatywny coraz silniej i wyrazniej bedzie
zaznacza¢ swojg pozycje i warto$¢ na krajowym rynku pracy [http:// finanse]. Nalezy
nadmienié, iz na Gérnym Slgsku zespot badaczy pod kierunkiem A. Klasika podjat
probe rozpoznania potencjatu endogenicznego rozwoju wykorzystujacego sztuke oraz
wzornictwo. Bioragc pod uwagg intensywno$¢ pojawiajacych si¢ publikacji dotycza-
cych sektora kreatywnego w regionie zwigzanym z przemystem cigzkim, mozna od-
czytywac to jak sygnal zblizajacych si¢ zmian w postrzeganiu szans rozwojowych
[Grochowski, Dudek-Mankowska, Fuhrmann, Zegar 2012: 14].

Pomimo zZe przed Polskg dtuga droga do zréwnania si¢ z takimi potentatami tej
branzy, jak Wielka Brytania czy Niemcy, to nalezy zaznaczy¢, ze jej wartos¢ dostrze-
gana jest przez osoby piastujace najwyzsze stanowiska w panstwie, 0 czym moze
$wiadczy¢ cytat z exposé bytego premiera: ,,Aktywnos$¢ tworcow to takze potencjalne
zrédto sukcesow naszego panstwa, to moze by¢ takze istotne zrodto sukcesu gospo-
darczego [...] Bedziemy takze stwarza¢ dogodne warunki dla rozwoju przemystow
kultury, bo takie przeciez sa, i sektora kreatywnego” [Noga 2014: 22].

Probe okreslenia wptywu przemystow kreatywnych na gospodarke podjeli J. Potts
i S. Cunningham, ktérzy wskazali cztery modele opisujace zwiazek pomiedzy prze-
mystami kreatywnymi a reszta gospodarki:

1. Model opiekunczy, w ktorym sektor kreatywny w pierwszym ujeciu traktowany jest
jako cigzar dla gospodarki, bowiem zuzywa wigcej zasobow, anizeli generuje pozy-
tywnych efektow.

2. Model konkurencyjny. Przemysly kreatywne w tym modelu sg uznawane za na-
stepng gataz gospodarki. Ich rozwoj nie ma zasadniczego wplywu na gospodarke.

3. Model wzrostu. Rozw¢j przemyshu kreatywnego w pozytywny sposéb wptywa na
wzrost ogotu gospodarki. Zaktada sie, ze sektor kreatywny dostarcza nowe rozwig-
zania, ktore sg wykorzystywane w pozostalych dziatach gospodarki. Zatem wiladze
w swoich dziataniach powinny ktas¢ szczegdélny nacisk na rozwo6j omawianego
sektora, bowiem zasila on cala gospodarke, a nie jest jedynie producentem dobr
spotecznie pozytecznych, co by wynikato z pierwszego modelu.

4. Model innowacyjny. W odréznieniu od modeli 1-3, model innowacyjny definiuje
przemyst kreatywny w inny sposob. Sektory kreatywne traktowane sg ,,jako swego
rodzaju system ekonomiczny wyzszego rzedu, ktory funkcjonuje ponad gospodarka
klasycznie pojmowang. Realizowane przedsigwzigcia to projekty o szczegdlnym
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znaczeniu” [Hausner, Karwinska, Purchla 2013: 442-443]. Takie ujecie sektora
kreatywnego wskazuje na jego aktywny udzial w tworzeniu i koordynowaniu
zmian, ktoére dokonujg si¢ w bazie wiedzy o procesach gospodarczych. Réznica
pomigdzy modelem innowacyjnym a pozostatymi podejsciami polega na tym, ze
nie bierzemy pod uwage udzialu w tworzonej wartosci ekonomicznej, lecz skupia-
my si¢ na wkladzie sektora kreatywnego w koordynacje nowych technologii, a co
za tym idzie — ksztattowaniu procesu zmiany. W odrdéznieniu od tradycyjnego poj-
mowania kultury, gdzie zaktada si¢, ze wartosci stanowig dorobek osiggnicty
W przesztosci, w koncepcji proponuje si¢, aby traktowa¢ kulture jako dobro pu-
bliczne w ujgciu dynamicznym, gdzie warto$¢ sektora kreatywnego opiera si¢ na
rozwoju zebranej jak dotad wiedzy” [Hausner, Karwinska, Purchla 2013: 442-443].

Z dokumentu ,,The Economy of Culture in Europe” wynika wniosek, iz na przy-
sztos¢ gospodarcza Europy decydujacy wptyw bedzie mie¢ kreatywnos$¢ oraz innowa-
cyjnos¢. Konkurencyjnos¢ w przysztosci bedzie miala bardzo widoczny zwiazek
Z umiejetnosciag rozwoju omawianego sektora. Dotychczas za dwa gltowne atrybuty
konkurowania uznawato si¢ ceng i technologie. W dzisiejszych czasach kupujgcy maja
szeroki dostep do produktow o zblizonych cenach oraz poréwnywalnych parametrach
technicznych. Dla rozwinigtych gospodarek standardowym rozwigzaniem problemu
konkurencji cenowej, ktéra rzutuje na obnizanie kosztow, jest przeniesienie duzej
czesci wartosci dodanej oraz wymagajacej duzych naktadow pracy produkcji, poza
terytorium kraju. Lokalizacja fabryk na Wschodzie pozwala na produkcj¢ tych sa-
mych towaréw po znacznie nizszej cenie, jednak nie jest to najkorzystniejsze roz-
wigzanie, Szczegdlnie dla europejskich gospodarek, w ktorych duzy odsetek ludzi
traci prac¢ w tradycyjnych sektorach przemystu. Szukajac zamiennego sposobu na
powstrzymanie utraty miejsc pracy, nalezy zwroci¢ uwage na wsparcie konkuren-
cyjnosci i rozwoju, przejawiajace si¢ w zoptymalizowanym wykorzystaniu kreatyw-
nosci Europejczykow. Poprzez rozwdj konkurencji, oproécz wiedzy techniczno-
-ekonomicznej, coraz istotniejsze staje si¢ zapotrzebowanie na zwigkszong jako$¢ oraz
roznorodnos¢ produktow, a takze dopasowanie produktow do osobistych potrzeb
klientow. ,,To, co nabiera coraz wickszego znaczenia obecnie i stanowi istotny czyn-
nik konkurencyjno$ci, znajduje si¢ w wymiarze niematerialnym i jest generowane
przez ludzi, sg to: umiejetnosci 1 pomysty, czyli kreatywno$¢” [Mackiewicz, Micho-
rowska, Sliwka 2009: 24].

Ponadto w dokumencie ,,Green Paper on Unlocking the potential of cultural and
creative industries”, ktory zostat opublikowany w kwietniu 2010 roku, Komisja Euro-
pejska wyraznie zacheca wladze panstw oraz przedsigbiorcow do kooperacji pomig-
dzy srodowiskiem kultury a §wiatem biznesu, bowiem pozwolitoby to na petniejsze
wykorzystanie drzemigcego w takiej wspotpracy potencjatu. Sporzadzone opracowa-
nie potwierdza wczesniej przedstawione wnioski, zwrocono uwage, ze przysztosc
europejskiej gospodarki zaleze¢ bedzie od ,,wykorzystania zasobow wiedzy i umiejet-
nosci tworczych do pobudzania innowacyjnosci [...] Europa powinna sta¢ si¢ pionie-
rem nowych sposobow tworzenia wartosci dodanej, wykorzystujac jako atut swoja
bogata 1 zréznicowang kulturg” [Patasinki 2011: 14].
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Na podstawie przeprowadzonych badan o zasiggu europejskim stwierdzono, ze
obroty sektora branz kreatywnych w 2003 roku przekraczaty 654 mld euro. Udziat
tego sektora w PKB Unii Europejskiej wynosit 2,6% 1 jego tempo wzrostu byto wyz-
sze niz reszty gospodarki. Laczny przyrost warto$ci dodanej tego sektora w latach
1999-2003 wynosit 19,7%, za§ w 2004 roku w sektorze kreatywnym w Europie pra-
cowato nie mniej niz 5,8 mln o0sob, co stanowito 3,1% ogolnej liczby zatrudnionych
[Mackiewicz, Michorowska, Sliwka 2009: 24].

Przecigtne tempo rozwoju tego sektora byto o 12,3% wicksze od tempa rozwoju
catej gospodarki Unii Europejskiej. Sektor przemystow kreatywnych odgrywa wazna
role na rynku pracy, generujac w 2009 roku:

— miejsca pracy tacznie dla 3,64 mln oséb w 27 krajach UE (co stanowi 1,7% wszyst-
kich zatrudnionych w 27 krajach UE, z tego najwyzszy odsetek 2,3% odnotowano
w Szwecji, najnizszy — 0,8% w Rumunii, w Polsce odsetek zatrudnionych w tym
sektorze wynosit 1,4%,

— miejsca pracy w 27 krajach UE dla: 1,25 mln 0sob w sektorze, i miejsca pracy za-
trudniajace wigkszy niz w innych sektorach odsetek 0sob z wyzszym wyksztalce-
niem [Kasprzak 2013: 143].

Opracowania wielu autoréw wskazuja, iz przeznaczanie funduszy na kulture nale-
zy rozpatrywac jako inwestycje, jednocze$nie bardzo wazne jest opracowanie spojnej
strategii politycznej dla sektora kreatywnego.

W Polsce problematyka ocenienia udziatu sektora kultury i przemystow kreatyw-
nych w gospodarce zostata podjgta przez Instytut Badan Strukturalnych. Autorzy ra-
portu skupili si¢ na ustaleniu produktu (wartosci dodanej) wytworzonego przez nie
w relacji do catkowitej wartosci dodanej wygenerowanej przez gospodarke, czyli Pro-
duktu Krajowego Brutto. Dodatkowo dla obu kategorii oszacowany zostal ich udziat
W zatrudnieniu ogétem [Lewandowski, Muck, Skrok 2010: 35].

Udziat przemystow kreatywnych w tworzeniu wartosci dodanej w 2008 roku wy-
nioést ok. 2,5%, natomiast sektor kultury tworzy 1,5% tej wartosci. Analiza udziatu
W zatrudnieniu pokazuje zblizone warto$ci.

W Polsce dominujacymi branzami sektorow kreatywnych sa: reklama, dziatalnosc¢
wydawnicza (warto$¢ dodana w 2008 roku — obie po 5 mld zl) i nadawanie progra-
mow (odpowiednio — 3,9 mld zl). Biorac pod uwagg zatrudnienie, na plan pierwszy
wysuwa sie tworczos¢ literacka, artystyczna, a takze osoby pracujace w instytucjach
sztuki oraz bibliotekach, muzeach i reklamie.

Podsumowanie

Rozwoj przemystu kreatywnego ma bezposredni zwigzek z rozwojem gospodar-
czym, zmianami technologicznymi, dynamika przeobrazen spotecznych oraz kulturo-
wych. Wspolczesne spoleczenstwo zyje w $wiecie, w ktorym znaczaca rolg odgrywa
tekst i obraz, dzwigk czy tez symbole, dlatego potencjal rozwojowy, jaki drzemie
w sektorze kreatywnym, jest ogromny. Nie zwazajac na fakt, iz istotng cechg jest glo-
balny zasig¢g, a niekiedy masowy charakter oddziatywania omawianego sektora, nale-
zy zwroci¢ szczegbdlng uwage na site, jaka tkwi w lokalnych uwarunkowaniach rozwo-
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ju. Wprowadzanie innowacji oraz pobudzanie kreatywnos$ci, majace przetozenie na
rozwoj gospodarczy, to zadania skierowane do szczebla miast i regionow [Grochow-
ski 2010: 21].

Prognozowanie rozwoju przemystu kreatywnego w perspektywie dtugookresowej
wymaga sporej, nomen omen, kreatywno$ci. Spoteczne, kulturowe, gospodarcze
i technologiczne warunki funkcjonowania nowoczesnych spoteczenstw podlegaja
bowiem dynamicznym zmianom. Jednego mozemy by¢ pewni — znaczenie przemy-
stow kreatywnych bedzie rosto, cho¢ ich rozwoj nie jest wolny od zagrozen [Wierzyn-
ski 2015].

Z przeprowadzonej analizy wynika, iz przemysty kreatywne definiowane sa
W rézny sposob. Wszystkie dziatalnosci wykorzystuja kreatywnos$¢, natomiast zali-
czenie ich w poczet sektora kreatywnego wynika z charakteru i celéw prowadzonej
dziatalnoéci. Roznice poglebiaja si¢ w przypadku klasyfikacji szczegbtowej. Nato-
miast cechg wyrdzniajaca tego sektora jest potaczenie dziatalnosci tworczych i dzia-
alno$ci gospodarczej.

Podzialy wynikajg takze z r6znic w aspekcie poziomu udziatu w rynku, liczby
tworzonych miejsc pracy, roli w wytwarzaniu PKB czy charakteru oferowanych pro-
duktéw i oparcia si¢ na kulturze.

Réznice w teorii przekladajg si¢ na starannos¢ zestawien danych dotyczacych
liczby przedsigbiorstw sektora kreatywnego. Istotne jest, aby doktadnie precyzowaé
zrodta pochodzenia informacji, tym bardziej, iz problematyka sektoréw kreatywnych
cieszy si¢ coraz wicksza popularnoscia. Jedng z przestanek sg dostrzegalne korzysci
uzyskiwane przez przedsigbiorstwa zaliczane do tego sektora. W Polsce podmioty
tego sektora dominujg w wojewodztwie mazowieckim, co tez jest zbiezne z koncep-
cjami, niepoddawanymi analizie w tym opracowaniu, klasy kreatywnej czy kreatyw-
nej przestrzeni. Z ich zalozen wynika lepszy rozwdj tego sektora w miastach. Nato-
miast warto$¢ dodana generowana przez ten sektor w réznych obszarach zostata po-
wszechnie zauwazona, co skutkuje rozwojem badan nad tym sektorem.
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The creative sector in Poland — state and meaning
Summary

The aim of the study is the inclusion in the ongoing debate among theoreticians and prac-
titioners in the creative sector and the presentation of its state of development in Poland. Used
for this data from the Local Data Bank for the period of 2015 years, and made a critical analy-
sis of the literature. Differences were found not only in the definition and classification but the
available data sources.
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