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The art of rhetoric in the American presidential campaigns in 2008, 2012, 2016

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska pani mgr Elzbiety Pienigzek-
Niemczuk wpisuje sie w obszerny nurt interdyscyplinarnych badan nad
komunikacjg w sferze publicznej oraz nad rolg jezyka w dyskursie politycznym i
zwigzkéw pomiedzy jezykiem i polityka. Niezupetnie zgodnie z tytutem, po
ktorym spodziewa¢ sie mozina catosciowej charakterystyki zabiegdéw
retorycznych wykorzystywanych w kampaniach o urzad prezydenta USA w
latach 2008, 2012 i 2016, pole badawcze ograniczone jest do wybranej strategii
retorycznej, jakg sg powtdrzenia. Strategia ta badana jest w oparciu o jedng
forme komunikacji, jakg jest przemodwienie, okreslane tez jako mowa
retoryczna, czyli celowy akt mowy zmierzajgcy do przekonania stuchaczy do
pogladdéw, opinii i zamiarow mowcy. Gtéwnym celem rozprawy jest dogtebna
analiza zgromadzonego materiatu empirycznego, ktérg stanowig teksty 30 méw
wygtoszonych przez kandydatéw na urzad prezydenta USA w kampaniach 2008-
2012, pod katem rodzajow i liczby powtdrzen i ustalenie korelacji pomiedzy
liczbg powtdrzen zastosowanych w badanych przemdwieniach oraz liczbg ich
typow i sukcesem wyborczym kandydata a takze partii politycznej, ktorej jest
reprezentantem.

Wedtug Autorki, powtdrzenie jest ,,poteznym narzedziem perswazji” (str. 429) i
skuteczng strategia retoryczng w kampaniach wyborczych. Gtdwng hipoteza
badawczg i konkluzjg badania jest twierdzenie, ze im wiecej powtdrzen w
przemowieniach, tym wieksze poparcie dla kandydata i partii, ktorg
reprezentuje w wyborach na urzad prezydenta USA, mierzone liczbg gtoséw
oddanych na kandydata.

Istotnym novum recenzowanej rozprawy jest przyjecie przez Autorke
perspektywy socjologicznej a takze oparcie badania empirycznego na
metodologii ilosciowej i jakosciowej analizy tresci i zawartosci (content
analysis). Realizacja projektu opartego o metodologie iloSciowej i jakosciowej
analizy tresci i zawarto$ci wymagata wrecz gigantycznej pracy, za co Autorce
nalezg sie zastuzone wyrazy pochwaty. Rozprawa dowodzi réwniez wielkiej
erudycji Autorki i jej bardzo szerokich zainteresowan naukowych, co rowniez
nalezy podkreslic.
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Rozprawa, liczaca w sumie 434 strony, obejmuje pie¢ rozdziatéw, z ktérych trzy
pierwsze majg charakter teoretyczno-metodologiczny, a kolejne dwa maja
charakter empiryczny i poswiecone sg analizie zgromadzonego materiatu.
Wyniki omoéwione sg w odrebnym rozdziale konkludujgcym. Rozprawa zawiera
ponadto wstep, bibliografie, dwa streszczenia (w jezyku angielskim oraz
polskim), a takze dwie listy zatgcznikédw. Wszystkie te czesci rozprawy
znajdujemy w spisie tresci.

We wstepie Autorka przedstawia przedmiot rozprawy, ktérym jest pojemna
retoryczna strategia powtdrzen badana w oparciu o teksty dwdch typow
przemowien wygtoszonych przez kandydatéw na urzad prezydenta w wyborach
prezydenckich w latach 2008, 2012 i 2016 w USA. Za gtéwny cel pracy Autorka
stawia ustalenie, czy strategia ta ma bezposredni wptyw na skutecznos$é
perswazyjng wypowiedzi kandydatéw w wyborach prezydenckich. Celem nie
jest jedynie analiza rdéznic Swiadczacych o indywidualnym stylu danego
kandydata, lecz rowniez stwierdzenie, czy preferowanie w mowach
retorycznych powtdrzen, zaréwno pod wzgledem liczby jak i ich zréznicowania,
koreluje z wynikiem danego kandydata w wyborach prezydenckich. Autorka
stawia tu teze, ze powtdrzenia sg uzyteczng strategia retoryczng, bowiem maja
bezposredni wptyw na skutecznos¢ retoryczng tekstu i poparcie wyborcow.

Jak wspomniatam juz wczesniej, rozdziaty 1-3 okreslajag ramy teoretyczno-
metodologiczne badania. W rozdziale pierwszym, Autorka lokuje swoje badanie
w nurcie badan nad polityka, publicznym dyskursem politycznym, jezykiem
polityki oraz jezykiem w polityce. Autorka kresli tto szeroko, siegajgc do tradycji
retoryki w starozytnosci i poréwnuje jg z podejsciem wspdtczesnym, tzw. New
Rhetoric. Jakkolwiek w badaniu nie jest uwzgledniona warstwa argumentacyjna,
Autorka przedstawia tu typy argumentdéw i chwytdw erystycznych, jak réwniez
zasady konstrukcji mowy retorycznej, a takze typy figur retorycznych
wyizolowanych w badaniu poréwnawczym tekstéw przemdéwien dwodch
kandydatéw na urzad prezydenta w kampanii w roku 2012 (B. Obamy i M.
Romneya) przedstawionym w artykule Bulla i Miskinisa (2015).

W rozdziale 1.3 Autorka przedstawia liste figur/strategii retorycznych opartych
na powtoérzeniu. Lista ta jest kluczowa, bowiem wszystkie badania statystyczne
przeprowadzone w rozdziatach czwartym i pigtym rozprawy obejmujg figury
znajdujace sie na w/w liscie. Nalezy zauwazy¢, ze lista nie powstata w oparciu o
jedno Zrédto. Jedynie 17 z 34 kategorii powtdérzen ujetych na liscie pochodzi ze
stownika Howarda (2010). Autorka uzupetnia te liste o kolejne 17 kategorii
powtdrzen korzystajgc z réznych zrédet, przez co tworzy bardzo pojemna liste
figur opartych o powtdrzenie. Autorka nie wyjasnia jednak powodow
poszerzenia listy. Ponadto, przytoczone definicje sg tak ogdlne, ze czytelnikowi
trudno jest bez ilustrujgcych przyktadéw, odréznié niektére terminy. Autorka
traktuje palilogie i epizeuxis jako odrebne figury. Liczne Zrddta traktujg te

terminy jako synonimiczne. Autorytatywna, liczagca ponad 800 stron
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Encyclopedia of Rhetoric pod redakcjg T. Sloane’a wydana naktadem Oxford
University Press w 2001 roku wymienia epizeuxis, natomiast pomija palilogie.
To samo zrédto pomija tez m.in. mesarchie (mesarchia) i epimon (epimone).

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI

W uzupetnieniu klasyfikacji opartej na dystrybucji elementu/elementow W KRAKOWIE

powtarzanych, Autorka dokonuje klasyfikacji 34 figur opartych na powtdrzeniu
przedstawionych na str. 45-47 pod katem morfosktadniowych cech sktadnikow
powtarzanych i pod wzgledem znaczenia. Nalezy Autorke pochwali¢ za takie
poszerzenie pola badawczego, bowiem klasyfikacja przedstawiona na str. 50-53
pozwala na odrdznienie powtdrzen formy (liter, gtosek, morfemoéw, wyrazow,
zwrotow, zdan) od powtdrzen tresci. Do tych ostatnich Autorka zalicza
nastepujace figury: adnominatio, antanaclasis. antistatsis, commoratio,
paronomasia (w tek$cie btednie zapisana jako paranomasia), pleonasm, ploce
oraz synonymia. Nie jest dla mnie jasne, dlaczego na tej liscie jest np.
paronomasia, skoro nie jest powtdrzeniem znaczenia, lecz formy (wspdlnej dla
homonimoéw). Epimon to figura powtérzenia motto mowy, ktoére jest kategorig
tresci (i jednoczesnie formy). Zastrzezenia budzi tez np. klasyfikacja morfologii
fleksyjnej jako ‘morfologii’ w oderwaniu od (morfo)sktadni, ujawniajgca sie w
kategoryzacji powtdrzenia klasyfikowanego jako poliptoton. W poliptotonie
(np. Cztowiek cztowiekowi wilkiem), méwimy o réznych gramatycznych formach
wyrazu, a te sg kategoriami morfosktadni, a nie morfologii, zwykle rozumianej
jako leksykalna.

Zaktadajgc za Gricem, ze kazda wypowiedZ jest celowa, Autorka upatruje
powodu dla powtdrzen w podkresleniu (emphasis) danego elementu.
Powtarzany element jest tatwiejszy do zapamietania, co sugerujg przytoczone
przez Autorke badania psychologiczne. Niemniej brak tu gtebszej refleksji nad
powodami, dla ktérych powtérzenia majg miec¢ walor perswazyjny. Trudno sie
nie zgodzi¢, ze hasto Yes, we can czy Crooked Hillary sg tatwe do zrozumienia i
zapamietania, ale czy rzeczywiscie tylko lub przede wszystkim tatwosc
przetworzenia komunikatu i jego zapamietania decyduje o efektywnosci
retorycznej (perswazyjnej) motta czy hasta wyborczego?

Rzetelna analiza wszelkich strategii retorycznych, w tym powtdrzen w mowach
wygtaszanych w kampaniach wyborczych, wymaga ich poréwnania w
podobnych sytuacjach, ktorych scenariusz okreslajg prawne aspekty procesu
wyborczego. Z tego wzgledu Autorka poswieca rozdziat drugi naszkicowaniu
prawnych i politycznych uwarunkowan wyboréw prezydenckich w USA.
Czytelnik dowiaduje sie tu tez o liczbie gtoséw uzyskanych przez kandydatéw w
wyborach w latach 2008, 2012 i 2016, z uwzglednieniem rdznicy pomiedzy
absolutng liczbg gtoséw oddanych wyborach i liczbg gtosow elektorskich,
decydujacych o sukcesie. Za cenne uwazam przedstawienie gtownych réznic w
programach obu partii w wyborach w latach 2008-2016, jako ze rzuca swiatto
na tematyke analizowanych tekstow przeméwien.
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W rozdziale trzecim Autorka podejmuje temat specyfiki dyskursu politycznego
jako gatunku. Najwazniejsze cechy kampanii wyborczych omoéwione tu sg z
perspektywy funkcjonalnej teorii kampanii wyborczych, wykorzystywanej w
szeroko pojetych badaniach nad komunikacjg spoteczng. Gtéwnymi gatunkami
komunikacji wyborczej sg (telewizyjne) debaty i przemdwienia, ktére sa
pokrétce omdéwione w czesci 3.2.1. Osobno omowione sg inne formy masowe;j
komunikacji wyborczej, w tym blogi prowadzone przez sztaby kandydatéw,
uzupetnione w rozdziale 3.3. o najnowsze formy komunikacji w mediach
spotecznosciowych, w tym mikroblog Twitter. Rozdziat trzeci zamyka
omodwienie literatury na temat kampanii prezydenckich oraz podejscia znanego
jako analiza tresci i zawartosci (content analysis). Metoda ta jest czesto
stosowana w naukach spotecznych, jak rdwniez w marketingu (politycznym),
zarzadzaniu czy badaniach rynku. Analiza tresci i zawartosci ktadzie nacisk na
opracowanie metodologicznie spdjnych narzedzi, umozliwiajgcych poddajace
sie obliczeniom statystycznym badanie, w ktdrym ustala sie czestotliwos$¢
wystgpienia danego elementu w tekscie, np. liter, morfemdéw, wyrazéw,
zwrotéw, ale tez tematdw, postaci, itd. Analiza jako$ciowa pozwala wydobyé
tresci niewyrazone wprost, takie jak intencje tekstu, postawe, wiarygodnos¢,
cechy osobowosciowe mowcy, itp. Autorka przyjmuje analize tresci i zawartosci
za podstawe metodologiczng swoich badan empirycznych, dzieki czemu ich
wyniki mogg wnies¢ do badan nad rolg jezyka w kampaniach wyborczych
rowniez poza USA.

Jak wspomniatam weczesniej, Autorka wyznacza za jednostke analizy figure
retoryczng opartg na powtdrzeniu, ktdra realizowana jest przez 34 podgatunki
powtdrzen przedstawionych w rozdziale 1.3.2. Ich dystrybucja jest badana w
rozdziale czwartym w oparciu o teksty 6 méw kandydatéw nominowanych do
reprezentowania partii w wyborach prezydenckich w latach 2008, 2012 i 2016.
Zgodnie z przyjetg metodologig, w krotkim wprowadzeniu Autorka przedstawia
informacje dotyczace méw, ktére zostajg poddane pdiniej analizie: kandydata,
ktéry wygtosit mowe, miejsce i date konwencji wyborczej, na ktérej kandydat
nominowany przez dang partie na kandydata na urzad prezydenta wygtosit
mowe po otrzymaniu nominacji, a takze jej dtugos¢ liczong liczbg wyrazéw (brak
jednak informacji, czy formy ,,Sciggniete” liczone byty jako pojedyncze wyrazy).
Analiza zajmuje strony od 149 do 211 i jest owocem niezwykle Zzmudnej i
czasochtonnej pracy. Lektury tekstéw pod katem typdw powtdrzen nie utatwia
brak , klucza” do notacji, jakg Autorka wypracowata dla odrdznienia niektérych
powtdrzen. Natomiast analiza powtdrzenia pod katem jego typu jest
skrupulatna i jest rzetelna w granicach btedu statystycznego. Zauwazone
pominiecia, np. more resources and more troops na str. 154 sg drobne. Niektore
decyzje Autorki sg watpliwe, np. zdanie/motto America, we cannot turn back
jest klasyfikowane jako epimon w pierwszym wierszu od gory na str. 158, a kilka
wierszy ponizej jako epanodos. O ile przyjg¢ za encyklopedia retoryki pod red.
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Sloane’a i za innymi zrédtami, ze epanodos to gra stéw (np. Fair is foul and foul
is fair), wymienione powtdrzenie to nie epadonos, lecz epimon.

Autorka analizuje powtdrzenia na bazie oficjalnych transkrypcji tekstéw
analizowanych przeméwien. Analiza wykazuje, ze przemodwienia kandydatéw
Partii Demokratycznej, B. Obama (dwukrotnie) i H. Clinton cechuje wieksza
liczba powtdrzen niz przemowienia kandydatéw Partii Republikanskiej, J.
McCaina, M. Romneya i D. Trumpa. Autorka konstatuje, ze o zwyciestwie
wyborczym zadecydowata liczba powtdrzen, co jest wnioskiem uprawnionym
biorac pod uwage réznice pomiedzy gtosowaniem na kandydata i gtosowaniem
na elektoréow, omoéwiong w rozdz. 2. Dodatkowo Autorka przedstawia tu
statystyczne pordwnanie typéw powtdrzedn w mowach kandydatéw Partii
Demokratycznej i Republikanskiej. O ile najczestszym zabiegiem stosowanym
przez kandydatow obu partii byta aliteracja i anafora, kolejne ,liczbowo
znaczace” kategorie sg rézine, co moze by¢ zrédiem cennych informacji na
temat potencjalnej ,sity” poszczegdlnych typéw powtdrzen w dalszych
badaniach.

W rozdziale pigtym, obejmujgcym az 167 stron (str. 212-375), Autorka poszerza
swoje badanie o tzw. mowy szablonowe, wygtaszane przez kandydatéw na
urzad prezydenta w trakcie wiecow lub spotkan wyborczych. Rdznig sie one od
mow omawianych powyzej innym (nizszym) stylem, wiekszym fadunkiem
emocjonalnym, tematyka i innymi typami argumentacji. Ich gtéwna rolg jest
przedstawienie stanowiska kandydata na kwestie nurtujgce wyborcow i
zaprezentowanie wtasnych priorytetéw, a takze zjednanie widowni do osoby
kandydata. Decyzja Autorki, ze ich analiza jest czescig integralng badania nad
funkcja retoryczng powtdrzen jest jak najbardziej uzasadniona, cho¢ analiza
wymagata wprost gigantycznej pracy. Liczba przeanalizowanych tu powtérzen
wynosi w sumie 3781. Autorka zadata sobie trud doboru méw pod katem ich
zawartosci, wybierajgc mowy skupiajgce sie na spotecznosci lokalnej, jej
tradycjach i dniu dzisiejszym i w zasadzie nie odnoszgce sie do aktualnych
wydarzen na scenie krajowej i miedzynarodowej. Analize tekstow moéw
szablonowych wygtoszonych w kolejnych wyborach poprzedza analiza ich
gtownych tematéw. Autorka prezentuje stanowiska kandydatéw, jak rowniez
gidéwne akcenty przemdwienia zawarte w tzw. closing lines, a takie cechy
osobowosciowe, zwracajagc uwage na to, czy kandydat wygtaszajgcy mowe
uzywat strategii sporu i ataku. Analiza przedstawiona w rozdz. 5. 1 jest cennym
zrodtem informacji na temat sprawnosci retorycznej kandydatéw w
kampaniach w latach 2008-2012.

W rozdziale 5.2, Autorka przedstawia wyniki analiz 24 tekstow mow
szablonowych kandydatdw pod katem liczby i rodzajéw zawartych w nich figur
opartych na powtdrzeniu. Podobnie jak w rozdziale poprzednim, dla kazdej
mowy Autorka przeprowadza staranne badanie statystyczne. Ich poréwnanie

przedstawione na str. 373-374 po zsumowaniu wynikdw wszystkich
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czastkowych analiz statystycznych, ujawnia, Zze rowniez w mowach
szablonowych kandydaci Partii Demokratycznej czesciej wykorzystywali
powtdrzenia, a ponadto wieksza byfa liczba ich rodzajéw. Jak poprzednio,
mozna znalez¢ wyizolowane przyktady pominiecia powtérzenia i pewne decyzje
Autorki sg watpliwe, np. dwuwyrazowa nazwa wtasna (Ronald Reagan) nie
powinna byé¢ analizowana jako przyktad aliteracji. Otwarty do dyskusji
pozostaje status wspominanych wczesniej figur takich jak epanodos i epimone.
Poniewaz jednak Autorka stosuje te same kryteria we wszystkich swoich
analizach, wyniki sg rzetelne i uprawniajg do wniosku, ze powtdrzenie jest
skuteczng figurg retoryczng, ktdrej uzycie zwieksza szanse wyborcze kandydata
na urzad prezydenta USA.

W wyodrebnionej czesci konkludujacej, Autorka dokonuje dodatkowych analiz
statystycznych, porédwnujgc pod wzgledem ich liczebnos$ci wszystkie figury
powtdrzenia w mowach kandydatéw Partii Demokratycznej z jednej strony i
kandydatéw Partii Republikanskiej z drugiej. Pozwala to na okreslenie réznic w
liczbie i rodzajach poszczegdlnych powtdrzen stwierdzonych w analizach
przedstawionych w rozdziatach czwartym i pigtym pomiedzy kandydatami, a
takze pomiedzy kampaniami wyborczymi. Sumaryczne zestawienie,
obejmujace z jednej strony kandydatéw Partii Demokratycznej a z drugiej Partii
Republikaniskiej przedstawione jest na str. 388. Suma analizowanych powtérzen
wynosi 5386 jednostek. W mowach kandydatéw Partii Demokratycznej.
Autorka wyizolowata 2165 jednostkowych powtdérzen, a w mowach
kandydatow Partii Republikanskiej, powtdrzen byto w sumie 1056. Tym samym,
réznica wynosi 32.8% na korzy$¢ kandydatéw Partii Demokratycznej, ktdrzy
otrzymali wiecej gtosow wyborcéw w stosunku do kontrkandydatéw
Republikandw.

Podsumowujgc, rozprawa doktorska mgr Elzbiety Pienigzek-Niemczuk stanowi
oryginalne opracowanie problematyki figur opartych na powtdrzeniu badanych
na bazie tekstow dwdch typédw mdw wygtaszanych przez kandydatéw na urzad
prezydenta USA w trakcie kampanii prezydenckich w latach 2008-2016. Autorka
Swiadomie wyszta poza ramy typowych analiz dyskursu politycznego
badajacych retoryczng skutecznos¢ tekstéw przez pryzmat retorycznych typow
argumentow oraz chwytéw erystycznych. Metodologia, jaka przyjeta na
potrzeby analizy pozwala na poszerzenie pola badawczego o aspekty formalne,
w czym zbliza sie do najnowszych stylometrycznych badaid nad
tekstem/wypowiedzig. Wytyczone cele sg niezwykle ambitnie. Zrealizowata je
skrupulatnie, z wielkg troskg o rzetelnos¢ analiz i wynikéw a takze o ukazanie
wielowgtkowosci badanego problemu. Na kazdym etapie realizowanego
projektu uwidacznia sie rozlegta wiedza Autorki z wielu dziedzin, nie tylko z
zakresu nauk humanistycznych, lecz réwniez spotecznych, jak réwniez
autentyczna pasja badawcza (bibliografia prac cytowanych obejmuje ok. 260
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publikacji naukowych). Wszystkie w/w aspekty zastuguja w mojej ocenie na
uznanie i bardzo wysoka ocene.

Dwa aspekty badania pozostawiajg pewien niedosyt. Rozprawa powinna by¢
zredagowana z wiekszg starannoscia. Nie jest wolna od usterek, choé wyzwanie,
jakim z catg pewnoscig byty liczne tabele, jak réwniez koniecznos¢ otagowania
analizowanych tekstéw a takze sam rozmiar rozprawy, mogto ,nadwyrezy¢” sity
Autorki. Ponadto, recepcji tekstu nie utatwia styl Autorki. Odbior wywodu bytby
lepszy, gdyby Autorka zastosowata w praktyce zasady anglosaskiej szkoty
pisania tekstow naukowych, gdzie tekst naukowy wymaga na poczatku
krotkiego abstraktu informujgcego o gtéwnych tezach danego tekstu i jego
strukturze. Pozwala to potem na tatwiejsze przejscie od jednej do kolejnej partii
tekstu a przy tym nadaje narracji pewng potrzebng do zaangazowania uwagi
czytelnika dynamike.

Druga kwestia jest nieco wazniejsza, ale przedstawiam jg tu nie w formie
zarzutu badz krytyki, lecz jako sugestie co do kierunku dalszych badan. Wydaje
mi sie, ze w swoim skupieniu na stronie formalnej figur powtdrzenia, ktore, jak
pokazuje Autorka, mogg stuzy¢ rowniez powtdrzeniu znaczenia, a zatem tresci,
Autorka nie wykazata sie tak dogtebng refleksja, jak w innych aspektach analizy.
P. mgr Pienigzek-Niemczuk przyjmuje za literaturg psychologiczng, ze
powtdrzenia utatwiajg procesowanie komunikatu i jego zapamietanie, czego nie
mozna kwestionowac. Pytanie, jakie sie nasuwa, to, czy ufatwienie
procesowania i zapamietania to rzeczywiscie definiujgce cechy powtdrzen
wyrazéw sztandarowych, haset bgdz mott kampanii. Po przegranej kandydata
Partii Demokratycznej (J. Kerry’ego) w wyborach w 2004 roku, George Lakoff
napisat wazng ksigzke pt. Don’t think of an elephant (polskie ttumaczenie
ukazato sie w roku 2011), w ktérej wykazat, ze za porazkg Demokratéw stata nie
tyle sama tres¢ kampanii wyborczej, lecz gtéwnie jezyk przekazujgcy owe tresci.
Wedtug Lakoffa, Republikanie zdominowali tres¢ i narzucili jezyk kampanii.
Hasta wyborcze zostaty dobrane tak, by narzucac interpretacje rzeczywistosci
jako jedynie logiczng, stuszng i korzystng dla obywateli. Lakoff okredlit te
strategie jako ramowanie (framing). Dowoddéw na framing w kampaniach
wyborczych jest mnéstwo, od Yes we can po Make America Great Again,
Crooked Hillary i Lock’er Up!, a w kampaniach w Polsce, od Wina Tuska, po
Dobra zmiana, 500 zt na kazde dziecko, itd. Pytanie, nad ktérym warto w moim
odczuciu zastanowi¢ sie gtebiej, to czy gtdwne motta/hasta/hashatagi kampanii
nie maja jednak innego statusu niz np. aliteracja i nie powinny by¢ inaczej
analizowane niz w recenzowane] rozprawie, gdzie, przyktadowo, frames na
koricu przemoéwienia D. Trumpa na str. 206 (We will make America strong
again; We will make America proud again; We will make America safe again;
and We will make America great again) analizowane s3 jako (jedna) jednostka
powtdrzenia typu symploce.
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W konkluzji, przedtozona do recenzji rozprawa doktorska spetnia w petni
wymogi okreslone w art. 13.1. ustawy z dn. 14 marca 2003r. o stopniach

naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki UNIWERSYTET
(Dz.U. z 2016 r. poz. 882) i wnioskuje o dopuszczenie p. mgr Elzbiety JAGIELLONSKI

W KRAKOWIE
Pienigzek-Niemczuk do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.

Ponadto, w uznaniu oryginalnosci studium p. mgr E. Pienigzek-Niemczuk, ktore
otwiera nowy kierunek badan wykraczajacy poza ramy nauk humanistycznych,
ogromu pracy wtozonej w przeprowadzenie badar, a takie jej naukowej
rzetelnosci i szerokich zainteresowan naukowych whnioskuje o wyrézinienie
rozprawy doktorskiej p. mgr Elzbiety Pienigzek-Niemczuk.
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