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zewnetrznej, i innych m. in. street art, murale, bookcrossing, flashmob.
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,Kto czyta ksigzki, zyje podwdjnie”, powiedziat Umberto Eco. Jednak jak wynika
z ostatnich badan® przeprowadzonych przez Biblioteke Narodowg we wspdtpracy z TNS
Polska az 58,3% Polakéw w 2014 roku nie miato kontaktu z zadng ksigzka. 41,7%
respondentdw jedynie raz zajrzato do ksigzki, w tym takze e-booka, albumu, encyklopedii,
stownika lub poradnika. To o 2,5% wiecej, niz dwa lata wczes$niej. Do 12,3% wzrdst odsetek
czytajacych od 3 do 6 ksigzek (w 2012 roku — 10,8%), a 1-2 ksigzki przeczytato 16,4%
badanych (w 2012 roku — 15,7%), zas tylko 11,3% to prawdziwi czytelnicy, ktorzy przeczytali
wiecej niz 7 ksigzek (w 2012 roku —11,1%). ,,Czytanie ksigzek w coraz wiekszym stopniu staje
sie aktywnoscig potaczong z procesem edukacji formalnej oraz zwigzang z tym fazg zycia” —
piszg autorzy raportu BN — poniewaz najwiecej czytajg osoby miedzy 15 a 19 rokiem zycia
(71%) oraz uczniowie i studenci (73%). Czytaniu ksigzek ,sprzyja” ukonczenie studiow
wyzszych na poziomie magisterskim (69%). Rowniez lepsze wyksztatcenie rodzicow wptywa
na czytanie, poniewaz po ksigzki siega 80% dzieci matek z wyksztatceniem wyzszym, z czego
az 32% nalezy do czytelnikdow intensywnych. Ponadto najwiecej czytaja osoby zadowolone
z wiasnej sytuacji materialnej (54%) oraz mieszkancy duzych miast 100-500 tysiecy (51%)
i najwiekszych aglomeracji powyzej 500 tysiecy mieszkancow (53%). A kto najmniej czyta?
Osoby powyzej 60 roku zycia (34%), mieszkancy wsi (34%), osoby, ktére ukonczyty edukacje
na poziomie szkoty podstawowej lub wcale jej nie ukonczyty (14%) oraz rodziny o dochodzie
mniejszym niz 2 tysigce ztotych (30%) (Korys, Michalak, Chymkowski, 2014, s. 6-8). Raport
pokazuje, iz mamy do czynienia z zatrzymaniem niepokojgcego negatywnego trendu
w czytelnictwie (w 2012 roku te same badania wskazywaty, ze ksigzek nie czyta 60%
Polakéw). Jednak smiato mozna stwierdzi¢, ze czytanie w Polsce zarezerwowane jest dla
nielicznych. Dlatego tak wazine sg dziatania na rzecz statego wzrostu czytelnictwa oraz
modernizacji i rozwoju bibliotek.

! Sondaz zrealizowano na losowej reprezentatywnej probie 3000 obywateli Polski, w wieku 15 lat i wiecej.
Interesowano si¢ tym, jaka cze$¢ spoteczenstwa czyta i kupuje ksigzki, jaka jest intensywnos¢ lektury i zakupdw
w ciggu roku, jakie ksigzki sg czytane i kupowane oraz jakie sg zrddta dostgpu do nich.
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Biblioteki sg instytucjami kultury, ktore od zawsze gromadzity i udostepniaty ksigzki,
czasopisma oraz inne druki. S3 wyznacznikiem rozwoju czytelnictwa. Biblioteka XXI wieku
musi by¢ nowoczesng instytucjg kultury, petng inwencji, przyjazng dla uzytkownikdéw.
Dlatego tez w swojej dziatalnosci musi stosowaé marketing, ktéry w kompletny sposéb
pozwoli zaspokoi¢ potrzeby czytelnikdw, wykorzysta¢ posiadane zasoby oraz pozyskaé
nowych uzytkownikdéw, stanowigcych centralne ogniwo biblioteki. Niski poziom czytelnictwa,
coraz rzadsze odwiedziny w bibliotekach sg impulsem do podjecia dziatan w zakresie
promoc;ji bibliotek, ksigzek oraz czytelnictwa. Dzisiaj kazdy produkt wymaga promaocji, a wiec
takze biblioteka, ksigzka i czytanie.

Marketing i promocja bibliotek — wybrane zagadnienia

Aleksander Radwanski trafnie zauwaza, ze: ,»Przestrzern publiczna« jako funkcja
biblioteki moze by¢ interesujacg propozycja na dzi$ i na jutro. Zyjemy w epoce redukgji
przestrzeni publicznej. Mieszkamy w zamknietych osiedlach, poruszamy sie pod czujnym
okiem ochroniarzy, grzecznie wypraszajacych nas z miejsc, ktére nalezy przemierzy¢, nie
zatrzymujac sie. Nie kazdego satysfakcjonuje alternatywa w postaci pubdéw, restauracji czy
centréw handlowych. To szansa dla bibliotek” (Radwanski, 2007, s. 7).

Wszechstronnos¢ marketingu, jako koncepcji myslenia i dziatania skierowanego na
potrzeby klientow sprawia, Zze jego zastosowanie jest nie tylko mozliwe, ale wrecz konieczne.
Poczatkowo koncepcje marketingowe opracowywano przede wszystkim dla przedsiebiorstw,
ktérych najwazniejszym celem jest uzyskanie korzysci ekonomicznych. ,Z czasem okazato sie
jednak, ze marketing jest koncepcja na tyle uniwersalng, ze moze, a nawet powinien, zostac
zastosowany rowniez w dziatalnosci organizacji pozagospodarczych, ktérych cele
formutowane sg w kategoriach przede wszystkim spotecznych i ktére funkcjonujg w sferze
ustug spotecznych i publicznych” (Kaminska, 2007, s. 15).

Organizacje niekomercyjne stanowig bardzo urozmaicong grupe, zaréwno ze wzgledu
na zrédta finansowania, system ich powotywania oraz kontroli, jak i na rodzaj prowadzonej
przez nie dziatalnosci. Mimo tej wielosci mozna wskaza¢ pewne charakterystyczne cechy,
ktdre sg wspodlne dla wszystkich tych organizacji, czyli takze dla bibliotek. Cechy te
dookreslajg istote podejmowanych przez nie dziatan marketingowych. Zaliczamy do nich:
réoznorodng zbiorowos¢ konsumentdw (klienci, kuratorzy, publicznos¢, spoteczenstwo),
wieloraki cel i zadania, kontrole spoteczng, dominacje Swiadczenia ustug nad oferowaniem
débr fizycznych (niematerialno$é, nietrwatosé, nieroztgcznosé, zmiennos¢ i niemoznosc
nabycia prawa witasnosci). Biblioteki jako organizacje non profit mogg wiele zyska¢ dzieki
zastosowaniu marketingu. Znajomos¢ cech specyficznych ustug bibliotecznych stanowi
konieczny warunek do witasciwego wykorzystania w praktyce narzedzi, jakie oferuje
koncepcja marketingu-mix (Kaminska, 2007, s. 11-15).

W dziatalnosci biblioteki istotne znaczenie majg instrumenty marketingu-mix. Nalezg
do nich (Kaminska, 2007, s. 17-22):

1. Produkt biblioteczny, czyli wszystko to, co biblioteka oferuje swoim uzytkownikom,
awiec dobra materialne (ksigzki, czasopisma, mapy, nuty, wydawnictwa
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multimedialne, bazy danych na nosnikach komputerowych), jak réwniez ustugi
(wypozyczanie, udostepnianie prezencyjne, udzielanie informacji, szkolenia
uzytkownikow).

2. Cena w przypadku ustug bibliotecznych jest instrumentem marketingowym o matym
znaczeniu, poniewaz biblioteki jako organizacje niedochodowe zasadniczo Swiadcza
ustugi nieodptatnie. Optaty pobierane sg wytgcznie w formie kar za uszkodzenie czy
tez przywtaszczenie materiatéw bibliotecznych, nie zwrécenie ich w oznaczonym
terminie, w formie kaucji, a takze za niektdre ustugi bibliograficzne, reprograficzne
i informacyjne oraz jako zwrot kosztédw pozyskania materiatéw w ramach wypozyczen
miedzybibliotecznych.

3. Dystrybucja w dziatalnosci bibliotek stanowi to wszystko, co faczy sie
z udostepnieniem materiatéw i $wiadczeniem ustug bibliotecznych w miejscu oraz
czasie odpowiadajgcym potrzebom odbiorcéw. Istotnym czynnikiem zwigzanym
z dystrybucjg ustug bibliotecznych jest czas, ktédry ma podwdjne znaczenie: po
pierwsze czas, jako okres oczekiwania czytelnika na realizacje ustugi, a po drugie czas,
jako okres, w ktérym ustugi biblioteki sg dla niego dostepne.

4. Promocja, ktérej celem jest minimalizacja dystansu pomiedzy biblioteka a jej
uzytkownikami poprzez dostarczanie im informacji o ofercie bibliotecznej, a takze
metodach oraz perspektywach jej wykorzystania. Dziatania promocyjne prowadzi sie
W oparciu o zespot instrumentéw, czy kompozycje promotion-mix, do ktérych naleza:
reklama, promocja osobista, oferta promocyjna oraz public relations.

5. Ludzie. Personel pracujacy w bibliotece realizuje wszelkie dziatania i to od niego
zalezy powodzenie, nie tylko we wdrazaniu strategii marketingowych, ale réwniez
sukces catej instytucji. To wtasnie pracownicy wptywajg na jakos¢ swiadczonych
ustug.

6. Procesy. Pracownikéw biblioteki nalezy tak szkoli¢, aby postrzegali oni dziatania
zachodzgce w bibliotece w kategoriach proceséw, czyli nastepujacych po sobie lub
rownolegtych czynnosci, prowadzacych do realizacji oczekiwan odbiorcy przez
dostarczenie mu ustugi zgodnej z jego Zzyczeniem. Procesy biblioteczne oparte
o tworzenie i Swiadczenie ustug obejmujg zarazem mechanizmy i czynnosci, jak
rowniez obowigzujace w bibliotece plany, procedury oraz tryb podejmowania decyzji.

7. Swiadectwo materialne to materialne otoczenie procesu $wiadczenia ustug, czyli
wszystkie materialne i wizualne elementy takie jak: budynek biblioteki, wyposazenie
w meble i sprzet, wystrdj wnetrza biblioteki, a takze aparycja personelu. Tenze
element marketingu-mix moze zasadniczo umocni¢ lub uszczupli¢ oddziatywanie
pozostatych. Jego znaczenie wyptywa bezposrednio z niematerialnosci ustug
bibliotecznych, ktdra to cecha utrudnia odbiorcom ocene ich jakosci, totez w swoich
opiniach uzytkownicy sugerujg sie czesto witasnie warunkami fizycznymi, w jakich
Swiadczone sg ustugi biblioteczne.

Joanna Kaminska podkresla, ze , wszystkie przedstawione komponenty marketingu-
mix tworzg zintegrowany system i powinny by¢ zawsze analizowane, planowane i stosowane
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facznie, wystepujg miedzy nimi wzajemne relacje i powigzania, a sposdb uzycia jednego
z instrumentow wptywa na znaczenie i zastosowanie pozostatych” (Kaminska, 2007, s. 22).

Mozna w tym miejscu zgodzi¢ sie z poglagdem Emilii Kaczmarek i Piotra
Karwasinskiego, ze ,jedng z najwazniejszych form marketingu, ktérej nie powinno sie
pomingé¢ jest promocja biblioteki rozumiana jako skuteczna komunikacja z otoczeniem”
(Kaczmarek, Karwasinski, 2007, s. 126). Dlatego tez promocji, jednemu z podstawowych
narzedzi marketingu, biblioteki poswiecajg szczegdlng uwage. Wedtug definicji podanej przez
Jana Sdéjke , promocja biblioteczna obejmuje zatem zespdt dziatan i srodkéw, za pomoca
ktorych biblioteka przekazuje otoczeniu informacje charakteryzujace jg lub jej zbiory i ustugi,
ksztattuje potrzeby uzytkownikéw oraz pobudza i ukierunkowuje popyt” (Séjka, 1994, s. 62-
63).

Wedtug Katarzyny Hak ,promocja biblioteki moze obejmowac rdzne obszary:
dotyczy¢ catej biblioteki, bgdz tylko zbioréw i ustug lub tylko jednego wybranego aspektu np.
nowe] ustugi dostepnej dla czytelnikéw” (Hak, 2013, s. 5). Stefan Kubéw zauwaza, ze ,jesli
chodzi o biblioteke jako catos¢, celem dziatan promocyjnych jest uswiadomienie sSrodowiska
o istnieniu biblioteki, jej lokalizacji oraz stworzenie i utrwalenie jej pozgdanego wizerunku,
zaréwno wsrdd jej pracownikow, jak i uzytkownikdw (rzeczywistych i potencjalnych), a takze
decydentéw” (Kubow, 2006, s. 11). Katarzyna Hak dodaje iz ,w takim ujeciu pojecie jest
najszersze, poniewaz promocja skupia sie na wszelkiej dziatalnosci, jakg prowadzi biblioteka:
poczawszy od lokalu, poprzez dostepne urzadzenia (komputery, skanery, kserografy, pomoce
dla 0séb niepetnosprawnych) a koriczgc na ustugach stricte bibliotecznych jak zamawianie,
udostepnianie, wypozyczanie, pomoc w wyszukiwaniu informacji, obstudze baz
internetowych. Weisze ujecie skupia sie tylko na wybranych aspektach, jakimi sg zbiory
i ustugi” (Hak, 2013, s. 5).

Natomiast Stefan Kubdéw o drugiej funkcji promocji pisze tak: ,Promocja zbioréw ma
na celu ukazanie ich zakresu, przydatnosci i atrakcyjnosci, zrédet i wielkosci nowych
nabytkéw, sposobu eksponowania i przechowywania, a w ostatecznym rozrachunku
spowodowanie wzrostu zainteresowania materiatami bibliotecznymi w catosci lub wybranym
ich segmentem. Celem promocji ustug jest ukazanie biblioteki jako instytucji zorientowanej
na klienta oraz zakresu $wiadczonych ustug, ze szczegélnym uwzglednieniem
ponadstandardowych lub tez obejmujgcych szczegdlng grupe odbiorcéw, np. osoby
niepetnosprawne lub mniejszosci narodowe” (Kubdw, 2006, s. 11).

Trzeci obszar obejmujgcy promocje biblioteki w pewnym sensie pokrywa sie z drugim,
gdyz dotyczy takze ustug z tg tylko rdéznicy, ze skupia sie na jednej ustudze, a nie na wielu.
Ustugami takimi mogg by¢ organizowane konferencje, szkolenia, wystawy, otwarty dostep
do okreslonej bazy czy organizowanie ,otwartych dni” (Hak, 2013, s. 6).

Zarzadzajacy biblioteka, jak rowniez sami bibliotekarze muszg zrozumieé, ze aby
biblioteka sprostata oczekiwaniom wspdiczesnego swiata i uzytkownika powinna by¢
nowoczesna, otwarta na zmiany oraz przyjazna (Hak, 2013, s. 11). ,,Bo dzi$ juz nie wystarczy
mie¢ »jedyny egzemplarz w miescie«. Moze sie wkrétce zdarzy¢, ze nikt juz po niego nie
przyjdzie” (Radwanski, 2007, s. 7). Biblioteka musi i$¢ z duchem czasu, by nie zostata
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zapomniana. Nie moze poprzestawac¢ na starych metodach, lecz dociera¢ do odbiorcéw
w nowy sposéb, nowymi srodkami (Kaczmarek, Karwasinski, 2007, s. 129) promujgcymi samg
biblioteke i jej ustugi.

Przyktady akgcji czytelniczych

Priorytetowym zadaniem w XXI wieku wydaje sie byé zmiana wizerunku czytania.
Metody stosowane od lat zawodzg, skoro statystyczny Kowalski tak rzadko bierze ksigzke do
reki. Jak to zmieni¢? Reakcjg sg préoby promowania czytelnictwa przez osoby czy instytucje
zywo zainteresowane poprawieniem tego stanu rzeczy. W Polsce mozna spotkac coraz
wiecej nowatorskich rozwigzan i nietypowych akcji promujacych czytelnictwo.

»,Cata Polska czyta dzieciom”

Jedng z pierwszych akcji promujgcych czytelnictwo byta kampania spoteczna , Cata
Polska czyta dzieciom”, ktdéra zostata zainaugurowana przez Fundacje ,, ABCXXI Cata Polska
czyta dzieciom” dnia 1 czerwca 2001 roku spotem reklamowym emitowanym w radio oraz
Telewizji Polskiej, w ktérym wystgpit Krzysztof Stelmaszyk. W zabawnej scence do ojca, ktory
oglada telewizje podchodzi cérka i pyta: ,Tato, a ty umiesz czytac?”. Byta to najgtosniejsza
akcja, propagujaca codzienne czytanie dzieciom. Fundacja podkredla, iz czytanie dziecku dla
przyjemnosci — 20 minut dziennie. Codziennie! To madry sposdb, aby spedzaé czas

z dzieckiem i najlepsza inwestycja w jego przysztosc.

CALA POLSKAZ
CLYtA DZIECGOM

Fot. 1. Plakat promujgcy kampanie autorstwa Rafata Olbinskiego
Zrédto: www.calapolskaczytadzieciom.pl [10.10.2014]

Z badan przeprowadzonych przez IPSOS w pazdzierniku 2006 roku wynika, ze
kampanie ,Cata Polska czyta dzieciom” zna ponad 85% spoteczeristwa. Natomiast 37%
rodzicow dzieci w wieku szkolnym deklaruje, ze codziennie im czyta. Dzieki dziataniom
reklamowym, promocyjnym i informacyjnym Fundacji coraz wiecej rodzicow zaczyna
postrzega¢ wychowanie dzieci jako swoje najwazniejsze zyciowe zadanie, a kampania ,Cata


http://www.calapolskaczytadzieciom.pl/
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Polska czyta dzieciom” w wielu regionach kraju stata sie centralnym punktem dziatan
kulturalnych, aktywizujacych i integrujacych rézine pokolenia, jak réwniez osoby réznych
zawodow (Cata Polska..., 2001).

»Ksiazka — stosuj codziennie”

»Ksigzka — stosuj codziennie” — to kampania promujaca czytelnictwo odwotujgca sie
do retoryki medycznej, ktora miata miejsce w kwietniu 2014 roku z okazji odbywajgcego sie
Swiatowego Dnia Ksigzki. Empik zaleca codzienne stosowanie ksigzek! Plakaty, na ktérych
zostaty przedstawione tytuty bestsellerow w formie listkdw z tabletkami sugerujg, ze
dawkowane w stanach marazmu i postepujacej nudy, ubytkdw wyobrazni i zwiekszonego
zapotrzebowania na wiedze, sg cudownym remedium! Niewielu Polakéw czyta, totez
potrzebna jest im intensywna kuracja ksigzkowa. W szczegdlnosci, ze codzienna dawka stowa
pisanego jest nieodzowna do prawidtowego funkcjonowania. Empik za posrednictwem
platformy crowdsourcingowej Million You zaprosit internautéw do stworzenia spotu
ilustrujgcego hasto kampanii , Ksigzka — stosuj codziennie!”. Zainteresowanie tym konkursem
i poziom zgtoszonych filmow przerosty oczekiwania organizatorow. W szranki o gtéwng
nagrode staneto 169 prac. Empik wyréznit nominacjami 10 najlepszych prac, a sposrdd nich
wyftonit 3 najlepsze. Do twoércow zaréwno wyrdznionych, jak i zwycieskich filmow
powedrowaty atrakcyjne nagrody pieniezne. Pierwsze miejsce zdobyt spot pt.: ,,ReeEWolucja
czytelniania”, drugie — ,W drodze”, za$ trzecie — ,Cool with books” (Swiatowy Dzien..., 2014).

W ramach ,kuracji ksigzkowej” Empik zalecit przyjecie zwiekszonej dawki stowa
pisanego. Dlatego w dniach od 14 do 23 kwietnia 2014 roku w salonach w catej Polsce trwata
promocja ,3 za 2”, bedaca zachetg do przeczytania jeszcze wiekszej liczby ksigzek. Akcja
obejmowata wszystkie ksigzki dostepne w Empiku. Klienci mieli mozliwos$¢ zakupu trzech
ksigzek w cenie dwdch, a wiec mozna byto wzbogaci¢ swojg domowg biblioteczke o nowe
tytuty, za mniejsze pienigdze. A co wiecej promocja kumulowata sie. W praktyce oznaczato
to, ze w przypadku zakupu szesciu ksigzek w jednej transakcji, dwie najtansze byty
w prezencie, w przypadku dziewieciu — trzy, dwunastu — cztery, itd.
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Fot. 2. Plakaty promujgce kampanie ,Ksigzka — stosuj codziennie”
Zrédto: http://empikgroup.com/swiatowy-dzien-ksiazki-w-empiku/ [10.10.2014]

Majgc na uwadze fakt, ze dziatania Empiku miaty rdwniez na celu reklame swojej
firmy i sprzedawanego asortymentu, nie mozna jednak zanegowaé faktu, ze kampania ta
rowniez w ciekawy i niestandardowy sposéb promowata ksigzki i czytelnictwo.

»A Ty do czego uzywasz ksigzek?”

Polacy nie czytajg ksigzek! W Polsce jest tylko 11% rzeczywistych czytelnikow, ktdrzy
czytajg minimum 7 ksigzek w ciggu roku! Wyniki badani czytelnictwa s3 zatrwazajgce
i alarmujgce... W reakcji na niepokojgce statystyki czytelnictwa opublikowane przez
Biblioteke Narodowa, i z okazji zblizajacego sie Swiatowego Dnia Ksigzki, wspomniana juz
firma Empik uruchomita w 2012 roku akcje spoteczng, w ktérej prowokowata do reakgji.

Kampania ,A Ty do czego uzywasz ksigzek?”, ktorej celem byta walka z niskim
poziomem czytelnictwa w kraju, zorganizowana zostata w ramach obchodéw Swiatowego
Dnia Ksigzki, obchodzonego 23 kwietnia. W zatozeniu kampania miata ,wstrzasngé
odbiorcami i zawstydzi¢ nieczytajgcych” oraz wzbudzi¢ refleksje i wywotaé rozmowy
w $rodowiskach zwigzanych z procesem wydawniczym. W ramach akcji w salonach Empik
eksponowane byty cztery wersje plakatéw i inne materiaty drukowane z hastem: , A Ty do
czego uzywasz ksigzek?”. Kazda wersja plakatu odnosita sie do innych wskaznikow
dotyczgcych czytelnictwa w 2012 roku (Empik w walce..., 2012).
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8 ATydoczego
| uzywasz ksigzek?

\J A0 CZedcC

“wclagu roku oy min, 7 kakatek

Fot. 3. Plakaty promujgce kampanie ,,A Ty do czego uzywasz ksigzek?”
Zrédto: http://empikgroup.com/kampania_walki z niskim poziomem czytelnictwa/ [10.10.2014]

Monika Marianowicz, Menadzer ds. PR i Eventéw w Empiku podkreslata, ze:
,Potrzebna jest refleksja, rozmowy rézinych s$rodowisk, wydawcow, dystrybutoréw,
detalistow, instytucji, ktdrym dobro ksigzki lezy na sercu i opracowanie oraz wdrozenie planu
naprawy stanu czytelnictwa. Dotychczasowe akcje, ktére mowity, ze ksigzki sg fajne,
pokazywaty jak wspaniatg rozrywka i przyjemnoscig jest czytanie i zachecajgce w sposéb
pozytywny do czestszego siegania po lekture — okazujg sie niestety nieskuteczne, dlatego
postanowilismy moéwi¢ o problemie w sposéb bardziej zdecydowany” (,,A Ty do czego...”,
2013).

Dnia 16 kwietnia 2013 roku na stacji metra Centrum w Warszawie rozpoczeta sie
dwutygodniowa ekspozycja wielkoformatowych naklejek z hastem ,,A Ty do czego uzywasz
ksigzek?”. Zdaniem Moniki Marianowicz ,Wybér miejsca nie jest przypadkowy. Mamy
nadzieje, ze tysigce Warszawiakow, ktérzy codziennie korzystajg z metra i kluczowej stacji na
trasie, »zatrzymaja sie« na chwile, odpowiedzg sobie na pytanie jaka role petnig ksigzki w ich
zyciu i zaczng rozmawiaé¢ w swoim otoczeniu o problemie niskiego czytelnictwa” (,,A Ty do
czego...”, 2013). Dalej dodaje: ,Kampania skierowana jest do wszystkich, ktérzy nie znaja
jeszcze przyjemnosci ptynacej z czytania lub zdazyli o niej zapomnieé. W metrze zostata
zrealizowana nieprzypadkowo — to wtasnie podczas korzystania z komunikacji zbiorowej,
kiedy nie musimy skupiac sie na prowadzeniu samochodu, mozemy delektowa¢ sie lekturg,
dzieki czemu podréz minie nam szybciej i milej. Jak pokazujg badania, czes¢ z pasazerow wie


http://empikgroup.com/kampania_walki_z_niskim_poziomem_czytelnictwa/
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to od dawna — 36% Polakéow korzystajacych w drodze do pracy z transportu miejskiego
deklaruje, ze podczas przemierzania trasy czyta ksigzki. Poprzez naszg akcje chcemy zachecié
do tego kolejnych” (Empik zacheca..., 2013).

Fot. 4. Plakat promujgcy kampanie na stacji metra Centrum
Zrédto: http://www.marketing-news.pl/photos/upd/130416163835 empik metor 1 large.jpg [10.10.2014]

. k
A T{:H—o czego uzywa sz k51aze

Codziennie czytatylko 8% nastolatkow

Fot. 5. Plakat promujgcy kampanie na stacji metra Centrum
Zrédto:http://www.marketing-news.pl/photos/upd/130416163856 empik metro 2 large.jpg [10.10.2014]

Dodatkowo, w ramach kampanii ,A Ty do czego uzywasz ksigzek?”, w ksigzki ,ubrat
sie” warszawski Empik Junior. Witryny od strony Pasazu Wiecha oraz ul. Marszatkowskiej
zamienity sie w potke z gigantycznymi grzbietami ksigzek. Oktadki zdobity budynek do dnia
20 maja 2013 roku (Bogaty program..., 2013).


http://www.marketing-news.pl/photos/upd/130416163835_empik_metor_1_large.jpg
http://www.marketing-news.pl/photos/upd/130416163856_empik_metro_2_large.jpg
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Fot. 6. Warszawski Empik Junior
Zrédto: http://empikgroup.com/wp-content/uploads/2013/04/junior.jpg [10.10.2014]

»Czytaj! Zobacz wiecej”

Gtéwna ideg akcji spotecznej ,,Czytaj! Zobacz wiecej” jest zachecanie do czytania,
dzielenia sie ksigzkami i obdarowywania nimi bliskich. Kampania spoteczna , Czytaj! Zobacz
wiecej” to wspdlny projekt Bibliocreatio i Biblioteki Uniwersytetu Warszawskiego z okazji
Swiatowego Dnia Ksigzki.

Nie czytaj! Ksigzki gryza, sq ciezkie, drogie, uzalezniajg, a do tego mozna bolesnie
zacigc sie kartka... Tak przynajmniej twierdzity osoby znane ze swiata kultury i showbiznesu:
m.in. Andrzej Seweryn, Michat Zebrowski, Karolina Gruszka, Alicja Resich-ModliAska, Joanna
Brodzik, Janusz L. Wisniewski, Hanna Konarowska, Sylwia Chutnik, Andrzej Nejman, Jerzy
Sosnowski, Dorota Wellman, Paulina Holtz, Zygmunt Mitoszewski, Hubert Urbanski, Olga
Kozierowska, Michat Szpak, Tomasz Kammel, Tomasz Bednarek, Jacek Borkowski i Jakub
Wons. Czytaé nie warto takze dlatego, ze i tak w koncu bedzie ekranizacja, prawda? Juz lepiej
obejrze¢ film lub pospiewad, albo zajgé sie czyms$ réwnie pozytecznym. Nie czytajcie —
czcionki bolg przez cate zycie. Pisarze, dziennikarze i artysci biorgcy udziat w krétkim filmie
emitowanym w telewizji oraz dostepnym w Internecie przekonywali, ze naprawde nie warto
czytaé. Wszystko, tylko nie to. Czytanie nie dos¢, ze nie ma zadnego sensu to jeszcze jest
bardzo szkodliwe (Brodzik, Urbanski..., 2012).

,Ksigzki gryzg!” — méwi Alicja Resich-Modliiska. ,Ksigzki sg ciezkie” — narzeka Andrzej
Nejman. , | tak to kiedys zekranizujg” — dorzuca swdj argument za nieczytaniem Hubert
Urbaniski. ,,Co moze by¢ ciekawego w ksigzkach?” — pyta widzéw aktor Tomasz Bednarek.
Odpowiedz jest ewidentna: nic. ,Ksigzka to twodj wrdg” — styszymy dalej w spocie.
»Wystarczy, ze inni czytajg” — dodaje Jerzy Sosnowski, pisarz i dziennikarz radiowej Trojki.
»,Raz rozbudzona wyobraznia nie da sie uspi¢” — ostrzega w jednej z kolejnych scen filmu
Joanna Brodzik. To, oczywiscie, nie koniec ostrzezen. ,Czytates, nie jedz!” — dodaje Jakub
Wons. ,,Chyba nie chcesz by¢ inteligentny?” — pyta Hubert Urbaniski. ,Bo jeszcze komus
zaimponujesz” — przestrzega Paulina Holtz, a Grazyna Wolszczak dorzuca: ,Bo jeszcze
osiggniesz sukces!”. Dopiero w ostatnich sekundach spotu Andrzej Seweryn wprost zacheca
do tego, by jednak czytaé ksigzki i to jak najczesciej. Jedyny, ktéry lubi czytanie? (Brodzik,
Urbanski..., 2012).

Kampania bazuje na stereotypach dotyczacych ksigzek i wymdwek ttumaczacych
nieczytanie — tworcy w przewrotny sposob naktaniajg polskie spoteczeistwo do czestszego


http://empikgroup.com/wp-content/uploads/2013/04/junior.jpg
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siegania po ksigzke. W zabawnym spocie gwiazdy spacerujg wsrdd potek petnych ksigzek
i nawotuja: ,Nie czytaj!” (Brodzik, Urbanski..., 2012).

' :
(/AN |
Fot. 7. Screen z filmu ,,Czytaj! Zobacz wiecej”

Zrédto: http://ksiazki.wp.pl/gid, 14663012, tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-
bdguoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html [10.10.2014]

Fot. 8. Screen z filmu ,,Czytaj! Zobacz wiecej”
Zrédto: http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,2,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-

bdguoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html [10.10.2014]



http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,2,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,2,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
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Fot. 9. Screen z filmu ,,Czytaj! Zobacz wiecej”
Zrédto: http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,5,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-

bdguoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html [10.10.2014]

»
!

»Nie czytasz? Nie ide z Tobg do tézka

Zdaniem rzeczniczki kampanii Moniki Czaplickiej, akcja jest miedzy innymi
odpowiedzig na wyniki badan dotyczace czytelnictwa w Polsce. ,Okazato sie, ze 56% z nas
w 2010 roku nie przeczytato ani jednej ksigzki, a 46% w miesigcu poprzedzajgcym badanie
nie przeczytato artykutu dtuiszego niz trzy strony, wiaczajgc w to media elektroniczne.
Wedtug nas to straszny wynik, szczegdlnie jesli go porédwnamy z naszym potudniowym
sgsiadem, Czechami, gdzie czytelnictwo jest na poziomie 90%. Wiec stwierdzilismy, ze trzeba
powiedzie¢ gtosno, jak czytanie jest potrzebne” (Kampania , Nie czytasz...”, 2012).

Inicjatorka i szefowa kampanii Bianka Siwinska dodata, ze ideg akcji jest promowanie
czytelnictwa w pewien nowy, moze nieco zaskakujgcy, sposéb. Wydaje sie, ze potaczenie
watkdéw erotycznych z intelektem jest do$é oczywiste, ale okazuje sie, ze musiata sie jednak
zebraé grupa kilku oséb, ktére chciaty o tym powiedzieé¢ bardziej dobitnie i tak powstata
Grupa Twodrcza Qlub Xsigzkowy oraz pomyst na kampanie — powiedziata Siwinska. Na
potrzeby kampanii powstaty plakaty przedstawiajgce osoby ze $wiata kultury, takie jak Jerzy
Radziwitowicz, Pawet Althamer, Jacek Dehnel, Rafat Bryndal, Sylwia Chutnik, Ewa Wanat,
Andrzej Depko, Grzegorz Matecki, Artur Zmijewski, Mariusz Szczygiet, Tomasz Dedek,
Kazimiera Szczuka oraz zwyktych entuzjastdw czytelnictwa pozujgcych z ksigzka w t6zku.
Swoje zdjecie z ksigzkg w tézku modgt przystaé kazdy zainteresowany. Zebrane fotografie
ztozyty sie na wystawe, ktérej wernisaz odbyt sie w warszawskim klubie Traffic (Kampania
,Nie czytasz...”, 2012).

,W Polsce wiekszo$¢ ludzi nie czyta w ogdle. A ksigzek to juz namietnie” — piszg
organizatorzy akcji. ,Przektada sie to potem na jednowymiarowe, ponure i mato
urozmaicone zycie intymne. O intelektualnym nie wspominajac. (...) Do zycia, do rozméw, do
seksu szukamy oséb o podobnej do nas wrazliwosci, wyobrazni. Ich wyznacznikiem jest
miedzy innymi gust literacki” — dodaja.


http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,5,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
http://ksiazki.wp.pl/gid,14663012,page,5,tytul,Brodzik-Urbanski-Holtz-Szpak-Kammel-Zebrowski-i-inni-bdquoPolacy-Nie-czytajcie-ksiazekrdquo,galeria.html
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. Nie CZ.\'tasx‘.' Nie ide z Tobg do 10zka!

ot

Fot. 10. Plakat promujacy kampanie ,Nie czytasz? Nie  Fot. 11. Plakat promujacy kampanie ,Nie czytasz? Nie

ide z Tobg do tdzka!” ide z Tobg do tézka!”
Zrédto: http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz- Zrédto: http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-
1#!home/zoom/mainPage/imagelshr [10.10.2014] 1#!home/zoom/mainPage/image9dv [10.10.2014]

Akcja promujgca czytanie ksigzek pod hastem ,Nie czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka!”
w 2012 roku zostata uhonorowana pierwszg nagrodg dla najlepszej kampanii spotecznej roku
2011 przez portal kampaniespoleczne.pl, zdobyta gtéwng nagrode IMPACTOR dla branzy PR
w kategorii ,,Kampanii Spotecznych” oraz niezwykle prestizowa nagrode ,Ztoty Spinacz”,
a takze zostata nominowana do nagréd: PIKowy Laur dla dziennikarzy promujgcych
czytelnictwo w mediach elektronicznych oraz Papierowy Ekran na najlepszy serwis
elektroniczny o czytelnictwie.

»Xiegarnia” i ,Zaczytane wakacje”

Program ,Xiegarnia” to program telewizyjny o literaturze przyblizajgcy widzom
najlepsze publikacje ksigzkowe z 30 tysiecy tytutdw ukazujgcych sie co roku na polskim
rynku. W programie, obok omdwienia najwazniejszych ksigzek, pojawiajg sie listy
bestselleréw, wywiady z popularnymi pisarzami i artystami, aktorskie interpretacje
wspoifczesne] literatury oraz felietony. Statymi wspdtpracownikami programu s pisarz
i eseista Michat Komar oraz literaturoznawca Michat Rusinek wieloletni sekretarz Wistawy
Szymborskiej. O swoich lekturach opowiadajg tez w audycji znani i lubiani artysci,
dziennikarze, sportowcy oraz politycy. Gwiazdy polskiej sceny — Krystyna Janda i Wojciech
Pszoniak to jedni z wielu artystow goszczacych w programie. , Xiegarnia” to cotygodniowy
program prowadzony przez Agate Passent i Filipa tobodzinskiego, poswiecony ksigzkom
i literaturze, ktéry ma poméc widzom wybraé¢ najlepsze ksigzki. ,Xiegarnia” to przede
wszystkim spotkania z najwybitniejszymi i najbardziej popularnymi pisarzami. Rozmowy
z niezwyktymi artystami, dla ktérych refleksji w codziennym informacyjnym zgietku brakuje
miejsca w telewizji (Magazyn o ksigzkach..., 2014).

Z programem Scisle zwigzany jest serwis internetowy xiegarnia.pl. W zamysle
tworcéw ma on byé przewodnikiem dla czytelnikdéw zagubionych na rynku, wychwytywac
najlepsze nowosci, rozmawiaé z najciekawszymi twdrcami i opisywac najciekawsze zjawiska.
W nim widzowie TVN24 znajdg to, co nie zmiescito sie w programie, a rowniez zastuguje na
uwage. Nowy portal literacki poza recenzjami, felietonami, artykutami i wywiadami publikuje


http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-1#!home/zoom/mainPage/image1shr
http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-1#!home/zoom/mainPage/image1shr
http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-1#!home/zoom/mainPage/image9dv
http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-1#!home/zoom/mainPage/image9dv
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materiaty video. Dzieki wspdtpracy z telewizja TVN24 jest ich znacznie wiecej niz
w jakimkolwiek miejscu w sieci. Najwazniejsza jest jednak, oczywiscie, wysoka jakos¢
tekstow i wiarygodnos¢, a te gwarantujg nie tylko twércy programu, ktérzy regularnie
publikujg na stronie xiegarnia.pl, ale takze wspotpracownicy, wséréd ktérych znajdujg sie
zwigzani z TVN24 dziennikarze: Jacek Stawiski, Wojciech Ziminski i Jakub Porada (Magazyn
o ksigzkach..., 2014).

»,Zaczytane Wakacje” staty sie naturalnym przedtuzeniem , Xiegarni” —
cotygodniowego programu o ksigzkach. Obie produkcje realizowane sg dzieki wsparciu
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego w ramach programu ,Promocja
czytelnictwa”. ,Zaczytane wakacje” to kampania telewizyjna promujgca czytelnictwo
podczas urlopow. Znane i lubiane osobowosci ze swiata filmu, muzyki i sportu oraz pisarze
namawiajg Polakéw do spedzenia wolnego czasu z ksigzka. Magazyn prowadzg Agata
Passent i Filip tobodzinski. Akcje edukacyjng wspierata seria pieciu spotéw promocyjnych,
ktore byty emitowane na antenie TVN24 w dniach od 23 czerwca do 2 sierpnia 2014 roku.
W kampanii udziat wzieli Anna Mucha, Anna Dereszowska, Jan Nowicki i Zbigniew
Zamachowski. Celem akcji byto zachecenie Polakéw do czytania ksigzek podczas wypoczynku
lub na urlopie i do postrzegania lektury w kategoriach atrakcyjnej formy spedzania czasu
wsréd typowych letnich rozrywek. Wazng czescig kampanii byty takze spoty reklamowe,
w ktérych znani aktorzy przekonywali do literatury hastem ,Zaczytaj sie w wakacje —
bohaterowie czekajg!”. Akcja dotarta tgcznie do 5,2 miliona oséb. W ramach kampanii, przez
pie¢ kolejnych sobét, stacja TVN24 pokazywata cotygodniowy program ,Zaczytane wakacje”,
ktory byt nadawany za kazdym razem z innego miejsca w Polsce (Gdynia, Artamodw,
Bieszczady, Krakdw i Ruciane Nida). W 45-minutowym magazynie, gospodarze cyklicznego
programu dotyczacego literatury ,Xiegarnia” wraz z zaproszonymi do specjalnego studia
gosémi rozmawiali o ksigzkach, polecali najciekawsze tytuty i namawiali do czytania. Kazdy
odcinek ,Zaczytanych wakacji” poswiecony byt innemu gatunkowi literackiemu: prozie, non-
fiction, literaturze dla dzieci, poezji czy kryminatowi. Gos¢mi programu byli wybitni pisarze
tych gatunkdéw oraz laureaci nagrdd literackich (Magazyn o ksigzkach..., 2014).

Fot. 12. Aktorzy promujacy akcje ,Zaczytane wakacje”

Zrédto: http://xiegarnia.pl/aktualnosci/5-milionow-widzow-sukces-zaczytanych-wakacji/
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Inne, niestandardowe sposoby promowania czytelnictwa

Mozna zadaé pytanie: Jak jeszcze mozna zacheci¢ do czytania w oryginalny sposéb?
Odpowiedz brzmi: Doskonatymi przyktadami promujgcymi czytelnictwo s3: mikrobiblioteki,
bookcrossing, bookmaty, street art, flashmob oraz murale.

Mikrobiblioteki

Mikrobiblioteki to miejsca przeznaczone na ksigzki, ktdre spetniajg role matej
biblioteki. To fenomenalna akcja zwiekszajagca i promujgca czytelnictwo. Pomyst ten
zaadaptowaty miasta przeobrazajgc stare skrzynki pocztowe, budki telefoniczne, meble,
karmniki dla ptakéw czy bankomaty w mikrobiblioteki, ktére sg zawsze po drodze do domu.
Ksigzki s3 dostepne dla kazdego bez wyjatku i pochodzg z prywatnych bibliotek.
W mikrobibliotekach ksigzki mozna wypozycza¢ 365 dni w roku przez 24 godziny. Wszystkie
zarzadzane sg przez lokalne spotecznosci. Udostepnianie odbywa sie na zasadzie wypozyczen
i zwrotdw albo przyniesienia nowego tytutu, czyli zgodnie z zatozeniem ,bierz ksigzke
i zostaw ksigzke” (Morawiec, 2012). Na poczatku 2015 roku liczba mikrobibliotek na catym
Swiecie wzrosta do ponad 22 tysiecy. Chetnych do skorzystania z darmowych bibliotek nie
brakuje (Morawiec, 2015).

Fot. 13. Przyktad mikrobiblioteki w skrzynce pocztowej
Zrédto: http://4.bp.blogspot.com/- FXk 1003pk/T-

g6f7vhZFI/AAAAAAAAARY/ErdwnArXv38/s1600/mikrobiblioteka-2.jpg [05.01.2015]

Bookcrossing

Bookcrossing, czyli wolne ksigzki zawsze w modzie. Wolne réwniez od daty zwrotu
i od optat. Nic tylko trzeba szuka¢, dzieli¢ sie z innymi i czytaé. Bookcrossing powstat, aby
uwalniac ksigzki, a zatem dawac innym rados¢ czytania (Morawiec, 2014a), poniewaz ksigzki
zyja tylko wtedy, kiedy s czytane. Idea bookcrossingu narodzita sie w Stanach
Zjednoczonych w 2001 roku i swym zasiegiem obiegta caty swiat. Natomiast w Polsce
bookcrossing funkcjonuje od 2003 roku i staje sie coraz bardziej popularny.


http://4.bp.blogspot.com/-_FXk_IOo3pk/T-g6f7vhZFI/AAAAAAAAARY/ErdwnArXv38/s1600/mikrobiblioteka-2.jpg
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Fot. 14. P6tka bookcrossingowa w przestrzeni miasta (Wroctaw)

Zrédto: http://www.wiadomosci24.pl/artykul/czytam i uwalniam bo wiem ze to dobre 272897.html
[10.10.2014]

Ksigzka w podrdzy — ta ciekawa forma bookcrossingu, rozpowszechniona najbardziej
w pociggach oraz na dworcach kolejowych. Ksigzki i czasopisma najczesciej umieszczone sg
na potkach lub czesciej w kartonach. W ciekawy sposdb umilg czas podrdzy, a nawet j3
przyspieszg (Morawiec, 2014a).

Bookmaty

Bookmaty, czyli automaty z ksigzkami. Zamiast napoju czy batonika wydajg ksigzke.
Mozna je coraz czesciej znalez¢ na dworcach, lotniskach czy na ulicach. Jedne s3g ptatne,
drugie nie, a jeszcze inne zamiast ksigzek darujg przewodniki po miastach lub codzienne
gazety (Morawiec, 2014b). Ciekawym przyktadem jest bookmat znajdujgcy sie w Szwecji,
ktory miesci w swoim wnetrzu prawie 500 ksigzek. Do jego funkcji nalezy wypozyczanie
ksigzek, ale réwniez potrafi obstuzyc¢ jej zwrot (Morawiec, 2012).

Bookmaty sg bardzo popularne w Pekinie. Z automatu mozna nie tylko kupi¢ napoje
czy cos do jedzenia, ale réwniez dostaé strawe duchowg z zainstalowanych automatycznych
»bibliotek samoobstugowych”, ktére wypozyczajg ksigzki. ,,Automat jest podobny do typowej
maszyny z napojami: miesci sie w nim okofo 300 ksigzek widocznych za szybg, kazda
oznaczona numerem, ktdry — po wrzuceniu pieniedzy — wprowadza sie na klawiaturze i tom
wypada przez otwdr podawczy. Zeby skorzysta¢ z automatycznej biblioteki mieszkarncy
Pekinu muszg potozy¢ na skanerze dowdd tozsamosci i wptaci¢ 100 juandéw (12 euro) kaucji,
ktéra zostanie oddana przy zwrocie ksigzek. Trzeba takie posiadaé kod dostepny dla
cztonkéw miejscowych bibliotek”. Jednorazowo mozna wypozyczy¢ pieé ksigzek, ktére nalezy
zwrécic w ciggu czterech tygodni. Chinska prasa zapewnia, ze takie ,biblioteki
samoobstugowe” cieszg sie sporg popularnosciag w Pekinie. Wedtug lokalnych bibliotek
dostarczajgcych ksigzki do bookmatéw, do rgk czytelnika trafia wtasnie co trzecia lektura
z maszyn wypozyczajacych. Charakterystyczng cechg automatéw jest to, ze przy pomocy
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kamer powiadamiajg operatora automatycznej biblioteki o wykryciu uszkodzenia ksigzek
oraz wyczerpywaniu sie ich puli (Pekin instaluje..., 2012).

i

=i

Al

Fot.15. Bookmat w Pekinie
Zrédto: http://1.bp.blogspot.com/-
6gxXBjMG1Qk/UE325cADZqgl/AAAAAAAABZI/igWjayNX1Mw/s1600/biblioteka-automat.jpg [10.10.2014]

Street art

W najwiekszych miastach mozna na chodnikach przeczyta¢ cytaty pochodzace
z ksigzek najwybitniejszych autoréw. To street art, czyli niezwykte malunki ze ztudzeniem
optycznym o tematyce ksigzkowo-literackiej (Morawiec, 2014b).
»,Stan na krawedzi przepasci literatury, pofruwaj na ksigzkach, dotknij piéra, badz czescig
ilustracji i poczuj sie jednym z bohateréw. Wszystko to staje sie mozliwe dzieki iluzji 3D
Street Art”. Spektakularne uliczne dzieta z motywem ksigzki autorstwa amerykanskiej
artystki Tracy Lee Stum przedstawiajg fotografie nr 16-17. Tracy Lee Stum to jedna
z najbardziej znanych artystek 3D Street Painting, organizatorka najwiekszych festiwali
ulicznych i koordynatorka projektow artystycznych. To mistrzyni kredy i farby, ktéra inspiruje
oraz zadziwia widzéw na catym sSwiecie. Jej oszatamiajgce tréojwymiarowe obrazy powstajg
od 1998 roku, srednio na wykonanie jednego projektu potrzeba od 1 do 3 dni. Jak sama
artystka twierdzi: ,Mam pasje do tworzenia obrazéw, ktére zapraszajg widza, aby staf sie
czescig mojej wyobrazni” (Morawiec, 2013a).


http://1.bp.blogspot.com/-6qxXBjMG1Qk/UE325cADZqI/AAAAAAAABZI/iqWjayNX1Mw/s1600/biblioteka-automat.jpg
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Fot. 16. Tréjwymiarowe obrazy Tracy Lee Stum
Zrédto: http://2.bp.blogspot.com/-ICQdMi3Lw94/UiJBCSmNhYI/AAAAAAAAHQA/fpvBVwYpuvl/s1600/bhuban-
13.jpg [29.12.2014

Fot. 17. Tréjwymiarowe obrazy Tracy Lee Stum
Zrédto: http://1.bp.blogspot.com/-9srfémQkZn0/UiJBn641B I/AAAAAAAAHQU/6HXZO9BWHoY/s1600/jaipur-

3.ipg [29.12.2014]

Flashmob

Czytelniczy flashmob?, czyli wspéine i glosne czytanie w dowolnych miejscach.
Zbiorowe czytanie popularne jest podczas wakacji na piknikach literackich, w innych
przestrzeniach publicznych czy na tonie natury. Flashmob organizowany jest takze w czasie
trwania akcji ksigzkowych np. na ulicach miast, w centrach handlowych (Morawiec, 2014b),
u fryzjera, w kwiaciarni czy w sklepie.

Mozna podac wiele ciekawych przyktadéw akcji wspdlnego czytania, ktére odbywaty
sie na terenie catego kraju. Dnia 5 listopada 2011 roku w ramach 15. Targéw Ksigzki
w Krakowie odbyt sie czytelniczy flashmob, podczas ktdrego czytany byt wybrany fragment
tekstu Czestawa Mitosza z okazji obchoddéw Roku poety. Natomiast 22 kwietnia 2013 roku

2 Ang. dost. blyskawiczny thim.
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w centralnych punktach 35 miast catej Polski, w tym réwniez na rzeszowskim Rynku przy
ratuszu, odbyt sie najwiekszy czytelniczy flashmob ,,5 minut dla ksigzki” organizowany pod
hastem , Czytamy pod chmurka”. Propagowanie dobrej zabawy poprzez czytanie ksigzek
zorganizowat dnia 15 pazdziernika 2013 roku na dziedzirncu Wyizszej Szkoty Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie Klub Mitosnikéw Ksigzek ,Niepoczytalni”, a 7 grudnia 2014 roku
w Warszawie na Placu Zamkowym mitosnicy ksigzek spotkali sie pod choinkg i wspdlnie
czytali fragment ponadczasowej ,,Opowiesci wigilijnej” Dickensa. Flashmob to swietna okazja
do integracji mitos$nikéw ksigzek i zachecenia przechodniéw do czytania w przestrzeni
miejskiej oraz pokazujaca, ze ksigzka moze by¢ z nami wszedzie.

Fot. 18. Wigilijny flashmob na Placu Zamkowym
Zrédto: http://m.warszawa.gazeta.pl/warszawa/51,106541,10779299.htmI?i=5 [29.12.2014]

Murale

»Ksigzka powinna w duszy czytelnika wywotywaé obrazenia, tak samo jest ze sztuka.
Ciekawym sposobem promoc;ji ksigzki w miejskiej przestrzeni sg wielkoformatowe grafiki na
Scianach budynkéw, czyli popularne murale. Takie malowidta $cienne o rozmiarach XXL to
sposdb na przyciggniecie uwagi, tym bardziej, ze ich motyw przedstawia biblioteke i ksigzki”
(Morawiec, 2013b). Murale ksigzkowe upiekszajg przestrzen miast, ale nie tylko, poniewaz
rowniez zachwycajg i sktaniajg do myslenia. Popularne na zniszczonych budynkach, ale tez na
Scianach bibliotek, na ktérych najczesciej widnieje sama grafika albo tekst literacki
(Morawiec, 2014b). Ksigzka nieodwotalnie coraz rzadziej jest obecna w przestrzeni
publicznej. Pojawiajg sie jednorazowe lub cykliczne akcje promujace czytelnictwo
w miejscach publicznych, bywajg bardziej czy tez mniej przemyslane mody na czytanie.
Zdarzajg sie nawet billboardy z reklamami ksigzek. Wszystko to jednak zdecydowanie
za mato. ,Ksigzka powinna by¢ obecna w przestrzeni publicznej tu, teraz i w przysztoscil”
A jak to mozna zrobi¢? Jednym z pomystdw moze by¢ tworzenie ksigzkowych murali i graffiti.
Oczywiscie legalnie oraz w miejscach specjalnie do tego przeznaczonych (Rynarzewski,
2013). Murale sg mniej lub bardziej artystyczne, ale wszystkie majg jeden gtéwny cel — zaczgc
mysle¢ o ksigzkach i o czytaniu. Wystepowanie takich ,przypominaczy” w przestrzeni
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publicznej to zdecydowanie ciekawsza forma promocji niz niechlubna ,cena minimalna”
(Rynarzewski, 2014).

Empik zainspirowany przyktadami oryginalnych dziatah na rzecz promocji ksigzek na
catym Swiecie, aby uatrakcyjni¢ i odswiezyé sposdb oraz forme prezentacji literatury na
naszym rodzimym rynku, postanowit zaznaczy¢ obecnos¢ ksigzki w tkance miejskiej. Przy ul.
Solec 85 na warszawskim Powislu powstat wielkopowierzchniowy mural, na ktérym ksigzki
zostaty ukazane jako ciekawy, fantazyjny, kolorowy i peten akcji swiat. , Empik do niego
zaprasza — wystarczy tylko zanurzy¢ sie w lekturze i uwolni¢ wyobraznie. Na muralu
pokazujemy wybrane postaci z flagowych pozycji literackich. Zachecamy przechodniéw do
zabawy i testu — czy znajg i kojarza wszystkich bohateréw” — méwi Monika Marianowicz
(Bogaty program..., 2013).

Fot. 19. Mural przy ul. Solec
Zrédto: http://www.marketing-news.pl/photos/upd/130426121018 mural _empik large.jpg [10.10.2014]
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Fot. 20. La Biblioteque De La Cité (Lyon, Francja) Fot. 21. Street art w przestrzeni miasta
Zrédto: http://2.bp.blogspot.com/- Zrédto: http://pulowerek.pl/2014/02/street-art-w-
gedlwW_vFKQ/UhZVd6XBD-I/AAAAAAAAHLK/7I- sluzbie-czytelnictwa-cz-2/ [10.10.2014]

Hz03IN20/s1600/La+Bibliot%C3%A8que+De+La+Cit%C
3%A9.jpg [10.10.2014]

Fot. 22. Miejska Biblioteka Publiczna w Ustroniu
Zrédto: http://4.bp.blogspot.com/-

dnZXd2sJiKE/UhZVK9t1hul/AAAAAAAAHLc/ZonjTvXkQnE/s1600/MBP+Usto%C5%84+2.jpg [10.10.2014]

Przedstawione powyzej przyktady pokazujg inne niz tradycyjne podejscie do promocji
czytelnictwa. Takie akcje bez watpienia zwracajg uwage spofeczeAstwa na problem
czytelnictwa w naszym kraju. Nietypowe rozwigzania w akcjach promujacych czytanie
i wizerunek biblioteki to bardzo wazne inicjatywy, ktére warto wdrazaé w zycie. Bo by¢ moze
dzieki temu choc¢ kilka oséb przekona sie, ze warto czyta¢ ksigzki i dtugotrwale polubi
czytanie.
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Podsumowanie

W ostatnich latach polskie media poswiecity sporo czasu tematowi czytelnictwa
i promocji ksigzki. To bardzo wazine, aby mtodych odbioréw wychowywaé¢ w tradycji
literackiej, zacheca¢ do lektury tych ktérzy nie czytaja ksigzek, pozyska¢ nowych fandéw
ksigzek, a co za tym idzie — odwrdci¢ niekorzystny proces méwienia o czytelnictwie
w aspekcie fatalnych statystyk. Rozmaite kampanie promujgce czytelnictwo, przekonujg, ze
czytanie ksigzek poszerza horyzonty, rozwija inteligencje i czyni ludzi po prostu
szczesliwszymi. Warto wiec zacheca¢ do odwiedzania bibliotek, do wypozyczania ksigzek, do
czytania i ,wprowadzi¢ na state” mode na czytelnictwo, tak aby czytanie kojarzyto sie
z ciekawym stylem zycia, a nie obowigzkowa nudng lektura.

tukasz Gotebiowski stusznie zauwazyt, ze: ,Zaciekawi¢ — oto misja edukacji, to nasza
misja, ludzi, ktérym zalezy na czytelnictwie. Musimy budowa¢ wokét idei GEN-ISBN
spoteczno$é ludzi czytajgcych. Czytajgcych wiecej niz linki, wiecej niz zarty z Joe Monster.
Niech to bedzie nawet spotecznos¢ cyfrowa, na ksztatt Facebooka, tylko nie ograniczajmy
opinii do klikniecia »lubie to«, nie ograniczajmy recenzji do gwiazdki, ksigzki to nie koniaki,
nie sg tez do lubienia, ale do czytania, do refleksji, do rozbudzania marzen. Mozna ksigzki nie
chcie¢ dokoniczyé, mozina czué¢ ztos¢ wobec autora, niedosyt po ukoniczeniu, mozina sie
identyfikowac¢ z bohaterem lub go potepia¢, ale nigdy nie pozwélmy sprowadzi¢ obcowania
z literaturg do »lubie to«. To misja dla nas wszystkich kochajacych ksigzki — dla wydawcow,
dla ksiegarzy, dla dziennikarzy, dla bibliotekarzy, dla pisarzy, dla samych czytelnikow.
Udowodnijmy, ze nie jestesmy wymartym gatunkiem, ze ksigzka to nie bibelot, to nie zelazko
na dusze, nie samowar, ale tres¢ wcigz zywa, wcigz budzgca emocje. »Czytanie ksigzek to
najpiekniejsza zabawa, jakg sobie ludzkos¢ wymyslitak, pisata Wistawa Szymborska, zmarta
w 2012 roku laureatka literackiej nagrody Nobla. Bawmy sie i przezywajmy przygody. Niesmy
dalej GEN-ISBN” (Gotebiewski, 2012, s. 171-172).
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Promotion of reading and libraries with a creative idea: review of selected reading campaigns

ABSTRACT: The article presents issues related to the promotion of reading and libraries by means of reading

campaigns using various media. The author discusses the basic objectives of marketing-mix designed for

libraries and presents examples of reading campaigns based on television, Internet, outdoors advertising and

other ideas, such as street art, murals, bookcrossing, or flashmob.
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