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Streszczenie

Artykul porusza tematyke aktywnosci rad miodziezowych na portalu spoteczno$ciowym
Facebook. Badaniom poddane zostaty facebookowe strony rad mtodziezowych ze wszystkich
miast wojewodzkich w Polsce. Celem publikacji jest zweryfikowanie, na jaka skal¢ rady mto-
dziezowe prowadza aktywna dziatalno$¢ w zakresie komunikacji spotecznej z wykorzystaniem
Facebooka, a takze analiza treSci zamieszczonych na badanych stronach oraz odpowiedZ na
pytanie, czy rady mlodziezowe aktywnie zabiegaja o informowanie spolecznosci lokalnej
0 swoich dziataniach.

Stowa kluczowe: rady mlodziezowe, Facebook, spotecznosc¢ lokalna, nowe media

Abstract

The following paper discusses the issue of Youth Council activity on the social networking
site Facebook. The Facebook pages of Youth Councils from all voivodeship cities in Poland were
subjected to research. The article verifies the extent to which Youth Councils are active in the field
of social communication with the use of Facebook. The paper also intends to explore the content
posted on the selected websites and answer the question of whether Youth Councils are actively
seeking to inform the local communities about their activities.

Keywords: Youth Councils, Facebook, local community, new media

! Artykul powstat w ramach projektu pt. ,,Znaczenie i rola Rad Mlodziezowych w funkcjo-
nowaniu lokalnej wspdlnoty samorzadowej” realizowanego ze $rodkdw na prowadzenie badan
naukowych lub prac rozwojowych oraz zadan z nimi zwigzanych, stuzacych rozwojowi mtodych
naukowcow oraz uczestnikow studiow doktoranckich na Wydziale Socjologiczno-Historycznym
Uniwersytetu Rzeszowskiego. Nr projektu — INoP-01/2019/MN.
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Wstep

Jedng z platform spotecznos$ciowych, ktora w ostatnich latach odniosta mie-
dzynarodowy sukces w zakresie komunikacji, jest portal Facebook (Kowalew-
ska, 2013, s. 131) stworzony w 2004 r. przez Marka Zuckerberga oraz Dustina
Moskovitza, Chrisa Hughesa i Eduardo Saverina. Od tamtej pory portal rozrost
si¢ w jedno z najwazniejszych zjawisk internetu nowej generacji, jednocze$nie
definiujac jego spotecznosciowy charakter (Nacher, 2010, s. 9). W grudniu 2018 .
Facebook tacznie odwiedzito 21,48 mln uzytkownikow, czyli 76,47% wszyst-
kich polskich internautéw, co oznacza, ze serwis ten jest zdecydowanym liderem
wsrod wszystkich portali spotecznosciowych w naszym kraju (Wojtas, 2019).
Nalezy zaznaczy¢, ze uzytkownikiem Facebooka moze by¢ kazdy bez wzgledu
na ple¢, wiek czy miejsce zamieszkania. Wspolczesnie Facebook to nowoczesna
forma komunikacji, tak jak uprzednio telefon czy telegraf. Powszechnos¢ oraz
wygoda uzytkowania portalu sprawily, ze Facebook stat si¢ narzedziem do ma-
sowego rozpowszechniania informacji, ktorych inicjatorami sg inni uzytkownicy
portalu (Bak, 2016, s. 142). Z mozliwosci Facebooka chetnie korzystaja instytu-
cje publiczne, spoteczne, a takze sektor prywatny, ktére dzigki portalowi zabie-
gaja o realizacj¢ swoich interesow lub celow. Jednym z takich podmiotow sg
rady mtodziezowe.

Rady mlodziezowe

Zgodnie z przepisami ustawy o samorzadzie gminnym rady mtodziezowe
powolywane sg przez rad¢ gminy (miasta) na wniosek zainteresowanych $rodo-
wisk jako podmioty o charakterze konsultacyjnym (Ustawa, 1990, art. 5b, pkt 2).
Pierwsza rada mtodziezowa zostata powotana 19 kwietnia 1990 r. w Czgstocho-
wie, a inspiracja dla jej powstania byly reprezentacje mtodziezowe dziatajace
przy jednostkach samorzadu terytorialnego we Francji (Mik, 2018, s. 81). Po-
dejmujac rozwazania dotyczace rad miodziezowych, nalezy zauwazy¢, ze po-
mimo iz funkcjonujg one w Polsce od poczatku lat 90. XX w., to jednak formal-
ne mozliwos$ci ich powotania powstaty w 2001 r., gdy do ustawy o samorzadzie
gminnym wprowadzony zostat art. 5b (Brol, 2013, s. 30).

Najwazniejszym celem funkcjonowania rad miodziezowych jest zwigksze-
nie zainteresowania oraz zaangazowania ludzi mtodych w sprawy publiczne na
poziomie lokalnym. Mtodziezowe rady gminne sg podmiotami, ktore dajag mio-
dziezy mozliwo$¢ udziatu w procesie decyzyjnym na poziomie lokalnym, a tak-
7e sg swoistg ,,platformg” do dialogu pomi¢dzy mtodymi ludzmi a przedstawi-
cielami lokalnych wtadz samorzadowych. Nie sg to jednak jedyne korzysci,
jakie wynikaja z funkcjonowania rad mtodziezowych. Warto zaznaczy¢, ze dzia-
fania tego typu podmiotow przyczyniajg si¢ rowniez do:

— zainteresowania mtodziezy sferg polityki na poziomie samorzadu teryto-
rialnego,
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— ksztaltowania umiej¢tnosci podejmowania dzialan na rzecz swojej
wspolnoty samorzadowej,

— zwigkszenia zrozumienia potrzeb i problemoéw mtodziezy przez wiadze
lokalne,

— zwigkszenia skuteczno$ci dzialan prowadzonych przez wtadze lokalne na
rzecz mtodych ludzi,

— zapoznania mtodych ludzi z zasadami dziatania samorzadu terytorialnego
(Napiontek, Pietrasik, Szaniawska, 2009, s. 3).

Istotnym celem powotania mlodziezowych rad gminnych jest tez integracja
srodowiska ludzi mtodych zamieszkatych na terenie danej wspolnoty samorza-
dowej, a takze edukacja obywatelska oraz ksztaltowanie postaw prospotecznych
wsérod mtodziezy (Rada Dzieci i Mtodziezy RP...).

Podstawa funkcjonowania rad mtodziezowych jest statut, ktdry zostaje na-
dany przez wlasciwg rad¢ gminy (miasta) w momencie powotania rady mtodzie-
zowej. Statut okresla tryb wyboru cztonkdéw oraz zasady dziatania rady (Ustawa,
1990, art. 5b, pkt 3). ,,Wladze samorzadu, powotujac Mtodziezowa radg, powin-
ny wzia¢ za nig odpowiedzialnos$¢ przez caty czas jej funkcjonowania. Powinno
si¢ to przejawia¢ statym wsparciem merytorycznym i organizacyjnym Mlodzie-
zowej rady oraz stala gotowos$cia do prowadzenia dialogu z mtodzieza” (Stan-
dardy funkcjonowania w Polsce...).

W odniesieniu do dziatalnosci rad mtodziezowych warto zauwazy¢, ze funk-
cjonowanie tego typu podmiotow korzystnie wptywa nie tylko na mtodziez, ale
tez na administracj¢ lokalng. Wsrod korzysci dla samorzadu terytorialnego moz-
na wymieni¢ m.in.:

— zwigkszenie efektywno$ci dziatan prowadzonych na rzecz $rodowiska
milodziezy dzigki mozliwosci konsultowania z jej przedstawicielami planowa-
nych przedsigwziec,

— zwigkszenie legitymizacji dziatan prowadzonych na rzecz mlodziezy,

— lepsze zrozumienie potrzeb mtodziezy przez urzednikow,

— milodziez jest lepiej poinformowana o pracy wladz lokalnych i jej
efektach,

— wladze lokalne zyskujg partnera w realizacji wlasnych zadan (Napiontek
iin.,s. 11).

Majac na wzgledzie role rad mlodziezowych oraz ich wptyw na lokalng
wspolnote samorzadowa, warto dokona¢ analizy aktywnosci tego typu podmio-
tow w mediach spotecznosciowych. Celem badania jest zweryfikowanie tego,
w jaki sposob rady mlodziezowe informuja spoleczno$¢ lokalng o swoich dzia-
taniach oraz czy robig to w sposdb systematyczny (staly). Badaniu poddana
zostata aktywno$¢, tj. wszystkie wpisy zamieszczone na profilach rad mlodzie-
zowych ze wszystkich miast wojewodzkich w Polsce w okresie od 1 kwietnia do
30 czerwca 2019 .
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Aktywno$¢ rad mlodziezowych na Facebooku
Wyniki badan oraz informacje o aktywnos$ci rad mtodziezowych ze wszyst-
kich miast wojewodzkich w Polsce zostaty przedstawione w tabeli 1.

Tabela 1. Aktywnos$¢ rad mlodziezowych na portalu spolecznosciowym Facebook
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Poznan 4002 31 0,34 57 1 1
Warszawa 3112 41 0,45 68 0 15
Lodz 3103 49 0,53 78 32 5
Lublin 2785 34 0,37 45 0 3
Bydgoszcz 2475 19 0,20 67 5 14
Zielona Gora 2452 15 0,16 158 8 137
Rzeszow 2333 6 0,06 16 0 1
Gdansk 2264 18 0,19 56 4 12
Szczecin 2205 22 0,24 93 1 5
Krakow 2130 36 0,39 85 12 14
Biatystok 1800 10 0,10 49 5 1
Katowice 1360 11 0,12 11 2 1
‘Wroctaw 1250 25 0,27 51 2 8
Olsztyn 870 0 0,00 0 0 0
Opole 694 40 0,43 85 5 23
Kielce 354 18 0,19 41 11 1
Gorzow Wielkopolski 174 5 0,05 5 0 1
Torun 77 3 0,03 2 0 0

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie informacji zawartych na Facebooku 16 lipca 2019 1.

Podsumowanie

Majac do dyspozycji dane, ktore zostaty przedstawione w tabeli 1, mozna
wyciagnaé szereg wnioskow. Po pierwsze, nalezy wskazaé, ze we wszystkich
miastach wojewddzkich w Polsce powotane zostaty rady mtodziezowe (co wcale
nie jest normg, bowiem rady majg charakter fakultatywny i to od woli wiadz
danej gminy zalezy, czy taka rada w ogodle zostanie utworzona) oraz ze wszyst-
kie z nich posiadaja strony (profile) na Facebooku. Sposréd 18 analizowanych
profili wynika, iz Mlodziezowa Rada Miasta Poznania posiada stron¢ z najwiek-

2 7a najpopularniejsza aktywnos¢ autor uwaza wpis, ktory uzyskat najwickszy wynik sumy
reakcji, komentarzy i udostepnien ze strony pozostatych uzytkownikéw Facebooka.

195



sza liczba polubien. Mozna zatem stwierdzi¢, ze mtodziez z Poznania posiada
profil z najwickszym potencjatem. Na drugim miejscu znalazta si¢ Rada Mto-
dziezowa m.st. Warszawy, a na trzecim — Mtodziezowa Rada Miejska w Lodzi.
W zestawieniu liczby polubien dla strony najstabiej wypadaja natomiast rady
mtodziezowe z Kielc, Gorzowa Wielkopolskiego oraz Torunia. Jednak w tym
ostatnim mie$cie proces tworzenia rady zostat zainicjowany w 2018 r., stad tez
moze wynika¢, iz aktywno$¢ torunskiej mtodziezy ma charakter symboliczny.
Badajgc aktywno$¢ rad mtodziezowych na Facebooku, nalezy zauwazy¢, ze
liczba polubien dla strony (profilu) nie daje pelnego obrazu faktycznej aktywno-
$ci danej rady. Wida¢ to wyraznie w przypadku Mtodziezowej Rady w Rzeszo-
wie, na ktorej profilu w badanym okresie zamieszczono 6 wpiséw. W tym za-
kresie gorzej wypadly wspomniane wczesniej Gorzow Wielkopolski i Torun,
atakze Olsztyn. Przyktad stolicy wojewodztwa warminsko-mazurskiego jest
0 tyle ciekawy, ze w badanym przedziale czasowym na stronie rady nie zamiesz-
czono zadnego wpisu, a tym samym nie wykazano zadnej aktywnosci. Na profilu
rady mlodziezowej w Olsztynie ostatni post pochodzi z marca 2019 r., a przedo-
statni z pazdziernika 2018 r., mozna zatem wnioskowa¢, ze rada mtodziezowa
W tym miescie w praktyce nie korzysta z komunikacji za posrednictwem Facebo-
oka lub — co wymagatoby poglebionych badan — nie dziata w ogodle. Pod wzgle-
dem aktywnosci i systematycznos$ci najlepiej prowadzonym profilem jest strona
rady mtodziezowej w Lodzi, a kolejno miasta stolecznego Warszawa i Opola. Co
interesujace, profil rady mtodziezowej w Opolu nie znajduje si¢ w czotdwce stron
z najwigksza liczba polubien, jednak jest jednym z trzech najlepiej prowadzonych
profili rad mtodziezowych pod wzgledem zamieszczonych aktywnosci.
Podejmujac badania dotyczace aktywnosci rad mtodziezowych na Faceboo-
ku, warto si¢ rowniez przyjrzec treSciom zamieszczanym na stronach poszcze-
golnych rad oraz wskazag, jakie aktywnosci wywolaty najwiecej reakcji ze stro-
ny pozostatych uzytkownikow portalu. W tym zakresie na pierwszym miejscu
uplasowata si¢ rada mtodziezowa z Zielonej Gory, ktéra na swojej stronie za-
miescila pismo popierajace strajk nauczycieliw Polsce, ktory odbyl si¢ wiosng
2019 r. Post uzyskat tacznie 303 aktywnoSci ze strony pozostatych uzytkowni-
kow (158 reakcji, 8 komentarzy, 137 udostepnien). Kolejno najpopularniejszymi
wpisami byly: zamieszczony na stronie rady miodziezowej w Lodzi post doty-
czacy zdobycia glownej nagrody za zorganizowanie najlepszego w Polsce wyda-
rzenia majacego na celu zwigkszenie frekwencji wyborczej, tj. Mlodziezowych
Dni Europejskosci w Manufakturze 2019. Wpis otrzymat tagcznie 115 aktywno-
$ci ze strony pozostalych uzytkownikoéw (78 reakcji, 32 komentarze i 5 udostep-
nien). Nastgpnym najpopularniejszym wpisem byt post zamieszczony na stronie
rady milodziezowej w Opolu, ktory zawieral informacje¢ (wraz ze zdjeciami)
0 uczestnictwie trojki mlodziezowych radnych w zgromadzeniu popierajacym
wspomniany juz wczesniej strajk nauczycieli. Wpis otrzymat 113 aktywnosci ze
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strony pozostatych uzytkownikéw (85 reakceji, 5 komentarzy i 23 udostepnienia).
Najmniej aktywnosci ze strony pozostatych uzytkownikow Facebooka uzyskaty
wpisy zamieszczone na stronach: Torunia, Gorzowa Wielkopolskiego i Katowic.
W przypadku Torunia post dotyczyt zaproszenia na II Torunskie Sejmik Samo-
rzagdow Uczniowskich (2 reakcje, 0 komentarzy i 0 udostepnien). W Gorzowie
Wielkopolskim wpis odnosit si¢ do ogloszenia naboru do Rady Dzieci i Mlodzie-
zy RP przy Ministrze Edukacji Narodowej (5 reakcji, 0 komentarzy i 1 udostep-
nienie), a w przypadku Katowic byt to komunikat o liczbie 0sob, ktore podpisaty
si¢ pod petycja o darmowy transport miejski dla uczniéw szkoét ponadpodsta-
wowych (11 reakcji, 2 komentarze i 1 udostepnienie). W analizie aktywnos$ci nie
uwzgledniono rady mtodziezowej z Olsztyna, bowiem w badanym okresie nie
stwierdzono aktywnosci.

Reasumujac, aktywnos$¢ rad mlodziezowych na Facebooku jest statym ele-
mentem funkcjonowania wickszo$ci rad mlodziezowych z miast wojewodzkich
w Polsce. Zdecydowana wigkszo$¢ profili prowadzona jest systematycznie,
a spotecznos$¢ lokalna ma dostep do biezagcych wydarzen oraz projektow podej-
mowanych przez rady. Zaleta tego typu komunikacji jest dostgpnos¢ oraz 1a-
two$¢ w nawigzaniu bezposredniego kontaktu (zarowno z przewodniczacym, jak
i samymi radnymi), dzigki czemu wszystkie osoby zainteresowane mogg si¢
wlaczy¢ w aktywnos¢ poszczegolnych rad.
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