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Ocena potencjalu przyrodniczo-kulturowego jako narzedzia stuzacego kreowaniu
jakoSci zycia
Inwentaryzacja obiektow w wybranych powiatach wojewodztwa podkarpackiego

w kategorii: turystyka, zdrowie, ekotechnologie

Assessment of natural and culture potential as a tool of life quality creation Cataloguing
of objects in chosen districts of Podkarpackie Province in the following categories:

tourism, health, ecotechnology

Summary

The paper presents issues connected with tourist potential assessment in five chosen
districts of Podkarpackie Province (lubaczowski district, przemyski  district,
ropczyckosedziszowski district, rzeszowski district, and strzyzowski district) in the aspect of its
influence on locals’ quality of life.

The main goal of the work is to underline a significance of natural and culture resources of
the analysed region by specifying three categories of objects (tourism, health, ecotechnologies),
having influence on perceiving the given region both by tourists, and local people as well as
entrepreneurships.

Research results may be treated as contribution to activities aiming at providing access to
tourism infrastructure not only to residents of the district but also to potential investors, local
entrepreneurs from various branches, especially from tourism, ecotechnologies and health. The

information let the authors create entire picture of tourist and culture potential of the area.
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Streszczenie

Praca prezentuje kwestie zwigzane z oceng potencjatu turystycznego pieciu powiatow
wojewodztwa podkarpackiego (lubaczowskiego, przemyskiego, ropczycko-sedziszowskiego,
rzeszowskiego i strzyzowskiego) w aspekcie jego wplywu na jako$¢ zycia mieszkancow
terenow recepcyjnych.

Celem pracy jest uwypuklenie znaczenia zasobéw przyrodniczo-kulturowych badanego
obszaru poprzez wyodrebnienie trzech kategorii obiektow (turystyka, zdrowie,
ekotechnologie), majacych duzy wplyw na postrzeganic danego obszaru zar6wno przez
turystow, jak 1 mieszkancow oraz lokalnych przedsiebiorcow.

Wyniki badanh moga stanowi¢ przyczynek do podjecia dzialan majacych na celu
zapewnienie dostepu do infrastruktury turystycznej, nie tylko mieszkancom powiatéw objetych
inwentaryzacja, ale rowniez potencjalnym inwestorom, lokalnym przedsigbiorcom z réznych
branz, a zwlaszcza tych zwigzanych z turystyka, ekotechnologiami i zdrowiem.

Uzyskane informacje pozwola na stworzenie cato$ciowego obrazu zasobow turystycznych i

kulturowych badanego obszaru.

Stowa kluczowe: potencjat, turystyka, zdrowie, ekotechnologie, jako$¢ zycia

Wprowadzenie

Znaczenie turystyki jako dziatalnos$ci obejmujacej swym zakresem wiele dziedzin 1 sektorow
gospodarki, jej interdyscyplinarny charakter powoduja, ze coraz czg$ciej jest ona postrzegana
jako istotny czynnik wptywajacy na ogdlng sytuacj¢ gospodarcza kraju. Turystyka jest coraz
cze¢$cie] dostrzegana i doceniana jako gataZ gospodarki krajowej 1 regionalnej, ale jej rozwoj
wymaga réwniez coraz wigkszego zaangazowania wladz panstwowych 1 samorzadowych,
przedsigbiorcow, lokalnych spotecznosci ora wszelkiego rodzaju organizacji 1 stowarzyszen.
Wzrastajace potrzeby w zakresie posiadania kapitatu i wiedzy sprzyjaja taczeniu si¢ jednostek
w korporacje i dazeniu do osiggania wspolnych celéw. Zorganizowane dziatania wymuszane
sa miedzy innymi przez coraz wigksza konkurencje¢ na rynku, réwniez na rynku ustug
turystycznych (Zeglen 2014: 7). Jako galaZ przynoszaca duze dochody, czesto stanowi gtowny
czynnik warunkujacy rozwoj regionu. Turystyka spelnia znaczaca role, zarowno w sferze
spolecznej, jak 1 gospodarczej. Jest dziedzing, ktora ma wptyw na rozwdj gospodarki, a takze

zaspokaja spoleczne potrzeby w zakresie zagospodarowania czasu wolnego, ma wplyw na
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0s0b podrozujacych oraz mieszkancoéw destynacji turystycznych. Interdyscyplinarny charakter
turystyki wpltywa na rozwo6j innych sektorow gospodarki, o czym $wiadczg miedzy innymi:
wielkos$¢ ruchu turystycznego, ilo$¢ miejsc pracy w branzy turystycznej i generowanych dzigki
niej miejscach pracy w innych sektorach (tzw. efekt mnoznikowy turystyki), wielkos$¢
wptywow dewizowych z turystyki oraz szereg innych miernikow. Wszelkie dzialania
przyczyniajace si¢ do wzrostu tych miernikow sg dziataniami na rzecz rozwoju turystyki, a co
za tym idzie — rozwoju spoleczno-gospodarczego kraju.

Rozpoznanie i ocena potencjatu przyrodniczo-kulturowego danego obszaru wydaje si¢ by¢
réwniez uzasadniona z punktu widzenia kwestii zwigzanych z poprawa jakosci zycia osob
zaangazowanych, bezposrednio lub posrednio, w proces §wiadczenia ustug turystycznych.

Wobec powyzszych rozwazan w opracowaniu postawiono nastepujaca hipoteze: aspekty
ekonomiczne przemawiajace za rozwojem przemyshu turystycznego, przyczyniaja si¢ poprawy
warunkéw zycia i podnoszenia jego standardu.

Swiatowa Organizacja Zdrowia (World Health Organization — WHO) okresla jako$é zycia
(cyt. za Rzepko 2016: 10) jako ,,indywidualny sposéb postrzegania przez jednostke jej pozycji
zyciowej w kontekscie kulturowym i systemu wartosci, w ktorym zyje, oraz w odniesieniu do
zadan, oczekiwan 1 standardow wyznaczonych uwarunkowaniami $rodowiskowymi”. Wedlug
S. Kowalik (2000: 11-31) cztowiek ma dwie mozliwosci odczuwania wlasnego zycia — moze je
poznawac 1 przezywaé. Szczegdlnego znaczenia nabiera eksploracja otaczajacego $wiata, na
przyktad poprzez turystyke.

W zwigzku z powyzszym wnikliwe rozpoznanie i opis maksymalnie wszystkich
komponentow (w tym gtéwnie obiektéw) zwigzanych z szeroko pojeta turystyka wydaje sie
by¢ uzasadniony.

Praca ma charakter raportu, ktéry stanowi podsumowanie inwentaryzacji obiektéw
podzielonych na trzy kategorie: turystyka, zdrowie, ekotechnologie, zrealizowanej w ramach
projektu badawczego pt. ,,Model aktywizacji spotecznos$ci lokalnych oraz narze¢dzia IT poprzez
Co-design” (MASIT _COD)”, dofinansowanego przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju w
ramach Programu Innowacje Spoleczne. W przedmiotowym raporcie zinwentaryzowano ponad
1550 obiektow zlokalizowanych na terenie pigciu powiatow wojewodztwa podkarpackiego, tj.
powiatu lubaczowskiego, przemyskiego, ropczyckosedziszowskiego, rzeszowskiego i

strzyzowskiego. O wyborze ww. powiatow zadecydowaly znaczne walory turystyczne i
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innymi licznymi terenami podgorskimi, duzymi kompleksami lesnymi, bogatg florg i fauna,
unikatowymi zabytkami kulturowymi, zrédtami wod mineralnych 1 leczniczych oraz szeroka
gama walorow.

Teren realizacji badan zostat dobrany ze wzglegdu na jego charakterystyke
spotecznogospodarcza typowa dla stabo rozwinietych, peryferyjnych obszaréw Polski — brak
rozwini¢tych osrodkow przemystowych, wysoka stopa bezrobocia rejestrowanego (siegajaca
24,3% w powiecie strzyzowskim, wobec 16,9% dla Podkarpacia i 14% dla Polski Dane WUP
w Rzeszowie, stan na koniec stycznia 2014 r.), znaczace, ale szerzej nieznanie i
niewykorzystane walory przyrodnicze (m.in. czyste srodowisko, malownicze uksztattowanie

terenu) i kulturowe (m.in. bogate tradycje lokalne, zabytki).

Celem badan byto ukazanie i ocena potencjalu turystycznego poprzez inwentaryzacj¢
obiektéw pod katem turystyki, zdrowia i ekotechnologii na obszarze ww. pigciu powiatow

wojewodztwa podkarpackiego.

Podstawowa terminologia - zagadnienia definicyjne
W literaturze z dziedziny geografii turyzmu istnieje szereg definicji oraz klasyfikacji

walorow turystycznych. J. Warszynska 1 A. Jackowski (1978) definiujg walory jako: ,,zespot
elementow Srodowiska naturalnego oraz elementow pozaprzyrodniczych, ktore — wspdlnie lub
kazde z osobna — s3 przedmiotem zainteresowan turysty”. Wedlug cytowanych autoréw, walory
turystyczne, obok dostepnosci komunikacyjnej oraz infrastruktury turystycznej, sktadajg si¢ na
atrakcyjnos¢ turystyczng obszaru, miejscowosci badz szlaku 1 decyduja w znacznym stopniu o
wielkosci ruchu turystycznego na obszarze recepcyjnym. Czesto pojecie walorow
turystycznych utozsamiane jest z atrakcjami turystycznymi (tourism attractions), szczeg6lnie w
literaturze anglojezycznej, gdzie nie wystepuje pojecie waloru turystycznego (Jacobsen 1997,
Deng, King, Bauer 2002: 422-438). Z. Kruczek (2006) podkresla, iz walory turystyczne nalezy
traktowa¢ jako kategori¢ bardziej obiektywng, ktora stanowi potencjat rozwoju zjawisk
turystycznych, natomiast atrakcje turystyczne sg elementem subiektywnym ,,gdyz ich obecnos¢
na rynku i1 w $wiadomo$ci potencjalnego turysty wymaga odpowiednich zabiegdéw
organizacyjnych i promocji”. Moga by¢ tworzone od podstaw, na surowym korzeniu, w miejscu
pozbawionym walorow turystycznych (Jacobsen 1997: 341-356). G. Wall (1997: 240-243)

podaje, ze na atrakcje turystyczne sktadajg si¢ trzy elementy: turysci, miejsce do obejrzenia oraz
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pojeciem szerszym — walory czesto sg czg¢scig atrakeji turystycznych (Nowakowska 2002: 47).

Na potrzeby inwentaryzacji przyjeto definicje i podziat walorow turystycznych za O.
Rogalewskim (1974: 67) oraz J. Warszynska 1 A. Jackowskim (1978: 34). Podziat ten
przedstawia si¢ w nastepujacy sposob:

» walory turystyczne wypoczynkowe,

» walory turystyczne krajoznawcze,

» walory turystyczne specjalistyczne.

Walory wypoczynkowe umozliwiajg regeneracj¢ sit i odpoczynek, a wiec bezposrednio
wiaza si¢ z terenami mato przeksztalconymi przez cztowieka, o harmonijnym krajobrazie i
korzystnych warunkach bioklimatycznych. Wedtug A. Nowakowskiej (2002) sa to tereny o
rekreacyjnych zasobach $rodowiska, osrodki zycia kulturalnego, miejscowosci bedace
modnymi centrami rozrywkowo-wypoczynkowymi oraz miejscowosci uzdrowiskowe.

Walory krajoznawcze stanowig obiekty materialne lub niematerialne, naturalne lub
antropogeniczne bedace przedmiotem =zainteresowania turystow (Lijewski, Mikulowski,
Wyrzykowski 2002: 79). Dzielg si¢ na dwie podstawowe grupy: walory przyrodnicze i
pozaprzyrodnicze (antropogeniczne lub kulturowe).

Walory specjalistyczne to cechy $rodowiska naturalnego umozliwiajace uprawianie
turystyki kwalifikowanej, a takze rozne formy lecznictwa uzdrowiskowego 1 balneoterapii, w
wypadku wystgpowania wod  mineralnych 1 korzystnego klimatu. Do  walorow
specjalistycznych zalicza si¢: kajakowe 1 zeglarskie, wedkarskie, mysliwskie, jezdzieckie,
taternickie, speleologiczne oraz kolarskie, motorowe i nurkowe.

W kategorii ,,zdrowie” wymieniono nastepujace obiekty:

» osrodki medyczne, kliniki (operacje plastyczne, zabiegi stomatologiczne,
kardiologiczne oraz rehabilitacj¢, laserowe zabiegi okulistyczne, laryngologia,
bariatria, ortopedia i neurologia itd.),

» uzdrowiska, SPA, wellnes, odnowa biologiczna,

* opicka nad ludzmi starszymi (domy pomocy spotecznej, miejskie dzienne domy
pomocy spotecznej, osrodki wsparcia dla osob starszych oraz opieki domowej,
zaktady opiekunczo-lecznicze.

*  Zywnos¢ ekologiczna (produkcja, przetworstwo - produkty zawierajace co najmniej

95% sktadnikdw pochodzenia naturalnego).
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energooszczedne, zielony dom,

 infrastruktura ekologiczna - systemy i urzadzenia infrastruktury, ktorych zadaniem
jest zapobieganie powstawaniu i rozprzestrzenianiu si¢ negatywnych dla srodowiska
naturalnego nastepstw dziatalnosci ludzkiej — np. urzadzenia do monitoringu
srodowiska, filtry przemystowe i laboratoryjne, oczyszczalnie $ciekow,

* ,zielona” energia - (energia pozyskana z wiatru, wody slonca, zrodet
geotermalnych, bioenergia - np. mikroelektrownie stoneczne, kolektory stoneczne,
farmy wiatrowe, elektrownie wodne, ekoenergetyka, pompy ciepta,

» technologie dla turystyki i zdrowia - aplikacje mobilne utatwiajace organizacje
spotkan, konferencji, rezerwacj¢ miejsc hotelowych, biletéw lotniczych 1
samochodéw, mobilne radiowe systemy audio dla przewodnikow, systemy
informacji turystycznej,

» recykling - odzysk i przetwarzanie odpadow i surowcoOw wtornych.

Bardzo waznym zagadnieniem z punktu widzenia regionu i rozwoju turystyki na poziomie
regionalnym i lokalnym jest pojecie polityki turystycznej regionu, ktora stanowi ,,0go6t dziatan
wladz panstwowych, majacych na celu zaspokojenie potrzeb turystycznych wlasnego
spoleczenstwa, racjonalne wykorzystanie zasobow pracy i1 kapitatu w sferze gospodarki
turystycznej, ksztaltowanie optymalnych rozmiardéw 1 struktury ruchu turystycznego oraz
stwarzanie warunkéw do dalszego rozwoju turystyki, z uwzglednieniem jej licznych funkcji
oraz zwiazkow z innymi sferami Zycia spotecznego i gospodarczego” (Bosiacki, Grell, Sikora
1996: 48).

Ponadto, w celu podniesienia atrakcyjnosci danego regionu wszyscy zaangazowani
inwestorzy powinni rownoczesnie dziata¢ na kilku plaszczyznach. Atrakcyjno$¢ miejsca
destynacji turystycznej bedzie decydowata o poziomie lojalnosci konsumenckiej oraz osobistej

rekomendacji osobom trzecim (Dziedzic 1998).

Metodologia przeprowadzonych badan
Metodologia badawcza opierata si¢ gtdéwnie na zastosowaniu metody desk research,
obejmujacej weryfikacje danych pozyskanych ze zrédet ogdlnodostepnych (np. przewodniki,
literatura fachowa, Internet, broszury, ulotki, zestawienia danych statystycznych oraz

wzajemnej ich weryfikacji i scaleniu itp.). Badania desk research (inna stosowana nazwa to
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projektu poprzedzajaca faze zbierania danych pierwotnych (Makowska 2013: 42).

Dane zastane w ponizszych badaniach mialy charakter ilosciowy i jako$ciowy, gldwnie
forme¢ danych opracowanych i rzadziej surowych. Dane posiadaty wtérny sposob powstawania.
Posiadaty dynamike rejestracji jednorazowej, a zrodta pochodzenia danych byly przewaznie
publiczne, rzadziej prywatne. Korzystanie z danych zastanych jest przykltadem badan
niereaktywnych - metod badan zachowan spotecznych, ktore niec wptywaja na te zachowania
(Babbie 2006: 23).

Badania zostaty podzielone na dwa etapy. Pierwszy etap to badania pilotazowe, podczas
ktérych ukazano potencjat turystyczny reprezentatywnej gminy z kazdego powiatu objetego
projektem badawczym. Drugi etap badan to badania wilasciwe, polegajace na ukazaniu
potencjatu turystycznego wszystkich gmin kazdego powiatu objetego projektem badawczym.
Dane zgromadzone zostaty przez wyszkolonych w tym celu ankieteréw.

W doborze ankieterow brano pod uwage posiadane predyspozycje do wykonywania tego
rodzaju pracy. Rekrutacja odbywatla si¢ m. in. na stronach internetowych partneroéw projektu.

Wymagania dla przysztych ankieteréw (spetnienie minimum 1, kwalifikowato kandydata
do mozliwosci ubiegania sig o stanowisko ankietera):

 posiadanie minimum statusu studenta, preferowane kierunki: socjologia, psychologia,
antropologia, politologia, kulturoznawstwo, ekonomia, turystyka, wychowanie fizyczne,
medyczne oraz inzynierskie,

* posiadanie do$wiadczenia w zakresie realizacji badah spotecznych (np. praca na
stanowisku ankietera),

 posiadanie miejsca zamieszkania w obszarze realizacji projektu (powiat lub bezposrednie
sasiedztwo).

Inne wymagania sprowadzaty si¢ do:

* posiadania wiedzy w zakresie instrumentow 1 sposobow realizacji badan spotecznych,

* umiejetnosci pracy z komputerem,

* komunikatywnosci,

* dyspozycyjnosci.
Z kazdym ankieterem przed rozpoczeciem badan podpisana zostata umowa-zlecenie.
Kazdy kandydat na ankietera przed przystapieniem do realizacji badan miat obowigzek

uczestniczenia w szkoleniach, podczas ktérych doktadnie poznal zalozenia metodologiczne
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przygotowanie do przeprowadzenia badan. Czgsto byli to studenci kierunkow pokrewnych z

badaniami, np. turystyka i rekreacja.

Szkolenia prowadzone byly przez doswiadczonych koordynatoréw/ekspertow.
Rzetelno$¢ pracy ankieterow w badaniach weryfikowana byta przez kontrole prowadzone
metodami terenowymi (kontrola telefoniczna 10-100% zrealizowanych wywiadow). Nadzor
nad przebiegiem badania przeprowadzany byt przez koordynatoréw/ekspertow.

Koordynatorzy/eksperci byli odpowiedzialni za dobdr ankieterow, dostarczenie im
narzedzi, odpowiednie przeszkolenie oraz nadzor nad postgpem prac. Biezace kontakty
utrzymywane byty droga telefoniczng, poprzez poczte e-mail oraz osobiscie.

Ankieterzy pracowali w swoim miejscu zamieszkania. Mieli okreslong ilo$¢ czasu na realizacje
postawionych im zadan. Po zrealizowaniu wszystkich ankiet ankieter dostarczal wypetnione
kwestionariusze do koordynatoréw w celu analizy wstepne;j.

Podstawowym zadaniem ankietera statystycznego byla realizacja badan w losowo
wybranych pigciu powiatach, sprawne przeprowadzenie oraz zebranie kompletnych i
rzetelnych informacji.

Wiytyczne dla ankietera, dotyczace wypetniania karty ewidencyjnej, byty nastepujace:

1. Ankieter miat za zadanie zebranie informacji nt.

a) walorow turystycznych:

* wypoczynkowych,
» krajoznawczych,

* specjalistycznych, a takze
b) zdrowia,
c) eko-technologii.
2. Ankieter otrzymat 5 rodzajoéw kart ewidencyjnych dotyczacych:
a) walorow turystycznych wypoczynkowych,
b) waloréw turystycznych krajoznawczych,
c) walorow turystycznych specjalistycznych,
d) zdrowia,
e) eko-technologii.

3. Kazda karta zawierata wyjasnienie jakiego rodzaju obiekt nalezy na niej zamiescic.
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poszczegbdlne obiekty do rubryk, czyli uzupetniat dane wskazane w tabeli.
Ankieter otrzymat informacj¢ na wskazany w formularzu zgloszeniowym adres e-mail z
imieniem i nazwiskiem osoby — pracownika gminy oraz nr telefonu, z ktoérg zobowigzany
byt uméwic si¢ na spotkanie w celu przeprowadzenia badania.
Po zebraniu danych zastanych ankieterzy udali si¢ z kartami ewidencyjnymi do urzedow
gmin w wyznaczonym terminie w celu weryfikacji/uzupetnienia tych danych. Weryfikacja
zebranego materialu odbywata si¢ przy pomocy 0s6b z poszczegélnych powiatdéw,
zajmujacych si¢ kwestiami rozwoju/promocji gminy/powiatu.
Ztozenie przez ankietera 5 kompletnych opisow obiektow stanowilo podstawe do
wyplacenia wynagrodzenia za przeprowadzenie 1 ankiety.
W przypadku wystapienia probleméw z wypetieniem ankiet ankieter kontaktowat si¢ z
jednym z koordynatorow/ekspertow.

Zakres czasowy badan obejmowat okres od listopada 2015 do stycznia 2016 roku.

W celu usystematyzowania zadan dla pracownikow terenowych zastata opracowana

karta inwentaryzacji, ktéra zawierata nastepujace informacje:

~N o oA W N e

. nazwa obiektu/szlaku/waloru turystycznego/atrakciji,
. opis obiektu/szlaku/waloru turystycznego/atrakcji (przeznaczenie),
. adres obiektu/szlaku/waloru turystycznego/atrakciji,

. dane kontaktowe (telefon, e-mail, strona www),

. administrator/zarzadca obiektu,

uwagi,

. zdjecie.

Podsumowanie i wnioski z przeprowadzonych badan

We wszystkich pigciu powiatach, objetych projektem, zinwentaryzowano nastepujaca

liczbe obiektow (liczba obejmuje tacznie wszystkie kategorie):

powiat lubaczowski: 219 obiektow,

powiat przemyski: 454 obiekty,

powiat ropczycko-s¢dziszowski: 200 obiektow,
powiat rzeszowski: 520 obiektow,

powiat strzyzowski: 159 obiektow.
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wnioskow:

*  brak aktualizacji informacji na stronach internetowych gmin/powiatéw, dotyczacych bazy
noclegowej, bazy gastronomicznej, nowych inwestycji, ekotechnologii,

*  brak jednego miejsca, w ktorym bylyby ujete wszystkie obiekty znajdujace si¢ na terenie
danej gminy/powiatu,

* informacje na stronach internetowych dotyczacych atrakcji turystycznych poszczegdlnych
gmin/powiatow sg czgsto bardzo ogolne i niekompletne.

W trakcie inwentaryzacji obiektow na terenie powiatow objetych badaniami, pozyskano
informacje o ilo$ci 1 charakterystyce tychze obiektow. Na podstawie uzyskanych wynikéw
inwentaryzacji mozna stwierdzi¢, iz na terenie ww. powiatow znajduje si¢ ponad 1550 obiektow
w kategorii: turystyka, zdrowie, ekotechnologie.

Podsumowujac nalezy podkresli¢, ze w celu poprawy funkcjonowania miejscowosci
majacych potencjat turystyczny, nalezy migdzy innymi scentralizowa¢ inicjatywy badania
rynku turystycznego danego regionu. Ponadto, nalezy rozwina¢ wspolne badania marketingowe
i planowanie dla catego regionu turystycznego oraz wzmocni¢ wysitki zwigzane ze sprzedaza
produktu turystycznego. Wspolpraca jest réwniez niezbedna w dziedzinie zarzadzania
zasobami ludzkimi, ktére w uslugach turystycznych odgrywaja najwazniejsza rolg. Skuteczne
zarzadzanie systemem obszaru recepcji turystycznej poprzez spetnianie wspdlnych celow i
integracje dziatan wielu podmiotéw bedzie mialo wplyw na rozwoj tegoz obszaru, jego
mozliwo$ci przyciggnigcia dochodowych inwestycji oraz mozliwosci stworzenia poczucia
zadowolenia wsrdd lokalnej spotecznosci 1 turystow. Wazne jest by zdecydowac, ktory model
rozwoju jest oczekiwany, aby ozywianie optymalnych procesoOw inwestycyjnych w regionie
stalo si¢ mozliwe, dzigki wypracowaniu wspdlnych idei wspotpracy, gldéwnie na szczeblu
lokalnym i regionalnym.

Raport z inwentaryzacji obiektow stanowi¢ moze przyczynek do podjecia dziatan
majacych na celu zapewnienie dostepu do infrastruktury turystycznej, okototurystycznej we
wszystkich gminach z powiatow objetych badaniami. Zsyntetyzowane wyniki postuza do
opracowania bazy zasobow materialnych pod katem szeroko rozumianej turystyki,
ekotechnologii i zdrowia. Uzyskane dzigki potaczeniu metod informacje pozwolg na stworzenie

calo$ciowego obrazu zasobow turystycznych i kulturalnych badanego terenu.
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