STRESZCZENIE

TYTUL: Sztuka retoryki w amerykanskich kampaniach prezydenckich w latach 2008, 2012
oraz 2016

Aktorzy polityczni coraz czgsciej postuguja si¢ jezykiem nie jako srodkiem komunikacji
lecz narzedziem rywalizacji, majac przy tym swiadomos$é, ze muszg ukazac si¢ spoleczenstwu
jako osoby wiarygodne i kompetentne. Polityka jest specyficznym obszarem aktywnosci
spolecznej, ktory w duzej mierze konstytuujg stowa, a jezyk, ktorym postugujg sie jego
uczestnicy — w szczegolnosci politycy, jest waznym elementem wplywajgcym na ich
wizerunek.

Skutecznos¢ wszystkich przemoéwien politycznych, w tym rowniez przemdowien w czasie
kampanii prezydenckich, zalezy od wielu czynnikéw. Jednym z najwazniejszych jest temat
wypowiedzi, ktory czgstokro¢ znaczaco wplywa na nastré) thumu. Zjednywanie jego
przychylnosci jest jednak procesem duzo bardziej wymagajgcym, ktérego nie mozna
sprowadza¢ jedynie do tresci przekazywanych wiadomosci, miedzy innymi — a moze przede
wszystkim, ze wzgledu na role, ktérg w tym procesie pelni osoba samego kandydata.

Osoby ubiegajcie si¢ o stanowiska publiczne to czgsto osoby, ktore wzbudzaja zaufanie
spoleczne, migdzy innymi dzigki ich bieglosci i doswiadczeniu w postugiwaniu si¢ jezykiem
podczas publicznych wystgpien, a takze umiejetnosci wyrazania swoich przekonan oraz
skutecznego zarazania innych tymi pomystami. Z tego wzgledu historia, ktora opowiadaja
(kreuja), musi skutecznie taczy¢ elementy rozumowania i emocji. Dziedzing, ktéra najlepiej
obejmuje oba wymienione obszary, jest retoryka, sztuka, ktéra, w powszechnym przekonaniu
posiada najwigksza moc mobilizowania w spoleczenstwach demokratycznych.

Wspolczesna amerykanska klasa polityczna chetnie postuguje si¢ retoryka i narzedziami
jakie ona dostarcza. Z kolei kazda proba okreSlenia wplywu owych narzedzi zasadniczo
nawigzuje do istoty sztuki retoryki jaka jest perswazja. W niniejszej pracy przyj¢to podobne
podejscie, w ktorym “sztuke’ postrzega si¢ jako ‘skuteczng’, a ‘retoryke’ jako ‘perswazje’.

Celem nadrzednym bylo zbadanie zwigzku pomigdzy iloScig zastosowanych typow figur
retorycznych opartych na powtérzeniu, ich liczebnoscia a sukcesem wyborczym kandydatow
ubiegajacych sie o elekcje w amerykanskich kampaniach prezydenckich w 2008, 2012 oraz
2016 roku. Ponadto badanie mialo na celu ustalenie mozliwych réznic w wyborze figur
retorycznych opartych na powtérzeniu pomigdzy kandydatami — przedstawicielami Partii
Demokratycznej i Republikanami.



Wspomniany wyzej sukces wyborczy nasuwa konotacje ze zwycigstwem w wyborach.
Zwycigstwo w wyborach natomiast, w wigkszosci krajow demokratycznych, ze zwyciestwem
danego kandydata w powszechnym glosowaniu. System wyborczy w Stanach Zjednoczonych,
mimo, Zze wypracowany w ustroju demokratycznym, rézni si¢ jednak znaczaco od tych
obowigzujacych w wigkszosci wspolczesnych demokracji. Wedlug amerykanskiego systemu
wyborczego regula wigkszosci glosow ustepuje przed wigkszoscia glosow elektorskich
zdobytych przez danego kandydata. Tak wigc kandydat, ktory w wigkszosci wspoélczesnych
demokracji wygrywa poprzez zwycigstwo w glosowaniu powszechnym, w Stanach
Zjednoczonych przegrywa jesli nastgpstwem sukcesu w glosowaniu powszechnym nie jest
zdobycie wigkszosci glosow elektorskich.

Niezaleznie jednak od tego, jak bardzo proces wyborczy w USA rézni si¢ od tych
obowigzujacych w wigkszosci wspolczesnych demokracji, uzyskane w niniejszym badaniu
wyniki miaty posiada¢ mozliwie najwigkszy potencjal do tworzenia generalizacji. Tak wigc,
zwycigzca w przeprowadzonym badaniu, byt kandydat, ktory zdobyl wiecej glosow
amerykanskiej ludnosci w glosowaniu powszechnym, chociaz nalezy podkresli¢ raz jeszcze, ze
zgodnie z amerykanskim systemem wyborczym nie zawsze jest to jednoznaczne z wygrang
w wyscigu do Bialego Domu.

Niniejsza praca doktorska sklada si¢ z pigciu rozdzialéw — trzech teoretycznych i dwoch
praktycznych. Pierwszy, teoretyczny rozdzial przedstawia jezyk kandydatow na prezydenta
jako dziedzing nauk o polityce. Natomiast polityka jest prezentowana jako przedmiot
zainteresowania réznych dyscyplin, w tym jezykoznawstwa. W rozdziale tym omoéwione
zostaja réwniez dyscypliny akademickie, bedace dziedzinami jezykoznawstwa i majgce
zastosowanie w badaniach dotyczacych dyskursu kampanii prezydenckich. Jednak najwicksza
uwage przywigzuje si¢ do ‘retoryki’ jako sztuki wywierania wplywu na ludzi, na przykiad
w czasie kampanii prezydenckiej. Ponadto w rozdziale oméwione zostajg trzy pojecia, ktore
najczescie) pojawiajg sie w literaturze fachowej dotyczacej przeméwien politycznych, tj.
‘jezyk’, ‘komunikacja’ i ‘“dyskurs’, argumentujac jednoczesnie, Ze ostatnie pojecie najlepiej
obejmuje zakres obecnego badania, tj. uzycie figur retorycznych opartych na powtérzeniu
w dwoch gatunkach typowych dla kampanii prezydenckich w Stanach Zjednoczonych.

Rozdzial drugi przedstawia zarys amerykanskiego systemu politycznego. Omoéwione
zostaje tlo historyczne kraju, w ktérym stworzono dokumenty regulujace jego funkcjonowanie.
W dalszej czesci dokonany zostal przeglgd procesu kampanii prezydenckiej w USA, przy
zalozeniu, ze zrozumienie zasad przeprowadzania wyborow jest konieczne do zrozumienia jego

wynikow. Z tego samego powodu rozdzial omawia kwesti¢ partii politycznych w Stanach
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Zjednoczonych. Poruszona zostaje rowniez tematyka przynaleznosci partyjnej, ktéra wynika
migdzy innymi z réznic w zalozeniach ideologicznych pomiedzy gléwnymi partiami, ktére
zostaly przedstawione w rozdziale w formie fragmentéw z dokumentéw programowych Partii
Demokratycznej i Republikanskiej (ang. party platform).

Trzeci rozdzial zawiera kompleksowy przeglad dyskursu kampanii prezydenckiej
w Stanach Zjednoczonych. Temat zostal zbudowany i rozwinigty w oparciu o funkcjonalng
teori¢ dyskursu politycznego, ktérego podstawowe zalozenia wykorzystano do zdefiniowania
cech dyskursu kampanii prezydenckiej. Rozdzial ten opisuje ponadto gatunki dyskursu,
przedstawia aktualny stan badan nad nim, oraz oferuje wglad w zastosowanie analizy tresci
w badaniach nad dyskursem kampanii prezydenckiej.

Dwa kolejne, tym razem praktyczne rozdzialy naste¢pujg po wyzej opisanych teoretycznych
czg¢sciach pracy. Kazdy z nich dotyczy innego gatunku dyskursu amerykanskiej kampanii
prezydenckiej — rozdzial czwarty poswigcony jest przemOwieniom w czasie trwania konwencji
partyjnych, podczas ktoérych kandydat oficjalnie przyjmuje nominacj¢ swojej partii na
prezydenta USA, a rozdzial pigty - ujednolicone pod wzglgdem tresci i przekazu przemowienia
szablonowe (ang. stump speeches). Analiza transkryptow tych przeméwien pod katem
wystepowania figur retorycznych, opartych na powtdérzeniu poprzedzona jest kazdorazowo
wprowadzeniem na temat istoty gatunkow. Ponadto, rozdzial piaty zawiera sekcje poswiecong
tresci przemowien szablonowych, ktére zostaly wybrane na podstawie daty i miejsca
przemowienia oraz najwyzszej powtarzalnosci elementow ich zawartosci.

Metodologia badania opierala si¢ na analizie tresci autentycznych materialéw zrodlowych
w postaci transkryptow przemowien reprezentatywnych dla dwéch gatunkéw dyskursu
amerykanskiej kampanii prezydenckiej. Glownymi metodami badawczymi bylo badanie
dokumentéw oraz analiza tekstu, zas jednostke analizy stanowila figura retoryczna oparta na
powtorzeniu, ktorej wystgpowanie w przemoéwieniach zostato zbadane jakosciowo i ilosciowo
w oparciu o dwie klasyfikacje. Pierwsza z nich, to klasyfikacja figur wedlug powtarzanego
elementu (liter, sylab, dzwigkow, stéw, wyrazen, zdan, poje¢ lub konceptow), druga —
uwzgledniala przynaleznos¢ poszczego6inych figur do dziedzin jezykoznawstwa. f.gcznie teksty
przemoéwien amerykanskich kandydatéw na urzad prezydenta analizowane byly pod katem
wystepowania 34 figur retorycznych opartych na powtérzeniu. Figury, ktore staly sie podstawa
poréwnania, a nast¢pnie analizy zostaly wybrane w oparciu o istniejgce klasyfikacje figur oraz
w wyniku przeprowadzanej analizy korpusowe;j.

Powszechnie uznaje sig, ze tekst spelnia wymogi retoryki, kiedy laczy jej podstawowe
kategorie, tj.: wynalazek, uklad, styl, pamig¢ i dostarczanie. Figury retoryczne, w tym figury
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oparte na powtorzeniu, naleza do kanonu stylu. Zatem, podobnie jak sam styl, nie stanowig one
calosci retoryki, a jedynie jedna z jej elementarnych czgsci. Niemniej jednak, ze wzgledu na
fakt, ze wyrazane przez nie idee sg glgboko osadzone w jezyku, pozostajg w centrum uwagi
studiéw jezykoznawczych.

Dodatkowo czynnikiem, ktéry wplywa na nieslabngce zainteresowanie figurami
retorycznymi, jest mozliwos¢ weryfikacji ich wplywu na odbiorcow, na przyklad poprzez
przeprowadzenie analizy ich reakcji, z podzialem na reakcje afektywne badZ negatywne.
Uzyskane w wyniku takiego badania rezultaty, mozna nast¢pnie wykorzysta¢ do oceny tego,
co wplywa na sukces wyborczy danego kandydata. Badania takie maja jednak bardzo powazne
ograniczenia, a mianowicie — mogg by¢ przeprowadzane jedynie w srodowisku, w ktorym
wystepuje bezposredni kanal komunikacyjny nadawcy zodbiorca. Jednak w przypadku
wigkszosci wystapien w czasie amerykanskiej kampanii prezydenckiej, kanat komunikacyjny
kandydatow z potencjalnymi wyborcami ma charakter posredni. Co wiecej, dodatkowym
powodem, dla ktoérego ta metoda oceny wplywu okreslonych strategii na odbiorcéw znajduje
niewielkie zastosowanie w przypadku dyskursu amerykanskich kampanii prezydenckich, to
fakt, iz gromadzg one zwykle entuzjastéw danego kandydata, a nie przeciwnikéw i 0sob
niezdecydowanych. Tym samym mozliwo$¢ oceny rzeczywistych reakcji publicznosci maleje.

Powtorzenie jako zabieg stylistyczny jest poteznym narzedziem perswazji, ktdorego
skutecznos¢ zostala potwierdzona i udokumentowana, na przyklad w szeregu badan
psychologicznych. W badaniach lingwistycznych powtdrzenie znajduje si¢ w centrum uwagi
badan majacych na celu opracowanie mechanizméw automatycznego wykrywania niektorych
figur retorycznych opartych na powtérzeniu. Takie badania, cho¢ niewatpliwie przyczyniajg si¢
do poszerzenia wiedzy na ich temat, jednak wykazuja niewielki potencjal do tworzenia
generalizacji, gldwnie ze wzgledu na fakt, iz algorytm detekcji moze zosta¢ opracowany dla
zaledwie kilku figur opartych na powtdrzeniu, automatycznie wylgczajac z tej grupy figury,
ktorych znaczenie opiera si¢ na zrozumieniu czesto abstrakcyjnych relacji miedzy stowami lub
wyrazeniami.

Jesli natomiast chodzi o obecnie prowadzone badania w dziedzinie dyskursu kampanii
prezydenckiej, to zebrana w niniejszej pracy literatura pokazuje, Ze z jednej strony majg one na
celu okreslenie ogotu zastosowanych strategii retorycznych w danym rodzaju tekstu, z drugiej
zas, cho¢ koncentrujg si¢ na pewnej grupie figur retorycznych, to elementy te sg czesto badane
w tekstach stworzonych w réznym czasie i co si¢ z tym wigze przez roznych autoréw.

Krytycy pierwszego podejscia do badan nad dyskursem prezydenckim czesto podkreslaja

fakt, ze badanie wielu czynnikow (rodzajéw wiadomosci, strategii) moze negatywnie wplynaé
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na jego dokladnos¢. Metoda ta zapewnia jednak wglad w caty proces komunikacji w czasie

kampanii i pozwala na opracowanie teoretycznych podstaw, ktére pozniej mozna

systematycznie stosowac do calego dyskursu kampanii prezydenckiej. Z drugiej strony, badania
nad wybranym aspektem pewnej calosci pozwalajg na szczegélowe przestudiowanie tematu,

a tym samym moga przyczynic si¢ do sformutowania wnioskéw do badan prospektywnych lub

moga stac si¢ elementem szerszego podejscia. Wszystkie te zalety przewazajg nad wadami tej

metody, jakim jest ryzyko przedstawiania idealistycznych wynikéw, ktore nie odzwierciedlaja
istoty calego zjawiska.

Pomimo réznic koncepcyjnych i praktycznych ram powyzszych podejs$é, oba typy badan
nad dyskursem podkreslaja znaczenie zastosowania figur retorycznych i strategii w dyskursie,
ktorego nadrzednym celem jest wywieranie wplywu na potencjalnych wyborcow w celu
zdobycia ich poparcia.

Badanie przeprowadzone w ramach niniejszej pracy doktorskiej roznilo si¢ jednak
od wigkszosci obecnie prowadzonych, nie tylko przedmiotem, ale takze zakresem.

Teksty przemoéwien poddane analizie nalezaly do dwoch odmiennych gatunkéw
amerykanskiego dyskursu kampanii prezydenckiej. Pierwszy przedmiot por6wnania stanowito
sze$¢ przemowien kandydatow na konwencjach partyjnych, w czasie ktérych oficjalnie
przyjmowali oni nominacj¢ na prezydenta USA, drugi — dwadziescia cztery ujednolicone pod
wzgledem tresci i przekazu przemowienia szablonowe (ang. stump speeches).

Postawiona hipoteza, a mianowicie zalozenie, ze kandydaci, ktorzy stosowali wiekszg ilos¢
typow figur retorycznych opartych na powtérzeniu w wigkszej ilosci wygrywali w glosowaniu
powszechnym, zostala poddana weryfikacji poprzez odniesienie do hipotez pomocniczych,
a mianowicie:

1. Zwycigzca w glosowaniu powszechnym zastosowal wigksza ilo$¢ figur retorycznych
opartych na powtorzeniu w kazdym z dwoch badanych gatunkéw dyskursu kampanii
prezydenckiej w stosunku do kandydata, ktory to glosowanie przegrat.

2. Zwycigzca w glosowaniu powszechnym zastosowal wigkszg ilo$¢ figur retorycznych
opartych na powtorzeniu w obydwu badanych gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej
w stosunku do kandydata, ktéry to glosowanie przegrat.

3. Zwycig¢zca w glosowaniu powszechnym zastosowal wigkszg ilos¢ typow figur retorycznych
opartych na powtorzeniu w kazdym z dwoch badanych gatunkéw dyskursu kampanii
prezydenckiej w stosunku do kandydata, ktéry to glosowanie przegrat.



4. Zwycigzca w glosowaniu powszechnym zastosowal wigksza ilosé typéw figur retorycznych
opartych na powtérzeniu w obydwu badanych gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej
w stosunku do kandydata, ktory to glosowanie przegrat.

5. Zwycigzca, jak rowniez kandydat, ktéry przegral glosowanie powszechne zastosowali co
najmniej 15 typow figur retorycznych opartych na powtérzeniu w obydwoch badanych
gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej.

6. Zwyciezcy w glosowaniu powszechnym zastosowali wiekszg ilos¢ figur retorycznych
opartych na powtdrzeniu w obydwu badanych gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej
w stosunku do kandydatow, ktorzy to glosowanie przegrali. _

7. Zwycigzcy w glosowaniu powszechnym zastosowali wigksza ilosé typow figur
retorycznych opartych na powtoérzeniu w obydwu badanych gatunkach dyskursu kampanii
prezydenckiej w stosunku do kandydatow, ktérzy to glosowanie przegrali.

Ze wzgledu na fakt, iz do tej pory nie przeprowadzono badan dotyczgcych podobnego
zakresu (badanie w zakresie figur retorycznych opartych na powtorzeniu w przeméwieniach,
w ktorych kandydat oficjalnie przyjmuje nominacj¢ na prezydenta USA oraz
w przemowieniach szablonowych) i okresu (trzy ostatnie kampanie wyborcze w USA) istniala
konieczno$¢ zweryfikowania hipotezy glownej oraz powyzej przedstawionych hipotez
pomocniczych poprzez uzyskanie odpowiedzi na szereg pytan badawczych, takich jak:

1. Jakie rodzaje figur retorycznych opartych na powtoérzeniu zastosowal kandydat, ktory
wygral w glosowaniu powszechnym w danym roku, tj. odpowiednio w 2008, 2012 1 2016
roku, w kazdym z dwoch rodzajéw dyskursu amerykanskiej kampanii prezydenckiej?

2. Jakie rodzaje figur retorycznych opartych na powtérzeniu zastosowal kandydat, ktory
wygral w glosowaniu powszechnym w danym roku, tj. odpowiednio w 2008, 2012 i 2016
roku, w dwoch gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej?

3. Jakie rodzaje figur retorycznych opartych na powtérzeniu zastosowal kandydat, ktéry
przegrat w glosowaniu powszechnym w danym roku, tj. odpowiednio w 2008, 2012 i 2016
roku, w kazdym z dwoch rodzajow dyskursu amerykanskiej kampanii prezydenckiej?

4. Jakie rodzaje figur retorycznych opartych na powtdrzeniu zastosowal kandydat, ktory
przegral w glosowaniu powszechnym w danym roku, tj. odpowiednio w 2008, 2012 i 2016
roku, w dwoch gatunkach dyskursu kampanii prezydenckiej?

5. Kto uzyl wigkszej liczby réznych rodzajow figur retorycznych opartych na powtorzeniu —
Demokraci czy Republikanie, i jakie figury to byly?

6. Ktory z kandydatow — zwycigzca czy przegrany w glosowaniu powszechnym zastosowat

wiekszg liczbe figur retorycznych opartych na powtdérzeniu w kazdym z dwoch rodzajow
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dyskursu kampanii prezydenckiej w danym roku, tj. odpowiednio w 2008, 2012 i 2016

roku?

7. Ktory z kandydatow — zwycigzca czy przegrany w glosowaniu powszechnym zastosowat
wiekszg liczbe figur retorycznych opartych na powtérzeniu w dwoch gatunkach dyskursu
kampanii prezydenckiej, tj. odpowiednio w 2008, 2012 i 2016 roku?

8. Kto uzyl wiekszej liczby figur retorycznych opartych na powtérzeniu w dwoéch badanych
gatunkach i w trzech ostatnich kampaniach wyborczych — Demokraci czy Republikanie?
Otrzymane wyniki stanowig potwierdzenie tezy gloéwnej 1 szesciu tez pomocniczych

niniejszego badania. Kandydaci Partii Demokratycznej, bedacy zarazem zwycigzcami

w glosowaniu powszechnym, wlaczyli wigksza liczbe figur retorycznych opartych na

powtdrzeniu w tre$¢ swoich przeméwien w poréwnaniu do kandydatow, ktorzy to glosowanie

przegrali (Republikanie).

W przeciwienstwie jednak do wynikow dotyczacych catkowitej liczby uzytych przez
kandydatow figur retorycznych opartych na powtorzeniu, wyniki dotyczace ich najczgsciej
stosowanych rodzajéw nie ukazujg rownie wyraznych réznic pomiedzy kandydatami obu partii.
Co wigcej, ujawniono, ze wszyscy kandydaci polegali w duzej mierze na podobnych grupach
figur. Nalezy réwniez podkresli¢, ze chociaz liczba poszczegélnych rodzajow figur byla
kazdorazowo wyzsza w kazdym z badanych gatunkéw u zwyciezcow w glosowaniu
powszechnym w czasie kazdej z trzech kampanii objetych badaniem, lecz w przypadku
kandydatow w kampanii prezydenckiej w 2012 byla taka sama, gdy pod uwagg wzigto pigc
analizowanych przemowien.

W przypadku podziatu figur ze wzglgdu na powtarzany element, uzyskane wyniki pokazuja,
ze kandydaci, zarowno przedstawiciele partii Demokratycznej, jak i Republikanie, najczescie)
uzywali figur majgcych na celu powtarzanie liter, sylab lub dZzwigkoéw. Powyzsze wyniki
znajdujg potwierdzenie w drugim opracowanym na potrzeby niniejszej pracy podziale figur,
ktory uwzglednial przynaleznos¢ poszczegélnych figur do dziedzin jezykoznawstwa. Jak
wykazano, polityczni oponenci rowniez w tym przypadku polegali na tej samej grupie figur,
a mianowicie tych, ktére wykazuja przynalezno$¢ leksykalno-fonologiczng. Po drugiej stronie
spektrum, znajdowaty si¢ figury o przynaleznos$ci semantycznej. Zastosowanie figur z tej grupy
bylo znaczaco nizsze u kandydatéw zaréwno tych, ktérzy wygrali w glosowaniu powszechnym,
jak i tych, ktorzy je przegrali we wszystkich trzech kampaniach.

Whioski, ktore mozna wyciagnaé z powyzszych wynikéw, z wyjatkiem faktu,
ze kandydaci, ktorzy zdobyli wigcej glosow amerykanskich obywateli (Demokraci)

zastosowali wiecej rodzajow figur retorycznych opartych na powtorzeniu i w wigkszej liczbie,
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jest taki, ze politycy — przedstawiciele obu partii w wyborach w USA — dazyli przede wszystkim
do uatrakcyjnienia brzmienia swoich wypowiedzi, stad najwigksza ilos$¢ figur o przynaleznosci
leksykalno-fonologiczne;j.

Ponadto na podstawie przeanalizowanych wystapien zauwazy¢ mozna, ze politycy czgsciej
wybierali proste powtarzanie stow, zwrotéw lub zdan, zamiast wielowymiarowych,
konotatywnych figur, ktorych zastosowanie wymaga interpretacji, dedukcji i/lub wiedzy
specjalistycznej. Jezyk ich wypowiedzi pozbawiony jest nadmiernej ornamentacji
i skomplikowanych struktur gramatycznych. Mozna nawet zaryzykowa¢ stwierdzenie — jest
prosty, a jedynym aspektem, ktory odréznia go od codziennej mowy, jest zalezna od okazji
(kampania wyborcza) tres¢. Powod takiego podejscia moze byé jeden — skonstruowanie
latwego komunikatu i umozliwienie potencjalnym wyborcom jego szybkiego zrozumienia.

Cho¢ figury retoryczne oparte na powtoérzeniu zostaly wykorzystane do skonstruowania
skutecznej perswazji przez przedstawicieli obu partii w dwoch badanych gatunkach dyskursu
kampanii prezydenckiej i trzech ostatnich kampaniach w Stanach Zjednoczonych, zakres,
w jakim zostaly one wykorzystane przez zwycigzcOw w glosowaniu powszechnym pozwalajg
twierdzi¢, ze szanse na wygrang danego kandydata rosna proporcjonalnie do ilosci figur
okreslonych w badaniu jako najczesciej wystepujace.
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