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GRZEGORZ DROBA

Sektor kreatywny w gospodarce Rzeszowa

1.Uwagi wstepne

Tematyka zwigzana z klasg kreatywna w Polsce jest stosunkowo nowa.
Wiaze sie ona z problematyka rozwoju miast oraz catych regionéw. Jednym
z najbardziej znanych badaczy opisujacych ten temat jest amerykanski so-
cjolog i ekonomista R. Florida, autor m.in. ksigzki Narodziny klasy kreatyw-
nej. W niniejszym artykule poruszone zostana kwestie zwigzane z klasa
kreatywna, ale takze jej wptywem na rozwéj jednostek terytorialnych. Flo-
rida dowodzi, ze o sukcesie jednostek terytorialnych decyduje ich umiejet-
nos¢ przyciggniecia jednostek kreatywnych - przedstawicieli tzw. klasy
kreatywnej. Kreatywne miasto musi tgczy¢ w sobie trzy elementy (3T) -
technologie, talent i tolerancje.

W rozwazaniach nad miastem kreatywnym ciekawg i komplementarna
koncepcja wydaje sie rowniez ,smart city”. Dostosowanie infrastruktury
miejskiej do wymogéw stawianych przez zatoZzenia rozwoju zréwnowazo-
nego sprzyja budowie miejskiego potencjatu kreatywnosci.

Sektor kreatywny oraz jego znaczenie zostalo przedstawione na przy-
ktadzie Rzeszowa.

2. Znaczenie klasy kreatywnej dla rozwoju miast

Jedna z najbardziej popularnych koncepcji miast kreatywnych (i klasy
kreatywnej) jest teoria R. Floridy. Badacz ten zyskat og6lno$wiatowy roz-
glos dzieki opublikowanej w 2002 r. ksigzce pt. The Rise of the Creative
Class! oraz opublikowanej w 2005 r. pozycji Cities and the Creative Class?.
Florida jest wspétautorem jednego z pierwszych w Stanach Zjednoczonych
programow akademickich inkubatoréw przedsiebiorczosci, prowadzonego

1 R. Florida, The Rise of the Creative Clas. And How It Transforming Work, Leisure, Com-
munity and Everyday Lifes, Basic Book, New York 2002.
2 Tenze, Cities and the Creative Class, Routledge, New York 2005.
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przez miasto Pittsburgh i Carnegie Mellon Uniwersity. Program ten miat na
celu pobudzenie przedsiebiorczosci studentéw, ale przede wszystkim roz-
winiecie wspotpracy pomiedzy przedsiebiorstwami zlokalizowanymi w mie-
Scie i regionie a jednostkami badawczymi uczelni. Chociaz program okazat
sie wielkim sukcesem, Florida zauwazyt, Ze mimo licznych ulg podatko-
wych, doskonalej infrastruktury i potencjalu naukowo-rozwojowego, jaki
zapewniata wspotpraca z uniwersytetem, przedsiebiorstwa nadal przenosi-
ty swoje siedziby (jak réwniez produkcje) do innych regionéw kraju. Zro-
dzito sie oczywiste pytanie: dlaczego tak sie dziato? Podejmujac ten temat
badawczy, R. Florida doszedt do wniosku, ze przedsiebiorstwa high-tech
wybierajag lokalizacje do prowadzenia swojej dziatalnosci, kierujac sie
gtéwnie potencjatem kreatywnos$ci mieszkaficow danego miejsca. To rewo-
lucyjne spostrzeZenie zaowocowato stworzeniem, a nastepnie rozwinieciem
koncepcji miast kreatywnych i klasy kreatywne;j.

Teoria R. Floridy zaktada, ze czynnikiem decydujacym o tempie i kie-
runku rozwoju miast czy tez catych regionéw jest potencjat twdrczy ich
mieszkancéw. Co prawda, R. Florida za jednostki kreatywne uznaje wszyst-
kich ludzi (niezaleznie od wykonywanego zawodu, otrzymanego wyksztat-
cenia itd.), jednak w swoich badaniach skupit sie jedynie na tych, ktérzy
stale wykorzystujg potencjat twdérczy (stanowigcy podstawe ich pracy).
Analizujgc strukture amerykanskiej gospodarki, oszacowat, ze jedna trzecia
wszystkich pracownikéw, do ktérych zaliczyt m.in. naukowcdw, inzynierdw,
wynalazcdw, artystow, designerdw, finansistéw, byla zatrudniona w sekto-
rach kreatywnych. Chociaz pracownicy kreatywni stanowili jedynie jedna
trzecig wszystkich zatrudnionych (ok. 38,3 mln oso6b), to przypisano im
wypracowanie ponad dwoch trzecich amerykanskiego PKB. Co wiecej, pra-
cownicy kreatywni w duzej mierze zapewniali réwniez miejsca pracy dla
pozostatych jednostek, gdyz ich dziatalno$¢ stymulowata produkcje i po-
zwalata na utrzymanie zatrudnienia w sektorach niekreatywnych. Analizu-
jac terytorialne rozmieszczenie przedstawicieli wyréznionej klasy, mozna
zaobserwowa¢, ze koncentruje sie ona w konkretnych miejscach - zazwy-
czaj duzych o$rodkach miejskich. Powstata w ten sposéb koncepcja geogra-
fii kreatywnosci zostata poddana dalszym badaniom, na skutek czego zaob-
serwowano hastepujace trendy:

1. Przedstawiciele klasy kreatywnej wykazuja tendencje do opuszczania
tradycyjnych os$rodkéw Kkorporacyjnych oraz miejsc zamieszkanych
przez pracownikow fizycznych, kierujac sie w strone centréw kreatyw-
nych (Creative Centers).

2. Centra kreatywne dominujg gospodarczo nad innymi obszarami dzieki
wysokiej koncentracji potencjatu twoérczego - tworczych jednostek i przed-
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siebiorstw high-tech. Centra te dominujg réwniez pod wzgledem wzrostu
populacji oraz zatrudnienia.

3. Centra kreatywnos$ci zawdzieczajg dynamike swojego wzrostu kreatyw-
nym ludziom, ktérzy je zamieszkuja. Ludzie ci tworza specyficzny klimat
otwartosci i innowacyjnos$ci utatwiajacy wszelka dziatalno$¢ kreatywna,
w tym dziatalno$¢ artystyczna, kulturalng i innowacyjna. Zasoby kluczo-
we dla rozwoju tradycyjnej gospodarki (np. dostepnos$¢ surowcoéw) sa
w tym przypadku drugorzedne.

4. Jednostki kreatywne, decydujac o wyborze miejsca zamieszkania, kieruja
sie przede wszystkim kulturg spotecznosci danego miejsca. Cenig sobie
otwartos¢, réznorodnos¢ i tolerancje. Tradycyjne determinanty, takie jak
podaz miejsc pracy, infrastruktura rekreacyjna czy komunikacyjna, s3
o wiele mniej istotne niz w przypadku wyboréw dokonywanych przez
przedstawicieli innych klas.

R. Florida istote miast kreatywnych sprowadzit do zasady 3T - tech-
nologia, talent, tolerancja. Wszystkie te elementy sg ze sobg wzajemnie
powigzane, a potencjal kreatywny jednostki miejskiej zalezy od ich row-
nomiernej implikacji praktycznej. Rozw6j nowoczesnych technologii jest
jedna z podstaw wzrostu gospodarczego; B + R (badanie + rozwdj) zalezy
od jakosci kapitatu ludzkiego, dlatego miejsca, w ktérym jest on najwyz-
szy (a zarazem najbardziej skoncentrowany), rozwijaja sie z najwieksza
dynamika. Tolerancja jako element 3T stanowi swego rodzaju podtoze
kulturowe dla innowacji. Osrodki cechujace sie tolerancja przyciagaja
jednostki nieszablonowe, odstajace od norm, a zarazem wyjatkowo krea-
tywne - jak np. artys$ci. Klimat tolerancji pozwala rowniez na swobodniej-
szg wymiane informacji oraz utatwia kontakt pomiedzy r6znymi $rodowi-
skami (np. pomiedzy Srodowiskiem artystycznym a przedstawicielami
branzy high-tech).

R. Florida, operacjonalizujac swoja koncepcje, postuzyt sie zbiorem
wskaznikéw, dzieki ktoremu miano wskazaé najbardziej kreatywne aglo-
meracje. Do wskaznikéw tych naleza: Bohemian Index, Meltin Pot Index,
Culture Index, Gay Index, Talent Index, Tech-Pole Index oraz Coolness
Index. O$rodki miejskie, ktore osiggnely najwyzsze wyniki (m.in. San
Francisco, Boston, Seattle), byty rowniez oSrodkami dominujgcymi gospo-
darczo i demograficznie. Autor The Rise of the Creative Class w wyniku
swoich badan doszedt do wniosku, ze koncentracja przedstawicieli klasy
kreatywnej w danym miejscu powoduje przycigganie kolejnych jednostek
kreatywnych, co mozna sprowadzi¢ do stwierdzenia, ze kreatywni przy-
ciagajg kreatywnych. Richard Florida przeprowadza réwniez dogtebng
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analize potencjatu przyciggania jednostek kreatywnych przez jednostki
terytorialne na przyktadzie Stanéw Zjednoczonych (okresla silne strony
kraju oraz mechanizmy, ktére sprawiaja, ze USA powoli traca swojg krea-
tywna przewage)3.

3. Smart Cities a kreatywne miasto

Smart city to miasto inteligentne, czyli takie, na ktére skladajg sie na-
stepujace wymiary: gospodarka (wysoka produktywno$¢ oraz innowacyj-
nosc¢ i elastyczno$¢ rynku), transport i komunikacja (sie¢ szybkich po-
wigzan), Srodowisko (optymalizacja zuzycia Zrédet energii), ludzie (ini-
cjatorzy zmian), jako$¢ zycia (inteligentne miasto zapewnia wysoka ja-
kos$¢ zycia) oraz inteligentne rozwigzania (wypracowanie odpowiednich
procedur zarzadzania). Elementem t3czacym wszystkie wskazane wymia-
ry jest smart. N. Komninos definiuje ten termin jako terytorium o wyso-
kiej zdolno$ci uczenia sie i innowacji, kreatywne, z instytucjami badaw-
czo-rozwojowymi, szkolnictwem wyzszym, infrastrukturg cyfrowa i tech-
nologiami komunikacyjnymi oraz wysokim poziomem sprawnosci zarzg-
dzania*.

Miasta okreslane mianem smart dysponuja odpowiednimi kapitatami:
ludzkim, spotecznym i komunikacyjnym, ktére zgodne sg z teorig rozwoju
zrownowazonego. Idea zré6wnowazonego rozwoju to odpowiedZ na pro-
blemy i wyzwania drugiej potowy XX w. m.in.: przewidywany wysoki
wzrost demograficzny, ryzyko szybkiego zuzycia zasobéw mineralnych
(gtownie kopalin), powigzane z uprzemystowieniem, zanieczyszczeniem
srodowiska naturalnego, destabilizacja rownowagi ekosysteméw oraz ro-
sngca nier6wnoscig pomiedzy panstwami wysokorozwinietymi a panstwa-
mi stabo rozwinietymi (niezdolnos¢ do zaspokojenia podstawowych po-
trzeb mieszkancow najbiedniejszych czeSci globu)s. Obecnie s3 to jedne
z najistotniejszych wyzwan, z ktéorymi muszg zmierzy¢ sie zaré6wno pan-
stwa, miedzynarodowe korporacje, jak i cate spoteczenstwa.

Na catym $wiecie powstajg réznego rodzaju serwisy internetowe po-
Swiecone poruszanym zagadnieniom. W jednym z nich, prowadzonym przez

3 R. Florida, The Flight of the Crreative Class, HarperCollins, New York 2007.

4 N. Komninos, Intelligent Cities: Innovation, Knowledge System and Digital Space, Spon
Press, London 2002, s. 1.

5 G. Zabtocki, Rozwdj zréwnowazony: idee, efekty, kontrowersje, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2012, s. 13.
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smart-cities.eu, miasto Rzeszéw zajmuje 48. pozycjes. W rankingu zesta-
wiono miasta europejskie, ktére spetniaty nastepujace kryteria:

— populacja miasta 100 000-500 000,

— przynajmniej jedna uczelnia wyzsza,

— stefa miejska obstugujaca mniej niz 1 500 000 oséb.

W Polsce temat ten zyskuje coraz bardziej na znaczeniu, co wida¢ na
przyktadzie organizowanych konferencji naukowych poswieconych zagad-
nieniom miast inteligentnych (m.in. Kongres Smart City zorganizowany
14 pazdziernika 2014 r. w Poznaniu). Powstat réwniez polski serwis, ktére-
go zadaniem jest przybliZanie tematu miast inteligentnych oraz promocja
tego wiasnie modelu. Redaktorem serwisu inteligentnemiasta.pl jest A. Sob-
czak, ktéry odpowiada za przekazywanie tej niekomercyjnej inicjatywy in-
stytucjom sektora publicznego (w szczegélnosci samorzadom), firmom,
a takze obywatelom?’. Jak podkres$lajg autorzy serwisu, ,Smart City” jest ini-
cjatywa, ktéra ma utatwi¢ funkcjonowanie o$rodkéw miejskich. Ma sie to
sta¢ przez zastosowanie nowoczesnych rozwigzan w dziedzinie energii,
transportu oraz technologii informacyjno-komunikacyjnych, przy jednocze-
snej ochronie zasobow naturalnych. Koncepcja inteligentnego miasta jest
jednym z projektéw Unii Europejskiej, ktéry wigze sie z realizacjg pakietu
klimatyczno-energetycznego narzuconego przez Komisje Europejskas8.

4. Sektor kreatywny w gospodarce Rzeszowa

Pojecie gospodarki kreatywnej lub sektora kreatywnego (creative indu-
stries) odnosi sie do przemystu opartego na wiedzy i wiasno$ci intelektual-
nej. Whasno$¢ intelektualna w tym przypadku stanowi wypadkowa badan
naukowych (nad nowymi technologiami) oraz kontekstu kulturowego,
w jakim osadzone sg jednostki tworcze - tworzace rdzen ludzki sektora.
Pozostatymi elementami sektora sa branze charakteryzujgce sie wyso-
kim poziomem zaawansowania technicznego, tzw. nasyceniem wiedza
(knowledge intensive industries), czyli np. ICT (Information and Communica-
tion Technology), B + R (Badania i Rozwdj), ustugi finansowe, design itd. Jak
zauwaza B. Namy$lak, dziedziny kreatywne przezywajg intensywny rozwoj?,

6 Europeansmartcities, www.smart-cities.eu/ranking.html, data dostepu: 6.09.2015.

7 Inteligentnemiasta.pl, inteligentnemiasta.pl/o-serwisie, data dostepu: 6.09.2015.

8 Smartpl.eu, http://smartpl.eu/pl/kongres, data dostepu: 6.09.2015.

9 B. Namyslak, Przemysty kreatywne w aglomeracji wroctawskiej [w:] A. Klasik (red.),
Kreatywne miasto - kreatywna aglomeracja, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego,
Katowice 2009, s. 125.
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przyczyniajgc sie do wzrostu gospodarek, w sytuacji gdy branze oparte na
wydobyciu i przetwarzaniu surowcoéw tracg na znaczeniul0. Pojecie sektora
kreatywnego zyskuje na popularnosci pomimo faktu, Zze bywa ono réznie defi-
niowane i interpretowane.

Wszystkie sektory kreatywne s3 ze soba $cisle powiagzane, przez co tzw.
efekt rozlewania sie zachodzi w wielu wymiarach. Najlepszym przyktadem
tego zjawiska jest przeptyw wiedzy powstatej w jednym przedsiebiorstwie,
ktdéra zostaje zaabsorbowana przez drugie. Efekty te moga takze dotyczy¢
strony popytowej dziatalnos$ci przedsiebiorstw - dzieje sie tak w sytuacjach,
kiedy zapotrzebowanie na produkty jednej firmy wzrasta w wyniku rozwo-
ju produktu drugiej. Zjawisko to mozna zaobserwowag, kiedy popyt na od-
twarzacze plyt CD ros$nie w efekcie rozwoju plyt CD. Co za tym idzie - pro-
cesy ,rozlewania sie” mogg réwniez przyjac¢ forme wzajemnego inspirowa-
nia sie réznych podmiotéw do rozwoju dziatalno$cill. Schemat tego zjawi-
ska zostat przedstawiony za pomoca rysunku 1.
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Rysunek 1. Obszary oddzialywania sektorow kreatywnych

Zrédto: S. Szultka (red.), Klastry w sektorach kreatywnych — motory rozwoju miast i regionéw,
Wydawnictwo Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci, Warszawa 2012, s. 15

Kreatywna gospodarka staje sie priorytetem w strategiach rozwoju
panstw, regionéw, a takze konkretnych jednostek miejskich. Komisja Euro-
pejska rok 2009 ogtosita mianem Europejskiego Roku Kreatywnosci i In-

10 B. Namys$lak, powotujac sie na prace Aktywnos¢ przedsiebiorcza i konkurencyjnosé
ekonomiczna miast w procesie restrukturyzacji aglomeracji miejskich pod red. A. Klasika,
zauwaza, ze stosunkowo pézne wprowadzenie do polskiej literatury socjologicznej i ekono-
micznej pojec takich jak klasa kreatywna czy sektor kreatywny moze wynikac¢ z op6éznionych
wzgledem krajéw zachodnich przemian polskiej gospodarki.

11 S. Szultka (red.), Klastry w sektorach kreatywnych - motory rozwoju miast i regionéw,
Wydawnictwo Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczo$ci, Warszawa 2012, s. 19.
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nowacyjnos$ci, co miato sktoni¢ przedsiebiorcéw i instytucje publiczne do
wiekszego zaangazowania w badania naukowe, we wdrazanie innowacyj-
nych technologii i w budowe gospodarki opartej na wiedzy. Klasyfikacja
sektora kreatywnego moze by¢ przeprowadzona w rézny sposob, jednakze
przy opracowywaniu badan najczesciej siega sie do rozwigzan pochodza-
cych z literatury brytyjskiej. Do najbardziej popularnych nalezy klasyfikacja
sporzadzona przez angielski Departament Kultury, Mediéw i Sportu
(DCMS), definiujaca ten sektor jako dziatalno$¢ oparta na ludzkiej kreatyw-
nosci, talencie i umiejetnosciach, ktére wykorzystuja i tworzg wtasnos¢ in-
telektualng. Popularng definicje sektora oraz zestaw wskaznikéw dostar-
czyt réwniez R. Florida, jednakze praktyka europejskich badan nad sekto-
rem kreatywnym wykazuje, Ze czeSciej stosowane (a przez to dajace wiek-
sze mozliwosci do prowadzenia analiz poréwnawczych) jest opracowanie
brytyjskie. DCMS do dziedzin kreatywnych zalicza reklame, architekture,
rynek sztuki i antykéw, telewizje, radio, oprogramowanie komputerowe,
film i przemyst wideo, dziatalno$¢ wydawnicza, mode, projektowanie (gra-
ficzne, form przemystowych, multimedidw, design), dziatalnos$¢ artystyczng,
dziatalno$¢ rozrywkows i gry komputerowe. Wzajemne powigzania przed-
siebiorstw zaliczanych do sektoréw kreatywnych przedstawiane s w opar-
ciu o tzw. koncepcje okregéw koncentrycznych D. Throsby’ego. Koncepcja
ta zostata przedstawiona za pomocg rysunku 2.

Branze
kreatywne

rogramowan| S — design

Rysunek 2. Koncepcja okregéw koncentrycznych D. Throsby’ego

Zrédto: S. Szultka (red.), Klastry w sektorach kreatywnych — motory rozwoju miast i regionéw,
Wydawnictwo Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci, Warszawa 2012, s. 20
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Aby zebra¢ w spéjnym zestawieniu podmioty kreatywne funkcjonujace
w Polsce, nalezy postuzy¢ sie klasyfikacjag PKD (Polska Klasyfikacja Dziatal-
nosci), czyli ustawowo przyjetym hierarchicznie usystematyzowanym zbio-
rem rodzajéw dziatalnos$ci spoteczno-gospodarczej, jakie realizujg podmio-
ty gospodarcze. Pomimo licznych probleméw technicznych, jakie sprawiaja
sztuczne granice rozdzielajace poszczegolne typy dziatalnosci wedtug PKD,
B. Namyslak przetozyta wytyczne DCMS na pozycje wyszczegbdlnione
w PKD: dziatalno$¢ wydawnicza zawierajaca sie w sekcji DE.22, dziatalnos¢
w zakresie oprogramowania w sekcji K.72.2, przetwarzanie danych w sekcji
K.72.3, dziatalno$¢ zwigzang z bazami danych w sekcji K.72.4, architekture
i inzynierie w sekcji K.74.2, reklame w sekcji K.74.4, film i przemyst wideo
w sekcji 0.92.1, radio i telewizje w sekcji 0.92.2, dziatalno$¢ artystyczng
i rozrywkowa w sekcji 0.92.3, dziatalno$¢ agencji informacyjnych w sekcji
0.92.4 oraz dziatalno$¢ bibliotek, archiwéw i muzedéw w sekcji 0.92.5. Prze-
tozenie wytycznych DCMS na kody PKD wiaze sie z jeszcze jednym utrud-
nieniem technicznym - klasyfikacja PKD zmienia sie. Poczatkowo stosowa-
no klasyfikacje KGN, nastepnie EKD zastgpiong utworzong w 1997 r. klasyfi-
kacja PKD, ktorg nastepnie aktualizowano w roku 2004 i w roku 2007
(obecnie obowiazujaca). Podane powyzej przetozenie wytycznych DCMS
dotyczyto klasyfikacji PKD 2004, co wymusito konieczno$¢ aktualizacji sek-
cji do obowiazujacej klasyfikacji PKD 2007. W tabeli 1 podano dziedziny
kreatywne wedtug DCMS przetozone na KGN, EKD, PKD 1997, PKD 2004,
PKD 2007.

Tabela 1. Sektor kreatywny wg DCMS w przeloZeniu na stosowane
w Polsce klasyfikacje dzialalnosci gospodarczej

PKD 2004 PKD 2007 PKD 1997 EKD KGN
1 2 3 4 5

DE.22 - dziatalno$¢ 18 22 22 661
wydawnicza 58
K.72.2 - dziatalno$¢ 62.01.Z 72.20.Z 72.20 671
w zakresie oprogramo- 62.02.Z
wania 62.09.Z
K.72.3 - przetwarzanie 62.03.Z 72.30.Z 72.30 671
danych 63.11.Z
K.72.4 - dziatalnos¢ 62.01.Z 72.40.Z 72.40 671
zwigzana z bazami da- 63.11.Z
nych 63.12.7
K.74.2 - architektura, 71 74.20.A 74.20 37
inzynieria 74.90.Z 74.20.B

74.20.C
K.74.4 - reklama 73 74.40.Z 74.40 893
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1 2 3 4 5
0.92.1 - film i przemyst 59.11.Z 92.11.Z 92.11 662
wideo 59.12.Z 92.12.Z 92.12
59.13.Z 92.13.Z 92.13
59.14.Z
59.20.Z
0.92.2 - radio i telewizja | 59.11.Z 92.20.Z 92.20 846
59.20.Z
60.10.Z
60.20.Z
0.92.3 - dziatalnos¢ 79.90.C 92.31.A 92.31.10 84
artystyczna i rozryw- 85.52.Z 92.31.B 92.31.15
kowa 90.01 92.31.C 92.31.20
90.02 92.31.D 92.31.25
90.03 92.31.E 92.31.30
90.04 92.32.Z 92.31.35
93.21.Z 92.33.Z 92.31.50
93.28.Z 92.34.Z 92.32
92.33
92.34.10
92.34.20
92.34.30
0.92.4 - agencje infor- 63.91.Z 92.40.Z 92.40 -
macyjne 74.20.Z
90.03.Z
0.92.5 - biblioteki,
archiwa, muzea
biblioteki biblioteki biblioteki biblioteki biblioteki
92.51.A 91.01.A 92.51.A 92.51.10 832
92.51.B 92.51.B 92.52.20
archiwa archiwa archiwa archiwa archiwa
92.51.C 91.01.B 92.51.C 92.51.50 893
783
muzea muzea muzea muzea muzea
92.52.A 91.02.Z 92.52.A 92.52.10 831

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Rzeszowie

5. Podmioty sektora kreatywnego w Rzeszowie

Rzeszow jest stolica wojewddztwa podkarpackiego i zarazem najwiek-
szym miastem na terenie wojewodztwa. Wedtug oficjalnych danych z korica
2013 r. miasto zajmowato powierzchnie 116,32 km? i byto zamieszkane



Sektor kreatywny w gospodarce Rzeszowa 51

przez ok. 184 tys. os6b12, Stolica wojewoddztwa potozona jest na skrzyzowa-
niu waznych szlakow komunikacyjnych - trasy E-40 Drezno-Kijéw oraz
drog krajowych nr 9 i 19. Miasto petni funkcje regionalnego osrodka kul-
turalnego i naukowego: na jego terenie znajdujg sie 23 biblioteki, 7 muze-
6w, 4 kina!3; w bezposrednim sasiedztwie aglomeracji umiejscowione jest
miedzynarodowe lotnisko w Jasionce oraz Podkarpacki Park Naukowo-
-Technologiczny. Miasto posiada stosunkowo dobrze rozbudowane zaple-
cze naukowe, na ktore sktadaja sie: Uniwersytet Rzeszowski, Politechnika
Rzeszowska oraz uczelnie niepubliczne: Wyzsza Szkota Prawa i Administra-
cji, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania i WyzZsza Szkota Biznesu. Jako
regionalny o$rodek naukowo-kulturalny Rzeszéw aspiruje do roli miasta
kreatywnego, co znajduje potwierdzenie w licznych dokumentach, jak cho-
ciazby w ,Strategii rozwoju wojewédztwa podkarpackiego”14.

Zgodnie z baza danych REGON z grudnia 2013 r. na terenie Rzeszowa zare-
jestrowane byty 23 703 podmioty gospodarcze, z czego 3771 podmiotéw nale-
zato do sektora kreatywnego. Doktadna liczba podmiotéw sektora kreatywne-
go zarejestrowanych w Rzeszowie w latach 2009-2013 (a wiec w czasie obo-
wigzywania najnowszej klasyfikacji PKD 2007) zostata przedstawiona w tabeli
2. Tabela przedstawia liczbe podmiotéw z poszczeg6lnych branz kreatywnych
wytonionych na skutek zastosowania opracowania DCMS.

Tabela 2. Podmioty gospodarcze nalezace do poszczegélnych branz sektora
kreatywnego wedlug DCMS w Rzeszowie w latach 2009-2013

2009 2010 2011 2012 2013
1 2 3 4 5 6

Dziatalnos¢ wydaw- 229 254 255 249 241
nicza
Dziatalno$¢ w zakre- 385 449 490 553 609
Sle oprogramowania
Przetwarzanie da- 61 79 84 90 106
nych
Dmaialnlosc zwigzana 396 480 525 588 635
z bazami danych
Architektura, inzy- 1065 760 1107 1185 1235
nieria
Reklama 400 406 414 437 458

12 Urzad Miasta Rzeszowa, Stan na koniec 2013 r., www.rzeszow.pl/promocja/rzeszow-
celny-wybor/rzeszow-w-liczbach/6773,rzeszow-w-liczbach.html, data dostepu: 6.09.2015.

13 Urzad Miasta Rzeszowa, www.rzeszow.pl/miasto-rzeszow/dane-statystyczne/rzesz
ow-w-liczbach, data dostepu: 6.09.2015.

14 Strategia rozwoju wojewddztwa podkarpackiego, http://strateg.stat.gov.pl/strategie
_pliki/podkarpackie_2013.pdf, data dostepu: 6.09.2015.
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1 2 3 4 5 6
Film i przemyst 39 46 50 47 48
wideo
Radio i telewizja 40 47 51 45 42
DziatalnoS¢ artystycz- 207 217 202 219 232
na i rozrywkowa
Agencje informacyjne 116 120 115 133 156
Biblioteki, archiwa, 10 10 9 9 9
muzea
Sektor kreatywny 2948 2868 3302 3555 3771
(suma)
Ogotem Rzeszow
(podmioty ze wszyst- 19775 21177 21543 22406 23703
kich sektorow)

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Rzeszowie

W zestawieniu zawartym w tabeli 2 mozna z tatwoScig zauwazy¢ pozy-
tywny trend, jakim jest wzrost liczby podmiotéw gospodarczych, ktory na-
stapit w Rzeszowie miedzy rokiem 2009 a 2013. Liczba podmiotéw gospo-
darczych wzrosta o 3928, co oznacza powiekszenie sektora az o 19,8%, na-
tomiast liczba podmiotéw sektora kreatywnego zwiekszyta sie o 823, co
stanowi przyrost o 27,91%. Struktura sektora kreatywnego na grudzien

2013 r. zostata przedstawiona za pomoca diagramu 1.

radio i telewizja 1% dziatalnosc

film i przemyst

wideo 1% —\\—‘;\

<

architektura,
inzynieria 33%

agencje
. artystyczna informacyjne 4%
i rozrywkowa 6%

dziatalnos¢

biblioteki, archiwa,
muzea 0%

przetwarzanie
danych 3%

wydawnicza 7%

Diagram 1. Struktura udziatu poszczegdélnych branz kreatywnych

w sektorze kreatywnym Rzeszowa. Stan na grudzien 2013 r.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Rzeszowie
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6. Podmioty sektora kreatywnego w Rzeszowie

pod wzgledem liczby pracujacych

Na podstawie danych REGON scharakteryzowano podmioty gospodar-
cze uznane za nalezace do sektora kreatywnego wedtug liczby oséb w nich
zatrudnionych. W tabeli 3 przedstawiono strukture zatrudnienia w sektorze
kreatywnym w Rzeszowie w latach 2009-2013.

Tabela 3. Zatrudnienie w sektorze kreatywnym w Rzeszowie

w latach 2009-2013

wszystkich sektorach)

2009 2010 2011 2012 2013
Dziatalno$é wydawnicza 686 731 739 975 958
Dziatalnos¢ w zakresie 2136 4244 4132 4078 4058
oprogramowania
Przetwarzanie danych 217 239 242 233 239
Dziatalnos¢ zwigzana 2191 4311 4203 4178 4176
z bazami danych
Architektura, inzynieria 2175 1904 2230 2158 2202
Reklama 603 603 624 870 925
Film i przemyst wideo 66 76 81 69 67
Radio i telewizja 199 209 204 192 187
Pma{alnosc artystyczna 657 641 608 658 674
i rozrywkowa
Agencje informacyjne 144 144 132 108 131
Biblioteki, archiwa, 280 280 284 284 284
muzea
Sektor kreatywny 9354 13382 13533 13803 13901
(suma)
Ogotem Rzeszow
(zatrudnienie we 110450 115 230 113 857 110 006 108 800

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Rzeszowie

Z powyzszego zestawienia wynika, Ze poziom zatrudnienia w sektorze
kreatywnym stanowi niewielki odsetek (12,7% w roku 2013) ogétu zatrud-
nionych w Rzeszowie. Wzrost liczby miejsc pracy w sektorze kreatywnym
pomiedzy rokiem 2009 a 2013 to co prawda az 4547 miejsc pracy, co sta-
nowi 48,6%, jednakze w duzej mierze wynika to ze znaczacego wzrostu
zatrudnienia w branzy IT pomiedzy rokiem 2009 a 2010. Szczego6towa
struktura zatrudnienia w poszczegdlnych branzach sektora kreatywnego
zostata przedstawiona procentowo za pomoca diagramu 2.
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. film i radio i telewizja 1%  dziatalnosc
i przemystwideo

artystyczna
0%
architektura,
inzynieria 16%

i rozrywkowa 5%
Diagram 2. Struktura zatrudnienia w poszczego6lnych branzach kreatywnych
w Rzeszowie. Stan na grudzien 2013 r.

agencje
informacyjne 1%

biblioteki, archiwa,

. ir muzea 2%
dziatalnosc

wydawnicza 7%

przetwarzanie
danych 2%

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Rzeszowie

7. Podsumowanie

Sektor kreatywny stanowi podstawe rozwoju gospodarki opartej na
wiedzy. Odwotujac sie do wnioskéw ptynacych z badan R. Floridy, mozna
stwierdzi¢, ze potencjal kreatywny jednostek terytorialnych stanowi obec-
nie o ich konkurencyjnosci. Sektor kreatywny zostat wytoniony na podsta-
wie wytycznych DCIM przetozonych na klasyfikacje PKD obowigzujacy ak-
tualnie w Polsce. Rzeszéw zostal scharakteryzowany pod katem liczby
podmiotéw kreatywnych (oraz ich stosunku do ogétu podmiotéw gospo-
darczych zarejestrowanych na terenie miasta), a takze pod katem liczby
pracownikéw zatrudnionych przez podmioty kreatywne. Mozna zauwazyg¢,
ze zatrudnienie w podmiotach kreatywnych, jak i liczba takich podmiotow
systematycznie sie zwieksza. OkresSlenie faktycznej wielkosci i potencjatu
sektora kreatywnego w Rzeszowie na podstawie klasyfikacji PKD (oraz kla-
syfikacji jej podobnych) jest obarczone wieloma watpliwoSciami i niejasno-
$ciami. Nalezy zaznaczy¢, ze wiele zarejestrowanych podmiotéw gospodar-
czych (posiadajacych odpowiedni numer PKD) nie prowadzi de facto dzia-
falnosci kreatywnej i odwrotnie - podmioty nieposiadajace odpowiedniego
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kodu te dziatalno$¢ prowadza. W przypadku wielu branz kreatywnych (np.
produkcje wideo) osoby zajmujace sie ta dziatalno$cia nie rejestrujg przed-
siebiorstwa, a co za tym idzie - nie s3 ujete w oficjalnych danych Urzedu
Statystycznego. Kolejng problematyczng kwestig jest to, ze w trakcie okre-
$lania liczby oséb zatrudnionych w sektorze kreatywnym mozna odwotaé
sie jedynie do danych catosciowych (tj. sumy pracownikéw danego przed-
siebiorstwa sklasyfikowanego jako kreatywne). Nie mozna zatem ustali¢, ile
0s6b w danym przedsiebiorstwie to faktycznie pracownicy kreatywni (ile
za$ to kierowcy, portierzy itd.).

Niezwykle trudnym zadaniem jest oszacowanie, na ile dzialania Urzedu
Miasta przyczynity sie do wzrostu zatrudnienia w sektorze kreatywnym.
Kolejng kwestia wymagajacag dokladnych badan jest tempo rozwoju tego
sektora oraz odpowiedz na pytanie: jak mozna je zwiekszy¢? Ze wzgledu na
potozenie Rzeszowa i brak innych silnych o$rodkéw w jego bezposrednim
sagsiedztwie miasto to ma realng szanse, by sta¢ sie dominujaca aglomeracja
kreatywna regionu.

The creative sector in the economy of Rzeszow
Abstract

Research on the creative class and its impact on regional development (in particular the
development of the creative industry account) in Poland are relatively new and have not yet
allow for conclusive. The author describes the theory of Richard Florida's creative class and
its impact on the perception of regional development (especially urban development). Sub-
sequently, the foundation of the creative sector, that sector focusing on manufacturing activi-
ty involving intellectual property. According to the British classification of DCIM creative
sector includes activities relating to advertising, architecture, art and commercial art trade,
handicraft art, design (utility and interior), fashion design, film and photography, software,
music and visual arts, publishing, television and radio. On the basis of the ratio of classifica-
tion codes DCIM Polish activities presented is the number of entities belonging to the crea-
tive sector in Rzeszow. Then, based on the number of persons employed in these companies
was estimated number of creative class in the region. Studies carried out in this way is sub-
ject to many errors. Firstly, the researcher can't be sure that all the entities that can be as-
signed to the creative sector showed an adequate number of PKD, and vice versa, some com-
panies that are in that sector are not able to demonstrate this code. Secondly, the investiga-
tor can't estimate what proportion of employees in a company belonging to the sector is a truly
creative individuals. Notwithstanding these methodological shortcomings can be seen that
the creative sector (and also the creative class) develops in Rzeszow. There is a strong need
for further research on the structure of class and industry in the region and to conduct com-
parative studies with similar territorial units.

Keywords: creative class, creative industries, DCIM, PKD classification, urban development



