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SKUTECZNOSC MARKETINGU POLITYCZNEGO W KAMPANIACH NA URZAD
PREZYDENTA RP W LATACH 1990-2015

Dysertacja w catos$ci zostala poswiecona polskim kampaniom prezydenckim,
ktére odbywaty si¢ w Polsce w latach 1990-20135, oraz roli, jaka odgrywat w
nich marketing polityczny — rozumiany jako swoista odmiana politycznej
komunikacji odbywajaca si¢ na arenie politycznego rynku. W pracy gtowny
nacisk potozony jest na analiz¢ mechanizméw prowadzenia kampanii
wyborczych a takze metod, technik i srodkow stosowanych w celu uzyskania jak
najwickszej liczby gltosow 1 w konsekwencji wygrania wyborow. Czy konkretne
dziatania w tym obszarze miaty bezposredni wptyw na wyniki wyboréw? Czy
rzeczywiscie tylko marketing polityczny decydowat o zwyciestwie lub porazce
konkretnego kandydata? Glownym celem dysertacji jest nie tylko ogoélny opis
konkretnych kampanii prezydenckich, ale takze ocena wybranych strategii, do
ktorych uciekali si¢ poszczegdlni kandydaci oraz ich skutecznosci.

Z historycznego punktu widzenia marketing polityczny jest ztozong ,,struktura”,
w ramach ktorej tworzone sg coraz to nowsze sposoby zdobywania poparcia
wyborcow. Pojawia si¢ jednak pytanie, czy tego typu dziatania mogg by¢
potencjalnie niebezpieczne? Kontrolowanie i manipulowanie $wiadomoscia
odbiorcoOw 1 nieznajomos$cig pewnych faktow, inicjowanie zmian w
zachowaniach spotecznych, poleganie na informacjach dostgpnych w nowych
mediach — czy sg to nieistotne zagrozenia i nadal mozna je bagatelizowac? Praca
stara si¢ na te pytania odpowiedziec.
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