Pawet Kuca

Grupa Sagier jako nowy podmiot na rynku wydawcéw
mediéw regionalnych w Rzeszowie

Celem niniejszego artykutu jest prezentacja i analiza dziatan Grupy Sa-
gier jako nowego podmiotu na rynku wydawcéow medidow regionalnych
w Rzeszowie. Analize zaprezentowano w formie studium przypadku. Za
wyborem tematu przemawialo przekonanie, Ze dzialalno$¢ wydawnicza
Grupy Sagier moze by¢ interesujacym przypadkiem na trudnym rynku me-
diow regionalnych. Od chwili pojawienia sie na rynku medialnym woje-
woédztwa podkarpackiego firma byta autorem trzech projektéw medialnych,
ktére w rédznym stopniu zaistniaty na rynku. Jest wydawcg dwumiesiecznika
,ViP Biznes i Styl”, a takze internetowego, regionalnego portalu opinii
www.biznesistyl.pl. Grupa Sagier byta takze wydawcg dwumiesiecznika
»Trendy Podkarpackie”, ktory jednak nie utrzymat sie na rynku prasowym.

Gtéwne podmioty na rynku mediéw regionalnych
wojewddztwa podkarpackiego

Zanim zostang przeanalizowane medialne projekty Grupy Sagier, warto
krotko zarysowaé gtowne podmioty na rynku mediéw regionalnych woje-
wodztwa podkarpackiego. Rynek ten po roku 1989 nie jest zbyt rozbudowa-
ny. Gléwnym osrodkiem telewizji regionalnej jest Telewizja Rzeszow, rze-
szowski oddzial Telewizji Polskiej. Mozliwo$¢ odbioru Telewizji Rzeszéw
majg mieszkancy zamieszkujacy 95 proc. powierzchni wojewddztwa pod-
karpackiego!. Na rynku regionalnych stacji radiowych gtéwnym podmiotem
jest Radio Rzeszéw, ktore funkcjonuje jako samodzielna spétka Skarbu Pan-
stwa. Zasiegiem (z 8 nadajnikdw) obejmuje cate wojewddztwo podkarpackie,
a takze cze$¢ wojewodztw lubelskiego, matopolskiego i Swietokrzyskiegoz2.
0d 1994 r. na podkarpackim rynku radiowym funkcjonuje réwniez Katolic-
kie Radio ,Via”. Stacja radiowa jest wtasnoscig diecezji rzeszowskiej, nadaje

1 http://www.tvp.pl/rzeszow/o-tvp-rzeszow/40-lat-z-tvp-rzeszow/9238543.
2 http://radio.rzeszow.pl/o-nas.
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program o charakterze religijno-spotecznym. Zasiegiem obejmuje niemal cate
wojewddztwo podkarpackie, a takze fragmenty wojewddztw matopolskiego,
lubelskiego i $wietokrzyskiego3. Stacja zaczeta funkcjonowanie od nadawania
dwoch godzin programu dziennie — byto to okienko w programie Radia Mary-
ja. W nastepnych latach radio sie rozwijato i od 1998 r. zaczeto nadawa¢ pro-
gram catodobowy*.

Na rynku prasy codziennej funkcjonujg trzy dzienniki regionalne: ,Gaze-
ta Codzienna Nowiny”, ,Super Nowosci” i ,Gazeta w Rzeszowie”.

»Gazeta Codzienna Nowiny” to najwiekszy dziennik regionalny w woje-
wodztwie podkarpackim. W czasach PRL gazeta byta organem prasowym
PZPR. Po roku 1990 zostata sprywatyzowana - jej wydawca zostata spétka
R-Press. Od roku 1993 wspdtwiascicielem dziennika byt norweski koncern
Orkla. W 2005 ., po odkupieniu udziatéw od Zarzadu Regionu NSZZ ,Solidar-
no$¢” w Rzeszowie, koncern stat sie jedynym wiascicielem dziennikas. Rok
p6zniej doszto do zmiany wiasciciela - Orkla sprzedata gazety regionalne
w Polsce firmie Mecom Europe (wydawata ona gazety w ramach grupy Media
Regionalne). W 2013 r. Mecom sprzedat Media Regionalne, a wiec wydawane
przez siebie gazety regionalne, w tym ,Gazete Codzienng Nowiny”, grupie
Polskapresses.

0d roku 1997 na podkarpackim rynku prasowym funkcjonuje dziennik
»Super Nowosci”. Jest wydawany przez spotke ,Press-Media” nalezaca do
rzeszowskiego przedsiebiorcy’. Wedtug danych Zwigzku Kontroli Dystrybu-
cji Prasy z kwietnia 2014 r. gazeta sprzedawata sie na poziomie 9100 eg-
zemplarzy (przy sprzedazy ,Nowin” w tym okresie na poziomie 18 880 eg-
zemplarzy)s. Fakt, ze wspotwtascicielem, a potem wtascicielem ,Nowin” byt
zagraniczny koncern, a za wydawca ,Super Nowosci” stoi polski kapitat,
przez pewien czas miat znaczenie dla sposobu prowadzenia polityki marke-
tingowej przez ,Super Nowosci”. Dziennik ten akcentowalt, Ze jego wydawcg
jest spotka z polskim kapitatem. Pod winietg ,,Super Nowos$ci” umieszczono
podtytutl ,Jedyna polska gazeta w regionie”. Na tamach dziennika pojawito
sie stwierdzenie, ze czytelnicy, ktorzy kupuja polskie gazety, wspierajg kraj,
a nie zagraniczne koncerny. W jednym z wydan ,Super Nowo$ci” opubliko-

3 http://radiovia.com.pl/o0-nas/radio-via.

4 K. Kadaj-Kuca, Radio katolickie jako owoc przemian ustrojowych w Polsce [w:] Miedzy
odpowiedzialnosciq a sensacjq. Dziennikarstwo i edukacja na przetomie wiekéw, red. K. Wolny-
-Zmorzynski, M. Wronska, W. Furman, Rzeszéw 2006, s. 261.

5 Zob. szerzej: P. Kuca, Wizerunek politykéw i ugrupowan politycznych w Gazecie Co-
dziennej ,Nowiny” w latach 1990-2005, Rzeszéw 2010, s. 32 i nast.

6 http://www.mediaregionalne.pl/historia/Menu03,19,4.

7 D. Szczepanski, Super Nowosci [w:] Dzienniki regionalne w Polsce. Stan na koniec grud-
nia 2013 r., red. P. Kuca, W. Furman, K. Wolny-Zmorzynski [w przygotowaniu do druku].

8 https://www.teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=public.



Grupa Sagier jako nowy podmiot na rynku wydawcow medidow regionalnych w Rzeszowie 107

waty takze mape zatytutowang ,Gazetowy rozbioér Polski”. Pokazano na niej
regiony w Polsce z podziatem na te, w ktérych dominujg dzienniki regional-
ne nalezace do firm niemieckich i norweskich. Takie dziatania byty klarowng
sugestig w stosunku do ,Gazety Codziennej Nowiny”, ktérej wspotwiascicie-
lem byl w tamtym okresie koncern Orkla®.

0d 1992 r. na terenie obecnego wojewo6dztwa podkarpackiego funkcjo-
nuje ,Gazeta w Rzeszowie” - regionalny dodatek ogolnopolskiej ,Gazety
Wyborczej”. Poczatkowo (przy podziale administracyjnym sprzed reformy
administracji w 1999 r) ,Gazeta w Rzeszowie” ukazywata sie na terenie
trzech wojewddztw: rzeszowskiego, krosnienskiego i przemyskiego. Od
1997 r. objeta zasiegiem takze byle wojewddztwo tarnobrzeskiel®. ,Gazeta
w Rzeszowie” w ramach publikowanych tekstéw przywigzuje szczegélna
wage do tematdw zwigzanych ze stolicg regionu.

Warto zauwazy¢, ze wszystkie wspomniane dzienniki précz wydan tra-
dycyjnych przykiadaja duza wage do obecnos$ci w internecie. Szczeg6lnie
nalezy tu wymienié¢ regionalny, rozbudowany portal nowiny24.pl, ktéry jest
powiazany z,Gazetg Codzienng Nowiny”. Nalezy takze wspomnie¢, Ze wta$nie
na rynku mediéw internetowych pojawiajg sie ciekawe inicjatywy medialne,
ktére dotycza wojewoddztwa podkarpackiego. Jedna z nich jest istniejgcy od
2011 r. portal www.gospodarkapodkarpacka.pl, ktéry jest sprofilowany na
informacje regionalne dotyczace wojewddztwa podkarpackiego, a doktad-
niej takich obszaréw, jak inwestycje, biznes, finanse, prawo, rolnictwo, pra-
ca, region, samorzady, polityka, opinie!!.

Do interesujgcych wydarzen na rynku medidéw regionalnych w wojewo6dz-
twie podkarpackim doszto w latach 2008 i 2009. Wtedy w krotkim odstepie
czasu pojawily sie na rynku dwa ekskluzywne dwumiesieczniki biznesowo-
lifestylowe: ,ViP Biznes i Styl” i ,Ludzie Sukcesu”. Sg to magazyny wydawane
na podstawie podobnego modelu biznesowego - s3 bezptatne, nakierowane
na utrzymanie z reklam, adresowane do podobnej grupy docelowej (oséb
zamoznych, opiniotworczych). Bedg one oméwione w dalszej czesci tekstu.

Dziatalnos¢ wydawnicza Grupy Sagier

Analizowana w ramach niniejszego tekstu Grupa Sagier funkcjonuje od
2007 r. Firma prowadzi dziatalno$¢ w trzech obszarach: wydawniczym
(w tym jako wydawca medidéw regionalnych), organizowania i prowadzenia

9 P. Kuca, Wizerunek..., s. 58.
10 Tamze, s. 44-45.
11 www.gospodarkapodkarpacka.pl.
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kampanii medialnych w ramach domu mediowego, a takze jako organizator
wydarzen biznesowych (konferencji, szkolen)?2.

Jako regionalny wydawca mediéw w wojewo6dztwie podkarpackim Gru-
pa Sagier funkcjonuje od 2008 r. Firma nie zatrudnia duzej liczby os6b - na
umowe o prace pracuje w niej 9 oséb, a 8 kolejnych wspétpracuje z nig
w rézny sposob. W grupie zatrudnionych funkcjonuje 3 dziennikarzy za-
trudnionych w ramach umowy o prace, a 4 kolejnych dziennikarzy to stali
wspoélpracownicy!s,

Pierwszg inicjatywa medialng firmy byt regionalny dwumiesiecznik biz-
nesowo-lifestylowy ,ViP Biznes i Styl”, ktory pojawit sie na rynku w listopa-
dzie 2008 . Do czerwca 2014 r. ukazato sie 35 numerdw pisma. Wedtug za-
tozen redakcyjnych magazyn jest definiowany jako gazeta ludzi i opiniil*.
W artykule wstepnym w pierwszym numerze pisma podkre$lano, ze ,ViP
bedzie pisat o mozliwosciach, talencie i pomystowosci 0séb z woj. podkar-
packiego”. Zapowiadano: ,jestesmy, bedziemy magazynem regionalnym,
ograniczymy sie do naszego globu!”15. Gazeta podejmuje w swoich publika-
cjach tematy gospodarcze, polityczne, kulturalne, lifestylowe. Jako regional-
ne pismo opiniotwércze ,ViP Biznes i Styl” chce na swoich tamach opisywac¢
osoby, zjawiska, wydarzenia i miejsca, ktére majg najwieksze znaczenie dla
regionu, a takze okreslaja jego tozsamos¢1e.

Pismo mimo regionalnego charakteru nie ogranicza sie jedynie do opi-
sywania regionalnych bohateréw. Zamieszczalo na swoich tamach takze
teksty o osobach o randze ogdlnopolskiej. Dotyczy to ludzi w pewien sposdb
kojarzonych ze sferg polityki (wywiady z prezydentowymi Marig Kaczynska
i Jolantg Kwas$niewska), a takze ludzi nauki (ekonomisci: prof. Jan Winiecki
i prof. Ryszard Bugaj), kultury (m.in. piosenkarz Andrzej Sikorowski, aktor
Krzysztof Kolberger, kompozytor i pianista Leszek Mozdzer) oraz przedsie-
biorcow (dr Irena Eris)?7.

12 http://www.sagier.pl.

13 Na podstawie informacji udzielonych przez Anete Gieron, redaktor naczelng portalu
www.biznesistyl.pl 17 marca 2014 r.

14 A. Gieron, Ekskluzywny dwumiesiecznik - czy to sie moze uda¢ w regionalnym wydaniu
[w:] Media regionalne i lokalne w praktyce, red. P. Kuca, Rzeszéw 2011, s. 89.

15 Taz, JesteSmy, bedziemy magazynem regionalnym, ograniczymy sie do naszego globu,
,ViP Biznes i Styl” 2008, nr 1, s. 5.

16 Na podstawie informacji udzielonych przez Anete Gieron, redaktor naczelng portalu
www.biznesistyl.pl 17 marca 2014 r.

17 P. Kuca, Ekskluzywne dwumiesiecznik regionalne jako konkurencja reklamowa dla
dziennikdéw regionalnych i dopetnienie oferty programowej prasy lokalnej - na przyktadzie woj.
podkarpackiego, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2012, nr 4, s. 23, http://naukowy-
przeglad-dziennikarski.org/nr/archiwum/4-2012.pdf; ,ViP Biznes i Styl” 2009, nr 1; 2010,
nr5; 2014, nr 2.
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Naktad gazety od poczatku ukazywania sie pisma ulegat zmianie.
W pierwszym roku obecnosci na rynku ,ViP Biznes i Styl” ukazywat sie
w naktadzie 5 tys. egzemplarzy!8. W roku 2014 - jak informuje redakcja -
naktad wynosi 6 tys. egzemplarzy. Jednoczesnie redakcja magazynu przyjeta
reguty dotyczace proporcji, jesli chodzi o objetosé tekstow dziennikarskich
i materialéw reklamowych. Objeto$¢ pisma waha sie od 96 do 124 stron
(najwiecej wydan liczyto 108 kolumn). Jednocze$nie w kazdym numerze
materiaty dziennikarskie musza zajmowac 2/3 objetosci. Maksymalnie 1/3
gazety mogg zajmowac reklamy?°.

Chociazby z racji cyklu wydawniczego ,ViP Biznes i Styl” nie moze sta-
nowi¢ duzej konkurencji dla dziennikéw regionalnych pod katem dostarcza-
nia informacji o wojewo6dztwie. Ale grupa docelowa i sposéb dystrybucji
czyni pismo konkurentem innych drukowanych mediéw regionalnych na
rynku reklamy?20. Wydawca ,ViP Biznes i Styl” zalozyt precyzyjnie dobrang
grupe docelowa pisma. Stanowig jg przedstawiciele $wiata biznesu, mene-
dzerowie, ludzie wolnych zawoddw, szefowie waznych regionalnych instytu-
cji, samorzadowcy, politycy, ludzie kultury i mediéw z obszaru wojewddztwa
podkarpackiego. Wydawca okre$la grupe docelowa pisma jako ,najbardziej
wptywowa i opiniotwdrcza grupe w regionie”?1. Mozna wiec zatozy¢, ze gru-
pe docelowg pisma stanowig osoby atrakcyjne dla producentéw i sprzedaw-
cow dobr z wyzszej potki cenowej, a takze débr luksusowych. Na atrakcyj-
nos$¢ magazynu dla reklamodawcéw moze tez wpltywaé sposéb dystrybucii.
Gazeta w wiekszos$ci naktadu jest bezptatna. Wydawca stworzyt w skali wo-
jewodztwa imienng grupe docelowa. Gazeta jest rozsytana pocztg w imien-
nych kopertach do poszczegdlnych osébz22.

Nalezy wspomnie¢, Ze na poczatku funkcjonowania na rynku cato$¢ na-
ktadu magazynu byta dystrybuowana bezptatnie. 0d wrzesnia 2009 r. pismo
jest takze dostepne w sprzedazy w salonach prasowych. W 2014 r. 80 proc.
naktadu ,ViP Biznes i Styl” jest rozsytane bezptatnie, a 20 proc. jest przezna-
czone do sprzedazy detalicznej w salonach prasowych sieci EMPIK, Ruch
i Kolporter?3.

Nalezy wspomnie¢, ze od 2012 r. redakcja organizuje plebiscyt i wrecza
statuetki dla najbardziej wptywowych os6b w wojewddztwie podkarpackim
w Kkategoriach: polityka, biznes i kultura. Chodzi o nagrodzenie oséb, ktore

18 A. Gieron, Ekskluzywny..., s. 90-91.

19 Na podstawie danych uzyskanych w redakgji ,ViP Biznes i Styl”.
20 Zob. szerzej: P. Kuca, Ekskluzywne dwumiesieczniki...

21 http://www.sagier.pl/wydawnictwo /vip-biznes-i-styl.html.

22 Tamze.

23 Na podstawie informacji o wydawcy , ViP Biznes i Styl”.
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w najwiekszy sposob wptywaja na rzeczywisto$¢ regionu. W ramach plebi-
scytu redakcja przyznaje takze statuetke w kategorii Odkrycie Roku?4.

W 2008 r. ,ViP Biznes i Styl” byl pierwszym bezptatnym dwumiesieczni-
kiem bizesowo-lifestylowym w wojewddztwie podkarpackim z precyzyjnie
dobrang grupg docelowa. Od 2009 r. magazyn ma konkurenta, ktérym jest
pismo ,Ludzie Sukcesu” wydawane przez oficyne wydawnicza Press-Media
z Mielca. Funkcjonowanie tego pismo jest oparte na podobne;j filozofii - jest
dwumiesiecznikiem, ma podobng grupe docelowa (osoby o wysokich do-
chodach, zawodowych osiggnieciach, menedzerowie, wtasciciele firm), takze
jest bezptatnie rozsytane do jej reprezentantéw?2s,

,ViP Biznes i Styl” ugruntowat swoja pozycje na rynku medialnym wo-
jewodztwa podkarpackiego, co nie udato sie pismu ,Trendy Podkarpackie”,
ktdre byto kolejng inwestycja medialng Grupy Sagier. Jest to o tyle interesu-
jacy przypadek, ze koncepcja pisma ,Trendy Podkarpackie” w zakresie dys-
trybucji i sposobu kolportazu byta w pewnym stopniu powieleniem strategii
przyjetej przez ,ViP Biznes i Styl”.

»Irendy Podkarpackie”?¢ takze byly dwumiesiecznikiem. Pierwszy nu-
mer ukazat sie w grudniu 2009 r. Pismo byto obecne na rynku do marca
2013 r. W okresie funkcjonowania ukazato sie 18 numeréw magazynu. Obje-
tos¢ pierwszych 7 numeréw ,Trendéw” wynosita 40 stron, nastepnie zwiek-
szono jg do 60 stron. Naktad wynosit do 30 tys. egzemplarzy.

W trakcie istnienia pisma wydawca wprowadzat zmiany dotyczace wy-
gladu oktadki i zawartosci magazynu. ,Trendy Podkarpackie” byly czasopi-
smem, ktdrego zasieg wydawniczy obejmowat wojewo6dztwo podkarpackie.
Pierwsze 7 numerdw miato takg samg oktadke na caly obszar wydawania.
Od numeru 6smego (luty 2011 r.) wydawca wprowadzit mutowang oktadke.
Ukazywata sie ona w czterech wersjach: Rzeszéw-Lancut, Przemysl-
Jarostaw, Krosno-Sanok, Mielec-Debica. Zmienita sie takze redakcyjna kon-
cepcja tworzenia zawarto$ci pisma. Od momentu wprowadzenia mutowa-
nych oktadek potowa zawartos$ci gazety byta taka sama, natomiast druga
potowa obejmowata tematy, ktére dotyczyty obszaru danej mutacji.

»Irendy Podkarpackie” podobnie jak ,ViP Biznes i Styl” byly magazynem
darmowym, ktéry utrzymywat sie z reklam, ale o nieco innej grupie docelo-
wej i sposobie dystrybucji. Czasopismo byto rozsytane nie do konkretnych
0sdb, ale do najwiekszych lokali gastronomicznych, hoteli, doméw kultury,
salonéw kosmetycznych, salondw samochodowych, a takze szpitali, jedno-

24 Najbardziej Wptywowi Podkarpacia 2014, ,ViP Biznes i Styl” 2014, nr 3, s. 8.

25 http://ludziesukcesu.eu.

26 Informacje dotyczace pisma ,Trendy Podkarpackie” zawarte w artykule zostaty uzy-
skane u wydawcy - Grupy Sagier.
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stek samorzadu terytorialnego i gabinetéw lekarskich w wojewddztwie

podkarpackim. Podobnie tez jak w przypadku ,ViP Biznes i Styl” reklamy

mogly zajmowaé maksymalnie 30 proc. objetosci numeru.

Zawartos¢ dziennikarska , Trendéw Podkarpackich” obejmowata tematy
dotyczace edukacji, gospodarki, lokalnych inwestycji, polityki, samorzagdow
terytorialnych, ale takze zdrowia, mody i urody. Wedtug zatozen redakc;ji
pismo miato by¢ nastawione w wiekszym stopniu na publicystyke — anali-
zowanie wydarzen, a nie jedynie ich opisywanie.

»Irendy Podkarpackie” nie utrzymaty sie na rynku. Po 18 numerach wy-
dawca zdecydowat o zamknieciu pisma. W uzasadnieniu takiej decyzji wy-
mienit trzy gtéwne powody:

1. Powstanie lokalnych portali internetowych, ktérych tematyka byta zblizona
do zawarto$ci gazety. Powodowato to takze zmiany w decyzjach reklamo-
dawcow, ktorzy w czesci woleli zleca¢ swoje reklamy w mediach interne-
towych.

2. Koszty wydawania pisma byly na tyle wysokie, ze w dluzszej perspektywie
wydawca mogtby mie¢ ktopot z ich pokryciem z wptywoéw reklamowych.

3. Podjecie decyzji o uruchomieniu wtasnego regionalnego portalu interne-
towego, do ktérego miaty trafi¢ tre$ci publikowane dotychczas w , Tren-
dach Podkarpackich”.

W listopadzie 2012 r. na podkarpackim rynku medialnym zaczat funk-
cjonowac portal www.biznesistyl.pl z podtytutem Podkarpacki Portal Opinii.
Jak ttumaczy redaktor naczelna Aneta Gieron, portal powstat z przekonania,
ze w dobie rozwoju internetu i medidow spotecznosciowych niemozliwe jest
tworzenie mediow bez ich obecnosci w sieci. Wedtug zatozen redakcyjnych
portal ma zasadniczo rézni¢ sie od typowych portali informacyjnych. Nie
jest nastawiony na masowego odbiorce, ale na uzytkownikéw z wyzszym
wyksztatceniem, zawodowo aktywnych i zarabiajacych powyzej Sredniej.
W czesci informacyjnej portal publikuje informacje biznesowe, finansowe,
polityczne i dotyczace sfery kultury, jednak jako portal opinii koncentruje
sie takze na warstwie opiniotworczej, w tym publicystyce politycznej, na
zjawiskach zwigzanych z wojewddztwem podkarpackim?’.

Strona redakcyjna portalu jest podzielona na nastepujace zaktadki te-
matyczne: biznes, lifestyl, kultura, ludzie, young, blogi28. Wtasnie blogi s3
istotnym elementem budowy opiniotwoérczego wizerunku portalu. Na stro-
nie portalu funkcjonuje 18 blogéw, ktérych autorami sg dziennikarze porta-
lu, ale takze w przewazajacej czesci osoby spoza redakgji, ale funkcjonujace

27 Na podstawie informacji udzielonych przez Anete Gieron, redaktor naczelng portalu
www.biznesistyl.pl 17 marca 2014 r.
28 http://www.biznesistyl.pl.
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zawodowo na terenie wojewddztwa podkarpackiego?°. Blogi dotyczg szero-
kiego spektrum tematéw: spraw biznesu, prawa, kultury wysokiej, literatury,
kina, zdrowego stylu zycia. Funkcjonuje takze blog kulinarny, blog dotyczacy
zasad urzadzania ogrodu, a takze blog prowadzony przez dwdjke nastolat-
kéw, ktorzy pisza o ksigzkach, ktére ich zdaniem sg ciekawg ofertg dla mto-
dziezys3o°.

Wedtug danych na potowe marca 2014 r. portal ma co miesigc ok. 15 tys.
uzytkownikow. Od pojawienia sie portalu na rynku w listopadzie 2012 r. do
potowy marca 2014 r. publikacje zamieszczone na portalu zanotowaty tacz-
nie ponad milion odston. Najbardziej popularng czescig portalu sg blogi,
a takze teksty dotyczace lifestylu, biznesu i kultury3.

Podsumowanie

Dotychczasowa analiza pozwala na sformutowanie kilku wnioskdw. Czas
funkcjonowania portalu www.biznesistyl.pl jest jeszcze zbyt krétki, aby oce-
ni¢ jego perspektywy. Natomiast samo pojawienie sie portalu regionalnego,
ktéry ma ambicje opiniotworcze, wydaje sie interesujaca inicjatywa na ryn-
ku medialnym wojewddztwa podkarpackiego. Z kolei dwumiesiecznik ,ViP
Biznes i Styl” nie stanowi co prawda konkurencji dziennikarskiej dla dzien-
nikdw regionalnych, ale moze by¢ dla nich konkurentem i istotnym podmio-
tem na rynku reklamy, zwlaszcza w kontekscie débr luksusowych lub tych
z wyzszej pétki cenowej. Ugruntowana pozycja pisma na rynku jest tez za-
przeczeniem dwoch teorii, ktére pojawiaty sie w chwili startu magazynu.
Dotyczyty one obaw o ptytki rynek reklam d6br luksusowych, a takze liczbe
regionalnych wydarzen, ktére dadza podstawe do tworzenia regionalnego
opiniotwdrczego magazynu. Okazuje sie, Ze regionalny rynek reklamowy
dobr z wyzszej p6tki cenowej jest na tyle pojemny, Ze pozwala na utrzyma-
nie dwdch podobnych koncepcyjnie gazet. Takze liczba wydarzen i procesow
o regionalnym charakterze jest wystarczajaca i ma odpowiednia range do
tworzenia biznesowo-lifestylowego magazynu. Jest to istotna uwaga,
zwlaszcza w konteks$cie zawarto$ci oferowanej przez dzienniki regionalne.

Interesujgca wydaje sie natomiast diagnoza, ktéra dotyczy trzeciej ini-
cjatywy wydawniczej Grupy Sagier - ,Trendéw Podkarpackich”. Pismo to
mimo powielenia koncepcji biznesowej, ktéra stosuje ,ViP Biznes i Styl”, nie
utrzymato swojej pozycji rynkowej. Paradoksalnie wydaje sie, Ze jedna

29 http:/ /www.biznesistyl.pl/blogi.

30 Tamze.

31 Na podstawie informacji udzielonych przez Anete Gieron, redaktor naczelng portalu
www.biznesistyl.pl 17 marca 2014 r.
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z gtobwnych przyczyn takiego stanu rzeczy byly kwestie ekonomiczne,
a mianowicie zbyt ptytki rynek reklamowy i wieksza konkurencja w tym
segmencie prasy. ,ViP Biznes i Styl” w skali wojew6dztwa podkarpackiego
ma jednego konkurenta - magazyn ,Ludzie Sukcesu”. ,Trendy Podkarpac-
kie” walczyty o nieco innego, mozna powiedzie¢: nieco mniej prestizowego
reklamodawce, ktéry ma takze inne mozliwosci zamieszczania reklam
w prasie. Zwlaszcza ze w tym segmencie prasy bezptatnej jest w skali regio-
nu wieksza konkurencja. Chociazby w Rzeszowie ukazuja sie dwa bezptatne
miesieczniki - ,Day&Night” i ,Strefa. Magazyn Biznesu” - ktdre takze
w pewnej czesci zabiegaja o podobnych reklamodawcow.
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Streszczenie

Niniejszy artykutl stanowi analize dziatan Grupy Sagier jako nowego podmiotu na rynku
wydawcéw mediow regionalnych w wojewddztwie podkarpackim. Analize przeprowadzono
w ramach studium przypadku. Od roku 2008 Grupa Sagier byta autorem trzech regionalnych
projektéw medialnych, ktére w ré6znym stopniu zdobyty pozycje rynkowa. Pierwszym z nich
byto uruchomienie bezptatnego regionalnego dwumiesiecznika biznesowo-lifestylowego
,ViP Biznes i Styl”. Drugim - uruchomienie w 2009 r. dwumiesiecznika , Trendy Podkarpac-
kie”. Byt to takze magazyn bezptatny, ale w 2013 r. wydawca zdecydowat o wycofaniu sie
z tego projektu. Od 2012 r. w wojewddztwie podkarpackim funkcjonuje trzeci podmiot me-
dialny, ktérego wydawca jest Grupa Sagier. Jest to portal internetowy www.biznesistyl, ktéry
ma ambicje by¢ regionalnym portalem opinii.

The Sagier Group as a New Publisher on the Regional Mass Media Market
Summary

The article presents an analysis of the Sagier Group activity, that is recognize as a new
publisher on periodicals’ market in Podkarpackie Voivodship (Poland). The analysis in ques-
tion has a form of case study. Since 2008, the Sagier Group had launched three major media
projects, publishing in that time 3 different types of periodicals. The first periodical pub-
lished by the Sagier Group was business and lifestyle magazine called “Vip Biznes i Styl”,
which was distributed for free in every two months. In 2009, for the first time there was
issued “Trendy Podkarpackie” - distributed every two months as well, however finally it has
withdrew in 2013. Meanwhile, in 2012, the Sagier Group decided to start the web portal -
www.biznesistyl.pl. Aspiration of the Sagier Group is to create regionally recognized opinion
web portal.





